
Introducción 



^fl^: : a parte ! constada unsolo-e^^ 

■mos-algunos prineipiosMsieos de ia-0ferta.y la demaiitíaqiie:p^ráuste4; 
■ :P*i deben ser familiares desde su ctiíso-de .introducción -a' lá economía, .Esta 
■";rey.|siáne$-e$ptó 

lárvén como- punto de apartida para grao parte del material tratado en este libro. 

v ■ " :Las herramientas ■ matemáticas . son "ahora' utilizadas- de manera amplía -en' 
■prácticamente todas las áreas de la economía; Aunque las matemáticas usadas- ■ 
. en éste libros erap&idíeed^ 
" iia.bre^ resumen de lo que usted necesita, saber.- Estos principios; básicos ■se 
cubren;' usuafaente- en un curso -elemental de álgebra.. Mái ImportMte.'s para 
■nuestros propósitos; son las relaciones ente la& AnCion^ la 
■répreaer4átíé de esas funciones:. Dado que en .este libro utilizaretíios 

g^ : :c^ittídad de- gráficas,- es importante asegtírarM^ 
j.^^;m^tesal 'básico- antes^ dé seguir adelante.;/ ^' . ■■■ . Wpf^W<: : 





Modelos económicos 




I os eventos económicos de hoy llenan los periódicos, saturan las noticias de la 
L¡ tarde y ofrecen temas para innumerables charlas. Las razones de esta abundancia 
son, naturalmente, fáciles de entender. Quizás en ningún otro momento de la historia 
los eventos económicos hayan tenido el impacto que tienen ahora en la vida de la 
gente común. Factores como los cambios en las importaciones de Latinoamérica, las 
fluctuaciones monetarias de los países asiáticos y el desarrollo de la nueva tecnología 
de las comunicaciones mundiales han afectado nuestras vidas de una manera que 
antes habría parecido inimaginable. 

¿Cómo puede tener sentido para usted todo esto? La televisión no es de mucha 
ayuda; en realidad, cada vez es más frecuente que el reportero no tenga idea de lo que 
está hablando. La palabrería de los políticos ayuda aún menos, porque con frecuencia 
tienen motivos ocultos cuando hablan. Aquí es cuando llega el estudio de la economía. 
Al utilizar conocimientos que los economistas han desarrollado durante años, usted 
puede comenzar a entender cómo operan las fuerzas del mercado para influenciar los 
eventos que dominan nuestras vidas. Naturalmente, los economistas no lo explican 
todo: ellos están tan confundidos con el significado de la vida como el resto de la 
gente, Pero para muchos temas, el uso de las herramientas aprendidas de la economía 
puede proporcionar un comienzo muy útil para la comprensión. 



¿Qué es rnicroeconomía? 



Tal como usted aprendió sin duda en su curso introductorio, el término economía se 
describe usualmente como el "estudio de la asignación de los recursos escasos entre 
usos alternativos". Esta definición enfatiza en el hecho de que no hay suficientes 
recursos básicos (tales como tierra, trabajo y equipos de capital) en el mundo para 
producir todo lo que la gente desea. De ahí que toda sociedad debe elegir, explícita o 
implícitamente, la manera de utilizar sus recursos. Usualmente estas "elecciones" no 
las hace un dictador que especifica la vida de cada ciudadano en detalle. En lugar de 
ello, la manera de asignar los recursos está determinada por las acciones de muchas 
personas que se dedican a una asombrosa variedad de actividades económicas. Bas- 
tantes de estas actividades implican la participación en algún tipo de transacción de 
mercado. Comprar dulces, producir teléfonos celulares, enrolarse en un programa de 
capacitación, son sólo tres de un número casi infinito de actividades que la gente 
realiza y que tienen consecuencias de mercado. Microeconomía es el estudio de 
todas esas elecciones, y de qué tan bien satisfacen las necesidades humanas básicas 
los sucesos resultantes de ese mercado. La aplicación 1.1, La escasez de la naturaleza, 



Estudio de ia asigna- 
ción de los recursos 
escasos entre sus usos 
alternativos. 



Estudio de las elec- 
ciones económicas 
que hacen los 
individuos y las 
empresas; y cómo esas 
elecciones crean 
mercados. 



APLICACIÓN 1.1 




a escaseces ?|á;"€^r$c^^ 
i Naturaleza, En ftalicíad^ef; efecto esctóez: as .más - 

■ ■.íácil de estudiara partir dfe- jtóisi s&eíedadés' |íftógiéaSv-.p0i?-;' 
que éstas son menos coii^^ 

ñas modernas. Al tratar dé:compreafe las íprestóáÉs, que la : ' 
escasez impone sobre las^ .acciones, \o$ econdi^|staá y : lo$-- 
biólogos han. utilizado modelos cosí rnueh^ 

■.Charles Darwtn, el fundador de l^Wolo^ 
evolución* estaba familiarizo 
eipalesíéconomistas de iossiglo&XVili;^ 
ayudaron a profundizar ■.suxeíleKipn m^Bl.origm.:M'l<ts. 
■espécws. Aquí vemos cómo se ilustran; Jos principios eco- 
nómicos en el comportardásatíT^ 

Sfycíé&;dé las especies. " . - : vv; ^ V v '- . 

"Wm^mmñ i§ ilimeiitis: ■ '^'^WyS 

.. Los aniniales tienen que dedicar ;íiei]^^ 

. vbiisqxieda diaria de alimeiitos.. De" mii<i^;-ii^dj^^ estoles 

" plantea el problema ' económico- de decidir ia rn^éra de . 

■ utilizar esos recursos de manera. rnás efíciente; ^os "biéfo- ^ 
gos lian desarrollado feoras geperaíes kofe^} ; ^i|iptóá- ■'' 

:;¿Hento recolector de los anirnmle&; qu®- 'm^^M^mné- : 
: ípiedída en las nocí ones epp&pmieas de comparar $m beoté^ 
; fíelos y, los .costos de la$- diferentes'^ 

cornjdr. ■■- /■■■'/■-y, ; 

. . ./.J^ejernplos ayudan-a : üu$tr^est^^^^^ 
■"eo"delá recolección, mrnerovtó la^ : a^es de; 

apresa (águilas, halcones* .jetCv);" los biólágp&" , tó^ 
; ;q«eel tiempo que un aved^P^;a£^ 
Acular está deterrnináciO'.tánio pór te.ex|sientí^^ 

■ en esa área c<^o.gc«i^ 
-cazadores reconocen-la cfam^p^t^ 
tre el gasto de tiempo y <te;eií¡^^ 

■ la utilización de esos miái^ós-recursos para i>í;aótfá : :p^rte, :: ' 
Factores como Í<$;íipQ& de atíplenlos disponibles- yiá,rrtóv' ; 
canica de vuelo' áyéprredén. explicar el comport;arníéritó'; : ; 
observado en \oi candores., ,; = 

. . Segundo, la observación , relacionada con el : conipprta-..; 
p^ento de 'reeol&ciót ^s el hecho de que nií^^^irial^a; . 
;gÉper^ne^ .b^ta-;tantó^;tór;. ' 

íífaentds. se..a^^&;; : I^. ; : .ejemplo, una vez na^^cóisurnídp;', 
^$bá porció^itító^ la presa/^ un. : .ál^ft/' 

^Jfeteroin^ a. otra. área.. De^ manérá^sniailarv> 

"|b$ e$tudk>s''dfe^ ; ^íbejás han''deniósfrado que é^tas.por;tó : - 

general -no reé&en tqdo.el ntóar 'fe.^ 
-antes " de mov^s&;a. $t$a flor; Re&bfccfc la ' ffiMmár gota de 



. . gastar, p^''^ 
.':-."-costoa-é^ia 

■•' & *W$QT ú&muhún\i&$t& dte -;CK^i^;'D^hv ja- .fus ' la" iéjüsia ; ' ". ; 
. . dé.la:eyoluei^^^ 

, ; confití0$rr^ opinióii dé . qq¡$ ías^e^eeiés, evoíueipnaá'v 

. biotógip^ente : "d : 

: ^se adaptan a: sa ; .«jec|l0 íiatural .£^tóaní&;;^ ■ 
". : : . la ese&séz juega un papel : t$í^ qm 
; :■ se aju&íarr ¿i los rete a¥mri^ 

/ ;ias. esp^cieS: prosj^ra^ El- beeíio #■ i<s^ tó; 

exfcitó;^oin0 ; oeatóó:.ea^ 
: Muehos "dé los: oo^oeip^n^^ 
'^par^ 

■ ; ,.a. : las :costás...de Ecuador tas- ;tótest§^í^s. r^fe^s;o^ ; 
. lo^rnu^ho^ 

islas Tian;; suministrado^ '«fciqs ^ pár¿jp'¿cáw ■ mDi^r/;p>; 
; : .$veníó'^ 

.-■ Sólo lo&pírSo^ 

"■" t^ ; ' ; pucfóroM;SÓM pam abrir r 

■. ; la^pó€ks.:serm;te generaeíoÉes 

> fuertes.-.!^ anota-; 

pue^n, ,a#aptee;i w 

■ '; prafc#p^^ ■ 

(CÓÍpÓ;él : -Y^)qi^ " 

\ .para atacarlo^":-:; ;v ':/:■■<'.:■■. ^ 

■ ■ . : . Aunque. ;lps;m^^:.r^f^ . 
Vre^ción de;lo;s; : rii¿rcMpS'e^ 

: : H &urntó© inái(jáí¿ nécíéydtól déí^ecoWrrt^ñ 

:. ; ^y .-los p0ñe^mm-m -^ia&c^ 
: ■ : ' wfnporta^ien^, - " ■ ' 



Para pensar 



1. ; ¿Tiene ; : sentléo '; sostener ^ que anirtMes ' . eíígá^wág; J 

r He&éá$m^^^ ~ : '{': ';'-■$< 

; 2> ;:.La" WkhMéÁ : " éé%eíóna Aóp: rasgo-s"' jér4etíéps. : : qüe^ :" 
V : ■;fevdrft:eíí& án|^ivenda: : ;á'larf q 
';' estO'eÍ"teebd;,á^^ 



." 2 ; EMe í^bís Wb^a en los resúmenes 'coMe&fá'^ (J^v^í^-Mj¿^^ \\ 



muestra cómo los problemas de escasez y las elecciones que implican son universa- 
les. Parece incluso que los conceptos económicos pueden ayudarnos a entender las 
elecciones de los lobos, los halcones o los pinzones. 

Naturalmente, cualquier sistema económico del mundo real es demasiado com- 
plicado para ser descrito en detalle. Piense tan sólo en la gran cantidad de artículos 
disponibles en una típica tienda de ferretería (para no mencionar la típica gran tienda 
Home Depot). Seguramente, seria imposible estudiar en detalle la forma como se 
produce cada martillo o cada destornillador y cuántos de ellos se venden en cada 
tienda. Esta descripción no sólo seria muy larga, sino también muy trivial, pues la 
información reunida no se podría utilizar en ninguna parte. Por esta razón, todos los 
economistas construyen modelos sencillos de las diferentes actividades que desean 
estudiar. Quizá estos modelos no sean especialmente realistas, al menos en términos 
de su capacidad para captar los detalles de la forma como se vende un martillo, Pero 
de la misma manera como los científicos utilizan modelos del átomo o los arquitectos 
utilizan modelos de lo que desean construir, los economistas también usan modelos 
simplificados para describir las características básicas de los mercados. Naturalmente, 
estos modelos son "irreales". Pero los mapas son también irreales, pues no muestran 
cada casa o lote de parqueo. A pesar de esta falta de "realismo", los mapas le ayudan 
a usted a ver la imagen general y a llegar adonde usted quiere ir. Esto es precisamente 
lo que debe hacer un buen modelo económico. Tal como veremos más adelante, los 
modelos económicos que usted encontrará en este libro tienen una amplia variedad 
de usos aunque, al principio, crea que son irreales. Las aplicaciones de este libro 
pretenden enf atizar en ese punto. Pero sólo indican la forma en que el estudio de la 
microeconomía puede ayudar a entender el amplio número de eventos económicos 
que afectan nuestra vida. 

Usos de la microeconomía 

Abrimos esta sección con una cita de Alfred Marshall, el gran economista del siglo 
XIX, quien define la economía como el estudio de los "'negocios corrientes de la 
vida". En muchos aspectos, es este carácter "corriente" lo que caracteriza la 
microeconomía. Prácticamente, ningún aspecto del comportamiento económico es 
tan trivial que no haya atraído la atención de un economista, y con frecuencia, esos 
asuntos "triviales" resultan teniendo importantes consecuencias sociales. Por ejem- 
plo, en el capítulo 10, vemos que la fascinación inicial de un economista por la forma 
en que se fijaron los precios de las atracciones de Disneylandia abrió el camino para 
entender la fijación de precios en áreas tan complejas como el transporte aéreo, o los 
paquetes y determinación de precios de los sistemas de computador En el capítulo 
16, vemos el intento de otro economista por entender la fijación de precios de los 
autos usados. El modelo de fijación de precios resultante de los cacharros (lemons) 
ofrece sorprendentes puntos de vista sobre los mercados de productos tan importan- 
tes como el cuidado de la salud y los servicios legales. De ahí que uno tiene que ser 
cuidadoso al tratar de enumerar las formas en las que se utiliza la microeconomía, 
pues cada día se descubren nuevos usos. 

Una manera de categorizar los usos de la microeconomía podría ser la observación 
de los tipos de usuarios. En el nivel más básico, la microeconomía tiene una variedad 



Modetós - i - II 

Descripciones teóricas 
simples que captan 
la esencia del 
funcionamiento 
de la economía. 



El: ahorrativo Blockbustel;: 



■ S¿ feelfestejr e^ la compañía' de al(^fl#-^^á^^s; 

rjduraníe las déé&&s: : í|e Í9S0'y 1990 pue#'tóí^ 
¿ ^incrementó de ia compra de vidébgraba^^ 
cassette recorckr) para los hogares, 
cambiantes en la forma corno las personás^níá^ 
■■'"Sin embargo, en 199?, ■BloekbusteT;§#& 

■ : problemas ep su actividad básica de alqnijl^:^ 
7: pérdida fingiera' en ese año, Al pnne|||^ 
:;traíé : de detetór sus pércüdas añadiei^ 
p^po.j.06gí>^' música y dulces, a 

" solución resultó inadecuada. La compaffí^ 
v ; prestar mífcs- atención a b.a^maleza de |fe&Mñ¿-ide suí. 
^ producto; básico: el alquitór ^.'.películas fces^fttó^; : , ': ■ ■ 
. Blpckbuster se enfrentó & un; grave problema ai aíqüiiár 

■ películas populares de esírenp:.!^ : 
;; : por cada ; ;c%iía 3 cerca dei^S^ 

"péKculas, costo muy altóuM^ tener 
gqi^s almacenar entre 30 y 50 coplas de^Ü|»»^ípú!a, 
|(^^:asíe.precio tan alto para so tasun*^ ' 

r -e^^íh-tó^^ las- noches de ¿^^manda: . 

>0m$ amos, los raatóV;Eji^é^W^m?ia, adoptó !á política - 
deao -satisfacer la demanda si^ : ; d^.^m^pr demanda 
(viernes' ; y sá ba.4¿s -tm: ;olx|riít^ «^^9*; -xoen ta 

■ rápidamente que npob£é,r*^ lo 



IftUEÍitt di B^ckhysfer 



í^;jí^a- forma. eí^^®^^ 

■ndsrriarí da ; - era ■■^^ffltó , ; éJgt¿Ét4 ; - ¿era ■■ de ré'S^íí^í^^ 




tefes: spíÉSttí: 



iatnraléie (¡él» 



;.;Uri análisis económico,Mmi 



:un producto qüe ; ntó:^ ano puede-esper ar 

. rqae la gente re$ppn;§adém ■ 
rpú los precios devise productoíeiii^iétrn . 

la demanda ^;^óbabtenieBte parale elásíie&X.Pero la . 
rtapfe de alquiler.es soló^napa^ ; 
;,pe : :una. pelícutelrPrpM en las 

;^^isÍQfíes^ító-^nte ^onl^ ^toi' asociados con ir a la. : 
menáa y : dedicarti^ la película de alqtíi- ■ ■ 

: : |et Si los estM^s de Blockbó^ér están desocupados, esos : 
::ptros'.'componegíes dei : pareció suben, drásticamente* Cuan- 
do un cliente d#etibre que la película que desea alquilar no 
;"Sc. -éÉKaie»ítóy ¡aftl;-- .deber-decidir' .entre .volver, -más- .tarde (y- ; 
: .enfrentar a. áíjSfl^^ o elegir ; 

;;ana.segun^ probat3ÍKp^:a ; S; 



problema de ^^^^;§^^ñ, : 'Mí_ sprta soluc^^|í|;; 
vconseeuír "direétamfettte'- fe^-wíírnl^ W ^n^íw¿í¿&> 
■ ; ■estudios, .'a ■ pre||Ó|^^;;r|fe ; bajo^ : Con Un ■oarn^tti;: 
^política,; Bló^kte^J^oi^^dar-a \m estadios: ¡üíia^paá^; 
'-.sustancial (40^^tóÍBfr^bs por ei alquiler d^p^uj^<; 
: a cambio- de \t^^^áe[p^(^- t que Mc^^^¡:«^;: 
^Entonces desar$^^ campana publicitar^ 
v que **gaaismti"z€to j^lfcífe^^^^í 

,-. . La.splució^;^gp^arÉir ; los iiig^esos t^^$J^¡^¿§ 
■^los principales* "jpa^^as que enfrentaba 
■'■■"respectó a la demá^-<fe sus- productos, ^'^rÉ^Mpé¡ : y 

permitió qaeja empresa aumentara el numero de copiáá'de 'v 
■ pelícidas pá|lft|ii, a. muy bájpcoáto.Esto, aí| vez; : rédujo \ 

el prec|^:;eltófi^¡;|ara lps";¿onsú.¿Ído!^s¿^ien^".iio^ 
^fcViero^!^ iiístmclo^scdnfos est^í^r^ 

vacíp^,:-Í>tí^^|f^|a^ respondió .de. : . mané»:; 

signjfieatl vari )^<^^fe^fsíá^Íbs precios^ la wmpáija pufc - 
. reunir fócilmer4e ^|»e^d;' necesarip para 'pagaf: a : Im. 
■ . estudios v ;'El' plan: J|í^^ .le^: 

ayudó-a -.W^^BÍ^á el 

alquiler de |^^|^pÉí^& aÍ%ét^os;. ; 

en socios ^ts^^^^^^mpdLttíf'^s^ rie.sfe.. . 

EiiokM^óíi dehieiocio :^ii!iief de películas 

;¿ÉI f efecto .ir>me|^;0 1q$ inf r^sps;íue:nqtahlé.: . r 

clm estadísoca^^ BÍo<Mmmt mejor^n-sus- 

"rtanciaím^ de 
ípdlculas creció rá^Srhm mspm- 

; 'dM at recho .defhabfepuestp. fin i íosá^Sfe v^|ó^^ : |iS^' .;. 
' ;i^Ji^ocia de la- eii^r^a - 

..■^g^^teíl^-^ la obtenc^lf^^ÉI^.^ 

''"■^^■^^Ill^aíi alquiladas siguen sieM0 : 'gí^d^ 

>j|^^||(^^4ei producto: : tas:.núeya$ íe;pdogíasvídÉ^í:> ; 
; ;^Í^^j^,dte;;3pVD porxorieip, las-opcioi?é^ m:'^agm :: 'p<^:;y 

de . cable'y, ; . quizás,. d!stribróíón;& : 
7 : 1^Mm¡§M^^m^tí amenazan, con suministrar ;^líeuia^^;;: 
;;|rBcM;i^^ los deffio^ichi^ 



:;|&dierari.. M¡ímmm^^; sigiüfi^ya-aJoá-' estantes- ; : 
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de usos para los individuos en sus propias vidas. El hecho de comprender cómo fun- 
cionan los mercados puede ayudarlo a tomar decisiones acerca de empleos futuros, 
de la sabiduría que hay que tener para las compras especiales (como vivienda), o de 
las decisiones financieras importantes (como la jubilación). Naturalmente, los eco- 
nomistas no son mejores que cualquier otra persona para predecir el futuro. Existen 
ejemplos legendarios de economistas que tomaron decisiones desastrosas: ilustrados 

^~~* ~i — a^ "C~„a~ a* «., m .„„+¿ k „«*» m *~*:~A* 

icvicmtmciuc:, pui ^uiajj»u unan vitiu ut un ivuuu gaiautia;* uiamjauv pui 

dos economistas que ganaron el Premio Nobel. Pero el estudio de la microeconomía 
puede ayudarlo a conceptualizar las decisiones económicas importantes que usted 
debe tomar en su vida y que, con frecuencia, pueden llevar a una mejor toma de 
decisiones. Por ejemplo, en el capítulo 6, emprendemos un examen más exhaustivo 
del concepto económico de costos y de la manera como los "costos de oportunidad" 
pueden ser ün importante componente de dichos costos. El hecho de reconocer la 
importancia de atribuir un costo a las oportunidades perdidas puede ayudarlo a eva- 
luar decisiones, como hacer un curso de educación adicional o arrendar su casa o 
vi vir en ella. 

Las empresas también utilizan las herramientas de la microeconomía. Toda em- 
presa debe tratar de entender la naturaleza de la demanda de sus productos. Una 
empresa que obstinadamente siga produciendo un bien o servicio que nadie desea se 
encontrará rápidamente en quiebra. La aplicación 1 .2, El ahorrativo Blockbuster, ilustra 
la forma como una empresa tuvo que reorganizar todo su método de negociar, con el 
fin de satisfacer las expectativas de los clientes. Tal como lo muestra el ejemplo, 
algunos de los más elementales conceptos basados en la microeconomía pueden ayu- 
dar a entender por qué funcionaron los cambios efectuados. 

Las empresas también deben preocuparse por los costos; para este tema, la 
microeconomía ha encontrado también muchas aplicaciones. Por ejemplo, en el capí- 
tulo 6, se aborda la investigación sobre los costos de una compañía de aviación, con 
énfasis en el hecho de cómo Southwest Airlines ha sido capaz de penetrar amplia- 
mente los mercados de los Estados Unidos. Como lo sabe cualquiera que haya volado 
alguna vez en esta aerolínea, la atención que la compañía brinda a los costos raya en 
lo patológico: aunque los pasajeros puedan sentirse un poco como equipajes, cierta- 
mente llegan a tiempo a sus destinos, a unos precios muy atractivos. Las herramien- 
tas microeconómicas pueden ayudar a entender tal eficiencia. También pueden ayu~ 
dar a explorar las posibles implicaciones de introducir esta eficiencia en mercados de 
altos costos, como los de los vuelos dentro de Europa. 

La microeconomía se utiliza también con frecuencia para evaluar problemas 
generales 4e política gubernamental. En el nivel más profundo, estas investigacio- 
nes se centran en el hecho de saber si ciertas leyes y regulaciones contribuyen o no 
al bienestar general Como veremos en los siguientes capítulos, los economistas han 
ideado una serie de maneras imaginativas de medir la forma como las diferentes 
acciones del gobierno afectan a los consumidores, a los trabajadores y a las empresas. 
Estas medidas juegan con frecuencia papeles cruciales en el debate político sobre la 
adopción o rechazo de dichas políticas. Naturalmente, tal como ilustra la aplicación 
1.3, Microsoft y las leyes antimonopolio, existen con frecuencia dos aspectos en es- 
tas cuestiones políticas. Y los economistas no son más inmunes que cualquiera a la 
tentación de dirigir sus argumentos hacia un punto de vista político determinado. 
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Pero el conocimiento de la microeeonomía proporciona el marco básico, esto es, el 
lenguaje común, en el cual se realizan muchos de estos debates. 



Modelo 
de oferta-demanda? 

Modelo que describe 
cómo el precio de un 
bien está determinado 
por el comportamiento 
de los individuos que 
compran el bien 
y de las empresas 
que lo venden. 



Modelo básico dé oferta y demanda 

Como dice el dicho: "Incluso su loro puede aprender economía, sólo enséñele a decir 
oferta y demanda en respuesta a cualquier pregunta". Naturalmente, hay algo más en 

esta historia Pp.m lr*s f»rnnnrnktííc tÍAnH^r* a c&r /-l -íromAnto A^rr^n+i^^ m**A^ ; M „; n + AH 

~ ... ... uvluv uiv/gintni^wo t/uauuu maiau^ii 



en que el comportamiento del mercado puede explicarse usualmente con la relación 
entre las preferencias por un bien (demanda) y los costos involucrados en la producción 
de dicho bien (oferta). El modelo básico de oferta y demanda de determinación del 
precio es materia de todos los cursos de introducción a la economía, de hecho, este 
modelo puede ser lo primero que usted estudió en su curso introductorio. Aquí ofre- 
cemos una breve revisión del modelo, agregándole un poco de perspectiva histórica. 

Adam Strjith y la mano invisible 

El filósofo escocés Adam Smith (1723-1790) es reconocido con frecuencia como el 
primer economista verdadero. En La riqueza de las naciones, publicado en 1776, 
Smith examina un gran número de problemas económicos apremiantes de su época y 
trata de desarrollar herramientas económicas para entenderlos. La idea más importante 
de Smith fue el reconocimiento de que el sistema de precios determinados por el 
mercado que observaba no era tan caótico e indisciplinado como habían supuesto los 
demás autores. En lugar de ello, Smith vio que los precios se constituían en una 
poderosa "mano invisible" que dirigía los recursos hacia las actividades en las cuales 
podrían ser más valiosos. Los precios desempeñan el papel crucial de decirles tanto a 
los consumidores como a las empresas qué recursos "valen", y así llevan a esos acto- 
res económicos a tomar decisiones eficientes acerca de cómo utilizarlos. Para Smith, 
esta capacidad para utilizar los recursos eficientemente era lo que proporcionaba la 
explicación definitiva de la "riqueza" de una nación. 

Dado que Adam Smith daba gran importancia al papel desempeñado por los pre- 
cios para dirigir la forma en que los recursos de una nación debían utilizarse, ne- 
cesitaba desarrollar alaiinns tf*nrías xrp>rr<* At* pnmn e& Aát&rmí 

m — ^ „„„„ . ^w^* ^v.» ww wwaxx%^ ví\^i.\^ji íuujuiyaii |/ii/Uiuc>. 

Ofreció una explicación muy simple y, como veremos, parcialmente correcta. Los 
precios de los bienes están determinados por lo que cuesta producirlos. Puesto que en 
la época de Smith (y, hasta cierto punto, incluso hoy día), los costos primarios de 
producir bienes eran costos asociados con la mano de obra involucrada en los mis- 
mos, era fácil para él abrazar una teoría de los precios basada en la mano de obra. Por 
ejemplo, para parafrasear un ejemplo de La riqueza de las naciones, si un cazador 
necesita el doble de tiempo para cazar un venado que para cazar un castor, el venado 
se puede intercambiar por dos castores. El precio relativo del venado es alto, debido 
a los costos adicionales del trabajo involucrado en su cacería. 

La explicación de Smith sobre el precio de un bien se ilustra en la figura Lia. La 
línea horizontal en P* muestra que se puede producir cualquier número de venados, 
sin que se afecte el costo relativo de hacerlo. Este costo relativo fija el precio del 
venado (P*), que se puede medir en castores (un venado cuesta dos castores), en 
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a) Modero ele Smith b ) Modelo de Ricardo 



Para Adam Smith, el precio relativo de un bien estaba determinado por tos costos relativos del trabajo. Como se muestra en el 
cuadro de la izquierda, el precio relativo sería F\ excepto que alguna cosa alterara dichos costos, Ricardo anadió el concepto de 
rendimientos decrecientes a esta explicación. En ei cuadro de la derecha, ei precio relativo se incrementa a medida que la 
cantidad producida aumenta de Q t aQ 2 . 



dólares (un venado cuesta US$200 mientras que un castor cuesta US$100) o en cual- 
quier otra unidad que utilice esta sociedad para indicar el valor de cambio. Este valor 
cambiará únicamente cuando la tecnología para producir venados cambie. Si, por 
ejemplo, esta sociedad desarrollara mejores calzados para correr (lo cual ayudaría en 
la caza del venado, pero sería de muy poca utilidad en la caza de un castor), los costos 
relativos del trabajo asociado a la cacería de venados caerían. Ahora, un venado se 
intercambiaría por, digamos, 1.5 castores y la curva de oferta ilustrada en la figura 
se desplazaría hacia abajo. A falta de tales cambios técnicos, sin embargo, el precio 
relativo del venado permanece constante, reflejando los costos relativos de producción. 

David Ricardo y los rendimientos decrecientes 

El comienzo del siglo XIX fue un periodo de gran controversia en la economía, 
especialmente en Inglaterra. Los dos temas más apremiantes del momento eran las 
preguntas acerca de si el comercio internacional estaba teniendo un efecto negativo 
en la economía, y si el crecimiento industrial estaba perjudicando los terrenos agrícolas 
Y otros recursos naturales. Como testimonio del carácter interminable de las cuestio- 
nes económicas, podemos decir que éstos son algunos de los temas que dominan 
actualmente los debates económicos de los Estados Unidos (y del resto del mundo). 
Gran parte de la retórica de los debates de hoy es prácticamente idéntica a aquella 
escuchada en las calles de Londres hace más de siglo y medio. Uno de los más influ- 
yentes participantes en los primeros debates fue el financista v oanfletista británico 
David Ricardo (1772-1823). 



Ricardo creía que los costos del trabajo y demás costos tenderían a incrementarse 
en la medida en que el nivel de producción de un bien determinado se expandiera. 
Basó esta idea, principalmente en su consideración de la forma como el cultivo de las 
tierras, se estaba expandiendo en Inglaterra en ese tiempo. En la medida en que se 
utilizaban nuevas tierras menos fértiles, se necesitaba más trabajo (digamos, para 
recoger y sacar las piedras, además de plantar las semillas) para producir un bushell 
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adicional ue grano, ror laniu, ci piwiu icmuvu uci gi¿mu j»uuin<t. j^c jiuuici a miuii¿u, 
cuando los cazadores de venados agotan las existencias de venados en un área 
determinada, deben gastar más tiempo localizando su presa, y el precio relativo del 
venado también se incrementa. Ricardo creía que el fenómeno de los costos crecien- 
tes era bastante general, y hoy en día nos referimos a su descubrimiento como la ley 
de los rendimientos decrecientes. Esta generalización de la idea de oferta de Smith 
se refleja en la figura 1 Ib, en la cual la curva de oferta se inclina hacia arriba, a 
medida que la cantidad producida se expande. 

El problema de la explicación de Ricardo es que en realidad no aclaraba cómo se 
determinan los precios; Aunque el concepto de rendimientos decrecientes hizo sin 
duda más realista el modelo de Smith, lo hizo mostrando que el precio relativo no 
estaba determinado solamente por la tecnología de producción. En lugar de ello, se- 
gún Ricardo, el precio relativo de un bien puede estar prácticamente en cualquier 
nivel, dependiendo de la cantidad producida del mismo. 

Para completar su explicación, Ricardo recurrió a un argumento de subsistencia. 
Si, por ejemplo, la población actual de un país necesita Q¡ unidades de producción 
para sobrevivir, la figura 1 . Ib muestra que el precio relativo es P r Con uña pobla- 
ción creciente, estos bienes de subsistencia podrían expandirse a Q 2 y el precio rela- 
tivo de estos bienes de subsistencia aumentaría a P 2 . La sugerencia de Ricardo de 
que los precios relativos de los bienes necesarios para sobrevivir se incrementarían 
en respuesta a los rendimientos decrecientes fue el fundamento de gran parte de la 
preocupación acerca del crecimiento de la población en Inglaterra durante las décadas 
de 1830 y 1840. Fue responsable, en gran parte, de la aplicación del término ciencia 
funesta al estudio de la economía. 



Hipótesis de que 
el costo asociado 
a la producción 
de una unidad 
adicional 

de un bien aumenta 
cuando se produce 
mayor cantidad 
de ese bien 



El marginaíismo y el modelo 

UV VIVI VU J VIVIIIWIIUU %«V* «raiMii 

Contrario a los temores de muchos observadores (sobre todo de Thomas Malthus, 
cuyo nombre se ha convertido en sinónimo de las preocupaciones acerca del 
crecimiento de la población), los precios relativos de los alimentos y demás bienes 
necesarios no aumentaron significativamente durante el siglo XIX. En lugar de ello, 
los precios tendieron a caer y los niveles de bienestar material mejoraron en forma 
drástica a medida en que las tecnologías productivas mejoraron. Como resultado de 
ello, la subsistencia se convirtió en una explicación menos aceptable de las cantida- 
des de bienes consumidos, y los economistas encontraron necesario desarrollar una 
teoría de la demanda más general. En la segunda mitad del siglo XIX, adaptaron la 
ley de los rendimientos decrecientes de Ricardo a esta tarea. Así como los rendimien- 
tos decrecieres significan que el costo de producir una unidad más de un bien aumenta 
cuando se producen más bienes, también, según los argumentos de estos economis- 
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Precio Demanda 




' '' ■. Q* " : ■'■ ' .' Cantidad 



Marshaii creta que (a demanda y la oferta determinaban ai precio de equilibrio (P*) y ía cantidad 
(Q*) de un bien. La pendiente positiva de ía curva de oferta refleja ios rendimientos decrecientes 
(costo marginal creciente) mientras que la pendiente negativa de ía curva de demanda refleja ia 
utilidad marginal decreciente. P* es un precio de equilibrio. Cualquier otro precio da lugar a un 
excedente o a un fallante. ,r>- v y >;/>■: 



Ó4i 



tas, disminuye la disposición de la gente a pagar esa última unidad. Sólo si se ofrece 
a Jos individuos un menor precio por un bien, estarán dispuestos a consumir más 
unidades de ese bien, Al centrarse en el valor para los compradores de la última 
unidad, o unidad marginal comprada, estos economistas desarrollaron, al fin, una 
teoría exhaustiva de la determinación de precios. 

La formulación más clara de estas ideas fue presentada por el economista inglés 
Alfred Marshaii (1842-1924) en sus Principios de economía, publicado en 1890. 
Marshaii mostró que las fuerzas de la demanda y la oferta determinan el precio, si- 
multáneamente. El análisis de Marshaii lo ilustra el conocido diagrama que aparece 

en la figura 1.2. 

Como antes, la cantidad de un bien comprado por 
un periodo (digamos, por semana) se muestra en el eje 
horizontal y el precio del bien aparece en el eje vertical; 
La curva denominada "Demanda" muestra la cantidad 
del bien que la gente desea comprar a cada precio. La 
pendiente negativa de esta curva refleja el principio 
marginalista: debido a que la gente está dispuesta a pa- 
gar menos y menos por la última unidad comprada, com- 
prará más sólo a un menor precio. La curva denomina- 
da "Oferta" muestra el costo creciente de producir una 
unidad más del bien, a medida que la cantidad total pro- 
ducida se incrementa. En otras palabras, la inclinación 
hacia arriba de la curva de oferta refleja los costos mar- 
ginales crecientes, justamente como la inclinación ha- 
cia abajo de la curva de demanda refleja la utilidad 
marginal decreciente. 




Microexamen 1.1 



: ^r^uéj^pgún otro puntó' F, Q de la gráflfca'^^lg 

jS:<;^isía: : a.;íá d0 equilibrio; >'Myffi£?00$ 
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Equilibrio de mercado 



En la figura 1.2, las curvas de oferta y demanda se cruzan en el punto P* 5 Q*. En ese 
punto, P* es el precio de equilibrio. Es decir, a este precio, la cantidad que la gente 
desea comprar (Q*) es justamente igual a la cantidad que los proveedores están dis- 
puestos a producir. Dado que tanto los demandantes como los proveedores están sa- 
tisfechos con este resultado, ninguno tiene un incentivo para alterar su 
comportamiento. El equilibrio P\ Q* tenderá á persistir, a menos que algo ocurra para 
cambiar las cosas. Esta ilustración es la primera de muchas que encontraremos en 
este libro acerca de la manera como, de un equilibrio de las fuerzas, se obtiene un 
resultado de equilibrio sostenible. Para ilustrar la naturaleza de este equilibrio de 
fuerzas, Marshall utilizó la analogía de un par de tijeras: de la misma manera como 
ambas hojas de las tijeras trabajan juntas para hacer el corte, así lo hacen también las 
fuerza$ de la oferta y la demanda, que trabajan juntas para establecer los precios de 
equilibrio. 



10 ' 

Precio al cual 
la cantidad 
demandada 
por los compradores 
de un bien es igual 
a la cantidad ofrecida 
por los vendedores 
del bien. 



Resultados de no equilibrio 



El funcionamiento suave de las fuerzas del mercado contemplado por Marshall puede, 
sin embargo, ser alterado de muchas formas. Por ejemplo, un decreto gubernamental 
que exija fijar un precio superior a P* (quizás porque P* se considera como el resulta- 
do de una competencia desleal) impediría el establecimiento de un equilibrio. Con un 
precio superior a P*, los consumidores desearían comprar menos de Q\ mientras que 
los proveedores producirían más de Q*. Esto llevaría a un excedente de producción 
en el mercado, situación que (como veremos) caracteriza a muchos mercados agríco- 
las. De manera similar una regulación que mantenga un precio inferior a P* daría 




JK; -Si" ia curva ciemanda se desplaza hacia afuera, D' porque existe, un mayor deseo deí producto, 
v :P, Q* no erarán ya en equilibrio. En lugar de ello, el equilibrase presenté" í***; Q^* t cíonde D r 
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como resultado un fallante. Con este precio, los consumidores desearían comprar 
más de Q\ mientras que los proveedores producirían menos de Q*. En la aplicación 
1.4, Faltantes en las antiguas economías comunistas, ilustramos la forma como la 
fijación de bajos precios artificiales por los gobiernos dio como resultado unos faltantes 
a gran escala. 

Cambio en ei equilibrio del mercado 

El equilibrio ilustrado en la figura 1.2 puede persistir mientras no ocurra nada que 
altere las relaciones entre la oferta y la demanda. Si una de las curvas se desplazara, 
el equilibrio cambiaría. En la figura 1.3, la demanda del bien por parte de la gente se 
incrementa; En este caso, la curva de demanda se desplaza hacia afuera (de la curva 
D a la curva D'). A cada precio, ahora la gente desea comprar más del bien. El precio 
de equilibrio se incrementa (de P* aP ! ). Este mayor precio les indica a las empresas 
que suministren más bienes, y restringe la demanda de ese bien por parte de los 
consumidores. Con el nuevo precio de equilibrio de P**, la oferta y la demanda se 
vuelven a equilibrar: en este mayor precio, la cantidad de bienes demandada es 
exactamente igual a la cantidad ofrecida. 

Un desplazamiento de la curva de oferta también afecta el equilibrio del mercado. 
En la figura L4 se ilustran los efectos de un incremento en los costos del proveedor 
(por ejemplo, un incremento en los salarios pagados a los trabajadores). Para cualquier 
nivel de producción, los costos marginales asociados a la curva de oferta S' exceden 
aquellos asociados a S. Este desplazamiento de la oferta hace que el precio de este 
producto aumente (de P* a P**), y los consumidores responden a esta alza reduciendo 
la cantidad demandada (de Q* a Q**) a lo largo de la curva de demanda, D. Al igual 




0** Q* Cémii 



Un aiza en los costos desplaza la curva de oferta hacia arriba, a Esto produciría un incremento ; 
en el precio de equilibrio de P* a P** y una disminución en Ja cantidad de Q* a Q*\ 
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Microexamen 1.2 



Las curvas** 
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que en el caso de un cambio en la demanda, el resultado 
último del cambio en la oferta ilustrado en la figura L4 
depende tanto de la forma de la curva de demanda como 
de la curva de oferta. 

El modelo de oferta y demanda de Marshall debe 
serle muy familiar, puesto que es el principal tema de 

— *«.*«.^ iyi; vuiuvü UV V/WUWV JU11 Cl la 

economía. En realidad, los conceptos de costo margi- 
nal, valor marginal y equilibrio del mercado encontra- 
dos en este modelo constituyen el punto de partida de la 
mayor parte de modelos económicos que usted apren- 
derá en este libro. 



Modelos de muchos mercados 



Modeio económico 
de un solo mercado. 



Modelo económico 
de un sistema com- 
pleto de mercados. 



: : : . deposi Mlid&dtós; 

Gráfica que muestra 
todas las combinacio- 
nes posibles de bienes 
que pueden producirse 
con una cantidad fija 
de recursos. 



Probablemente, el defecto más importante del modelo de oferta y demanda de Marshall 
es que no muestra cuántos mercados diferentes operan en conjunto en una economía. 
El modelo básico descrito en las figuras 1.2-1 .4 es un modelo de equilibrio parcial 
de un solo mercado. No muestra cómo los resultados de un mercado afectan los de 
otro. Por ejemplo, la figura 13 muestra cómo un incremento en la demanda de un 
bien hace que su precio se incremente, pero no muestra que ese incremento del precio 
puede afectar los demás mercados. Para mostrar todos los efectos de un cambio en un 
mercado sobre los demás mercados, necesitamos un modelo de equilibrio general, 
que incluya el funcionamiento de todos los mercados en conjunto. 

Frontera de posibilidades de producción 

Una gráfica utilizada en muchos de los modelos que usted debe recordar de sü curso 
de introducción a la economía es la frontera de posibilidades de producción. Esta 
gráfica muestra las diferentes cantidades de dos bienes que una economía puede pro- 
ducir durante un periodo determinado (de nuevo, digamos una semana). Dado que la 
frontera de posibilidades de producción muestra dos bienes, en lugar de uno solo, 
como en el modelo de Marshall, se utiliza como bloque de construcción básico para 
los modelos de equilibrio general. 

La figura 1.5 muestra la frontera de posibilidades de producción de dos bienes 
comida y vestuario. La gráfica ilustra la oferta de estos bienes, mostrando las combi- 
naciones que pueden producirse con estos recursos de la economía. Por ejemplo, se 
pueden producir 10 libras de alimentos y 3 unidades de vestuario, o 4 libras de ali- 
mentos y 12 unidades de vestuario. Pueden producirse también muchas otras combi- 
naciones de alimentos y vestuario. La frontera de posibilidades de producción las 
muestra todas. Las combinaciones de alimentos y vestuario que se encuentren fuera 
de la frontera no se pueden producir porque no hay suficientes recursos disponibles. 
La frontera de posibilidades de producción es un recordatorio del hecho económico 
básico de que los recursos son escasos: no existen suficientes recursos disponibles 
para producir todo lo que podamos desear de cada bien. 
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FIGURA 1 .5 
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La f rontera de posibilidades de producción muestra las diferentes combinaciones de dos biepes 
que pueden producirse, con base en determinada cantidad de recursos escasos. También muestra; 
ei costo de oportunidad de producir más de un bien, mientras que ía cantidad deí otro bien no 
puede ser producida, Eí costo de oportunidad para dos niveies diferentes de producción de un 
bien puede verse comparando A y B, ,;Kv ;:/V^:v: = : : >.< / h >■ : 



Costo de oportunidad 



Microexamen i -3 



1 .ff^fc^f 



Esta escasez significa que tenemos que decidir cuánto 
producir de cada bien. La figura 1 .5 aclara que cada elec- 
ción tiene su costo* Por ejemplo, si esta economía pro- 
duce 10 libras de alimentos y 3 unidades de vestuario en 
el punto A, producir una unidad más de vestuario "costa- 
ría*' 1/2 libra de alimentos. En otras palabras, incremen- 
tar la producción de vestuario en una unidad significa 
que la producción de alimentos tendría que disminuir 

en 1/2 libra. Los economistas dirían que el costo de oportunidad de 1 unidad de 
vestuario en el punto A es de 1/2 libra de alimentos. Por otra parte, si la economía 
produce inicialmente 4 libras de alimentos y 12 unidades de vestuario en el punto B, 
costaría dos libras de alimentos producir 1 unidad más de vestuario. El costo de opor- 
tunidad de 1 unidad más de vestuario en el punto B se ha incrementado a 2 libras de 
alimentos. Dado que en el punto B se producen más unidades de vestuario que en el 
punto A, las ideas, tanto de Ricardo como de Marshall, de incrementar los costos 
marginales sugieren que el costo de oportunidad de una unidad adicional de vestuario 
será mayor en el punto B que en el punto A. Este efecto es precisamente el que 
muestra la figura 1 ,5. 



Costo de un bien 
o servicio medido por 
los usos alternativos 
a los que se renuncia 
cuando se produce 
ei bien o servicio 
dado. 
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La frontera de posibilidades de producción ofrece dos resultados de equilibrio 
general que no son claros en el modelo de oferta y demanda de un solo mercado de 
Marshall. El primero de ellos es que producir más de un bien significa producir me- 
nos de otro, porque los recursos son escasos. Los economistas con frecuencia (quizás 
con demasiada frecuencia) utilizan la expresión "Nada es gratuito" para explicar que 
toda acción económica implica costos de oportunidad. Una parte importante del aná- 
lisis económico es descubrir esos costos. El segundo resultado que muestra la fronte- 
ra de posibilidades de producción es que el alcance de esos costos de oportunidad 

flpnenríp Hp. mip rcmtíHíiH Hp» r*aHa hí¿*n co r^t-^Ax^^a. i « — rt „ _i _ 
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oferta de dos bienes: muestra el costo de oportunidad de producir más de un bien, 
corno la disminución de la cantidad de un segundo bien. La frontera de posibilida- 
des de producción es, por consiguiente, una herramienta particularmente útil para 
estudiar la forma en que los rendimientos decrecientes afectan los diferentes mer- 
cados al mismo tiempo. La aplicación 1.5, Sanciones económicas, ilustra la forma 
como estos hallazgos pueden aplicarse para examinar los resultados de las acciones 
políticas recientes. 



Verificación de los 
modelos económicos 
mediante el examen 
de la validez de los 
supuestos en que 
están basados. 




venncacion ae ios 
modelos económicos 
a través de la pregunta 
de si éstos pueden 
predecir con exactitud 
los eventos del mundo 
real. 



Cómo prueban los economistas 
los modelos teóricos 

No todos los modelos son tan útiles como el modelo de oferta y demanda de Marshall. 
Uno de los más importantes propósitos de estudiar economía es separar los modelos 
malos de los buenos. Se utilizan dos métodos para probar los modelos económicos. 
La comprobación de supuestos examina los supuestos en los cuales se basa un mo- 
delo; la comprobación # predicciones, por otra parte, utiliza el modelo para ver si 
éste puede predecir correctamente los eventos del mundo real Este libro utiliza am- 
bos enfoques para ilustrar la validez de los modelos presentados. A continuación 
examinamos brevemente las diferencias que existen entre ellos. 

Comprobación de los supuestos 

Un enfoque para comprobar los supuestos de un modelo económico podría comenzar 
con la intuición. ¿Los supuestos del modelo parecen razonables? Infortunadamente, 
esta pregunta está llena de problemas, pues lo que a una persona le parece razonable, a 
otra le puede parecer absurdo (tratar de argumentar con un estudiante que no sea de 
economía, acerca de si la gente normalmente se comporta racionalmente, por ejemplo). 

Los supuestos pueden ser comprobados con la evidencia empírica. Por ejemplo, 
los economistas usualmente suponen que las empresas están en el negocio para 
maximizar los beneficios; de hecho, buena parte del análisis de este libro está basado 
en ese supuesto. Al utilizar el enfoque directo para probar este supuesto con datos del 
mundo real, usted podría enviar cuestionarios a los gerentes, preguntándoles cómo 
toman sus decisiones y si realmente tratan de maximizar los beneficios. Este enfoque 
ha sido utilizado muchas veces, pero los resultados, como los de muchas encuestas de 
opinión, son en ocasiones difíciles de interpretar. 



tt los últimos-aiós^l^ 

empleare, ■ en y#ri^: oeaS ft^fcf ■ 



FIGURA 1 



importaciones 



'países consideran in^$eat>to: :: l^ : : ; 
Priídas adopttoHi^fl^ "m'k 
;pt <>te&ca, por el ya iéxmw^ y 

á;la'evi#ii¿ia:.de lrpo$i^ 
explosiones de aeroi^p^-^ 

$erie:: : áf sanciones. f#g;-itiq^ de $u; :: : | 

.i.nvMi& & Kuwait, eti1"$9%^g;;;.x :.. ^/í^^ "f 

i^li.^» IiiJÍIlÍÍ®Be#.^-;:V 

La Vigora I muestra lk:.#ó^t;e^ 
producción' para. un país que "es- el Mm0:^\;$^iót^^^ 
■ ecotíé^feé4>fi^ e país, produce dos tipos genémlEs^debíéi^r^É 
las'éiitóí^^ (Y*). Los nivéteist:? 

. nstemos' ¿te'|É^^0%::0stos -bienes están indicados por : ' 4V 
"elgmntoÁ $c^||^^ e ^ consiWo-interno ■ ,:. 

aHtéí "dei»^l#ftW€Sv"e$*á indicado por el- : punto B, .Ei 
.con«efe;^^ país ■ 

opexmmh allá'de ¡¿u.'froi¿érá de posibilidades de pr^tó#^::^ 
comerciando algunos bienes de exportación ■(X A '^^fe : k ;v ^ 
carBbíp'iie los bienes de importación ( Y B ~ Y A ). ' ív ; 
' - .Ct^tablechñiento de sanciones económicas 
ptae^MiisMrse en la figura I , suponiendo que las sancipnesj:':';:-' ■ 
■■ impideii:tóÍ^..coínercio internacional'.. Esto exige que el paf^ 
■alteré; consumó desde el punto B- hasta sus:níve!es' ; d : é' ;; " 
producción sin comercio, representados por el punto A. Este.'. ; 
-|l^^ '0ostoisO'paFala nación,, pór dos razones: primero, lo 
: TwrEa'a;.hacerío sin ios ben^jigos del comedio mtétmncío- 

sibilidades de 'producción;:^ de 
este.' país se ven £omé®$. : $¡Q^^ 
bfenes;j^ que no 

encuentran deseables : : íí ^'-'í; '¿íi; ;■■':'>: 




X B X A Exportaciones 

Antes de las sanciones, X A - X B estaban siendo exportados; 
V B - Y A se importaban. Unas sanciones amplias hacen que 
el consumo pase del punto 8 al punto A, lo cual puede causar 
diversos costos. 

garon inidáime^ |S£$ífeí^,^ 
Naciones. UnfdÉ&^tó^ 
etÓ&¿í'S^ 
¥&;d^ : l^^^e j '|itó 



W0$^:^0^0^^$-ím costos páM;^ 

ptófcat^ sean costosas- ptólrak "a largó: 

plazoíESfd : fexfÉca. probablemente 
gata y el xatón que ■ desarrolló" el pm^A^S^^É^^^ 
^^míómm'^ fiftalés á&'te'áéc^ 
e^tó^)^í;^feló;s grupos hunlaáiiíá^^ 



Saflcisnes contra Irak 



: Irak P«* 



S^Éució^ ' ; ^^p#íniíást : ¿En ■ (^é'í^aaónés; se ^leva- 



Canciones adoptadas contra ! 
■Antes de su invasión a Kuwait, practícátíerM^ 
exportaciones iraquíes eran- de petróleo, uúmfá^; : ém^.. : . 

importaciones, incluían una variedad:. de;;artf§tí^ mí^m^^W; 
■mittares 'cémo civiles. En coiwecuenüa^ 
Cometóo:iitó(^ significó que Irak tei^í?*^ 

del üue'necéMfeba, y sufría una gran,escatór^;^tóS'V :V^/^ 
produot<^;ft|4re^ultado podría haberte-üng 



¿m%r ~ » » :t - mu uuuvviuii 



Comprobación de las predicciones 

Algunos economistas, como Milton Friedman, no creen que una teoría pueda probar- 
se examinando únicamente los supuestos 1 , Ellos sostienen que todas las teorías están 
basadas en supuestos irreales; la naturaleza misma de la teorización exige que haga- 
mos lo que pueden parecer supuestos irreales. Estos economistas creen que para de- 

mundo real. La prueba real de todo modelo económico es su compatibilidad con los 
eventos de la economía misma. 

Friedman nos da un buen ejemplo de esta idea, al preguntar qué teoría explica las 
tacadas que hará un experto jugador de billarpool Sostiene que las leyes de velocidad, 
impulso y ángulos de la física clásica constituyen un modelo teórico aconsejable, 
porque el jugador de billarpool ciertamente taca como si siguiera esas leyes. Si les 
preguntamos a los jugadores si pueden formular esos principios físicos, con seguridad 
responderían que no pueden. Esto no importa, sostiene Friedman, porque las leyes 
físicas dan predicciones muy exactas de las tacadas realizadas y son; por consiguien- 
te, útiles como modelos teóricos. 

Volviendo a la cuestión de si las empresas tratan de maximizar los beneficios, el 
enfoque indirecto trataría de predecir el comportamiento de las empresas suponiendo 
que éstas actúan como si estuvieran maximizando los beneficios. Si encontramos que 
podemos predecir el comportamiento de las empresas, podemos creer en la hipótesis 
de la maximización de beneficios. Incluso si estas empresas contestan en los 
cuestionarios que no están tratando realmente de maximizar los beneficios, la teoría 
seguiría siendo válida, tal como el desconocimiento de las leyes de la física por parte 
de los jugadores de billarpool no hace que esas leyes sean falsas. La última prueba, 
en ambos casos, es la capacidad de la teoría de predecir los eventos del mundo real. 

La distinción positiva-normativa 




Distinción entre 
las teorías que buscan 
explicar el mundo 
tal como es, 
y las teorías que 
postulan la forma 
como el mundo 
debería ser. 



El tema de cuántos modelos deben utilizarse está relacionado con la forma como 
debe probarse la validez de los modelos económicos. Para algunos economistas, el 
único análisis correcto es de naturaleza "positiva". Tal como ocurre con las ciencias 
físicas, sostienen, el papel correcto de la teoría es explicar el mundo real tal como es. 
Según esta opinión, el desarrollo de teorías "normativas" acerca de cómo debe ser el 
mundo es un ejercicio para el cual los economistas no tienen más habilidades 
especiales que cualquier otra persona. Para otros economistas, esta distinción 
positiva-normativa no es tan nítida. Sostienen que los modelos económicos tie- 
nen invariablemente consecuencias normativas que deben reconocerse. La aplica- 
ción 1.6, ¿Confusión económica?, muestra que, contrariamente a las percepciones 
comunes, existe un enorme consenso entre los economistas acerca de los temas sus- 
ceptibles de análisis científico positivo. Existe mucho menos acuerdo acerca de las 
cuestiones normativas relacionadas con lo que se debe hacer. En este libro, adoptare- 



1 Miteon Friedman, Essays in Positive Economics (Chicago: Universtty of Chicago Prtss, 1 953)» capítulo 1. Otra 
opinión que enf atiza en la importancia de !o« supuestos realistas puede encontrarse en H. A. Simón, "Rational 
Decisión Making in Business Organizations", American Ewnomic Review (septiembre de 1979): pp. 493-513. 
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EE.UU. Suiza Alemania 



Los aranceles reducen 95 87 94 

eí bienestar económico 

Las tasas de cambio 94 91 92 

flexibles son efectivas 
para ias transacciones 
internacionales 

Los controles a los 96 79 94 

arrendamientos reducen 
la calidad de la vivienda 
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mos en primer término un enfoque positivo utilizando modelos económicos para ex- 
plicar los eventos del mundo real. Las aplicaciones de este libro desarrollan estas 
explicaciones en mayor detalle. Usted quedaría en libertad de adaptar estos modelos 
a cualesquiera objetivos normativos que considere que vale la pena desarrollar. 



ReSlimeil Este capítulo le ofrece alguna información básica para comenzar su estudio de la 
microeconomía. Buena parte de este material debe serle familiar por su curso de 
introducción a la economía, y no debe constituir una sorpresa. En muchos aspectos, 
el estudio de la economía investiga de manera repetida las mismas cuestiones con 
una serie de herramientas cada vez más sofisticadas . Este curso le proporciona más 
de esas herramientas. Al establecer la base de esta investigación, este capítulo le 
recuerda a usted varias ideas importantes: 

♦ La economía es el estudio de la asignación de recursos escasos entre usos po- 
sibles. Dado que los recursos son escasos, deben hacerse elecciones acerca de 
cómo utilizarlos. La economía desarrolla modelos teóricos para explicar estas 
elecciones. 

• El modelo más comúnmente utilizado para la asignación de recursos es el de 
oferta y demanda, desarrollado por Alfred Marshall a finales del siglo XIX. El 
modelo muestra cómo se determinan los precios, creando un equilibrio entre la 
cantidad de gente que desea comprar y la cantidad de empresas que están dis- 
puestas a producir. Si las curvas de oferta y demanda se desplazan, se estable- 
cen nuevos precios para restablecer el equilibrio del mercado. 



El modelo de oferta y demanda de Marshall es un modelo de "equilibrio par- 
cial", por cuanto sólo considera un mercado. Los modelos de muchos mercados 
se complican, por el gran número de relaciones que existen entre los diferentes 
mercados. 

La frontera de posibilidades de producción ofrece ün ejemplo simple de las 
condiciones de oferta en dos mercados. La curva muestra claramente los lími- 
tes impuestos sobre cualquier economía, debido a que los recursos son esca- 
sos. El hecho de producir más de un bien significa que se debe producir menos 
de otro bien. Esta reducción de la producción en otra parte mide el costo de 
oportunidad involucrado en esta producción adicional. 

Probar la validez de los modelos económicos es algo difícil y, en ocasiones, 
controvertido. Ocasionalmente, la validez de un modelo puede determinarse al 
establecer si está basado en supuestos razonables. Más frecuentemente, sin 
embargo, los modelos se juzgan con base en el hecho de qué también explican 
los eventos económicos reales. 
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1. Definimos economía como el "estudio de la asignación de recursos escasos 
entré usos filiales alternativos". Dé algunos ejemplos de esta definición, apli- 
cados a los recursos naturales, ¿Gomo sabe usted que estos recursos son esca- 
sos? ¿Cuáles son algunos de los usos finales alternativos que se les puede dar? 
¿Cree usted que hay algunos recursos que no son escasos? ¿Se presentan pro- 
blemas cuando se elige cómo utilizar estos recursos no escasos? 

2. En muchos problemas económicos, el tiempo se trata como un recurso escaso. 
Describa cómo los problemas que utilizan el tiempo se ajustan a nuestra defi- 
nición de "economía". ¿Puede usted pensar en algo diferente acerca de tener 
en cuenta el tiempo, en lugar de recursos físicos? 

3. En la aplicación 1.1 describimos algunas investigaciones biológicas sobre el 
comportamiento en la recolección de alimentos. Para el halcón, por ejemplo, 
describa qué recursos escasos son asignados por las decisiones de éste, e ilus- 
tre algunos de los usos alternativos que pueden darse a esos recursos. Realice 
un análisis similar para otro animal que busque alimentos (un venado, una 
ardilla o una ballena, por ejemplo). 

4. Realice un análisis económico formal de por qué las abejas dejan un poco de 
néctar en cada flor que visitan. ¿Puede usted pensar en otras actividades huma- 
nas que produzcan un resultado similar? 

5. Los economistas clásicos luchaban con la "Paradoja del agua y los diamantes", 
que busca una explicación de por qué el agua (que es muy útil) tiene un precio 
bajo, mientras que los diamantes (que no son particularmente importantes para 
la vida) tienen un precio alto, ¿Cómo explicaría Smith los precios relativos del 
agua y los diamantes? ¿El concepto de rendimientos decrecientes de Ricardo 
plantea algún problema para esta explicación? ¿Podría usted resolver el pro- 
blema utilizando el modelo de oferta y demanda de Marshall? ¿El agua es 
"muy útil" para los consumidores en el modelo de Marshall? 

6. Los economistas utilizan el término equilibrio para reflejar un balance de fuer- 
zas tal que ninguna de las partes tenga una razón para cambiar de comporta- 
miento. Explique por qué un precio de equilibrio representa un equilibrio de 
fuerzas. ¿Cómo sabe usted que cada actor económico está satisfecho con el 
resultado? ¿Puede pensar en algunas analogías de la noción de equilibrio de 
mercado en contextos no económicos? 

7. El modelo de Marshall indica que el precio y la cantidad se determinan simul- 
táneamente por la interacción de la oferta y la demanda. Utilizando este cono- 
cimiento, explique las falacias del párrafo siguiente: 

Un aumento del precio de las naranjas reduce el número de personas 
que desean comprar. Esta reducción, por sí misma, reduce los costos 
de los cultivadores, permitiéndoles utilizar sólo sus mejores árboles. 
En consecuencia, el precio disminuye junto con los costos y el incre- 
mento en el precio inicial no puede sostenerse. 



Preguntas 
de repaso 
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8. Dado que el modelo de un jugador de billarpool de Friedman está basado en 
supuestos simplistas (la mayoría de jugadores no conoce explícitamente las 
leyes de física que se aplican al juego), éste debe verificarse mediante observa- 
ciones empíricas. ¿Cómo haría usted para idear una prueba de este modelo? 
¿Qué tipo de evidencia podría refutar el modelo? 

Q Miifaetiv* oriol ¿o ¡o f\a loe ponnírvriíií' A»v*¿ o s-tA*-***.» X~~^~l >- 1« M :jÍ„ t C 

no menciona explícitamente los mercados de exportaciones e importaciones 
con Irak. Desarrolle un análisis simple de oferta y demanda de estos dos mer- 
cados y describa cómo la implementación de las sanciones afectaría los pre- 
cios internos en cada uno de ellos. ¿Qué incenti vos establecen estos cambios 
de precios para los actores económicos que puedan estar dispuestos a incum- 
plir o infringir las sanciones? 

10. La conversación siguiente fue sostenida por cuatro economistas que discutían 
acerca de si el salario mínimo debía incrementarse. 

Economista A: "El incremento del salario nriínimo reduciría el empleo de los 
adolescentes". 

Economista B: "El incremento del salario mínimo representaría una interfe- 
rencia injustificada en las relaciones privadas entre los trabajadores y sus 
empleadores". 

Economista C: "El incremento del salario mínimo elevaría los ingresos de al- 
gunos trabajadores no calificados". 

Economista D: "El incremento del salario mínimo beneficiaría a los trabajado- 
res de salario más alto y probablemente sería apoyado por los trabajadores 
organizados". 

¿Cuáles de estos economistas están utilizando el análisis positivo y cuáles el 
análisis normativo para llegar a sus conclusiones? ¿Cuáles de estas prediccio- 
nes podrían comprobarse con datos empíricos? ¿Cómo se podrían realizar es- 
tas pruebas? 



Problemas Nota: estos problemas se refieren principalmente al material del apéndice del 
capítulo 1. 

1.1 Los datos siguientes representan 5 puntos de la curva de oferta de jugo de 
naranja: 



Precio 


Cantidad 


($ por galón) 


(millones de galones) 


1 


100 


2 


300 


■'■ 3 


500 


4 


700 


5 


900 
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a. Elabore la gráfica de estos puntos, con el precio en el eje vertical (Y) y la 
cantidad en el eje horizontal (X). 

b. ¿Estos puntos parecen situarse a lo largo de una línea recta? En caso afir- 
mativo, ¿cuál es esta recta? 

c. Utilice la ecuación calculada en la parte b para establecer la cantidad que se 
ofrecerá cuaudo P = o cuando P = 6. 

1.2 Los siguientes datos representan 5 puntos de la curva de demanda de jugo de 
naranja: 



Precio 


Cantidad 


($ por galón) 


(millones de galones) 


1 


700 


2 


600 


3 


500 


4 


400 


5 


300 



a. Dibuje la gráfica de estos puntos, con el precio en el eje vertical (Y) y la 
cantidad en el eje horizontal (X). 

b. ¿Estos puntos parecen situarse a lo largo de una línea recta? En caso afir- 
mativo, ¿qué recta? 

c. Utilice la ecuación calculada en la parte b para establecer la cantidad de 
jugo de naranja que se demandará cuando P = o P = 6 

1.3 Marshall definió el precio de equilibrio como aquel en el cual la cantidad de- 
mandada es igual a la cantidad ofrecida. 

a. Utilizando los datos suministrados en los problemas 1.1 y 1.2, demuestre 
que P = 3 es el precio de equilibrio de mercado del jugo de naranja. 

b. Utilizando estos datos, explique por qué P = 2yP-4no son precios de 
equilibrio. 

c. Elabore la gráfica de sus resultados y demuestre que el equilibrio oferta- 
demanda se parece al que se muestra en la figura 1 .2. 

d. Suponga que la demanda de jugo de naranja se incrementará de tal manera 
que la gente compre 300 millones más de galones, a cada precio. ¿Cómo 
cambiarían los datos del problema 1.2? ¿Cómo cambiaría la curva de de- 
manda que usted dibujó en la parte c? 

e. ¿Cuál es el nuevo precio de equilibrio de mercado del jugo de naranja, dado 
este incremento en la demanda? Muestre este nuevo equilibrio en su gráfica 
de oferta y demanda. 

1.4 Suponga qué una helada en Florida reduce la oferta de jugo de naranja en 300 
millones de galones, a cada precio enumerado en el problema 1.1. 

a . ¿Cómo afectaría este cambio de la oferta los datos del problema 1.1? ¿Cómo 
afectaría la curva de oferta algebraica calculada en ese problema? 

b. Dada esta nueva relación de oferta junto con la relación de demanda indica- 
da en el problema 1.2, ¿cuál es el precio de equilibrio en este mercado? 
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c. Explique por qué P = 3 ya no es un equilibrio en el mercado de jugo de 
naranja. ¿Cómo sabrían los participantes en este mercado queP = 3 ya no es 
un equilibrio? 

d. Dibuje la gráfica de los resultados de este cambio en la oferta. 

1.5. Este problema implica resolver conjuntamente las ecuaciones de demanda y 

uxvi itt pcii c* vxv^tva umicu pivwu y icl v^-ai íuuau. 

a. Considere una curva de demanda de la forma siguiente: 

Q D = -P + 20 

donde Q D es la cantidad demandada de un bien, y P, el precio del bien. 
Elabore la gráfica de esta curva de demanda. Dibuje también una gráfica de 
la curva de oferta: 

Q s = 2P-4 

donde Q s es la cantidad ofrecida. Asegúrese de colocar a P en el eje vertical 
y a Q en el eje horizontal. Suponga que todas las Q y las P son no negativas 
para las partes a, b y c. ¿En qué valores de P y Q se cruzan estas curvas, es 
decir, ¿cuándo Q D = Q s ? 

b. Ahora suponga que a cada precio al que los individuos demandan cuatro 
unidades más de producto, la curva de demanda cambia a: 

Q D =2P + 24. 

Dibuje la gráfica de esta nueva curva de demanda. ¿En qué valores de P y Q 
se cruzan la nueva curva de demanda y la anterior curva de oferta, es decir, 
¿cuándo Q D ~Q S ? 

c. Ahora, finalmente, suponga que la curva de oferta cambia a: 

Q s = 2P~8. 

Grafique esta nueva curva de oferta. ¿En qué valores de P y Q, Q D , = Q s ? 
Usted puede remitirse a este problema sencillo cuando analicemos el cam- 
bio de las curvas de oferta y demanda, en posteriores secciones de este 
libro. 

1 .6 Los impuestos en Oz se calculan de acuerdo con la fórmula siguiente: 

T = S 01P 

donde T representa la obligación tributaria en miles de dólares e I represen- 
ta los ingresos medidos en miles de dólares. Utilizando esta fórmula, res- 
ponda las siguientes preguntas: 
a. ¿Qué suma pagan en impuestos los individuos con ingresos de US$ 1 0,000, 
US$30,000 y US$50,000? ¿Cuáles son las tasas medias de impuestos para 
esos niveles de ingresos? ¿En qué nivel de ingresos la obligación tributaria 
es igual a los ingresos totales? 
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b. Dibuje el diagrama tributario de Oz. Utilice su gráfica para calcular las 
tasas marginales de impuestos páralos niveles de ingresos especificados en 
la parte a. Indique también en su gráfica las tasas medias de impuestos para 
esos niveles de ingresos. 

c. Las tasas marginales de impuestos de Oz se pueden estimar con mayor 
precisión calculando el impuesto adeudado, si las personas de la parte a 
obtienen un dolar más. Haga este cálculo para ios tres niveles de ingresos. 
Compare sus resultados con aquellos obtenidos en el resultado basado en el 
cálculo que, para la función de impuestos de Oz, tiene una pendiente igual 
a .021. 

1 .7 Los siguientes datos muestran las posibilidades de producción de una econo- 
mía hipotética durante un año: 



Producción de X Producción de Y 



1000 





800 


100 


600 


200 


400 


300 


200 


400 





500 



a. Ubique estos puntos en una gráfica. ¿Parecen alinearse a lo largo de una 
línea recta? ¿Cuál es la frontera de posibilidades de producción de esa línea 
recta? 

b. Explique por qué los niveles de producción de X = 400, Y = 200 o X = 300, 
Y = 300 son ineficientes. Muestre esos niveles de producción en su gráfica. 

c. Explique por qué los niveles de producción de X = 500, Y ™ 350 son 
inalcanzables en esta economía. 

d. ¿Cuál es el costo de oportunidad de una unidad adicional de X en términos 
de Y en esta economía? ¿Este costo de oportunidad depende de las cantida- 
des producidas? 

1 .8 Suponga que una economía tiene una frontera de posibilidades de producción 
caracterizada por la siguiente ecuación: 

X 2 +4Y 2 *1O0 

a. Para dibujar esta ecuación, calcule primero su intercepto. ¿Cuál es el valor 
de X si Y = 0?¿Cuál es el valor de Y si X = 0? 

b. Calcule tres puntos adicionales a lo largo de esta frontera de posibilidades 
de producción. Dibuje la frontera y muestre que tiene una forma general 
elíptica. 

c. ¿El costo de oportunidad de X en términos de Y es constante en esta econo- 
mía o depende de los niveles de producción que se están alcanzando? Ex- 
plique. 
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d. ¿Cómo calcularía usted el costo de oportunidad de X en términos de Y en 
esta economía? Dé un ejemplo de este cálculo. 

1.9 Suponga que los consumidores de la economía descrita en el problema 1.8 
deseaban consumir X y Y en cantidades iguales. 

a. ¿Qué cantidad de cada bien debe producirse para cumplir este objetivo? 
Muestre este punto de producción en una gráfica de la frontera de posibili- 
dades de producción. 
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decide producir tan sólo el bien X. Si puede intercambiar una unidad de X 
por una unidad de Y en los mercados mundiales, ¿qué combinaciones posi- 
bles de X y Y puede consumir? 

c. Dadas las posibilidades de consumo descritas en la parte B, ¿qué elección 
final harán los consumidores de este país? 

d. ¿Cómo mediría usted los costos impuestos a este país por sanciones econó- 
micas internacionales que impidieran todo tipo de comercio y exigieran 
que el país volviera a la posición descrita en la parte a? 

1.10 Considere la función siguiente 

u=Vx ■ z 

siendo X > 0, Z > 0. Dibuje las líneas de contorno (en el cuadrante positi- 
vo) de esta función para Y = 4, Y - 5 y Y = 1 0. ¿Cómo llamamos a la forma 
de esas líneas de contorno? ¿En dónde se cruzan la recta 20X + 10Z = 200 
y la línea de contorno Y = 50 2 ? (Sugerencia: puede resultar más fácil graficar 
aquí las líneas de contorno para Y 2 .) 



Matemáticas utilizadas 
en microeconomía 

Las matemáticas comenzaron a utilizarse ampliamente en la economía casi al final 
del siglo XIX. Por ejemplo, los Principios de economía de Marshall, publicado en 
1980, incluyó un largo apéndice matemático en el que desarrolló sus argumentos de 
manera más sistemática que en el libro. Actualmente, las matemáticas son indispen- 
sables para los economistas; su uso no es para esconderse detrás de símbolos ni difi- 
cultar la comprensión de sus argumentos, sino para ir de manera lógica desde los 
supuestos básicos de un modelo hasta los resultados de esos supuestos. Sin las mate- 
máticas, este proceso sería más engorroso y menos exacto. 

Este apéndice revisa algunos de los conceptos básicos del álgebra. También ana- 
lizamos algunos problemas que surgen en la aplicación de estos conceptos al estudio 
de la economía. Utilizaremos en el resto del libro las herramientas introducidas aquí. 



Funciones de una variable 

Los elementos básicos del álgebra se llaman variables. Pueden asignárseles las letras 
X y Y y se les puede dar cualquier valor numérico. Algunas veces, los valores de una 
variable (Y) pueden estar relacionados con las de otra variable (X), de acuerdo con 
una relación funcional específica. Esta relación se señala por la notación funcional 

Y = f(X). [1A.1] 

Esto se lee conio "Y es una función de X", lo cual significa que el valor de Y depende 
del valor que se le dé a X. Por ejemplo, si consumimos X calorías por día y Y es el 
peso del cuerpo, la ecuación 1 A. 1 muestra la relación que existe entre la cantidad de 
comida ingerida y el peso de una persona. La forma de la ecuación 1A.1 también 
muestra la causalidad. X es una variable independiente y se le puede dar cualquier 
valor. Por otra parte, el valor de Y está totalmente determinado por X; Y es una variable 
dependiente. La notación funcional muestra que "X es la causa de Y". 

La relación funcional exacta entre X y Y puede asumir una amplia variedad de 
formas. Dos posibilidades son las siguientes: 

1 . Yes una función lineal de X. En este caso, 

Y = a + bX, [1A.2] 




Elementos básicos 
del álgebra, llamados 
usualmente X, Y, etc., 
a los cuales se puede 
dar cualquier vaior 
numérico en una 
ecuación. 




Manera de denotar 
el hecho de que 
el valor tomado por 
una variable (Y) 
depende del valor 
asumido por alguna 
otra variable (X) 
o conjunto 
de variables. 

En una ecuación 
algebraica, variable 
que no se ve afectada 
por la acción de otra 
variable y a la que 
se puede asignar 
cualquier valor. 

En álgebra, variable 
cuyo valor está 
determinado por otra 
variable o conjunto 
de variables. 
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donde a y b son constantes a las que se puede dar cualquier valor numérico. Por 
ejemplo, si a = 3 y b = 2, esta ecuación se escribiría como 



Y s= 3 + 2X. 



[1AJ] 



Podemos dar una interpretación económica a la ecuación IA.3. Por ejemplo, si 
suponemos que Y son los costos de trabajó de una empresa y X el número de 
horas de trabajo contratadas, la ecuación registraría la relación que existe entre 

\r\c pnotnc \j 1 r\a tro V\oi o/~1<"if/3kO /-»rvn+r>o-t- oz-lz^o í?f» aofr» ?*r\cs\ knií n*v ry^r-i-^. £3*^. T TC vf"3 
xvk? wvk?i.vso jr iv/j uuuujuuviwo v»vjhwx cn.ciV4.vv o . v^ovv^ v^ci^V-/, 1ICIJ uil 11JU Ww><pj 

(cuando X = O, Y = US$3 y la tasa de salario es de US$2 por hora. Una empresa 
que contrate 6 horas de trabajo, por ejemplo, incurriría en unos costos de trabajo 
totales de US$15 [= 3 + 2(6) = 3 +12]. La tabla 1 A. 1 ilustra otros valores de esta 
función para diferentes valores X. 

2. Y es una función no lineal de X. 

Este caso cubre una amplia variedad de posibilidades incluidas las funciones 
cuadráticas (que incluyen a X 2 ), los polinomios de orden superior (que incluyen a 
X\ X 4 , etc.), y aquellos basados en funciones especiales, como los logaritmos. 
Todas ellas tienen la propiedad de que un cambio dado en X puede tener diferentes 
efectos sobre Y, dependiendo del valor de X. Esto contrasta con las funciones 
lineales para las cuales un cambio determinado en X siempre cambia a Y en la 
misma cantidad. Para ver esto, consideremos la siguiente ecuación cuadrática: 



Y = -X 2 + 15X. 



[1A.4] 



Los valores de Y en esta ecuación para valores de X que se encuentren entre -3 y 
+ 6, se muestran en la tabla 1A.1. Cabe anotar que en la medida en que X se 
incrementa en una unidad, los valores de Y al principio se mueven rápidamente 
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Función cuadrática 
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hacía amba, pero luego disminuyen lentamente. Cuando X se incrementa de a 
1 , por ejemplo, Y se incrementa de a 1 4. Pero cuando X se incrementa de 5 a 6, 
Y se incrementa solamente de 50 a 54. Esto nos recuerda la noción de rendimientos 
decrecientes de Ricardo: cuando X se incrementa, su capacidad para elevar a Y 
disminuye 1 . 

Gráficas de ias funciones de una variable 

Cuando escribimos la relación funcional que existe entre X y Y, estamos resumiendo 
todo lo que hay que saber acerca de esa relación; En principio» este libro, o cualquier 
libro que utilice las matemáticas, podría escribirse usando sólo estas ecuaciones. Sin 
embargo, las gráficas de algunas de estas funciones son muy útiles. Las gráficas no 
sólo nos facilitan la comprensión de ciertos argumentos, sino que también pueden 
tomar el lugar de una serie de notación matemática que debe desarrollarse. Por esta 
razón, este libro se apoya bastante en las gráficas para desarrollar sus modelos 
económicos básicos. Aquí examinaremos algunas técnicas sencillas para hacer gráficas. 

Una gráfica es simplemente una forma de mostrar la relación existente entre dos 
variables. Usualmente, losvalores de la variable dependiente (Y) se muestran en el 




Ei Intercepto Y es 3;' cuando K = v> Y = 3. ta pendiente de ía recta 2: un incremento d¿ 1 en X : ; 
incrementará a Y en 2. . 



1 Naturalmente, para otras funciones no lineales, los incrementos en X pueden dar como resultado cantidades 
crecientes de Y (considere» por ejemplo, X 2 + 1 5X). 
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Ecuación representada 
por una gráfica 
en línea recta. 



eje vertical, y los valores de la variable independiente (X), en el eje horizontal 2 . La 
figura 1A.1 utiliza esta forma para hacer la gráfica de la ecuación 1A.3. Aunque 
usamos motas gruesas para mostrar solamente los puntos de esta función que se 
enumera en la tabla 1A.1, la gráfica representa la función de cualquier valor posible 
de X. La gráfica de la ecuación 1 A.3 es una línea recta, por ello se denomina función 
lineal. En la figura 1 A. 1 , X y Y pueden asumir valores tanto positivos como negativos. 
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y, en consecuencia, tenemos que usar únicamente el cuadrante superior derecho 
(positivo) de los ejes. 



Funciones lineales: intercepto y pendientes 



Valor de Y cuando 
X es igual a cero. 



Dos importantes características de la gráfica de la figura IA.1 son su pendiente y su 
intercepto en el eje Y. El intercepto Y es el valor de Y cuando X es igual a 0. Por 
ejemplo, como podemos ver en la figura 1 A. l /cuando X = 0, Y = 3; esto significa que 
3 es el intercepto Y 3 . En lá forma lineal general de la ecuación 1 A.2, 



Y=a+bX 



Dirección de una recta 
sobre una gráfica; 
muestra el cambio 
de Y debido 
a un cambio 
de una unidad en X. 



el intercepto en Y será Y = a, dado que éste es el valor de Y cuando X = 0. 

Definimos la pendiente de cualquier línea recta como la relación del cambio en 
Y con relación al cambio en X, para un desplazamiento a lo largo de la recta. La 
pendiente puede definirse matemáticamente corno 



Pendiente = 



Cambio en Y AY 



Cambio en X AX 



[1A.5] 



donde la notación A ("delta") significa simplemente "un cambio en". Para la función 
representada en la figura 1A.1, la pendiente es igual a 2. Podemos ver en las rectas 
punteadas, que representan los cambios en X y Y, que un cambio determinado en X 
implica un cambio de dos veces esa cantidad en Y. La tabla 1A..1 muestra el mismo 
resultado: cuando X se incrementa de a 1, Y aumenta de 3 a 5. En consecuencia, 



Pendiente = 



AY 



5-3 
1^0 



= 2. 



[1A.6] 



Es obvio que esto es verdad para todos los demás puntos de la tabla 1 A. 1 . En cualquier 
parte de la línea recta, la pendiente es la misma. En general- para cualquier función 



2 En la economía no siempre se sigue esta convención. Algunas veces, una variable dependiente se muestra en el 
eje horizontal como, por ejemplo, en el caso de las curvas de la oferta y la demanda. En ese caso, la variable 
independíente (precio) se muestra en el eje vertical, y la variable dependiente (cantidad) en el eje horizontal 

3 También podemos hablar del intercepto de X de una función que se define como el valor de X cuando Y = 0. Para 
la ecuación 1 A.3 es fácil ver que Y = cuando X = -1/2, que es entonces el intercepto en X. El intercepto en X 
para la función lineal general de la ecuación I A.2 está dado por X - - a/b, como puede verse ai sustituir ese valor 
en la ecuación. 
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lineal, b indica la pendiente en la ecuación 1A.2 4 . La pendiente de una línea recta 
puede ser positiva (como en la figura 1 A. 1) o negativa, en cuyo caso la recta iría de 
la parte superior izquierda a la parte inferior derecha. 

Una línea recta puede tener también una pendiente de 0, que es una recta horizontal. 
En este caso, el valor de Y es constante; los cambios en X no afectarán a Y. La función 
sería Y = a + GX, o Y = a. Esta ecuación está representada por una recta horizontal 

Vpoicucia «u.cjc^v a uavcs uci puiiiu a cu cí eje i. 

Pendiente y unidades de medición 

La pendiente de una función depende de las unidades utilizadas en que se miden X e 
Y. Por ejemplo, un estudio del consumo de naranjas de una familia podría revelar 
que el número de naranjas (Y) compradas en una semana es igual a 3 + 2X, donde X 
son los ingresos de la familia medidos en cientos de dólares 
por semana. En consecuencia AY/AX = 2; o sea que un 
incremento de US$ 100 en el ingreso semanal lleva a comprar 
2 naranjas más. Si los ingresos (X) se miden en dólares, la 
relación es Y = 3 + 0.02X y AY/AX = 0.02. En este caso, 
aunque, la interpretación de esta pendiente es la misma (un 
incremento de US$100 en los ingresos aún lleva a que se 
compren 2 naranjas más por semana), el valor numérico de 
la pendiente es muy distinto. De manera similar, si Y se 
midiera en docenas de naranjas por semana y X en cientos 
de dólares, la relación sería Y = 1/4 + 1/6X. Un incremento 
de US$100 en los ingresos de la familia sigue incrementando 
las compras de naranjas en 2 (1/6 de una docena), pero ahora, 
la pendiente cambia de nuevo. Claramente, se necesita tener 
mucho cuidado al analizar la pendiente de una función para 
saber cómo se miden las variables. 

Cambios en la pendiente 

Con mucha frecuencia, en este texto nos interesamos en modificar los narámetros fes 

_ ... . x \ — 

decir, a y b) de una función lineal. Podemos hacerlo de dos maneras: cambiando el 
intercepto Y o cambiando la pendiente. La figura 1 A.2 muestra la gráfica de la función 

+ [1A/7] 

La función lineal tiene una pendiente de -1 y un intercepto Y de Y = 10. La figura 
1 A.2 muestra la función 

Y = »2X + 10. [1A.8] 



4 En el cálculo, la pendiente de una función se define como el límite de A Y/A X para valores pequeños de AX. En 
la ecuación 1 A.2, este límite denotado por dY/dX, es b. En ías funciones no lineales, dY/dX cambia para ios 
diferentes valores de X. Ei cálculo se utiliza ampliamente en microeconomia, porque las derivadas representan 
los tipos de cambios marginales que se presentan en muchas aplicaciones. 
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Cuan4¿ M pendiente de una función lineal se modifica pero el Intercepto Y permanece fijo, ía 
gréf$c^d¿ fe1(ut#ón rota alrededor del i ntercepto Y, - . . - ■ 



Hemos duplicado la pendiente de la ecuación 1 A.7 de -1 a -2 y mantenido el intercepto 
Y, de Y = 10. Esto hace que la gráfica de la función sea más empinada y rote alrededor 
del intercepto Y. En general, un cambio en la pendiente de una función producirá este 
tipo de rotación, sin cambiar el valor de su intercepto Y. Dado que una función lineal 
adopte el valor de su intercepto Y cuando X = 0, la modificación de la pendiente no 
cambiará el valor de la función en este punto. 

Cambios en el intercepto 

La figura 1 A.3 también muestra una gráfica de la función Y = -X + 10. Ésta indica el 
efecto de los cambios en el término constante, es decir, únicamente del intercepto en 
Y, mientras que la pendiente permanece en -1 . La figura 1 A.3 muestra las gráficas de 

Y = ~X + 12 [1A.9] 

e 

Y-.-X+.5. [1A.10] 

Las tres rectas son paralelas; tienen la misma pendiente. El cambio del intercepto en 
Y solamente hace que la recta se desplace hacia arriba y hacia abajo. Su pendiente no 
cambia; Naturalmente, los cambios en los interceptos Y hacen también que los interceptos 
X cambien, y usted puede ver estos nuevos interceptos. 
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Cuándo el intercepto V de uña función cambia, ¡a gráíífc%áe íá fusión se desplaza hacia arriba ó 
hacia abajo ; y es paraMa a ¡as demás gráficas. . : 



En muchas partes de este libro, mostraremos que los cambios económicos se 
pueden representar mediante cambios en las pendientes o en los interceptor Aunque 
el contexto económico puede variar, la forma matemática de estos cambios tendrá el 
tipo general indicado en las figuras 1A.2 y 1 A.3. La aplicación 1A.1, Avalúo del im- 

^"^w ** ítt piupvAiau, utiliza waiw tuuttpius miraje;» yaia iiusum ci usu 4UC pueue 

ser deprimentemente familiar para los propietarios de vivienda. 

Funciones no lineales 

Las gráficas de l#s funciones no lineales también son algo sencillo. La figura 1A.4 
muestra una gráfica de 

Y = -X 2 +1SX [1A.11] 

para valores de X positivos y relativamente pequeños. Los puntos se utilizan 
para indicar los valores específicos identificados en la tabla 1A.1, aunque, 
nuevamente, la función está definida para todos los valores de X. La forma cóncava 
general de la gráfica de la figura 1A.4 refleja la naturaleza no lineal de esta función; 



APLICACIÓN 1A.1 




JwaIii0 4©i;W 



ipii n la máyorfti de eornturidadésiié^ Es^te;ÜBÍd^.; 

1m tos. impuestos a la propiedad' se.utMizm ¡>fe pagp:&s 

escuelas, la. fuerza de policía local,, ios/^ 
: ; £oneeptualmente, cafc^ tía; 

■propietario de vivienda es; un ^M;nto-;Stóaiito;;j^5' ; . 
^■evaluadores ó tasadores de- lá H dú(ted,multij>lji'¿a¿' iatasa de. 
'impuesto por el valor de inercado. de la propiedad;; Síb : : ; 

embargo, eí .principal problema de' este pTOcedimieiito'es ■ 
: ;g«:10s.' : valores de mercado .actuales dé la mayoría de; las - 
■.propiedades no se: conocen' porque éstas rara: vez: cambian 

ite h auMQs,/jPaira calcular los. valores de .mercados :exáctos,-; 
' tas ■■lbe:$lid'ades : recurren a . sofi sticadoS; tttétódos ; &e : ; 

compilador para' evaluar las propiedades," -V .' \ w .. , : 

4oi;;e.v : aluad.ores de la propiedad íoc^' comíoñmtá : : 
;i*ee;opiíaBd0 información sobre todas ■ las ■ Vivienda|;; 
' recientemente vendidas en el área- Con' estos.-dátos, nttedérV : 
.calcular una. relación- entre el preció de venta '(Y). ..y una 
■ : ■característica, importante dé la 'vivietid.a T ,4ígamó&' ; sn ■ 
' extensión en pies, cuadrados. (XX. Esta relaí^rr'se ; pyedé? 
;:;; : :ftM:ifSfe 



FIGURA í 



Valor de ¡a casa 
(dólares) 

160.000 



i 
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2.000 3.000 Area 
(píes cuadrados) 



'¿^eti^tója-sigñirica que una. casa con yn&,:extensÍÓH-de; 
■ : ü : e-ro. : riíe$^ (X ^ 0);se debería. vender por" 

. ÜS$l^0(lB|debido al valor del terrario) ycada pféaiadraló-- 
. de-éspaeio'áe vivienda le agrega OS$50 alvalor déla ¿ss&l; 
'jfeiti^aíido ía. e>cfónsiÓH^%^casi■■■etl■. pies; cuadrados,: el : 
■"evaluad^ 

Este tíroceáín'iierito" se indica en la figura 1 . Desacuerdo con ' 
esfa-.ifura, una casa con 2,000: pies cuadrados readrfa uíi ; 
valor: d#oiercado4e 

Maturaloiente, los evaluadores tienen en cuenta otras 
"car acii^ticas diferentes de su extensión en pies cuadrados-: " 
/Súpo$garií08 "que las ventas actuales sugieren que una vista 
herniosa- vale US$30,000" en el /mercado de -vivienda, actual*. - 
'Suponiéndole la ecuación 1 refleja. el valor de jas casas-- 
: sin buena vista, los valores de ía& .viviendas con buena vista 
pueden-calpularse de la siguiente manera: . .. 



| Utilizando los datos recientes de ventas de vivienda, los jf 

;> evaluadores de finca raíz pueden caicuiar una relación entre ? 

|. el área (X, medida en pies cuadrados) y eí valor de mercado 

| (Y). La relación aumenta en US$30,000 si la casa tiene una 

í hermosa vista. 

■;; • v<-\'-> \-v -» ■ . :y fkp^/É^^kH^/^k h¡>U&^ <;* í ?^. : >'^^"' ; ;:.^^/ 
l^ectiacfe 

- en pies: cuadrados' y ei valor de, ti; casa sube4j-S$30,tó>- sí ■ 
' ésta tiene una henposa vista. Esta relación también ;se indica 



&x uso ue este; proceou;tueiriO' no se. timua sóio a ; -io#-: 
■ evaluadores; Cu'aquierOTaliMa qué deseeexami^ ' 
corno las características* de una propiedad afectan, su valor 
puede .apliearestospro^ 

la información- proveniente- de nlos precios, de véma;. Éste.- 
enfoqu& ha; .sido, utilizado para Estudiar los: cactos- de ia 
" contarjrunacioñ deí aire"- o 1 el ■ mido ;febre los valores ;de ; las ' 
viviendas, y para examinar los' efectos deíaá. características " 
de seguridad sobre los va|ore^.á|^- aM^ ü$ados., : v ; 



Para pt Bsaí 




f US$30,000 + US$10,000 * ÜS$50X < 
,;.k,,:-: ■ - ; -US$46 f «09 + US$50X. 



L .." Supóngale, uit&'-vtt 
las casas grandes 

representar .este efecto con y. . .[ 

2. ¿Cómo medirla. usted, eí efecto del ruido de los aviones 
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ía pendiente ae ia curva es diferente en los distintos 
puntos. En este caso particular, la pendiente disminuye 
cuando X se incrementa, hecho que ya ilustramos en la 
tabla IA.1. 

Efectos medio y marginal 



Micritexameti ^ - 



En ia figura 1A2 a! intercepto X cambia de 10 a S 
|| cuantío la pendiente de ia gráfea-oamMa de || u^2, j f 

■%:Exfiifcüe: ' - . ' - - M 



' 1 , ' ¿Qué le ocurriría ai intercepto en X en ia figura:. ■ ' 
. : - 1Á.2 si la pendiente cambiara a -5/6? . ■ | 

de! efecto que X to. sobre Y. Como vernos, existen : * . SSSSSSÍl^ll 
dos formas diferentes de precisar este concepto. La más ; ; lííltí! 
usual es observar el efecto marginal, es decir, ¿cómo 

un pequeño cambio en X modifica a Y? Para este tipo de efecto, la relación se centra 
en AY/AX, la pendiente de la función. Para las ecuaciones lineales ilustradas en las 
figuras 1A.1 a 1 A.3, este efecto es constante: en términos económicos, el efecto 
marginal de X sobre Y es constante para todos los valores de X. En la gráfica de la 
ecuación no lineal en la figura 1 A.4, este efecto marginal disminuye cuando X aumenta. 
Los rendimientos decrecientes y los efectos marginales decrecientes son la misma cosa. 

Algunas veces, los economistas hablan del efecto-medio de X sobre Y. Con esto 
ellos quieren referirse simplemente a la relación Y/X Como veremos en el capítulo 
5, la productividad media del trabajo, por ejemplo, en la producción de automóviles 
se mide como la relación entre la producción total de autos (digamos, 10 millones 
anuales) y el trabajo total empleado (digamos, 250,000 trabajadores). De ahí que la 



FIGURA 1 A.4 
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Efecto marginé ; ;. 

Cambio en Y debido 
al cambio de una 
unidad de X para un 
valor determinado 
de X. (También 
la pendiente 
de la función.) 



Efecto medio - %■ 

Relación entre Y para 
un valor determinado 
de X. (También 
la pendiente 
de la línea recta que 
va desde el origen 
hasta la función.) 



V a ecuacíón cuadrática Y =*-X 2 + 1 í>X tiene una gráfica cóncava: la pencjíen^dé ía curva 



productividad media es de 40 (= 10' 000,000 * 250,000) autos por año por cada 
trabajador. 

La representación de los valores medios en una gráfica es un poco más com- 
pleja que la de los valores marginales (pendientes). Para hacerlo, tomamos el 
punto de la gráfica que interesa (digamos, el punto A de la figura 1A.4 cuyas 
coordenadas son X = 4, Y = 44) y trazamos la cuerda OA. La pendiente de O A es 

entonces Y/X = 4.4/4. =r 1 1 * f*1 ftflftrtn rn^Hín niif* tr^fiimnc Ha m#*rtír Al /»nmnQrar'}tí 

_ — ' .... - - ■ — - -» - ~- " **«.w.*v *jwv va V*V LUVUtlt t li VVlUj^WiUl Ato* 

pendiente de OA con la de OB (= 54/6 = 9), es fácil ver que el efecto medio de X 
sourc x tamuien disminuye cuando X aumenta en la figura 1 A.4, Este es otro reflejo 
de los rendimientos decrecientes en esta función. En capítulos posteriores mostraremos 
la relación existente entre los efectos marginal y medio en muchos contextos diferentes. 
La aplicación 1 A.2, Impuestos fijos y progresivos, muestra cómo surgen esos conceptos 
en las discusiones acerca de la revisión del impuesto de renta personal en los Estados 
Unidos. 

Funciones de dos o más variables 

Los economistas generalmente se preocupan por las funciones de más de una variable 
porque casi siempre existe más de una causa para el resultado económico. Para 
examinar los efectos de muchas causas, los economistas deben trabajar con funciones 
de varias variables. Una función de dos variables puede escribirse en notación funcional 
como; - - 

Y*f<X,Z) [1A.12] 

Esta ecuación muestra que los valores de Y dependen de los valores de dos variables 
independientes, X y Z. Por ejemplo, el peso (Y) de un individuo depende no sólo de las 
calorías que consume (X), sino también del ejercicio que realiza (Z). Los incrementos 
en X generan aumentos en Y, pero los incrementos en Z generan disminuciones en Y 
La notación funcional de la ecuación 1 A. 12 indica la posibilidad de que pueda haber 
contraposiciones (trade-offs) entre comer y hacer ejercicio. En el capitulo 2 comen- 
zaron a explorar estas contraprestaciones, por cuanto son fundamentales en las 

elecciones de los individuos y de las empresas. 

Un ejemplo simple 

En general, podríamos hacer que Y dependiera de los 
valores de más de dos variables, pero una función simple 
de dos variables puede utilizarse para explicar la mayoría 
de los hechos importantes acerca de cómo operar las 
funciones de múltiples variables. Supongamos que la 
relación entre Y, X y Z se indica de la manera siguiente; 

Y = X • Z. [1A.13] 

La forma de esta función se usa ampliamente en la 
economía. Los capítulos posteriores emplean una forma 
estrechamente relacionada para mostrar la utilidad (Y) 
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contratan 20? ¿Cuando se' contratan 50? 
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i&:^atidad de pagb- <fé" las "persoíHas/ ffistórie^^ 

búfanas,- aunque-ést&s-fe^ 

■mk- de 1970 : .j-$.98fl£; Recieiitemenfe,' "se ha. propuesto un 
^-^tapuésto fijo^.con/üsm tasa:,tribütaria üniea*. como : tóli§lif 
' cicm : p|^Mguna^;de;las. complejidades 1 e.incerítivos ecanc|||^ 
" iitícc^^ye^^ cqa las,tasas;mati0es;!E$t^í 
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Iitf^toadaM^ estr^<rtara4"e.':tasa¿i- progresivas.:^' 
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que un individuo recibe al usar dos bienes (X y Z) y para mostrar la relación de 
producción entre un producto (Y) y dos insumos (digamos, trabajo, X, y capital, Z). 
Sin embargo, aquí estamos interesados principalmente en las propiedades matemáticas 
de esta función. 

Algunos valores de la función de la ecuación 1A.13 están registrados en la tabla 
1 A.2. En esta tabla se muestran dos hechos importantes. El primero es que incluso sí 
una de las variables se mantiene constante (digamos, en X = .2), los cambios en la otra 
variable independiente (Z) harán que el valor de la variable dependiente (Y) cambie. 

m a~ \/ a ^ & ™^Ar^ mi a¿* i « i ^ ^; v 

UjL vaiVJi u& jl iiiLii/Ui^Hia ut- *t a v vuümuu i—t cluiíix/iíux \x\* ¿* a. ¡muuou ct\^ 

mantiene constante. En términos económicos, esto ilustra la influencia "marginal" 
de la variable Z. El segundo es que varias combinaciones diferentes de X y Z 
darán como resultado el mismo valor de Y. Por ejemplo, Y -4 si X= 2, Z = 2 o si 
X = 1, Z = 4 (o para un número infinito de combinaciones de X y X, si se utilizan 
fracciones). Utilizando esta igualdad de valores de Y para varias combinaciones de 
X y Z, las funciones de dos variables se pueden graficar de manera sencilla. 




Gráficas de las funciones de dos variables 

Necesitamos utilizar tres dimensiones para elaborar completamente la gráfica de una 
función de dos variables: un eje para X, uno para Z y uno para Y Dibujar gráficas 
tridimensionales en un libro bidimensional es muy difícil. Un artista no sólo debe ser 
lo suficientemente bueno para mostrar la profundidad en sólo dos dimensiones, sino 
que el lector debería tener la imaginación suficiente para leer la gráfica como un 
modelo tridimensional. Dado que los economistas no son necesariamente buenos 
artistas (y algunos dirían que carecen de imaginación), representan estas funciones 
de una manera que se asemeja mucho a las técnicas utilizadas por los cartógrafos. 

Los cartógrafos se ven limitados también a trabajar con dibujos bidimensionales» 
y utilizan líneas de contorno para mostrar la tercera dimensión. Éstas son líneas de 
igual altitud que muestran las características físicas del territorio cartografiado. Por 
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Las líneas de contorno pana la función Y^X 2 son hipérbolas rectangulares. Pueden represen^r^S;: 
haciendo que Y sea igual a diferentes valores suministrados (aquí, Y - 1 , Y - 4, Y = 9}, y elaborando 
luego ia gráfica de la relación entre ías variables independientes X y Z, \ ; 



ejemplo, una línea de contorno señalada con "1,000 pies" en un mapa muestra todos 
los punios de la Tierra que se encuentran a 1,000 pies sobre el nivel del mar. Al 
utilizar algunas líneas de contorno, los cartógrafos pueden indicar las altitudes y tes 
pendientes de las montañas y las profundidades de los valles y de los fosos oceánicos. 
De esta manera, añaden la tercera dimensión a un mapa tridimensional. 

Los economistas también utilizan líneas de contorno, es decir, líneas de igual 
"altitud". La gráfica de la ecuación de 1 A .13 puede elaborarle en dos dimensiones 
(una dimensión para los valores de X y otra para los valores de Z), con líneas de 

se muestra en la figura 1 A5, con tres líneas de contorno: una para Y = 1, otra para Y 
= 4 y otra para Y = 9. 

Cada una de las líneas de contorno de la figura 1 A.5 es una hipérbola rectangular. 
La línea de contorno señalada con "Y = 1" es una gráfica de: 



Y = 1=XZ, 

"Y = 4" es una gráfica de 

Y = 4 = X • Z, 

y la línea señalada con "Y = 9" es una gráfica de 



[1A.14] 



[1A.15] 



Y = 9 = X • Z. 



[1A. 16] 
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Mteroexamen 1A.4 



Algunos de los valores que se encuentran a lo largo de estas 
líneas de contorno se indican en la tabla 1A.2. Sería fácil 
calcular los demás puntos de las curvas. Podría dibujarse 
también otras líneas de contorno para la función haciendo 
que Y fuera igual al nivel deseado y elaborando la gráfica de 
la relación resultante entre X y Z. Puesto que podemos dar a 

Y el valnr nnp Hp.Sf^.mm nnf*He Hihiiiaf un núm&rn, ínfínítn 
~ — ' i * — r — — - ~j — —*+ v 

de líneas de contorno. De esta manera, podemos indicar la 
función onginal en la ecuación 1 A. 13 tan exactamente como 
queramos, sin recurrir a las tres dimensiones. 



Ecuaciones simultáneas 



Conjunto de ecua- 
ciones con más de una 
variable que se deben 
resolver conjunta- 
mente para obtener 
una solución 
particular. 



Otro concepto matemático que se utiliza con frecuencia en economía es el de las 
ecuaciones simultáneas. Cuando dos variables (digamos, X y Y) están relacionadas 
por dos ecuaciones diferentes, algunas veces es posible, aunque no siempre, resolverlas 
de manera conjunta para obtener una sola serie de valores de X y Y que satisfaga 
ambas ecuaciones. Por ejemplo, es fácil ver que las dos ecuaciones 



tienen una solución única igual a 



X + Y^3 
X-Ysl 



X = 2 
Y= 1. 



TU, 17] 



Í1A. 18] 



Estas ecuaciones operan "simultáneamente" para determinar las soluciones de X y Y 
Una sola ecuación no puede determinar cada variable: la solución depende de ambas 
ecuaciones. 

Cambios en las soluciones de ecuaciones simultáneas 

No tiene sentido, en estas ecuaciones, preguntar, por ejemplo, cómo un cambio en X 
afectará la solución para Y Sólo existe una solución para X y Y con estas dos 
ecuaciones. Si ambas ecuaciones se cumplen, los valores de X y Y no cambian. 
Naturalmente, si las ecuaciones cambian, su solución tambiéíi cambia. Por ejemplo, 
el sistema de ecuaciones 



se resuelve como 



X + Y^5 
X-Y-l 



X = 3 
Y = 2. 



[1A.19] 



[1A.20] 



Cambiando sólo uno de las parámetros del conjunto de ecuaciones 1 A. 17, tenemos 
una serie de soluciones completamente diferentes. 
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Gráficas de ecuaciones simultáneas 

Estos resultados se ilustran en la figura 1A.6. Las dos ecuaciones del conjunto 1 A. 17 
son líneas rectas que se cruzan en el punto (2,1). Este punto es la solución de las dos 
ecuaciones» pues es el único que se sitúa sobre ambas rectas. El hecho de cambiar la 
constante en la primera ecuación de este sistema nos da una intersección diferente 
para el conjunto de ecuaciones 1A.19. En ese caso, las rectas se cruzan en el punto (3, 
2) y ésta es la nueva solución. Incluso si se desplazara una de las rectas, Xy Y asumirían 
nuevas soluciones. 

La similitud entre la gráfica algebraica de la figura 1 A.6 y las gráficas de oferta y 
demanda de las figuras 1.2 y 1 .3 es sorprendente. El punto de intersección de las dos 
curvas se llama "solución" en álgebra y "equilibrio" en economía. Pero en ambos 
casos estarrios encontrando el punto que satisface ambas relaciones. El desplazamiento 
en la curva de demanda de la figura 1.3 se asemeja claramente al cambio del conjunto 
de ecuaciones simultáneas de la figura 1A.6. En ambos casos, el desplazamiento de 
una de las curvas da como resultado nuevas soluciones para ambas variables. La 
analogía de Marshall de las hojas de las "tijeras" de la oferta y la demanda, que 
determinan el precio de mercado y la cantidad, puede verse en la noción algebraica 
de sistemas simultáneos y sus soluciones. En este libro, utilizamos estas gráficas para 
indicar la forma como los mercados llegan a resultados de equilibrio que satisfacen 
simultáneamente las relaciones de oferta y demanda. La aplicación 1 A3 (Los precios 
del petróleo y las restricciones de la OPEP a la producción) ofrece una primera ojeada 
a este tipo de análisis. 




; Las ecuaciones Jineaíes X + Y = 3 (Y ~ 3 *- X) y (X - Y - 1 ) se pueden resolver simultáneamente 
para encontrar X = .% Y U. "1 , Esta solución se Indica por el punto de intersección de las gráficas de 
las dos ecuaciones. Si la primera ecuación cambia (a Y - 5 - X), la solución también cambiará (a 
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liado que el petMleo-.qrii : dQ : . se .ccMnercMí&á en - un'"vastd : \ 
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por barril) 
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III 
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(mlHones 
de barriles) 

La decisión de 1999 tomada por la OPEP de reducir la 
producción desplazó la curva de oferta mundial de petróleo 
de S a S'. E! precio de mercado se incrementó de US$1 4 a 
US$ 17 por barril. 
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Microeconomía empírica 
y econometría 

Tal como lo analizamos en el capítulo 1, los economistas 
no sólo se preocupan por elaborar modelos del 
funcionamiento de la economía. También se interesan 
en establecer la validez de esos modelos, observando 



Microexamen 1A.5 



aellas 



* economistas atizan es supuesto 
: paribus pmmmnimm lodo lo émm n consta* ifa 
cuando examinan un efecto determinado. ¿Corno 

! simultáneas?' Especificar nerto: 

í Vi- ■■- rV-^-i"). V V l< "\..\ Í.V 'ví : : ;í :: .;.i :: - jí-: ■Y/rfÁf 



l| Explique cómo los cambios Ilustrados en ía 
. •; '■ 'figura 1A.8 representan m cambio en "aligo 
¡fj ''más"; y" 



para este propósito se encuentran en el terreno de la 
econometría (literalmente, "medición económica"). 
Dado que muchas de las aplicaciones que aparecen en 
este libro son tomadas de estudios econométricos y dado 
que la econometría ha llegado a desempeñar un papel 
cada vez más importante en la economía, aquí 
analizaremos brevemente algunos de los aspectos 
relacionados con el tema. Naturalmente, un tratamiento exhaustivo sería más adecuado 
para un curso completo de econometría. Pero el análisis de unos temas clave puede 
ser útil para comprender cómo los economistas llegan a sus conclusiones acerca de 
sus modelos. Específicamente, trataremos dos temas que son importantes en la 
econometría: I) las influencias aleatorias y 2) el supuesto de ceteris paribus. 



■ : .v2. Explique cómo ios- cambios ilustrados m la 
figura 1 A.6 pueden presentarse en un contexto . 
. ; Se ptena y demanda en e! mundo real 



Influencias aleatorias 



Si los datos del mundo real se ajustaran perfectamente a los modelos económicos, la 
econometría sería un tema muy sencillo. Por ejemplo, supongamos que un economista 
propone la hipótesis de que la demanda de pizza (Q) es una función lineal del precio 
de la pizza de la forma siguiente: 



Q = a-bP, 



[1A. 21] 



donde los valores de a y b estuvieran determinados por los datos. Dado que se puede 
ubicar cualquier línea recta conociendo solamente dos puntos de la misma, el 
investigados sólo tendría que: 1) encontrar dos lugares o periodos en los cuales "todo 
lo demás" fuera igual (tema que trataremos a continuación); 2) registrar los valores 
de Q y P para estas observaciones; y 3) calcular la recta qué pasa a través de los dos 
puntos. Suponiendo que la ecuación de demanda 1 A.21 se mantiene constante en los 
demás tiempos o lugares, los demás puntos de esta curva tío podrían determinarse 
con perfecta exactitud. 

Desafortunadamente, ningún modelo económico tiene tal exactitud. En lugar de 
ello, los datos reales de Q y P estarían distribuidos alrededor de la curva de demanda 
"verdadera", debido a la enorme variedad de influencias aleatorias (como cuando la 
gente desea pizza un día determinado) que afectan la demanda. Esta situación está 
ilustrada en la figura 1 A.7. La curva de demanda verdadera de pizza se indica con la 
recta negra, D. Infortunadamente, los investigadores no conocen esta recta. Pueden 
"ver" solamente los puntos reales indicados en color. El problema al que se enfrenta 
el investigador es entonces el de cómo inferir cuál es la curva de demanda verdadera, 
a partir de estos puntos dispersos. 



Precio 
(P) 




incluso cuando riga el supuesto de asteria paribus, ios datos reales (indicados por ¡os puntos) no 
se ajustarán a la curva de demanda (D) de manera perfecta, debido a las influencias aleatorias. 
Deben utilizarse procedimientos estadísticos para inferir la ubicación de D. y 



Uso de datos reales 
y de técnicas 
estadísticas 
para determinar 
las reí aciones 
económicas 
cuantitativas. 



Técnicamente, éste es un problema de inferencia estadística: el investigador 
utiliza diferentes técnicas estadísticas en un intento de abstraer todos los aspectos 
aleatorios que afectan la demanda de pizza e inferir cuál es realmente la relación que 
existe entre Q y P El análisis de las técnicas usualmente utilizadas para este propósito 
se encuentra más allá del alcance de este libro; pero una mirada a la figura 1A.7 
aclara que ninguna técnica encuentra una recta simple que se ajuste perfectamente a 
los puntos. En lugar de ello, habrá que hacer algunas concesiones para encontrar una 
curva de demanda que se "acerque" a la mayoría de los puntos de los datos. Uña 
cuidadosa consideración de la naturaleza de las influencias aleatorias presentes en un 
problema podría ayudar a diseñar la técnica que se debe utilizar 5 . Algunas de las 
aplicaciones de este texto describen la forma en que los investigadores han adaptado 
las técnicas a sus propósitos. 



El supuesto de ceteris paribus 



Todas las teorías económicas utilizan el supuesto de que "las demás cosas se mantienen 
constantes". Naturalmente, en el mundo real muchas cosas cambian. Si los puntos de 
la figura 1A.7 provienen de semanas diferentes, por ejemplo, es improbable que 
condiciones como el clima o los precios de los sustitutos de la pizza (¿hamburguesas?) 
permanezcan invariables durante esos periodos. De manera similar, si los puntos de 
datos de la figura provienen de, digamos, ciudades diferentes, es improbable que 
todos los factores que pueden afectar la demanda de pizzas sean exactamente los 



5 En muchos problemas, la técnica estadística de "mínimos cuadrados ordinarios" es la mejor disponible. Esta 
técnica procede escogiendo la recta para la cual las desviaciones de la recta al cuadrado a todos ios puntos de 
datos sean tan pequeños como sea posible. Para un análisis, véase R, Ramanathan, Introducían Econometrics 
with Applications, 4 th ed, (Fort Worth, TX; Dryden Press, 1998, capítulo 3. 
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misinos en cada ciudad. De ahí que un investigador se 
preocupe razonablemente porque los datos de la figura 
1 A.7 no reflejen una sola curva de demanda. Más bien, 
los puntos pueden situarse en varias curvas de demanda 
diferentes, y tratar de forzarlos a situarse en una sola 
curva puede ser un error. 

Para abordar este problema es necesario hacer dos 
cosas: 1) Deben recopilarse datos sobre todos los demás 
factores que afectan la demanda, y 2) deben utilizarse 
procedimientos adecuados para controlar esos factores 
medibles en el análisis. Aunque la estructura conceptual 
paira hacerlo es muy sencilla 6 surgen muchos problemas, 
y algo más importante aún es que en la realidad quizá 
no sea posible medir todos los demás factores que afectan 
la demanda. Consideremos, por ejemplo, el problema 
de decidir la manera de medir la influencia precisa de 
una campaña publicitaria de pizza sobre la demanda de 
la misma. ¿Mediría usted el número de avisos colocados, 
el número de lectores de avisos o su calidad? Idealmente, 
a uno le gustaría medir las percepciones de la gente respecto de los avisos, pero 
¿cómo hacerlo sin una encuesta elaborada y costosa? En últimas, el investigador 
tendrá que hacer algunas concesiones en cuanto a los tipos de datos que pueden 
recolectarse y quedará alguna incertidumbre acerca de si el supuesto de ceteris paribus 
ha sido impuesto de manera adecuada. Por esta razón precisamente han surgido muchas 
controversias sobre la comprobación de la confiabilidad de los modelos económicos, 



El presente capítulo revisa un material que debe serle familiar después de sus clases Dgcnmgri 

de economía y matemáticas. Los resultados siguientes se utilizarán en el resto de este 

libro, 

• Las ecuaciones lineales tienen gráficas que son líneas recías. Estas rectas se 
describen por sus pendientes y sus interceptos en el eje Y. 

• La modificación de la pendiente hace rotar la gráfica de una ecuación lineal 
alrededor de su intercepto en Y Los cambios en el intercepto en Y hacen que la 
gráfica se desplace en forma paralela. 

• Las ecuaciones no lineales tienen gráficas de forma curva. Sus pendientes 
cambian cuando X cambia. 



6 Para controlar los anteriores factores medibles (X) que afectan la demanda, la curva de demanda de la ecuación 
1 A. 21 debe modificarse para incluir los demás factores como Q = a - bP -t- cX. Una vez los parámetros a, b y c 
hayan sido determinados, esto le permitirá ai investigador mantener a X constante (como lo requiere de ceteris 
paribus), mientras se observa la relación entre Q y P. 



Microexamen 1A.6 
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Los economistas, con frecuencia, utilizan funciones de dos o más variables 
porque los resultados económicos tienen muchas causas. Las gráficas de estas 
funciones pueden, algunas veces, elaborarse en dos dimensiones mediante la 
utilización de las líneas de contorno. 

Las ecuaciones simultáneas determinan las soluciones para dos (o más) variables 

i-nic* oo+íoío/^ori fr*rla-c loe APtiapinnpc Tino Ha 1r*c ncr*c mác Ímnnrtímtf»Si tí*1f»e 
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ecuaciones es indicar cómo las curvas de oferta y demanda determinan los 
precios de equilibrio. Por esta razón* estas ecuaciones se encuentran con mucha 
frecuencia en la economía. 

La comprobación de los modelos económicos suele requerir el uso de datos del 
mundo real, junto con las técnicas apropiadas de econometría. Un problema 
importante de estas aplicaciones es el de garantizar que el supuesto de ceteris 
paribus se adopta en forma correcta. 



La demanda 
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I ada día usted debe hacer muchas elecciones: a qué hora levantarse, qué comer, 
\B cuánto tiempo gastar trabajando, estudiando o descansando, y si debe comprar 
algo o ahorrar su dinero. Los economistas investigan todas estas decisiones porque 
todas ellas afectan el funcionamiento de cualquier economía. En este capítulo exami- 
namos el modelo general utilizado para este propósito. 

La teoría de la elección económica empieza con la descripción de las preferen- 
cias de las personas. Ésta se resume simplemente en un catálogo completo de la 
forma como una persona se siente respecto a todas las cosas que debe hacer. Pero la 
gente no está en libertad de hacer lo que quiere: está restringida por el tiempo, los 
ingresos y muchos otros factores, en las opciones que se le presentan. En consecuen- 
cia, el modelo del economista debe describir la forma con que estas restricciones 
afectan la manera como los individuos realmente son capaces de hacer elecciones 
con base en sus preferencias. 



leona % 

Interacción 
de las preferencias 
y restricciones que 
permiten que la gente 
haga las elecciones 
que hace. 



Utilidad 



Los economistas modelan las preferencias de la gente utilizando el concepto de 
utilidad, que se define como la satisfacción que una persona obtiene de sus actividades. 
Este concepto es muy amplio y en las siguientes secciones lo definimos con más 
precisión Utilizamos el caso simple de un solo consumidor que obtiene utilidad de 
dos artículos, Más adelante, analizamos la forma como ese individuo elige distribuir 
sus ingresos entre esos dos bienes, pero primero tenemos que desarrollar una mejor 
comprensión de la utilidad misma. 



Placer, satisfacción 
o necesidad realizada 
que la gente obtiene 
de su actividad 

económica. 



Supuesto de ceterís paribus 

Identificar todos los factores que afectan las sensaciones de satisfacción de un indivi- 
duo sería una tarea de toda una vida para un psicólogo imaginativo. Para simplificar 
las cosas, los economistas se centran en factores económicos básicos y cuantificables 
y observan la forma como la gente elige entre ellos. Los economistas reconocen cla- 
ramente que todas las clases de factores (la estética, el amor, la seguridad, la envidia, 
etc.) afectan el comportamiento, pero desarrollan modelos en los que este tipo de 
factores se mantiene constante y no se analiza de manera específica. 

Gran parte del análisis económico se basa en el supuesto de ceteris paribus (las 
demás cosas se mantienen iguales). Podemos simplificar el análisis de las decisiones 



En el análisis econó- 
mico» mantener todos 
los demás factores 
constantes, de tal 
manera que sólo 
el factor estudiado 
pueda cambiar. 
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de consumo de un individuo suponiendo que la satisfacción sólo se ve afectada por 
las elecciones entre las opciones consideradas y que los demás efectos sobre la 
satisfacción permanecen constantes. De esta manera, podemos aislar los factores eco- 
nómicos que afectan el comportamiento relacionado con el consumo. Este enfoque 
estrecho no pretende implicar que las demás cosas que afectan la utilidad carecen de 
importancia; conceptualmente, estamos manteniendo constantes estos otros factores 
para poder estudiar las elecciones en forma simplificada. 



Este capítulo se centra en el problema de un individuo de elegir qué cantidades 
consumir de dos bienes (para la mayoría de propósitos, los llamaremos simplemente 
"X" y "Y"). Suponemos que la persona obtiene una utilidad de esos bienes, y que en 
notación funcional podemos representar esa utilidad por: 

Utilidad = Ü(X, Y; otras cosas)* [2.1] 

Esta notación indica que la utilidad que un individuo obtiene al consumir X y Y 
durante algún periodo depende de las cantidades de X y Y consumidas, y de "otras 
cosas". Estas otras cosas pueden incluir ítems fácilmente cuantificables, como las 
cantidades de otros tipos de bienes consumidos, el número de horas trabajadas, o la 
cantidad de tiempo que se gaste durmiendo. Pueden incluir también ítems no 
cuantificables, como el amor, la seguridad y el sentimiento de autoestima. Estas otras 
cosas aparecen después del punto y coma de la ecuación 2.1, por cuanto suponemos 
que se mantienen constantes mientras examinamos la elección del individuo entre X 
y Y. Si una de las demás cosas cambiara, la utilidad de una cantidad determinada de 
X y Y podría ser muy diferente. 

Por ejemplo, muchas veces en este capítulo consideramos el caso de un individuo 
que elige cuántas hamburguesas (Y) y refrescos (X) consumir durante una semana. 
Aunque nuestro ejemplo utiliza productos aparentemente triviales, el análisis es 
bastante general y puede aplicarse a cualquier otro par de artículos. Al analizar las 
elecciones de hamburguesas y refrescos, suponemos que todos los demás factores 
que afectan la utilidad permanecen constantes. El clima, las preferencias básicas del 
individuo por hamburguesas y refrescos, su patrón de ejercicio y todo lo demás se 
suponen invariables durante el análisis. Si el clima, por ejemplo, fuera más cálido, 
podríamos esperar que la persona deseara relativamente más refrescos y podríamos 
eliminar tales efectos de nuestro análisis, por lo menos por ahora. Usualmente, 
escribimos la función de utilidad de la ecuación 2.1 como: 

Utilidad = U(X, Y) [2.2] 

entendiéndose que las demás cosas se mantienen constantes. Todos los análisis 
económicos imponen alguna forma del supuesto de ceteris paribus para estudiar la 
relación entre unas pocas variables seleccionadas. Usted debería tratar de identificar 
las cosas importantes que se mantienen constantes en este libro, a medida que explo- 
ramos diferentes modelos de elección simplificados. 
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Medición de la utilidad 

Usted podría pensar que los economistas tratan de medir la utilidad de manera directa. 
Pero este objetivo resultaría demasiado evasivo. Los problemas son de dos tipos 
generales. En primer lugar, los economistas han encontrado que es muy difícil imponer 
el supuesto de ceteris paribus. En el mundo real, las cosas están cambiando 
constantemente en la vida de las personas, y es difícil medir la utilidad de unos pocos 
bienes económicos específicos. Se han hecho progresos en este sentido mediante la 
utilización de experimentos controlados en laboratorios (generalmente* con los 
estudiantes como sujetos), pero la economía experimental sigue en su infancia. 

Un segundo problema de la medición de la utilidad es el de definir una unidad de 
medición. Los economistas no han tenido mucho éxito en el desarrollo de una escala 
que pueda medir la utilidad en "unidades de felicidad", digamos, y permitir la com- 
paración de las unidades de una persona con las de otra. Una manera natural para que 
los economistas piensen en este tema podría ser el hecho de tratar los ingresos y la 
utilidad de manera similar. Esto proporciona una medida directa de la "felicidad" y 
permite formulaciones como "un individuo con US$50,000 al año es doblemente 
feliz que otro con US$25, Q00 al año". Tal como lo muestra la aplicación 2.1, ¿Puede 
el dinero comprar la salud y la felicidad?, este enfoque, aunque ampliamente utiliza- 
do, plantea de por sí algunas trampas o peligros latentes. 

Afortunadamente, hacemos un trabajo completo al estudiar las elecciones 
económicas, sin medir realmente la utilidad. Para hacerlo, sólo tenemos que estar 
dispuestos a suponer que la gente tiene preferencias bien definidas para que pueda 
formular claramente si prefiere la situación A a la situación B. Tenemos que suponer 
también que estas preferencias obedecen a unas cuantas propiedades sencillas (que se 
abordarán en la sección siguiente). Aunque algunos economistas siguen buscando 
métodos ingeniosos de medir la utilidad, podemos avanzar sin necesidad de resolver 
este problema. 

Supuestos acerca de la utilidad 

¿Qué queremos decir cuando afirmamos que las preferencias de la gente son "cohe- 
rentes"? ¿CÓmó describimos las transacciones que la gente está dispuesta a hacer? 
¿Estas preferencias (utilidad) se pueden mostrar en forma gráfica? En esta sección 
exploraremos estas preguntas cuando comencemos nuestro estudio del modelo de 
elección de los economistas. 

Características básicas de las preferencias 

Aunque no podemos medirla utilidad, podríamos esperar que la gente exprese sus 
preferencias de manera razonablemente coherente. Entre dos bienes de consumo A y 
B, podríamos esperar que una persona pueda formular claramente "prefiero AaB"o 
"prefiero B a A" o "A y B son igualmente atractivos para mí". No esperaríamos que el 
individuo quede paralizado por la indecisión, sino que, más bien, sea capaz de decir 
con precisión qué piensa frente a cualquier posibilidad de consumo. Esto descarta 
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deX 
por semana 



E! área más oscura representa las combinaciones de X y Y que se prefieren sin ambigüedades : K : f 
la combinación X\ Y*. Ésta es la razón por ía cual los bienes se fiaman "bienes"; ios individuos, y y 
prefieren tener más y no menos de un bien determinado. Las combinaciones de X y Y def área < 
menos oscura son inferiores a la combinación X*, Y*, mientras que las de las áreas con signo úé 
interrogación pueden ser o no superiores a X*. Y*. '-.\-\-y:- y-yyy- 



situaciones como la del asno mítico que, encontrándose entre una pila de heno y una 
bolsa de avena, se muere de hambre porque no puede decidir qué comer. Formalmen- 
te, estamos suponiendo que las preferencias son completas: que la gente siempre 
puede elegir entre dos opciones que se le presenten. 

Además de esperar que la gente pueda formular sus preferencias clara y comple- 
tamente, podríamos también esperar que las preferencias de la gente no sean contra- 
dictorias en sí mismas. No esperamos que una persona formule sus preferencias de 
tal manera que entren en conflicto entre sí. En otras palabras, suponemos que las 
preferencias son transitivas. Si una persona dice "A es preferible a B" y "B es prefe- 
rible a C'\ podemos esperar que diga "A es preferible a C\ Un individuo que diga lo 
contrario (es decir, "C es preferible a A") sería incoherente. Deseamos descartar esas 
incoherencias en nuestro análisis. 

Más es mejor: definición de un "bien" económico 




Supuesto de que 
un individuo es capaz 
de decir cuál de dos 
opciones prefiere. 




Propiedad por la cual 
si A es preferible a B 
y B es preferible a C, 
A es preferible a C. 



Un tercer supuesto que hacemos acerca de las preferencias individuales es que un 
individuo prefiere tener más y no menos de un bien. En la figura 2. 1, todos los puntos 
del área oscura son preferibles a las cantidades X" del bien X y Y* del bien Y. El 
desplazamiento del punto X*, Y* a cualquier punto del área sombreada es una mejora 
inequívoca, pues en esta área el individuo puede obtener más de un bien, sin obtener 
menos del otro. Esta idea de preferencias está implícita en nuestra definición de "bien 
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económico" como un artículo que produce beneficios positivos a la gente' 1 .. Es decir, 
tener más de un bien es, por definición, mejor. Las combinaciones de bienes del área 
menos oscura de la figura 2.1 son definitivamente inferiores a X*, Y* pues ofrecen 
menos de ambos bienes. 



Intercambios voluntarios y curvas de indiferencia 



La forma como la gente se siente al obtener más de al- 
gún bien cuando debe dar una cantidad de algún otro 
bien es quizá el aspecto más importante de las preferen- 
cias. Las áreas con signo de interrogación de la figura 
2.1 son difíciles de comparar con X", Y*, por cuanto 
implican más de un bien y menos de otro. No es claro si 
un desplazamiento de X\ Y* a estas áreas incrementa la 
utilidad. Para examinar esta situación, necesitamos al- 
gunas herramientas adicionales. Dado que entregar uni- 
dades de una mercancía (por ejemplo, dinero) a cambio 
de recibir unidades adicionales de otra mercancía (diga- 
:í/v : í mos, dulces), es lo que da lugar. al intercambio y los 

mercados organizados, estas nuevas hen*amientas nos 
proporcionan la base del análisis económico de la demanda. 



Microexamen 2.1 
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Curvas de indiferencia 



Curva que muestra 
todas las combinacio- 
nes de bienes 
o servicios 
que proporcionan 
el mismo nivel 
de utilidad. 



Para estudiar los intercambios voluntarios introduciremos el concepto de curva de 
indiferencia. Esta curva muestra - todas las combinaciones de dos bienes que propor- 
cionan la misma utilidad al individuo; es decir, el individuo es indiferente respecto a 
la combinación particular situada sobre la curva. Por ejemplo, la figura 22 registra 
sobre el eje horizontal la cantidad de refrescos que consume un individuo en una 
semana y sobre el eje vertical,. la cantidad de hamburguesas consumidas en la misma 
semana. La curva U, de la figura 2.2 incluye todas las combinaciones de hambur- 
guesas y refrescos con las cuales el individuo se siente igualmente satisfecho. Por 
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hamburguesas y dos refrescos por semana (punto A), que con cuatro hamburguesas y 
tres refrescos (punto B) o con tres hamburguesas y cuatro refrescos (punto C). Los 
puntos que se encuentran sobre U t proporcionan el mismo nivel de utilidad al indivi- 
duo y, en consecuencia, éste no tiene ninguna razón para preferir un punto de V x a 
cualquier otro. 

La curva de indiferencia \J l es similar a una línea de contorno de un mapa (como 
se analizó en el apéndice del capítulo 1) en cuanto muestra las combinaciones de 
hamburguesas y refrescos que proporcionan una "altitud" idéntica (es decir, canti- 
dad) de utilidad. Los puntos situados al nororiente de Ü 1 prometen un mayor nivel de 



1 Más adelante en este capítulo describimos brevemente la teoría de los "males": artículos de los cuales es mejor 
tener menos que más. Entre estos artículos incluimos los desechos tóxicos, los mosquitos o, para éste autor, las 
habas, 
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v:>'^:> ; : v.y; : ■' ^^V: v -;-\:V :■ .-.^V- por semana ;.\.' ;> '>:^ 

La curva U 1 muestra, fas combinaciones de hamburguesas y refrescos que proporcionan el mrsnr¡6 '4 

nivel de utilidad a un individuo. La pendiente de ía curva muestra los intercambios que un individuo / 

puede hacer libremente. Por ejemplo, pasando del punto A al punto "B, eí individuo entrega dos v ; 

hamburguesas para obtener un refresco adicional. En otras palabras, ia tasa marginal de sustitución: k 

es de aproximadamente 2 en esta escala, Los puntos situados por debajo de (como F) propon- í 

cíonan menos utilidad que los puntos situados sobre ü r Los puntos situados por encima de ü r C 

(como E) proporcionan más utilidad que U r > 



satisfacción y son preferibles a los puntos situados sobre U,. El punto E (cinco refres- 
cos y cuatro hamburguesas) es preferible al punto C porque proporciona más de am- 
bos bienes. Tal como indica la figura 2.1, nuestra definición de bienes nos garantiza 
que la combinación E sea preferible a la combinación C De manera similar, nuestro 
supuesto de transitividad nos garantiza que la combinación E sea preferible a las 
combinaciones A, B y D y a todas las demás combinaciones situadas sobre U r 

Las combinaciones de hamburguesas y refrescos situadas por debajo de U L , por 
otra parte, son menos deseables para los individuos, puesto que ofrecen menos satis- 
facción J El punto F ofrece menos de ambos bienes que el punto C. El hecho de que la 
curva de indiferencia U r tenga una pendiente negativa (es decir, que la curva vaya de 
la porción superior izquierda de la figura a la porción inferior derecha) indica que si 
un individuo se ve obligado a entregar algunas hamburguesas, deberá recibir unos 
refrescos adicionales para quedar igualmente satisfecho. Este tipo de desplazamiento 
a lo largo de U i representa los intercambios que una persona podría realizar libre- 
mente. El conocimiento de U l elimina, en consecuencia, la ambigüedad asociada a 
las áreas con signo de interrogación que mostramos en la figura 2.1. 

Curvas de indiferencia iy tasa marginal de sustitución 

¿Qué ocurre cuando un individuo pasa del punto A (seis hamburguesas y dos refrescos) 
al punto B (cuatro hamburguesas y tres refrescos)? El individuo queda igualmente 
satisfecho porque los dos paquetes de bienes se sitúan en la misma curva de indife- 
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rencia. La persona entregará voluntariamente dos de las hamburguesas que consu- 
mía en el punto A, a cambio de un refresco adicional. La pendiente de la curva U 
entre A y B es, en consecuencia, aproximadamente -2/1 = -2. Es decir, Y (hambur- 
guesas) disminuye en dos unidades, en respuesta a un incremento de una unidad de X 
(refrescos). A este valor absoluto de la pendiente lo llamamos tasa marginal de sus- 
titución (TMgS). De ahí que podamos decir que la TMgS (de refrescos por hambur- 
guesas) entre los puntos A y B es de 2: dadas sus circunstancias actuales, esta persona 
está dispuesta a entregar dos hamburguesas para obtener un refresco adicional. 

Tasa marginal de sustitución decreciente 

La TMgS varía a lo largo de la curva U r Para puntos como A, el individuo tiene 
pocas hamburguesas y está relativamente dispuesto a cambiarlas por refrescos. Por 
otra parte, para combinaciones como las representadas por el -punto D, el individuo 
tiene abundancia de refrescos y se muestra renuente a entregar más hamburguesas a 
cambio de más refrescos. La creciente renuencia a intercambiar las hamburguesas 
refleja la noción de que el consumo de cualquier bien (aquí, refrescos) puede llevarse 
demasiado lejos. Esta característica puede verse al considerar los intercambios que 
tienen lugar al pasar del punto A al B, del B al C y del C al D. En el primer intercam- 
bio, se cambian dos hamburguesas por un refresco adicional: la TMgS es de 2 (como 
indicamos anteriormente). El segundo intercambio implica cambiar una hamburgue- 
sa por un refresco adicional En este intercambio, la TMgS disminuyó a 1, reflejando 
una creciente renuencia a cambiar las hamburguesas por refrescos. Finalmente, en el 
tercer intercambio, del punto C al D, el individuo está dispuesto a entregar sólo una 
hamburguesa, si recibe a cambio dos refrescos. En este intercambio final, la TMgS es 
de 1/2 (el individuo está dispuesto a entregar media hamburguesa por un refresco 
adicional), lo cual significa un descenso adicional de la TMgS de los intercambios 
anteriores. 

Equilibrio del consumo 

Nuestra conclusión de una TMgS decreciente se basa en la idea de que la gente prefiere 
los paquetes de consumo de equilibrio a los desequilibrios 2 . Este supuesto está ilustrado 



2 Si suponemos que la utilidad es medibíe, podemos proporcionar un análisis alternativo de una TMgS decrecien- 
te. Para hacerlo, introducimos el concepto de utilidad marginal de un bien X (indicado como UMg x ), La utilidad 
marginal se define como la utilidad adicional que se obtiene al consumir una unidad más del bien X. E3 concepto 
es significativo sólo si la utilidad puede medirse, y aun así no es tan útil como la TMgS. Si se le pide ai individuo 
que desista de parte de Y (AY) para obtener un X (XA) adicional, el cambio en la utilidad se indica de la manera 
siguiente: 

Cambio en la utilidad=UMg Y ■ AY + ÜMg x . AX, m 

Es igual a la utilidad obtenida por el X adicional menos la utilidad perdida por la reducción en Y. Dado que la 
utilidad no cambia a ío largo de una curva de indiferencia, podemos utilizar la ecuación (i) para obtener: 

-AY = ^Mg x 

ax uM gy . t»i 

A lo largo de una curva de indiferencia, el negativo de su inclinación se indica como UMg x /UMg Y . Esta es, por 
definición, la TMgS. De ahí, tenemos: 




Tasa a la que un 
individuo está 

su consumo de un 
bien cuando recibe 
una unidad más 
de otro bien. Negativo 
de la pendiente de una 
curva de indiferencia. 
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El paquete de consumo G {cuatro hamburguesas, cuatro refrescos) es preferible a cualquiera cíe 
tos paquetes extremos A y D, Éste es el resuítado del supuesto de una TMgS decreciente. Puesto 
; ..jque tos individuos se muestran cada vez menos dispuestos a entregar hamburguesas cuando se 
iiespíazan en dirección surorientaí a lo largo de U v la curva U 1 tendrá forma convexa. En 
■ infrecuencia, todos ios puntos situados sobre ta línea recta que une dos puntos como A y D se \ ; .; 
Situarán por encima de U r Los puntos como G serán preferibles a cualquiera que se encuende ; 
situado sobre U v y . • 
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precisamente en la figura 23, donde se vuelve a dibujar 
la curva de indiferencia Ui de la figura 2,2. Nuestro aná- 
lisis se refiere aquí a las dos opciones extremas de con- 
sumo, Á y D. Al consumir A, el individuo recibe seis 
hamburguesas y dos refrescos; la misma satisfacción 
podría obtenerse al consumir D (dos hamburguesas y 
seis refrescos). Ahora consideremos un paquete de mer- 
cancías (digamos, G) entre esos extremos. Con G (cua- 
tro háitibúrguesás y cuatro refrescos), el individuo ob- 
tiene un mayor nivel de satisfacción (el punto G está 
situado al noreste de la curva de indiferencia Ui) que 
con cualquiera de los paquetes extremos A o D. 

La razón de esta satisfacción creciente debe ser 
geométricamente obvia. Todos los puntos de la línea recta que une a A y a D están 
situados por encima de Ut. El punto G es uno de estos puntos (tal como indica la 
figura, existen muchos otros). Mientras la curva de indiferencia obedezca al supuesto 




TMgS = UMg x / UMg Y [iü] 

Por ejemplo, si una hamburguesa adicional produce dos utilidades (UMg Y =2) y un refresco adicional produce 
cuatro utilidades (UMg x - 4) t la TMgS = 2 porque el individuo estará dispuesto a cambiar dos hamburguesas por 
una bebida adicional. Si suponemos que UMg x disminuye y UMg Y se incrementa en la medida en que X se 
sustituye por Y, la ecuación (iü) muestra que TMgS disminuirá cuando nos movamos en dirección contraría a la 
dirección de las manecillas del reloj a lo largo de U r 
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de unaTMgS decreciente, será convexa; cualquier paquete que represente un "pro- 
medio" entre dos extremos igualmente atractivos será preferido a esos extremos; El 
supuesto de una TMgS decreciente refleja la idea de que la gente prefiere alguna 
variedad en el consumo. 



Mapa de ísirrasg 

Mapa de contorno 
que muestra 
la utilidad que un 
individuo obtiene 
de todas las opciones 
de consumo posibles. 



Mapas de curvas de indiferencia 

Aunque las figuras 2.2 y 2.3 muestran cada una solamente una curva de indiferencia, 
el cuadrante positivo contiene muchas de estas curvas, y cada una corresponde a un 
nivel diferente de utilidad. Dado que cada combinación de hamburguesas y refrescos 
debe producir algún nivel de utilidad, cada punto debe tener una (y sólo una) curva de 
indiferencia que lo atraviese. Estas curvas son, como lo señalamos anteriormente, 
similares a las líneas de contorno que aparecen en los mapas topográficos, en los que 
cada una representa una "altura" diferente de utilidad. En la figura 2.4, tres de estas 
curvas se han dibujado y señalado como U { , U 2 y U v Éstas son sólo tres del número 
infinito de curvas que caracterizan el mapa de curvas de indiferencia total de un 
individuo. De la misma manera que un mapa puede tener muchas líneas de contorno 
(digamos, una para cada pulgada de altitud), así también, los niveles de utilidad pue- 
den ser muy finos,, pomo se indicaría en las curvas de indiferencia estrechamente 
espaciadas. Por conveniencia gráfica, nuestro análisis, por lo general, sólo incluye 
unas cuantas curvas de indiferencia espaciadas con relativa amplitud. 

La marcación de las curvas de indiferencia de la figura 2.4 no tiene ningún signi- 
ficado especial, excepto el de indicar que la utilidad se incrementa, a medida que nos 
desplazamos de las combinaciones de bienes situadas en U, a aquellas situadas, por 
ejemplo, en U 2 y, luego, a aquellas situadas en U r Tal como hemos señalado, no 
existe una manera precisa de medir el nivel de utilidad asociado a U 2 . De manera 
similar, no tenemos forma de medir la cantidad de utilidad adicional que obtiene un 
individuo al consumir los paquetes que se encuentran sobre U 3 , en lugar de los que 
están sobre U r Todo lo que podemos suponer es que la utilidad aumenta cuando el 
individuo pasa a una curva de indiferencia más alta. Es decir, esta persona preferiría 
estar en una curva más alta que en una más baja. Este mapa nos dice todo lo que hay 
que saber acerca de las preferencias de este individuo. Tanto los economistas como 
los expertos en marketing han hecho uso de estas ideas, como lo ilustra la aplicación 
2.2, Posicionamieríto de productos en marketing. 

Ejemplo de las preferencias particulares 

Para ilustrar algunas de las formas en que los mapas de curvas de indiferencia podrían 
utilizarse para reflejar los tipos particulares de preferencias, la figura 2.5 nos muestra 
cuatro casos especiales. 



Un bien inútil 



La figura 2.5a muestra el mapa de curvas de indiferencia de alimentos de un indivi- 
duo (en el eje horizontal) y de molinos de humó (en el eje vertical). Dado que los 



Hamburguesas 
. por semana 




3 ;L _ 



6 



2 



3 



4 



5 



Refrescos^.' 
por semana/ 



El cuadrante positivo está lleno de curvas ele indiferencia, cada una de las cuales refleja un nivel 
de utilidad diferente, Tres de estas curvas están ilustradas. Las combinaciones de bienes en U 3 
son preferibles alas de U 2 , las cuales, a su vez, son preferibles a fas de ü 1 . Esto refleja simplemente 
el supuesto de que es preferible tener más y no menos de un bien, como puede verse comparando :; 

molinos de humo son totalmente inútiles, el incremento de las compras de este bien 
no aumenta su utilidad. Sólo con la obtención de más alimentos, este individuo dis- 
fruta de un mayor nivel de utilidad. La curva de indiferencia vertical U 2 , por ejemplo, 
muestra que la utilidad será U 2 mientras este individuo tenga 10 unidades de alimen- 
tos, independientemente del número de molinos de humo que tenga. 

Un mal económico 

La situación ilustrada en la figura 2.5a supone implícitamente que los bienes inúti- 
les no causan daño: el hecho de tener más molinos de humo no causa problemas, 
pues se pueden botar en cualquier momento. Sin embargo, en algunos casos, no se 
puede disponer libremente de esos bienes y unidades adicionales realmente pueden 
causar daño. Por ejemplo, la figura 2.5b muestra un mapa de curvas de indiferencia 
de alimentos y moscas. Si se mantiene constante el consumo de alimentos en 10, la 
utilidad disminuye, a medida que el número de moscas se incrementa. Puesto que las 
moscas adicionales reducen la utilidad, un individuo puede incluso estar dispuesto a 
entregar parte de los alimentos (y comprar insecticida, por ejemplo), a cambio de 
menos moscas. 

Sustitutos perfectos 



Nuestras ilustraciones de curvas de indiferencia convexas de la figura 2.2 a 2.4 reflejan 
el Supuesto de que la diversidad del consumo es deseable. Sin embargo, si los dos 
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tí) Complemeteflede^s 



; ;/1qs cuatro mapas de curvas de indiferencia de esta figura analizan gráficamente ia^iálfr^^feteciones entre dos bienes. 



bienes que estábamos examinando fueran esencialmente la misma cosa (o, por lo 
menos, sirvieran paralo mismo)» no podríamos usar este argumento. En la figura 2.5c 
por ejemplo, mostramos el mapa de curv as de indiferencia de gasolina Exxon y Mobil 
de un individuo. Dado que este individuo no se ha dejado convencer por los anuncios 
televisivos, ha considerado que todos los galones de gasolina son la misma cosa. De 
ahí que este individuo siempre esté dispuesto a cambiar un galón de Exxon por uno 
de Mobil: la TMgS a lo largo de cualquier curva de indiferencia es 1.0. El mapa de 
curvas de indiferencia con líneas rectas de la figura 2.5c refleja la perfecta sustitución 
entre esos dos bienes. 
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Complementos perfectos 

Por otra parte, en la figura 2.5d ilustramos una situación en la cual dos bienes van 
juntos, Este individuo prefiere consumir zapatos izquierdos (en el eje horizontal) y 
zapatos derechos (en el eje vertical) por pares. Si, por ejemplo, él tiene actualmente 
tres pares de zapatos, tener más zapatos derechos no le proporciona mayor utilidad 

izquierdos tampoco le proporciona mayor utilidad. Por otra parte, un par adicional de 
zapatos incrementa la utilidad (de U 3 a U 4 ), pues al indi viduo le gusta consumir estos 
dos bienes por pares. Cualquier situación en la cual dos bienes tengan una relación 
tan complementaria, se describiría mediante un mapa similar de curvas de indiferencia 
en forma de L. 

Naturalmente, estos sencillos ejemplos sólo indican la variedad de tipos de 
preferencias que pueden ilustrarse con los mapas de curvas de indiferencia. Más 
adelante, en este capítulo, encontraremos otros ejemplos que ayudan a explicar el 
comportamiento económico observado. Dado que los mapas de curvas de indiferencia 
reflejan las preferencias básicas de los individuos acerca de los bienes que prefieren, 
estos mapas proporcionan un importante primer bloque de construcción para desarrollar 
una teoría de la elección económica. 



Maximización de (a utilidad: examen inicial 

Los economistas suponen que cuando un individuo está enfrentado a una decisión 
entre una serie de posibles opciones, éste escogerá la que le produzca la mayor utili- 
dad: maximización de la utilidad. Tal como lo señaló Adam Smith hace más de dos 
"siglos, "No estamos listos para sospechar que a un individuo le falta egoísmo" 3 . En 
otras palabras, los economistas suponen que los individuos se conocen a sí mismos y 
que hacen elecciones consecuentes con sus preferencias. Esta sección examina en 
términos generales la forma como deben hacerse estas elecciones. 

Las elecciones son limitadas 



La característica más interesante del problema de la maximización de la utilidad es 
que la gente está limitada en lo que puede comprar por el monto de sus ingresos. De 
las combinaciones de bienes que un individuo puede obtener, éste escoge la que más 
prefiera. Este paquete de bienes más preferido puede no proporcionarle una felicidad 
total; puede incluso dejar a la persona en la miseria. Sin embargo, refleja el mejor uso 
de unos ingresos limitados. Todas las demás combinaciones de bienes que puede 
comprar con esos ingresos limitados, lo dejarán incluso en peores condiciones. La 
limitación del ingreso es lo que hace que el problema de elección del individuo sea un 
problema económico de asignar un recurso escaso (el ingreso limitado) entre usos 
finales alternativos. 



3 Adam Smith, The Theóry of Moral Seniimenis ''(1759, reimpreso. New Roehéíle, N.Y.: Arüngton Hcuse, 
1969): p. 446. 
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Resultado básico 

Consideremos el siguiente problema trivial: ¿cómo debe un individuo escoger la 
asignación de sus ingresos entre dos bienes (hamburguesas y refrescos) para obtener 
el mayor nivel posible de utilidad? La respuesta a este problema proporciona ideas 
fundamentales sobre la microeconomía. El resultado básico puede formularse 
fácilmente desde el comienzo. Para maximizar la utilidad con un monto fijo de ingre- 
sos para gastar en dos bienes, un individuo gastará el monto total y elegirá una com- 
binación de bienes para la cual la tasa marginal de sustitución entre los dos bienes es 
igual a la relación de precios de mercado de esos bienes. 

El razonamiento que hay detrás de la primera parte de esta afirmación es claro. 
Dado que suponemos que más es mejor, un individuo gastará el monto total 
presupuestado para los dos artículos. La alternativa aquí es botar el dinero, lo cual es, 
obviamente, menos deseable que comprar alguna cosa. 

El razonamiento que hay detrás de la segunda parte de la afirmación puede verse 
con nuestro ejemplo de las hamburguesas y los refrescos. Supongamos que un 
individuo está consumiendo actualmente alguna combinación de hamburguesas y 
refrescos para la cual, la TMgS es igual a 1; y que está dispuesto a renunciar a una 
hamburguesa a cambio de un refresco adicional. Supongamos, por otra paite, que el 
precio de las hamburguesas es de US$ 1 .00 y el de los refrescos, US$0.50. Su relación 
de precios es de $0.50/$ 1.00 ~ 1/2. El individuo puede obtener un refresco adicional 
en el mercado entregando sólo media hamburguesa. En esta situación, la TMgS del 
individuo no es igual a la relación de precios de mercado de los bienes, y podemos 
mostrar que alguna otra combinación de bienes proporciona más utilidad. 

Supongamos que este individuo consume una hamburguesa menos. Esto libera 
US$1.00 de poder de compra. Este individuo ahora puede comprar un refresco 
adicional (a un precio de US$0.50) y queda tan bien como antes, dado que se supuso 
que la TMgS era 1. Sin embargo, aún quedan sin gastar US$0.50, que se pueden 
invertir en refrescos o en hamburguesas (o en alguna combinación de los dos). Este 
consumo adicional hace que el individuo se sienta claramente mejor que en la 
situación inicial. 

Nuestros números aquí han sido puramente arbitrarios. Si el individuo elige 

una \*>\juivma^i\ju vit ui^iu^o paia ia tum la i ivigo uni^it; ia itaaviuii pic^iu», 

puede hacerse un cambio beneficioso similar en los patrones del gaátó. Esta 
reasignación continúa hasta que la TMgS sea igual a la relación de precios, momento 
en el cual se alcanza la utilidad máxima. Ahora presentamos una prueba más formal 
de esto. 



Análisis gráfico de la maximización de la utilidad 

Para desarrollar una demostración gráfica del proceso de maximización de la utilidad, 
comenzaremos mostrando la forma de ilustrar las restricciones presupuéstales ¿t un 
individuo. Esta restricción muestra qué combinaciones de bienes se pueden comprar. 
Entre estás combinaciones el individuo puede elegir el paquete que le proporcione la 
mayor utilidad. 



Límite que ios 
ingresos imponen 
a las combinaciones 
de bienes y servicios 
que un individuo 
puede comprar. 
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Cantidad de Y 
por semana 




Las combinaciones de X y Y que ei individuo pue% ; ^ en éí triángula som- 

breado. Si, tai como suponernos generalmente; ej individuo prefiere más que menos de cada v 
bien, ia frontera exterior de este triángulo es la restricción pertinente en ia que todos ios fondos > 
disponibles se gastan en X o Y La pendiente da esta frontera recta está dada por ~P X /P Y . 



Restricción presupuestal 

La figura 2.6 muestra las combinaciones de dos bienes (que podemos llamar 
simplemente X y Y) que un individuo puede comprar con una cantidad fija de dinero. 
Si todos los ingresos disponibles se gastan en el bien X, el número de unidades que 
pueden comprarse se registra como Xmáx en la figura. Si todos los ingresos disponibles 
se gastan en Y, Y máx es la cantidad que puede comprarse. La recta que une X m áx con 
Ymávreoresenta los diferentes oaauetes combinados de bienes X v Y eme oueden com- 
prarse con todos los fondos disponibles. Los puntos contenidos en el área sombreada 
que están por debajo de la recta de presupuesto también se pueden comprar, pero 
dejan una porción de fondos sin gastar, de manera que, por lo general, no se escogen. 
La pendiente inclinada hacia abajo de la recta de presupuesto muestra que el 
individuo puede comprar más X sólo si compra menos Y. La pendiente exacta de esta 
relación depende de los precios unitarios de los dos bienes. Si Y es caro y X es barato, 
la recta será relativamente plana, pues la elección de consumir una unidad menos de 
Y permitirá la compra de muchas unidades de X (un individuo que decida no comprar 
un nuevo traje a la medida podrá, en cambio, decidirse a comprar muchos pares de 
medias). De manera alternativa, si Y es relativamente barato por unidad y X es caro, 
la línea de presupuesto será empinada. Una reducción en el consumo de Y no permite 
comprar muchas unidades de X. Todas estas relaciones pueden aclararse mediante la 
utilización de un poco de álgebra. 



wg^.i.*«» v vuiiuau y VIVUWlUlt 



Enfoque algebraico 

Supongamos que el individuo tiene I dólares para gastar en el bien X o en el bien Y. 
Supongamos también que P x representa el precio del bien X, y P y , el precio del bien 
Y. La cantidad total gastada en X está dada por el precio de X por la cantidad compra- 
da (P x - X). De manera similar, P y • Y representa el gasto total en el bien Y Dado que 

Iap í r\ mrcx onr At nrtrvr^iklcin rlakavi n-rt^+rt-#-o«. a** V ^ ^„ \1T *■ ~ ~ ~ 1„ .. * * j. _ . 

Cantidad gastada en X + cantidad gastada en Y = I 

o 

P X X + P Y Y = L [2,3] 

La ecuación 2.3 es un enunciado algebraico de la recta de presupuesto de la figura 
2,6. Para aclarar la relación, podemos resolver esta ecuación para Y, de manera que la 
recta de presupuesto tenga la forma típica de una ecuación lineal (Y = a -t- bX). 
Esta solución nos da: 



Y = - -I* 
p 

Aunque las dos representaciones de la restricción presupuesta! dicen exactamente 
lo mismo, la relación entre la ecuación 2.4 y la figura 2.6 es más fácil de ver. A 
partir de esta ecuación, es obvio que si el individuo elige gastar todos los fondos 
disponibles en Y (es decir, si X = 0), podrá comprar I/P y unidades. Si las hambur- 
guesas cuestan US$1.00 cada una y este individuo ha decidido gastar sus US$10.00 
de ingresos solamente en hamburguesas, está claro que puede comprar 10. Este 
punto de la figura es el intercepto Y, que anteriorrueníe se llamaba Y má x. De manera 
similar, una leve manipulación de la ecuación de presupuesto muestra que si Y = 0, 
todos los ingresos estarán destinados a comprar X y el intercepto X será de I/P x . Si 
los US$10.00 se gastan únicamente en refrescos, se pueden comprar 20 (= US$ 1 0.00 
+ US$.0.50). Nuevamente, este punto se señala como X má xen la figura. Finalmente, 
la pendiente de la restricción presupuesta! está dada por la relación de precios de 
los bienes, ~P X /P Y . Ésta muestra la proporción en la cual se puede entregar de Y 
para obtener más X en el mercado. En eí caso de las hamburguesas y los refrescos, 
la pendiente sería -1/2 (= -US$0.50 + US$1.00), lo cual indica que el costo de 
oportunidad de un refresco es media hamburguesa. Más generalmente, como se indi- 
có anteriormente, si P x es bajo y P Y es alto, la pendiente será pequeña y la recta del 
presupuesto será plana. Por otra parte, un P x alto y un P Y bajo harán que la recta del 
presupuesto se empine: Tal como ocurre con cualquier relación lineal, la restricción 
presupuestal se puede desplazar a una nueva posición modificando el intercepto Y o 
modificando su pendiente. En el capítulo 3 utilizaremos este hecho para examinar la 
forma como los cambios en los ingresos o en los precios de los bienes afectan las 
elecciones de un individuo. 



[2.4] 



por semana 




Refrescos 
por semana 



;B. punto. C.. representa la utilidad más alta que puede alcanzar un individuo, ciada ía restricción; 
.presupuesta! La combinación X*, Y* es, en consecuencia, ia forma racional como esta persona 
■ ¿ púéús utilizar el poder dé compra disponible. Sólo para esta combinación de bienes se cumplen ; 
dos condiciones: se gastarán todos ios fondos disponibles y ía tasa psíquica de sustitución det 
individuo (tasa marginal de sustiiucfón) será igual a ia tasa a ía cual ios bienes se. pueden; 
intercambiar sn el mercado {PJP Y )> 



Maximización de la utilidad 

El individuo puede comprar todos los paquetes de X y Y que estén dentro del triángu- 
lo sombreado de la figura 2.6. Entre ellos; este individuo elegirá el que le proporcione 
la mayor utilidad. La restricción presupuestal puede utilizarse junto con el mapa de 
curvas de indiferencia del individuo, para mostrar este proceso de maximización de 
la utilidad. La figura 2.7 ilustra este procedimiento El individuo sería irracional si 
escogiera un punto tal como A; puede obtener un mayor nivel de utilidad (es decir, 
mayor que \J } ) si gasta parte de la porción no gastada de sus ingresos. De manera 
similar, al reasignar sus gastos, el individuo puede lograr algo mejor que el punto B, 
Éste es el caso en el cual la TMgS y la relación de precios difieren y el individuo 
puede pasar a una curva de indiferencia más alto (digamos, U 2 ), decidiendo consumir 
menos Y y más X. El punto D está fuera de cuestión por cuanto los ingresos no son 
suficientes para permitir la compra de esa combinación de bienes. Está claro que la 
posición de máxima utilidad será el punto C, en donde se elige la combinación X*, Y*. 
Éste es el único punto de la curva de indiferencia U 2 que se puede comprar con I 
dólares y no se puede comprar un mayor nivel de utilidad. C es un punto de tangencia 
entre la restricción presupuestal y la curva de indiferencia. En consecuencia, todos 
los fondos se gastan y: 
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Pendiente de la restricción presupuestar 

= Pendiente de la curva de indiferencia [2*5] 

u (olvidando el hecho de que ambas podientes son negativas) 

P x /P Y =TMgS [2.6] 

El resultado está demostrado. Para lograr una utilidad máxima, la TMgS debe ser 
igual a la relación de precios de los bienes. El diagrama muestra que si esta condición 
no se cumple, este individuo podría estar en mejores condiciones reasignando sus 
gastos 4 . Usted puede ensayar otras combinaciones de X y Y que el individuo pueda 
comprar, con el fin de mostrar que proporcionan un menor nivel de utilidad que la 
combinación C. En la aplicación 2.3, Reventa de boletos, examinamos un caso en el 
que la gente no tiene plena libertad para gastar sus ingresos. 

Ejemplo numérico de maximización de la utilidad 

Podemos dar un ejemplo numérico de maximización de la utilidad si suponemos, por 
el momento, que la utilidad se puede medir. Nuevamente, supongamos que un 
individuo está eligiendo entre hamburguesas (Y) y refrescos (X) y que los precios de 
esos bienes son P y ™ US$L00, P x = US$0.50. Supongamos también que el individuo 
tiene US$10.00 para gastar. Finalmente, supongamos que la utilidad por consumir X 
y Y se indica de la manera siguiente: 

Utilidad = U (X, Y) = VXY . [2.7] 

Estamos suponiendo no sólo que la utilidad se puede medir, sino también que su 
valor está indicado por la raíz cuadrada (/" ) del producto de X por Y. Esta función 
de utilidad particular es adecuada para nuestros propósitos porque sus curvas de 



4 Si i.iíilf7.»mos los resultados de la noto. 7, sobre el supuesto de que la utilidad es medible, a la ecuación 2.6 se le 
puede dar una interpretación alternativa. Dado que 

P x /P y = TMgS = UMg x /UMg y Hi- 
para una utilidad máxima tenemos : 

UMg x UMg Y 

r X r Y 

La relación de utilidad adicional de consumir una unidad más de un bien sobre su precio sería la misma para cada 
bien. Cada bien debe proporcionar la misma utilidad adicional por dólar gastado. Si esto no fuera cierto, la 
utilidad total podría elevarse reasignando los fondos de un bien que proporciona un relativo bajo nivel de utilidad 
marginal por dólar a uno que proporcionara un alto nivel. Por ejemplo, supongamos que el consumo de una 
hamburguesa adicional produce 5 utilidades (unidades de utilidad) mientras que un refresco adicional produ- 
ce 2 utilidades. Entonces, cada utilidad cuesta US$0.20 (= US$1 .00^5) si se compran hamburguesas y US$0.25 
(= US$0,50 + 2) si se compran refrescos. Claramente, las hamburguesas son una manera más barata de comprar 
utilidad. Entonces» este individuo debería comprar más hamburguesas y menos refrescos hasta que cada uno sea 
un medio igualmente costoso de obtener utilidad. 
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indiferencia (líneas de contorno) tienen la forma con- 
vexa familiar. 

La tabla 2.1 enumera varias posibles formas como 
este individuo podría gastar sus US$10.00 y calcular la 
utilidad asociada con cada elección. Por ejemplo, si el 
individuo compra seis hamburguesas y ocho refrescos 
(que agotan los US$10.00), la utilidad será de 6.9 (= 

V 48 ). Las demás combinaciones de la tabla cuestan 
todas US$10.00 pero producen niveles de utilidad muy 
diferentes. De las combinaciones enumeradas, el paquete 

Y - 5, X = 10 produce la mayor utilidad y parece ser la 
forma como sstegourmei de comidas rápidas debe gas- 
tar los US$10.00, 

La figura 2.8 confirma esta opinión. Dado que la 
restricción presupuestal es: 



licroexamerL2,3 





. : urt Indlvldudr-pr^uc^rí'- una ^^M^¿^.ut^gí-i 
(es decir, que esté ús^uB^ : a:bM^^ : tü^§: ; 
por una película- de DVlSfel6^ 



US$0.50X + US$1.00Y = US$10,00 [2.8] 



el intercepto en Y es 10 (= US$10.00 + US$1.00), y el intercepto en X es 20 
(= US$10.00 ^ US$0.50). La pendiente de esta línea (-1/2) muestra nuevamente que 
el costo de oportunidad de un refresco es media hamburguesa. Tal como se indica en 
la figura 2.8, el individuo que tenga esta restricción presupuestal apenas puede alcan- 
zar la curva de indiferencia U = V50 en el único punto Y = 5, X = 10. Cualquier otra 
elección que cueste US$ 1 0.00 o menos produce menor utilidad. En el punto Y = 5 , X ~ 10 
la restricción presupuestal es tangente a la curva de indiferencia; la TMgS es igual a 
la relación de los precios de los bienes. 




^■v^:'^:-"^^'^.- /^^ -v: ■ ■■: h '" :, ^'>-^V . - '-":.V-". : ' . ■Psrseiüena 

Si P x k Üé$Ó.SÓ, f p y = US$1 .00 e í = US$10.00, la.eleccíón que rttaximjza ¡¿.utilidad de X y Y es X* 
= 1?, Y* - 5. En este punto, Sa restricción presupuesta! es tangente^ la eurva de indiferencia U = 
VXY - v50 (oX-Y = 50) ; yé$te^ x:^ : . 1 



Utilización del modelo de elección 

Nuestro modelo de maximización de la utilidad se puede utilizar para explicar algunas 
observaciones comunes* La figura 2.9, por ejemplo, suministra un ejemplo de por 
qué la gente que tiene los mismos ingresos decide gastarlos en formas diferentes: En 
las tres secciones de la figura 2.9, las restricciones presupuéstales que enfrenta cada 
individuo son idénticas Sin embargo, el Hambriento Joe, de la sección a de la figura, 
tiene una clara preferencia por las hamburguesas. Él decide gastar sus US$10 casi 
exclusivamente en hamburguesas. La sedienta Teresa, por otra parte, decide gastar la 

ITlííVnr níirfP Hí» «lie TTS¡<í¡1 O f»n r*AfV*í»C^nc Qin í>mkarnrn r>nm nro Ar\v tiAmKvimnd,íioP 

pues tiene la necesidad de algo sólido; el supersediento Ed, cuya situación se indica 
en la sección e, desea una dieta totalmente líquida. Obtiene la mayor utilidad gastan- 
do todos sus US$10 en refrescos. Aunque, en algunas circunstancias, compraría ham- 
burguesas, en el caso actual está tan sediento que el costo de oportunidad de entregar 
un refresco a cambio es demasiado alto. 

La figura 2.10 presenta de nuevo los cuatro mapas de curvas de indiferencia 
específicos que se introdujeron al comienzo del presente capítulo. Ahora, hemos 
superpuesto una restricción presupuestal a cada uno e indicado la elección de la 
maximización de la utilidad como E. De estos ejemplos pueden extraerse algunas 
implicaciones obvias. La sección a aclara que un individuo que busca la maximización 
de la utilidad nunca comprará un bien inútil. AI consumir sólo alimentos, la utilidad 
es tan grande como es posible. No existe razón alguna para que este individuo incurra 
en el costo de oportunidad implicado en el hecho de consumir molinos de humo. 
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Tenemos un resultado similar en la sección b: no hay razón para que este individuo 
gaste su dinero en moscas (suponiendo que hubiera una tienda que las vendiera). 

En la sección c, el individuo compra únicamente Exxon aun cuando Exxon y 
Mobil son sustitutos perfectos. La restricción presupuestal relativamente empinada 
de la figura indica que Mobil es la marca más cara de las dos, así que este individuo 
opta por comprar sólo Exxon. Dado que los bienes son idénticos, la decisión de 
maximizar la utilidad consiste en comprar sólo la marca menos costosa. La gente que 
compra únicamente las versiones genéricas de las drogas prescritas o que compra 
todos los artículos de primera necesidad, de marca, en un supermercado de descuentos 
está exhibiendo un tipo similar de comportamiento. 

Finalmente, la situación de maximización de la utilidad ilustrada en la figura 
2.1 Od muestra que este individuo comprará sus zapatos sólo por pares. Cualquier 
desviación de este patrón daría como resultado la compra de zapatos izquierdos o 
derechos adicionales, que por sí solos no producen utilidad. En circunstancias simila- 
res que involucren bienes complementarios, la gente también tiende a comprar estos 
bienes en conjunto. Hay otros artículos que también se compran por parejas princi- 
palmente (guantes, aretes, medias, etc.). La mayoría de la gente ha preferido combi- 
nar las bebidas que consumen (café y crema, ginebra y vermouth) o hacer empareda- 
dos (mantequilla de maní y mermelada, jamón y queso). Y la gente rara vez compra 
automóviles, equipos de sonido o máquinas lavadoras por piezas. En lugar de ello, 
consume estos bienes complejos como paquetes fijos conformados por sus diferentes 
componentes. 

La aplicación 2.4, Descuentos por cantidad y programas de viajeros frecuentes, 
estudia un poco rnás los tipos de análisis de la figura 2*10. Muestra cómo pueden 
explicarse algunos patrones de gastos comúnmente observados mediante la utilización 
del modelo simple de elección. 
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FIGURA 2.10 
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Generalizaciones 

Aunque los ejemplos anteriores estudiaban únicamente el problema del individuo 
al elegir entre dos bienes específicos, el enfoque es bastante general En cualquier 
situación en la que la gente deba hacer elecciones que están limitadas por sus cir- 
cunstancias económicas, podría utilizarse un análisis muy similar. El resultado de 
que los individuos que desean maximizar la utilidad igualen la TMgS entre dos bie- 
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Un descuento por cantidad para compras superiores a X D 
da como resultado una restricción presupuesta! quebrada. 
Este consumidor se muestra indiferente entre consumir una 
cantidad relativamente pequeña de X (punto A) y consumir 
una gran cantidad de X (punto B). 
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nes con los precios de los mismos lleva directamente a 
unos casos más complejos. Puesto que la economía es, 
en muchos aspectos, el estudio de cómo se hacen elec- 
ciones cuando hay escasez, este modelo de elección 
subyace tras muchos de los enfoques desarrollados por 
los economistas para estudiar las cuestiones del mun- 



'&&\f\#L ú&éái-ímfrfá'&'é-k. . „ . . , . .„ _ . 
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Combinación de gastos 
en varios bienes cuyos 
precios relativos 
no cambian en un solo 
bien, por conveniencia 
del análisis. 



Podría mencionarse un procedimiento gráfico co- 
mún para manejar muchos bienes. Con frecuencia, de- 
seamos estudiar las decisiones de un individuo acerca 
de un solo bien y no nos interesan sus decisiones acerca 
de otros bienes específicos. En este caso, podríamos re- 
gistrar el bien objeto de nuestra atención en el eje hori- 
zontal (X) y tratar todos los demás bienes como una 
sola mercancía indicada sobre el eje vertical (Y). Es 
decir, el bien Y se considera como un bien compuesto 
que incluye el gasto en todo lo demás, menos en el bien 
explícitamente examinado. De esta manera, el análisis bidimensional estándar de elec- 
ción es más general de lo que parecería ser el caso 5 . En el capítulo 4 utilizamos esta 
técnica en varias ocasiones. 
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Resumen Este capítulo abarca mucho terreno. Hemos visto cómo explican los economistas los 
tipos de elecciones que hace la gente y la forma como estas elecciones están limitadas 
por las circunstancias económicas. El capítulo ha sido más bien complejo en toda su 
extensión. La teoría de la elección es una de las partes más difíciles de cualquier 
estudio de microeconomía, e infortunadamente se presenta al comienzo del curso. 
Pero esto indica claramente por qué el tema es tan importante. Prácticamente, todos 
los modelos de comportamiento económico que estudiaremos comienzan con los blo- 
ques de construcción presentados en este capítulo. 

Nuestras principales conclusiones de este capítulo son las siguientes: 

• Los economistas utilizan el término utilidad para referirse a la satisfacción que 
la gente deriva de sus actividades económicas. ' Usualmente, en un análisis par- 
ticular sólo se examinan algunas de las cosas que afectan la utilidad. Se supone 
que todos los demás factores se mantienen constantes, de manera que las elec- 
ciones de una persona pueden estudiarse de manera simplificada. 



5 Para que esta convención sea rigurosamente correcta, se requiere que supongamos que los precios relativos de 
todos los bienes que constituyen "todo lo demás" no cambien durante el análisis. Entonces es posible ver que el 
problema de elección del individuo consiste en decidir cuánto ingreso debe destinar a la compra de X y cuánto a 
todo lo demás. Para un análisis de este y de otros temas cubiertos en este capítulo, véase Walter Nicholson, 
Microeconomic Theory: Basic Principies and Extensions, T edición (Fort Worth, TX: The Dryden Press, 1998), 
capítulos 3-6. 
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La utilidad puede representarse mediante un mapa de curvas de indiferencia. 
Cada curva de indiferencia muestra los paquetes de bienes que el individuo 
considera igualmente atractivos. Los niveles de utilidad más altos se represen- 
tan mediante líneas de "contorno" de las curvas de indiferencia más altas. 

La pendiente de las curvas de indiferencia muestra cómo están dispuestos los 
individuos a iriiercarnbiar un bien por otro, quedando igualmente satisfechos. 
El valor negativo de esta pendiente se llama "tasa marginal de sustitución" 
(TMgS), puesto que muestra el grado hasta el cual el individuo está dispuesto 
a sustituir un bien por otro en sus elecciones de consumo. 

Lá gente está limitada en loque puede comprar. Los economistas se refieren a 
estos límites como "restricciones presupuéstales". Cuando una persona elige 
entre dos bienes, su restricción presupuesta! es usualmente una línea recta. El 
valor negativo de la pendiente de esta recta representa la relación de precios de 
los dos bienes: muestra lo que uno de los bienes vale, en términos del otro, en 
el mercado. 

Si los individuos desean obtener la utilidad máxima posible de sus ingresos 
limitados, deben gastar todos los fondos disponibles y escoger un paquete de 
bienes para los cuales la TMgS sea igual a la relación de precios de los dos 
bienes. Esta utilidad máxima se indica gráficamente por la tangencia entre la 
restricción presupuesta! del individuo y la curva de indiferencia más alta que 
su ingreso pueda comprar. 



1. Nuestra noción de utilidad es "ordinal", por la cual se supone que la gente 
puede clasificar las combinaciones de bienes según su conveniencia, pero no 
puede asignarles una clasificación numeral única (cardinal) que cuantifique 
^cuánto" prefiere una combinación a otra. Para cada uno de los siguientes sis- 
temas de clasificación, indique si se está utilizando una clasificación ordinal o 
cardinal; a) los rangos militares o académicos; b) los precios de los vinos; c) la 
clasificación de los vinos de la Sociedad Vinícola Francesa; d) las clasificacio- 
nes de la prensa de los "10 primeros" equipos de fútbol; e) los resultados de los 
actuales Campeonatos Abiertos de Golf de los Estados Unidos (en los cuales 
los jugadores se clasifican por los "golpes"), f) los resultados de los primeros 
Campeonatos Abiertos de Golf de los Estados Unidos (que se realizaban utili- 
zando match play, es decir, los partidos jugados por hoyos y no por golpes). 

2. Los análisis de los patrones actuales de consumo de alimentos sugieren que 
algunos individuos particularmente complicados pueden no ser consecuentes 
en sus elecciones. ¿Bajo qué condiciones puede la gente interesarse en demos- 
trar alguna irracionalidad en sus elecciones de artículos alimenticios? ¿Estas 
situaciones violarían necesariamente el supuesto de la maximización de la uti- 
lidad? 



Preguntas 

de repaso 
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3. ¿Qué tipo de comportamiento consideraría un economista que es verdadera- 
mente " irracional"? ¿Puede usted pensar, en un sentido amplio, que existan 
elecciones por parte de la gente que no les interesan realmente? 

4. Explique por qué el uso del concepto de tasa marginal de sustitución (TMgS) 
para describir los intercambios voluntarios no requiere que adoptemos ningu- 
na manera específica de medir la utilidad. ; Por aué la TMeS aue exhibe un 
individuo se mide independientemente de cómo se podría medir su utilidad? 

5. Demuestre que dos curvas de indiferencia de un individuo no se pueden cru- 
zar. ¿Qué supuestos acerca del comportamiento se violarían si dos de estas 
curvas se cruzaran? (Sugerencia: ¿por qué dos líneas de contorno [por ejem- 
plo, una para los 100 pies y otra para los 150 pies] no pueden cruzarse en un 
mapa topográfico?) 

6. A veces se dice que un individuo que haya elegido una combinación de bienes 
que maximiza la utilidad ha logrado un "equilibrio" en su problema de deci- 
sión? ¿Por qué se describe esto como un equilibrio? ¿Qué fuerzas se equilibran 
en su mente? ¿En qué sentido tenderá el equilibrio a persistir hasta que algo 
cambie? 

7. Utilice la interpretación de utilidad marginal del proceso de maximización de 
la utilidad descrito en las notas de pie de página 2 y 4 del presente capítulo para 
explicar por qué el problema de decisión del individuo puede describirse como 
"decidir cómo obtener lo mejor con su dinero". Utilice esto para explicar qué 
significa decir que algo "cuesta demasiado". 

8. ¿Cómo podría usted dibujar un mapa de curvas de indiferencia que ilustre las 
ideas siguientes? 

a. La margarina es tan buena como su amplio margen de utilidades. 

b. Las cosas van mejor con Coca-Cola. 

c. Un día sin vino es como un día sin sol. * 

d. Las palomitas de maíz son adicti vas: cuanto más se comen, más se desean. 

~ o: c„«.i:«u t - - +i „„ 
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f . Se necesitan dos para bailar un tango. 

■9. La aplicación 2.3 . muestra que el racionamiento de una mercancía puede redu- 
cir la utilidad. Desarrolle un análisis gráfico similar que indique por qué el 
hecho de requerir la compra de alguna cantidad determinada de un artículo 
tendría el mismo efecto. 

10. Suponga que un individuo consume tres productos: carne, lechuga y tomates. 
Si estuviéramos interesados únicamente en examinar las compras de carne de 
esta persona, podríamos agrupar la lechuga y los tomates en un solo bien com- 
puesto llamado "ensalada". ¿Cómo definiría usted este bien? ¿Cuál sería la 
restricción presupuestal de esta persona para la carne y la ensalada? ¿Qué sig- 
nifica que "el precio relativo de la ensalada ha aumentado"? 



2. 1 Supongamos que un individuo tiene US$8.00 para gastar únicamente en man- Pf0bl6ITid$ 
zanas y naranjas. Las manzanas cuestan US$0.40 cada una y las naranjas, 

US$0.10 cada una. 

a. Si este individuo sólo compra manzanas, ¿cuántas puede comprar? 

b. Si este individuo sólo compra naranjas, ¿cuántas puede comprar? 

con el dinero que le quedó? 

d. Si el individuo consume una manzana menos (es decir, nueve), ¿cuántas 
naranjas más podría comprar? ¿La tasa de sustitución es la misma, indepen- 
dientemente de cuántas manzanas se dejen de comer? 

e. Escriba la ecuación algebraica para la restricción presupuestal de esta per- 
sona y dibuje la gráfica indicando los puntos mencionados en las partes a-d 
(el uso de papel cuadriculado mejoraría la exactitud de su trabajo). 

2.2 Suponga que el individuo enfrenta la restricción presupuestal descrita en el 
problema 2.1 y tiene las preferencias por manzanas (A) y naranjas (O) indica- 
das como: 



Utilidad = a/A0 



a. Si A = 5 y O = 80, ¿cuál será la utilidad? 

b. Si A - 10, ¿qué valor de O proporcionará la misma utilidad que se indica en 
la parte a? 

c. Si A s= 20, ¿qué valor de O proporcionará la misma utilidad indicada en las 
partes a y b? 

d. Dibuje la gráfica de la curva de indiferencia de las partes a-c. 

e. Dada la restricción presupuestal del problema 2.1, ¿cuáles de los puntos 
identificados en las partes a-c puede comprar este individuo? 

f. Demuestre a través de algunos ejemplos que cualquier otra forma de distri- 
buir los ingresos proporciona menos utilidad que el punto identificado en la 
parte e. Dibuje la gráfica de esta situación de maximización de la utilidad. 

2.3 Oliver D. Dancefloor obtiene su utilida d asistie ndo a discotecas o a conciertos 
de rock. Su función de utilidad es U = , donde D es igual al número de 
discos y C es igual al número de conciertos a los que asiste durante un mes. 
Dibuje las líneas de contorno (en el cuadrante positivo) de esta función para 
los niveles de utilidad de 4, 5 y 10 (es decir, para U = 4, U = 5, U = 10). ¿Cómo 
llamamos la forma de estas líneas de contorno? 

2.4 Supongamos que Oliver D. Dancefloor tiene la función de utilidad descrita en 
el problema 2.3. Si los boletos del concierto cuestan US$4, la entrada a la 
discoteca cuesta US$2 y el presupuesto mensual de Oliver para entretenimien- 
to es de US$64, ¿cuál es su restricción presupuestal? ¿En donde se cruza esta 

recta con la curva de indiferencia U = ^[\2S? ¿Parece ser ésta la mayor utili- 
dad posible dada la restricción presupuestal? 



La señorita Cafeína disfruta del café (C) y del té (T) de acuerdo con la función 
U(G, T) ~ 3C + 4T.¿Qué indica su función de utilidad acerca de su TMgS de 
café por té? ¿Qué se aprecia en sus curvas de indiferencia? Si el café y el té 
cuestan cada uno US$3 y la señorita Cafeína tiene US$12 para gastar en esos 
productos, ¿cuánto café y té debe comprar para maximizar su utilidad? Dibuje 
la gráfica de su mapa de curvas de indiferencia y su restricción presupuestal y 
demuestre que el punto de maximización de la utilidad se presenta únicamente 
sobre el eje T, en donde no se compra café. ¿Compraría ella café si tuviera más 

„ — r ww 

nuyeraa US$2? 
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El señor A obtiene utilidad de los martinis en proporción al número que se 
toma, U (M) = M. Sin embargo, el señor A es muy extravagante en relación 
con sus martinis. Sólo los disfruta cuando se preparan en la proporción exacta 
de dos partes de ginebra (G) y una parte de vermouth (V). Dibújela gráfica de 
la curva de indiferencia del señor A en términos de G y V para los diferentes 
niveles de consumo de martini. (Sugerencia: ¿el señor A tiene una TMgS de G 
por V?). Demuestre que independientemente de los precios de los dos ingre- 
dientes, el señor A no va a alterar nunca la forma en que mezcla los martinis. 
Dibuje la gráfica de este resultado. 

Suponga que los consumidores están eligiendo entre los servicios de vivienda 
(H) medidos en pies cuadrados y el consumo de todos los demás bienes (C) 
medidos en dólares. 

a. Muestre la posición de equilibrio en un diagrama. 

b. Ahora suponga que el gobierno acepta subsidiar a los consumidores pagan- 
do 50% del costo de las viviendas. ¿En qué forma cambia su recta de presu- 
puesto? Indique el nuevo equilibrio. 

c. Muestre en un diagrama el monto mínimo del ingreso complementario que 
el gobierno tendría qué darles a los individuos, en lugar de un subsidio para 
vivienda, para tenerlos tan satisfechos como lo estaban en la parte b. 

Suponga que la gente de bajos ingresos tiene preferencias de consumo de pro- 
ductos no alimenticios (NA) y de consumo de alimentos (A). A falta de cuales- 
quiera programas de transferencia de ingresos, la restricción de presupuesto de 
una persona está dada por: 

NA + P A A = I, : 

donde Pes el precio de los alimentos con relación a los artículos no alimenti- 
cios, y NA e I se miden en términos de los precios de los artículos no alimenti- 
cios (es decir, en dólares). 

a. Dibuje la gráfica de la situación inicial de maximización de la utilidad para 
este individuo de bajos ingresos. 

b. Suponga ahora que se introduce un programa de cupones de alimentos 
que exige que la gente de bajos ingresos pague C (medido en términos de 
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los precios de los artículos no alimenticios), con el fin de recibir bonos 
suficientes para comprar A* unidades de alimentos (presumiblemente P A 
A* > C). Muestre la restricción presüpuestal de este individuo cuando parti- 
cipa en el programa de cupones de alimentos, 
c Indique gráficamente los factores que determinarán si el individuo decide 
participar en el programa. 

d. Indique gráficamente lo que le costará al gobierno financiar la ayuda del 
receptor típico de cupones de alimentos. Indique también cómo algunos 
individuos pueden alcanzar un mayor nivel de utilidad si esta suma se otor- 
gara simplemente sin ninguna condición. 

2.9 Suponga que los individuos derivan una utilidad de dos bienes, vivienda (H ) y 
los demás artículos de consumo (C ). Muestre que si el gobierno exige que los 
individuos compren más vivienda de la que éstos escogen libremente (diga- 
mos, mediante el establecimiento de normas mínimas de vivienda), esta políti- 
ca puede reducir la utilidad, ¿Qué grupo esperaría usted que sufra las mayores 
pérdidas de utilidad con esta política? (Sugerencia: utilice el análisis de la apli- 
cación 2.3). 

2.10 Recientemente, algunas compañías de electricidad han adoptado unos "cobros 
por uso excesivo" que incrementan el costo de la energía eléctrica a partir de 
cierta cantidad mínima de kilovatios-hora por mes. 

a. ¿Cómo afecta este cobro la restricción presupuesta! del individuó? 
Ilustre la nueva restricción con una gráfica. 

b. ¿Qué consumidores de energía no se verán afectados por este nuevo cobro? 
¿Quiénes cambiarán probablemente su comportamiento? 

c. Demuestre por qué parece probable que muchos consumidores decidan uti- 
lizar precisamente la cantidad de energía eléctrica en la cual se inician los 
cobros por uso excesivo. 




ñamando Ha Ine ¡nrlii/Sriunc 



Im 1 presente capítulo estudia la forma como la gente modifica sus elecciones cuando 
Lh las condiciones cambian. En particular, estudiaremos la manera como los cambias 
del ingreso o de los precios de los bienes afectan la cantidad que la gente decide 
consumir, Vamos a comparar las nuevas elecciones con aquellas que se hacían antes 
de que las condiciones cambiaran. Este tipo de investigación se llama algunas veces 
análisis estático comparativo, por cuanto compara dos elecciones que maximizan la 
utilidad. Uno de los resultados de este enfoque será construir la curva de demanda de 
un bien de un individuo. Esta curva muestra cómo responde un individuo a los 
diferentes precios de un bien. 



Representación 
de la forma como 
la cantidad 
demandada depende 
de los precios, 
los ingresos 
y las preferencias. 



Funciones de la demanda 

El capítulo 2 mostraba que las cantidades de X y Y que un individuo elige dependen 
de sus preferencias y de la forma de su restricción de presupuesto. Si conociéramos 
las preferencias de una persona y todas las fuerzas económicas que afectan sus elec- 
ciones, podríamos predecir la cantidad de cada bien que se va a elegir. Podemos 
resumir esta conclusión utilizando la función de demanda de un bien determinado, 
digamos X: 



Cantidad demandada de X = á^VJP^l; preferencias). 



[3.1] 



Esta función contiene los tres elementos que determinan lo que el individuo puede 
comprar -los precios de X y Y y los ingresos de la persona (I)-; también recuerda que 
las elecciones también se ven afectadas por las preferencias respecto de los bienes. 
Estas preferencias aparecen a la derecha del punto y coma de la ecuación 3.1 porque 
en la mayor parte de nuestro análisis suponemos que las preferencias no cambian. Se 
supone que los gustos y aversiones básicos de una persona se desarrollan a través de 
toda una vida de experiencias. Es improbable que cambien mientras examinamos sus 
reacciones a corto plazo ante los cambios de sus circunstancias económicas, causados 
por modificaciones de los precios de los artículos o de los ingresos. 

La cantidad demandada del bien Y depende de esas mismas influencias generales, 
y se puede resumir de la manera siguiente: 



Cantidad demandada de Y = d y (F x ,F y9 i; preferencias). 



[3.2] 



Las preferencias aparecen de nuevo a la derecha del punto y coma de la ecuación 
3.2 porque suponemos que el gusto de la persona por el bien Y no va a cambiar 
durante nuestro análisis. 



Homogeneidad 

Un resultado importante que sigue directamente del capítulo 2 es que si los precios de 
X y Y y los ingresos (I) se duplican (o se cambian en un porcentaje idéntico), se 
demandarán las mismas cantidades de X y Y. La restricción presupuesta! 



P X X + P Y Y = 1 



es idéntica a la restricción presupuestal 



2L 



[3.3] 



[3.4] 



Gráficamente, estas son exactamente las mismas líneas. En consecuencia, ambas 
restricciones de presupuesto son tangentes al mapa de curvas de indiferencia del 
individuo justamente en el mismo punto. Las cantidades de X y Y que el individuo 
elige cuando enfrenta la restricción de la ecuación 3.3 son exactamente las mismas 
que cuando el individuo enfrenta la restricción de la ecuación 3 A 

Por tanto, hemos mostrado un resultado importante: las cantidades que un individuo 
demanda dependen únicamente de los precios relativos de los bienes X y Y y del 
valor "real" del ingreso. Los cambios proporcionales en los precios de X y Y y en el 
ingreso cambian solamente las unidades en que contamos (como dólares, en lugar de 
centavos). Éstos no afectan las cantidades demandadas. Se dice que las demandas 
individuales son homogéneas para los cambios proporcionales idénticos en todos los 
precios e ingresos. Las personas no son perjudicadas por la inflación general de pre- 
cios si sus ingresos se incrementan en la misma proporción. Estarán exactamente en 
la misma curva de indiferencia, tanto antes como después de la inflación. Sólo si la 
inflación incrementa algunos ingresos más rápida o más lentamente que los precios, 
el cambio tiene entonces un efecto en las restricciones de presupuesto, en las cantida 
des de bienes demandadas y en el bienestar de las personas. 



.Función , :K 

de demanda || 

. • ' X • 

La cantidad demanda- 
da no cambia cuando 
los precios y el ingreso 
se incrementan 
en la misma 
proporción. 



Cambios en el ingreso 

Cuando el ingreso total de una persona aumenta, suponiendo que los precios no 
cambian, podríamos esperar que la cantidad comprada de cada bien también se 
incremente. Esta situación se ilustra en ia figura 3.1. Cuando el ingreso aumenta de I } 
al^ y a I 3 , la cantidad demandada de X se incrementa de X x a X 2 y a X 3 y la cantidad 
demandada de Y se incrementa de Y { a Y 2 y a Y 3 . Las líneas del presupuesto I p L, e I 
son todas paralelas porque estamos cambiando solamente los ingresos y no los precios 
relativos de X y Y. Recuerde que la pendiente de la restricción presupuestal está dada 
por la relación entre los precios de los dos bienes y que estos precios no cambian en 
nuestro análisis. Los incrementos en el ingreso, sin embargo, hacen posible que esta 
persona consuma más; este poder de compra creciente se refleja en el desplazamiento 
hacia afuera de la restricción de presupuesto y en un incremento de la utilidad total. 

Bienes normales 

En la figura 3.1, tanto el bien X como el bien Y se incrementan cuando el ingresó 
aumenta. Los bienes que siguen esta tendencia se llaman bienes normales. La mayor 



Bien que se compra 
en mayores cantidades 
cuando el ingreso 
aumenta. 
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Cuando e! ingreso aumenta de l t al 2 ya l $t las elecciones óptimas {maximización de la utilidad) de 
XeYse indican por los puntos.de tangencia $uce$ivamente más altos. La restricción presupuesta! ■ 5 
cambia de manera paralela porque su pendiente (dada por la relación de precios de los bienes) 
do cambia. .... ... - -. . 



parte de los bienes parecen ser bienes normales: cuando sus ingresos se incrementan, 
las personas tienden a comprar más prácticamente de todo. Naturalmente, como lo 
indica la figura 3.1, la demanda de algunos bienes "suntuarios" (como Y) puede 
incrementarse rápidamente cuando los ingresos aumentan, pero la demanda de "bienes 
necesarios" (como X) puede crecer con menor rapidez. La relación entre los ingresos 
y las diversas cantidades de bienes comprados ha sido estudiada exhaustivamente por 
los economistas, tal como lo muestra la aplicación 3. L Ley de Engel. 

Bienes inferiores 



Bien que se compra 
en menores cantidades 
cuando el ingreso 
aumenta. 



La demanda de algunos bienes poco usuales puede disminuir cuando el ingreso de 
una persona aumenta. Algunos ejemplos de estos bienes son el whisky ordinario, las 
papas y la ropa de segunda mano. Este tipo de bienes se llama bien inferior, La 
forma como la demanda de un bien inferior responde a un alza en los ingresos se 
ilustra en la figura 3,2. El bien Z es inferior porque el individuo elige menos de éste 
cuando su ingreso aumenta. Aunque las curvas de la figura 3.2 siguen obedeciendo al 
supuesto de una TMgS decreciente, se muestran inferiores. El bien Z es inferior 
únicamente por la forma como se relaciona con los demás bienes disponibles (el bien 
Y r eri este caso), y no por sus propias cualidades. Las compras de whisky ordinario 
disminuyen cnando los ingresos aumentan, por ejemplo, porque un individuo puede 
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: i lúdelas, más importantes generali naciones acerca del 

deio^soS' gastada en alimentos tiende a:dismiWk^iiaíido ; 
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del siglo XBty, comp|K>dríaesp.erarse, gastan iMa fracción . 
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L Los datos, dé las tablas 1 y 2 se refieren tan sólo a los 
"alirpentos:qire se consumen en casa, ¿Qué relación piensa 
usted'qüeA ingreso y ios alimentos que . se" 
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TABLA 1 



: Porcentafe ie ^1. pastó i^W&í 



Rubro de gasto 




US$225»$300 



ingreso anual 



ÜSS450-60Í; 



; Alimehtos>vv;^>'; . . . >v. /• 
Vestuario';- ; % • v 

Vivienda, énergía y combustible 
Servicios (educación, jurídicos, salud) 
Comodidad y recreación ; 



62.0% 
16.0 \ 
17.0 



55.0% 

18,0 

17,0 



50.0% 
18,0 ;: 
17.0 
11.5 
3.5 



Rubro 



Quintil más bajo 



Ingresos anuales 



Quíntü medio Quintil más alto 



Alimentos 
Vestuario 
Vivienda 
Otros rubros 

Total 



. .16.8% . : „: 



14.3% 

5.0 : 

31.5 
49.2 

100.0 



11.8% 
5.0 
30.0 
53.1 

100.0 



Fumóte: Oficina tfrEsi^sfaas Laborales de los Estados Unidos.. Sitio web; http://siats.bls.gpv 
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FIGURA 3.2 



Cantidad de Y 

por semana 
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Cantidad de Z 
por semana 



: Ij bian 2 es tf#Bvfot a - porgue la cantidad comprada disminuye cuando él ingreso aumenta Y es un 
bien norma! (como debe ser, si sólo hay dos bienes disponibles) y sus compras aumentan cuando 
-ios .gastos totales se incrementan, . . . .. /y, < ; : 



lícroexamen 3.1 



■Ja; 




comprar bienes más costosos (como el Jack Daniel's)- 
Aunque, como lo sugieren nuestros ejemplos, los bie- 
nes inferiores son relativamente escasos, su estudio ayu- 
da a ilustrar algunas importantes facetas de la teoría de 
la demanda. 

Cambios en el precio de un bien 



■£>í -nes es la misma aMl^Awwf^w^ 
x : a través deíorigertd^ri^^ 



El examen de la forma en que un cambio de precio afecta 
la cantidad demandada de un bien es más complejo que 
el estudio del efecto de un cambio en el ingreso. Un 
cambio geométrico en el precio implica no sólo un cam- 
bio en el intercepto de la restricción de presupuesto, 
sino también un cambio en su pendiente. El paso a la 
nueva opción que maximiza la utilidad significa pasar 
a otra curva de indiferencia y a un punto de esa curva 

con una TMgS diferente. 

Cuando un precio cambia, hay dos efectos diferentes sobre las elecciones de la 
gente. Con el efecto sustitución, aun si el individuo se mantiene en la misma curva 
de indiferencia, el consumo debe cambiar para que la TMgS sea igual a la nueva 



p; : .LaftópS de vivienda.de la p^$ona;M : otrQS : bíe- 
nX oes sigue el patrón de ia pregunta i tiasta que 
>> la vivienda alcanza un nivel "adecuadó* y fue- 

:.- go la TMgS se convierte en cero, , : ,, ..... 
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FIGURA 3.3 
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Cantidad de x 

. Efecto Electo v : 
. - sustitución ingreso ;<>*'X*v:<íví<;. ■ 
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incremento total de X ■■*> v » : '- ' 

' "rf? e, J róc j° d¿ X dism¡ n"ye. ia elección que maximiza la utilidad se desplaza de X* y* a X" 
¥ . Este desplazamiento puede descomponerse en dos efectos: orimero un mmimL. = u 
«rgo ce ,a curva de Indiferencia inicial hasta e¡ punto B, en donde la TMgS es iqüaí'a ternera 
relactón deprecios (efecto sustitución); segundo, un desplazamiento a un mayor SdVutS 
comoSecL^hf 168 86 in ~ tado < efe <*> ingreso). Tanto ¿1 efecto susí cS 
Tltt^v S f qUS 86 COmpren más unidades de x cuand ° ^ precio disminuye El 
Z^ZX^ 0P * ra amb3S reS,rÍCCÍ ° neS * PreSUPUeS, ° ^ t-to P.co^oT 



relación de precios de los dos bienes. Con el efecto ingreso, dado n.,e. el r am hi n *. 
precio también cambia el poder de compra "real", el individuo pasa a una nueva 

curva de indiferencia conujatible COn Sil nnpvn nnrW Aa ™*v,~-„ A 1 

„. ,. , * ' — j-wv^ ^ vumpia, j-iuuia, vamos a 

estudiar estos dos efectos en diferentes situaciones. 

Efectos sustitución e ingreso de una disminución del precio 

Observemos en primer lugar la forma cómo la cantidad consumida del bien X cambia 
en respuesta a una disminución del precio. Esta situación se ilustra en la fi<mra 3 3' 
Inicialmente, el individuo maximiza su utilidad eligiendo la combinación X* Y* 
Supongamos que el precio de X se reduce. La línea de presupuesto se desplaza ahora 
hacia afuera, hasta la nueva restricción presupuestal, como se indica en la figura 
Recuerde que la restricción presupuestal se cruza con el eje Y en el punto en donde 
touos ios ingresos disponibles se gastan en el bien Y. Dado que ni el ingreso déla 
persona m el precio del bien Y han cambiado aquí, este intercepto en Y es el mismo 
para ambas restricciones. El nuevo intercepto en X está a la derecha del anterior 



íj^ttsjtóti^lfiii. 

Parte del cambio 
en ía cantidad 
demandada ocasiona- 
do por la sustitución 
de un bien por otro. 
Desplazamiento 
a lo largo de una 
curva de indiferencia. 



Parte del cambio 
en la cantidad 
demandada 
ocasionado 
por un cambio 
en el ingreso real. 



porque el menor precio de X significa que, con el menor precio, se puede compíaí* 
más de éste. La pendiente más plana de la restricción presupuestal nos indica que el 
precio relativo de X sobre Y (es decir, Pj/Py) ha disminuido. 

Efecto sustitución 



Con estfi cambín &t\ \í\ metrir^rinn nrf*eiinní*cf al 1n nnm/íi ru-tcir^An Aa ^tlUÁ^A ™Á*r\^^ 
— , — — ~ ¿^«^«j^»**^™*, i** aamw * m. yujiviv/u v*v^ uunuau iIlCLA.lIl.ia. 

se sitúa en X**, Y**. Allí, la nueva línea del presupuesto es tangente a la curva de 
indiferencia U 2 . El paso a este nuevo conjunto de elecciones es el resultado de dos 
efectos diferentes. En primer lugar, el cambio en la pendiente de la restricción 
presupuestal motivaría al individuo a desplazarse al punto B, incluso si la persona 
hubiera permanecido en la curva de indiferencia original U r La línea punteada de la 
figura 3.3 tiene la misma pendiente que la nueva restricción presupuestal, pero es 
tangente a U, porque estamos manteniendo constantes los ingresos "reales" (es decir, 
la utilidad). Un precio de X relativamente menor hace que el individuo se desplace de 
X*, Y* a B si no se siente mejor como resultado del menor precio. Este movimiento es 
una demostración gráfica del efecto sustitución. Incluso en el caso de que el indivi- 
duo no se sienta mejor, el cambio en el precio sigue produciendo un cambio en las 
elecciones de consumo. 

Efecto ingreso 

El nuevo desplazamiento desde B hasta la elección final de consumo X*\ Y** es 
idéntico al tipo de movimiento que describimos en la figura 3.1 para los cambios en 
el ingreso. Debido a que 'el precio de X ha disminuido, pero el ingreso nominal (I) se 
ha mantenido constante, el individuo tiene un ingreso "real" mayor y puede obtener 
un mayor nivel de utilidad (U 2 ). Si X es un bien normal, el individuo demandará 
ahora una mayor cantidad del mismo. Éste es el efecto ingreso. Como se indica clara- 
mente en la figura, tanto el efecto sustitución como el efecto ingreso hacen que la 
persona elija más X cuando su precio disminuye. 



Efectos combinados 
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precio del bien X disminuye. Nunca observamos el punto B, solamente las dos 
elecciones reales de X*, Y* y X"*, Y** se reflejan en el comportamiento de esta perso- 
na. Pero el análisis de los efectos ingreso y sustitución sigue siendo valioso por cuan- 
to muestra que un cambio en el precio afecta la cantidad demandada de un bien, de 
dos maneras conceptualmente diferentes. 

Podemos utilizar el ejemplo de las hamburguesas y los refrescos del capítulo 2 
para mostrar el funcionamiento de esos efectos. Supongamos que el precio de los 
refrescos disminuye a US$0,25 a partir del primer precio de US$0,50. Este cambio 
en el precio incrementará el poder de compra del individuo. Mientras que antes se 
podían comprar 20 refrescos con un ingreso de US$10.00, ahora se pueden comprar 
40. El descenso del precio desplaza hacia afuera la restricción presupuestal e incrementa 
la utilidad. El individuo elegirá ahora alguna combinación diferente de hamburgue- 
sas y refrescos, aunque sea porque la anterior elección de cinco hamburguesas y diez 



Capííuiu 3 * Demanda de iüs individuos • S9 

refrescos (con la anterior restricción presupuestal) cuesta ahora solamente US$7.50: 
quedan US$2.50 sin gastar y este individuo elegirá hacer algo con esta suma. 

Al hacer las nuevas elecciones, el individuo se ve influenciado por dos efectos 
diferentes. El primero, incluso si mantenemos constante la utilidad de la persona 
compensando de alguna manera el efecto positivo que tiene el cambio de precio en la 
utilidad, el individuo seguirá obrando de tal manera que la TMgS sea igual a la nueva 
relación de precios (ahora, una hamburguesa sobre cuatro 'refrescos). Esta respuesta 
compensada es el efecto sustitución. Posteriormente, en este capítulo, veremos en 
más detalle este efecto compensado. Incluso con un ingreso real constante, el individuo 
seguirá eligiendo más refrescos y menos hamburguesas, pues el costo de oportunidad 
de una hamburguesa en términos de refrescos a los que se renuncia es ahora mayor 
que antes. . 

En realidad, el ingreso real también se ha incrementado; para evaluar el efecto 
total del cambio de precio sobre la demanda de refrescos, debemos investigar también 
el efecto del cambio en el poder de compra. El incremento en los ingresos reales del 
individuo (suponiendo que los refrescos son bienes normales) sería otra razón para 
esperar que las compras de refrescos aumenten. 

Efectos sustitución e ingreso de un incremento del precio 

Podemos utilizar un análisis similar para ver qué ocurre si el precio de un bien X se 
incrementa. La línea del presupuesto en la figura 3.4 se desplaza hacia adentro, debido 
a un incremento en el precio de X. El intercepto en Y para la restricción presupuesta! 
tampoco cambia, pues ni los ingresos ni P y han cambiado. Sin embargo, la pendiente 
de la restricción presupuestal es ahora más empinada porque X cuesta más de lo que 
costaba antes. 

El desplazamiento del punto inicial de maximización de la utilidad (X*, -Y*) al 
nuevo punto X*\ Y** se ha producido nuevamente por dos fuerzas; En primer lugar, 
incluso si el individuo permaneciera en la curva de indiferencia inicial (U,), sustitui- 
ría Y por X y se desplazaría a lo largo de U 2 al punto B. En este punto, la línea 
punteada (con la misma pendiente de la nueva restricción presupuestal) es tangente a 
la curva de indiferencia U r El desplazamiento de X*, Y* a B a lo largo de U 2 es el 
efecto sustitución. Sin embargo, dado que el poder de compra se reduce por el incre- 
mento en el precio de X (el monto de los ingresos permanece constante, pero ahora X 
cuesta más), la persona debe desplazarse a un menor nivel de utilidad, que es el 
efecto ingreso del mayor precio. En la figura 3.4, el efecto ingreso y el efecto sustitu- 
ción actúan en la misma dirección y hacen que la cantidad demandada de X se reduz- 
ca, en respuesta aun incremento en su precio. 

Efectos sustitución e ingreso para un bien normal: resumen 

Las figuras 3.3 y 3.4 muestran que, para un bien normal, los efectos sustitución e 
ingresó actúan en la misma dirección, para producir el resultado esperado: la gente 
decide consumir más de un bien cuyo precio se ha reducido y menos de un bien cuyo 
precio se ha incrementado. Tal como lo ilustraremos más adelante, esto proporciona 
los fundamentos para dibujar curvas de demanda inclinadas hacia abajó. Si las demás 



Cantidad de V 



por semana 




Reducción total de X 



Cuando el precio del bien X se incrementa, la restricción de presupuesto se desplaza hacía aden- 
tro. El movimiento desde el punto inicial de maxirnización de la utilidad (X*, Y*) hasta el nuevo' 
punto {X**, Y**) puede analizarse como dos efectos separados. El efecto sustitución produce un 
desplazamiento al punto 8 sobre ia curva de indiferencia inicial (ü 2 ).. El incremento en el precio: 
crearía también una pérdida de poder de compra. El efecto ingreso produce un desplazamiento : 
consecuente a una menor curva de indiferencia. Los efectos ingreso y sustitución en conjunto 
Nacen que fa cantidad de X demandada se reduzca como resultado del incremento en su precio: 
Nuevamente, ef intercepto en Y de la restricción presupuesta! no se afecta por el cambio en el 
-precio de X. 



cosas no cambian, el precio y la cantidad se desplazan en direcciones opuestas a lo 
largo de esa curva. El hecho de reconocer que los cambios en los precios producen 
efectos sustitución e ingreso también ayuda a analizar si estos desplazamientos son 
grandes o pequeños. En general, los cambios de precio que inducen grandes efectos 
sustitución o que tienen grandes efectos sobre el poder de compra (porque el bien es 
un importante componente del presupuesto de las personas) tendrán grandes efectos 
en la cantidad demandada. Los cambios en los precios que sólo producen pequeñas 
sustituciones entre bienes o que tienen efectos insignificantes sobre el poder de compra 
tendrán, en consecuencia, pequeños efectos sobre la cantidad demandada. Este tipo 
de análisis también ofrece algunas ideas acerca de ciertas estadísticas económicas 
comúijinente utilizadas, como ilustra la aplicación 3.2, El índice de precios al consu- 
midor y sus sesgos. 
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Efectos sustitución e ingreso para los bienes inferiores 



En el caso relativamente raro de los bienes inferiores no podemos hacer las mismas 
formulaciones generales acerca de los efectos de los cambios de precios. En este 
caso, los efectos sustitución e ingreso actúan en direcciones contrarias. El efecto neto 
de un cambio en el precio sobre la cantidad demandada será ambiguo. Aquí mostramos 
esa ambigüedad para el caso de un incremento en el precio y dejamos que usted 
explique el caso de una reducción del precio. 

La figura 3,5 muestra los efectos sustitución e ingreso de un incremento en P x 
cuando X es un bien inferior. Cuando el precio de X aumenta, el efecto sustitución 
hace que el individuo elija menos X. Este efecto sustitución está representado por un 
desplazamiento desde el punto inicial X*, Y* hasta el punto B de la curva de indife- 
rencia inicial, U 2 . Este desplazamiento es exactamente el mismo indicado en la figura 
3.4 para un bien normal. Sin embargo, debido a que P x se ha incrementado, ahora el 
individuo tiene un menor ingreso real y debe pasar a una curva de indiferencia más 
baja, U r El individuo elegirá X**, Y**. En X** se elige más X que en el punto B. Esto 
ocurre porque el bien X es un bien inferior: cuando el ingreso real disminuye, la 
cantidad demandada de X se incrementa, en lugar de disminuir, como ocurriría si 
fuera un bien normal. Sin embargo, en la figura 3.5, X** es menor que X*; en últimas, 
se demanda menos X en respuesta al aumento de su precio. En nuestro ejemplo, el 
efecto sustitución es lo suficientemente fuerte para superar el efecto ingreso "perverso" 
del cambio de precio. 



FIGURA 3.5 
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Cuando ei precio de X se incrementa, el efecto sustitución hace que su demanda disminuya 
(corno indica e! paso ai punto 8 sobre la curva de indiferencia ü g ). Sin embargo, dado que eí bien 
X es inferior, ei menor ingreso real debido ai incremento del precio hace que fa cantidad demandada 
de X se incremente de 8 a X**, En este ejemplo particular, eí efecto sustitución supera al efecto 
ingreso y hace que ei consumo de X siga disminuyendo (de X* a X**). 



APLICACIÓN 3.2 
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Cantidad 
de X por año 

En 1982, con un ingreso I, ei consumidor típico escoge 
X 82 , Y 82 . Si esta canasta familiar tiene precios relativos 
diferentes, el costo de la misma se indicará como r. Este 
costo supera lo que se requiere realmente para permitirle 
al individuo alcanzar ei nivel de utilidad original, i . 
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Costo del paquete en el año 2000: 



F21 
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Paradoja de Giffen 



en 



de 



Situación en la cual 
un incremento 
del precio oe un bien 
lleva al individuo 
a consumir más 
de ese bien. 



Si el efecto ingreso de un cambio de precio es lo suficientemente fuerte, el cambio de 
Px y el cambio resultante en la cantidad demandada de X realmente pueden ir en la 
misma dirección. Cuenta la leyenda que el economista inglés Robert Giffen observó 
esta paradoja en la Irlanda del siglo XIX: cuando el precio de las papas se incrementaba, 
las personas las consumían más. Este neculiar resultado noede explícArse nhKravanrin 



el tamaño del efecto ingreso de un cambio en el precio de las papas. Las papas eran 



no solo bienes inferiores, sino íjuc también consumían una giou punción de los ingre- 
sos del pueblo irlandés. En consecuencia, un incremento en el precio de las mismas 
reducía considerablemente los ingresos reales de la gente. Los irlandeses se vieron 
forzados a reducir sus compras de otros bienes suntuarios con el fin de comprar más 
papas. Incluso si este recuento de eventos es históricamente poco plausible, la posibi- 
lidad de un incremento de la cantidad demandada en respuesta a un aumento del 
precio de un bien se conoce ahora como paradoja de Giffen 1 . 



Principio del monto global 



Microexamen 3,2 



mmá 



Los economistas, durante mucho tiempo, se han mos- 
trado muy interesados en el análisis de los impuestos. 
En muchas partes de este libro se realizan estos análisis. 
Aquí utilizamos nuestro modelo de elección individual 
para indicar la forma como los impuestos afectan la uti- 
lidad. Naturalmente, parece obvio (si no consideramos 
los servicios gubernamentales que proporcionan los im- 
puestos) que el pago de impuestos reduce la utilidad de 
un individuo porque disminuye su poder de compra. 
'^^^^^^^^iWÍ^S Pero, a través de la utilización de los efectos sustitución 

e ingreso, podemos indicar que el tamaño de la pérdida 
de bienestar depende de cómo se estructura un impuesto. Específicamente, los im- 
puestos que se imponen sobre el poder de compra general tendrán unos costos de 
bienestar más pequeños que los impuestos sobre una estecha selección de mercan- 
cías. Este "principio del monto global" se halla en el medio del estudio de la econo- 
mía de la tributación. 
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Análisis gráfico 

En la figura 3.6 se presenta una comprobación gráfica del principio del monto global 
Imcialmente, el individuo tiene I dólares para gastar y decide consumir X* e Y*. Esta 
combinación produce un nivel de utilidad U 3 . Un impuesto sobre el bien X solamente 



1 Un grave problema de esta explicación es que desconoce las observaciones de MarshahV en el sentido de que 
tanto los factores de la oferta como ios de la demanda deben tenerse en cuenta al analizar los cambios en los 
precios. Si los precios de la papa se incrementaran debido a una disminución en su oferta causada por una plaga, 
¿cómo podrían consumirse más papas? Igualmente, dado que muchos irlandeses cultivaban papa, el incremento 
en su precio debería haber aumentado sus ingresos reales. Para un análisis detallado de este y otros hechos 
fascinantes acerca de la papa, véase G. P. Dwyer y C. M. Lindsey, "Robert Giffen and the Irish Potato", American 
Economic Heview (marzo de 1984): pp. 188-192. 



Cá n ítu!o 3 * De mHnd¿i de? los individuos * 95 




Un impuesto ai comumo sobré ei bien X desplaza la restricción presupuesta?' a Y. & individuo 
elige X 1( Y 1 y reciba la utilidad U r Un impuesto sobre la suma global $üé recmá& la misma 
cantidad desplaza iá restricción presupuesta! a I". Ei individuo escoge X £ , Y¿y recibí una mayor 
utilidad -{iy. ■" 



aumentaría su precio y la restricción presupuesta! se volvería más empinada. Con 
esta restricción de presupuesto (indicada por la línea Y de la figura), una persona se 
vería forzada a aceptar un menor nivel de utilidad (U t ) y decidiría consumir la com- 
binación X in Y r 

Supongamos que el gobierno decide establecer un impuesto de renta general que 
recaude el mismo ingreso que este impuesto sobre el consumo de un solo bien. Esto 
desplazaría la restricción presupuestal del individuo a I". El hecho de que I" pase a 
través de X v Y\ muestra que ambos impuestos recaudan la misma cantidad de ingre- 
so 2 . Sin embargo, con la restricción presupuestal del impuesto sobre la renta I", el 
individuo decidirá consumir X 2 , Y 9 (en lugar de X t , Y^. Incluso si la persona paga el 
mismo impuesto en ambos casos, la combinación elegida con el impuesto de renta 
produce una mayor utilidad (U 2 ) que el impuesto sobre una sola mercancía. 

Una explicación intuitiva de este resultado es que el impuesto sobre una sola 
mercancía afecta el bienestar de las personas de dos maneras: reduce el poder de 



2 El álgebra muestra por qué esto es verdad. Con ei impuesto a las venías (donde la tasa del impuesto se indica 
como t), la restricción de presupuesto del individuo es: 

El total de ingresos tributarios está dado por 

T~tX r 

Con un impuesto de renta que ha recaudado los mismos ingresos, la renta después de impuestos es: 
lo cual indica qüe I" pasa también a través del punto X, Y r 
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compra general (efecto ingreso) y desvía el consumo de la mercancía gravada (etecto 
sustitución). Un impuesto de renta incorpora únicamente el primer efecto y, con unos 
ingresos tributarios iguales, los individuos quedan en mejores condiciones con este 
impuesto que con uno que también distorsiona las elecciones de consumo. 
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Más generalmente, la demostración del principio del monto global de la figura 3.6 
indica que la pérdida de utilidad asociada a la necesidad de recaudar una determinada 
cantidad de ingresos tributarios puede mantenerse en un mínimo gravando los bienes 
para los cuales los efectos sustitución son pequeños. Al hacerlo, los impuestos tendrán 
un efecto relativamente pequeño sobre el bienestar, más allá de su efecto directo 
sobre el poder de compra. Por otra parte, los impuestos sobre los bienes para los 
cuales existen muchos sustitutos harán que los individuos alteren de muchas formas 
sus planes de consumo. Este efecto adicional de distorsión eleva el costo general de 
la utilidad de estos impuestos para los consumidores. En la aplicación 3.3, Principio 
del monto global en la práctica, examinamos algunas implicaciones de estas 
observaciones para las actuales políticas de impuestos y transferencias. 

Cambios en ei precio de otro bien 

Un cuidadoso examen del análisis que hemos realizado hasta ahora indicaría que un 
cambio en el precio de X tendría también un efecto sobre la cantidad demandada del 
otro bien (Y). En la figura 3.3, por ejemplo, una reducción en el precio de X hace que 
no sólo la cantidad de X demandada se incremente sino que también se incremente 
la cantidad demandada de Y. Podemos explicar este resultado observando los efec- 
tos sustitución e ingreso sobre la demanda de Y, asociados a la disminución del 
precio de X. 

En primer lugar, como vemos en la figura 3.3, el efecto sustitución lleva a que se 
demande menor cantidad de Y Al desplazarse a lo largo de Ja curva de indiferencia 
U t de X*, : Y* al punto B, X se sustituye por Y porque la menor proporción de P X /P Y 

pYtorí» un íiíiictÉ» Hp> la T\4ítQ r?« ¿>ofo fí»uwi :~ , i „ i_ i j ¥ 

precio del bien X es lo suficientemente fuerte para revertir este resultado. Dado que Y 
es un bien normal y los ingresos reales se han incrementado, la cantidad demandada 
de Y será mayor: el individuo pasa del punto B a X*\ Y**. Aquí Y" excede a Y* y el 
efecto total del cambio de precio es el incremento de la demanda de Y 

Un conjunto ligeramente diferente de curvas de indiferencia (es decir, de 
preferencias diferentes) podría haber mostrado resultados distintos. La figura 3.7 indica 
un conjunto de curvas de indiferencia relativamente planas donde el efecto sustitu- 
ción, debido a una reducción del precio de X, es muy grande. Al pasar de X\ Y* al 
punto B, una gran cantidad de X se sustituye por Y El efecto ingreso sobre Y no es 
suficientemente fuerte para revertir este gran efecto sustitución. En este caso, la can- 
tidad de Y finalmente elegida (Y**) es más pequeña que la cantidad original. El efecto 
de una disminución del precio de un bien sobre la cantidad demandada de otro bien es 
ambigua; todo depende de cuáles sean las preferencias de la persona, tal como se 
reflejan en su mapa de curvas de indiferencia. Debemos examinar cuidadosamente 
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étvBmqé'esqámms de la vida i^aL : paii l¿: : tribiilácÍóay Jé.'. 
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jBl^^jiGiigaii ei |joací üc cQiu{M áy la ^Íi$#dv3L;85- pérdida ■ 
deytílidadppr los- impuestas- soamfe,pequ$ñasxüafídp étós . 
se' cdBSitíeCríí- 'ebíiio un monto global;. las ,gáta¿róíés-""dóí': 
oíiMád;por;tas transferencias son mayores cuando estas se / 
proporuiqipn en mi monto global. Naturataeiite,-- los . 
ptomaínas leales de impuestos o tOTisferetidp' probable-; 
mente se'#éj.a« de los principios puros ; del .monto global, 
'.creando, de esta mánera algón o^fidtdé t|tiB^^ 

a un impuesto ■scfÉfe la suma global es tm. impuesto : g^neral; 

=. poderdfe^ompra, Más bien, uri-ímpü6Sto : :sobrelareo^Meeta.:. 
^ la decisión d^ JtHrindMduo acerca : de qué tanto trabajar^ '' 
' quizás, tamfeiéjtotras decisiones- como, por .ejemplo» ■ si : se.. 
" buscan estrategias que eviten los impuestos. Un impuesto 

de repta,, espeei^mente uno con altas tasas ■ marginales,...; 

"puede* "en consecuencia, implicar .altos costos- de- : utilidad. . 

Por ejemplo, &i<$ii< estudio clásico de 1981, L Hausman ; 

tente -entonces en Jos Estados Unidos, que ' lo qué habría 

la década de 19&&rediyo^ de 
estas :s¿ri^ re vitóeroti, durante. 1.a. década de 

^p^caciones de poyíica de IraáiSííerenc^s 

■ ingreso escuna, forma; mgtót. de^^nentar' la utilidad / 



' V ÍndíVÍffio&(^^ 

. ,autor e^6te$ : qae:; uhf dóí^;;^ fi 
¿ " representé 

||S|cin|ide^|l9i^ 

'■ alimentos (cupones éc alinientos} y-.salud íMeutóaid)^ han '¿ 

S 

... detkiiai^^ 
- : : progr^^de subsidio'^ 
; . ■ da ? : salud, ■servicios legatos y educación, para nombrar 
^ ; . . sólo unos pocos)?' .¿Podrían éstos canveitlrse en efecti- . 

[ : \ buenaérá&o^^ B^B^^^0mMp^A 
vv) específicos / , ' f^K'^ 
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Restricción líe pmsupssia fótm 




Dos bienes tales 
que cuando el precio 
de uno se incrementa, 
la cantidad demandada 
del otro disminuye. 



>■-,... En contraste con la figura 3.3 Ja cantidad demandada de Y ahora disminuye (de Y* a Y**), <m . J 
. respuesta a una reducción del precio de X. Las curvas de indiferencia relativamente piañas hacen 
que el efecto sustitución sea muy grande. R paso de X*, V* a! punto B significa entregar una; S 
cantidad considerable de Y para recibir una cantidad adicional de X, Este efecto supera el efecto 
; ingreso positivo (de B a X**, Y**) y la ¿antfdad dem#hdada de Y disminuya Así pues, las compras 
de Y pueden aumentar o disminuir cuando él precio de X disminuye. ■--óVVVVv, 



los efectos sustitución e ingreso que (al menos en el caso de dos bienes) actúan en 
direcciones contrarias. 

Sustitutos y complementos 

Los economistas utilizan los términos sustitutos y complementos para describir la 
forma en que las personas ven las relaciones entre los bienes. Los complementos son 
bienes que van juntos, en el sentido de que las personas incrementan simul táneamente 
el uso de ambos bienes. Ejemplos de complementos podrían ser el café y la crema, el 
pescado y las papas a la francesa, la mantequilla de maní y la mermelada o la gasolina 
y los automóviles. Por otra parte, ios sustitutos son bienes que se pueden remplazar 
entre sí. El té y el café, los Honda y los Pontiac, o la vivienda arrendada ó propia son 
bienes sustitutos. 

El hecho de que dos bienes sean sustitutos o complementos es principalmente 
cuestión de la forma de las curvas de indiferencia dé las personas. El comportamiento 
de los individuos en el mercado en lo que se refiere a sus compras de bienes puede 
ayudar a los economistas a descubrir estas relaciones. Dos bienes son complementos 
si un incremento en el precio de uno causa una reducción en la cantidad consumida 
del otro. Por ejemplo, un incremento en el precio del cafe podría hacer no sólo que la 
cantidad demandada de café disminuya, sino también que la demanda de crema se 
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reduzca, debido a la relación complementaria entre el café y la crema. De man™ 
simuar, ei care y ei te son sustitutos porque un incremento en eí precio del café p^de" 
hacer que la cantidad demandada de té aumente, pues el té remplaza al café en su uso 

L^acomokdemandadeunM 
de otro bien esta determinada por los efectos sustitución e ingreso. Sólo podéis 
observar el resultado bruto combinado de estos dos efectos. El hecho de incSo 

efeCtOS SUStltUCinn P inomcn A* W j_ .. . C1UU 1Ub 

i&www uv camuiuít uc precios 
en nuestras definiciones de sustitutos y complementos 

miaña /^oíiftrt*! t-v ♦ 



Dos bienes tales 

que si el precio de uno 

se incrementa, 

la cantidad demanda- 

Aa Aá*\ ^***«— ^-^i^ 

au ínclita. 



Mrcroexamen &3 



g§Í^^ de oftb I 

| : dlvidüaípof 

I;:. ■ misma díraeoíóh . o" en 'á W¿ w .w. , 
f -éu efeciotota! sobre fas -corita 



puede causar problemas. Por ejemplo, es teóricamente 
posible que X sea un complemento de Y y, al mismo 
tiempo, que Y sea un sustituto de X. Este sorprendente 
estado de cosas ha llevado a algunos economistas a fa- 
vorecer una definición de sustitutos y complementos que 
mire únicamente en la dirección de los efectos sustitu- 
ción 3 . En este libro, no hacemos esa distinción. En la 
aplicación 3.4, Precios de la gasolina y los automóviles 
revisamos brevemente algunas de las complejas rela- 
ciones existentes entre los precios de la gasolina y los 
autos que la gente conduce. 

Construcción de las curvas 
de demanda de los individuos 

X^SínT análÍSÍS ? k forma 6n <* Ue la demand * individual 

X se ve afectada por di versos cambios de las circunstancias económicas Comenza 

mos por escribir la función de demanda del bien X como: ™ cas ^°menza- 

Cantidad demandada de X = d x (P x , P Y , ¡; preferencias). 

L^ego examinamos la forma como los cambios en cada uno de los factores económi- 

ZL ? f Y í f 3feCtar la dedsÍÓn * un individuo de comprar el bien X El 
principal propósito de este examen ha sido permitirnos deducir las curvas de la de 
-nd^smdividuosyanal^ 

ae demanda camhie: df^ nncír*í/;« „ . * M Uiva 

rmr» a~ a T~\ ~ — * ^° ha ^viuii muestra como se puede construir una 

L d t^T^ U sec ^ ón , si f iente analiza por qué esta cu™ puede desplazad 
«mí? ■ f emanda dC ,OS ¡ndi ^«0S muestra la relación ceteri paribus 
entre la cantidad demandada de un bien (digamos, X) y su precio (P ) No -Z Z 

mL 2v£ T? m 6Ste CapítUl0) ' Sin ° Ios f « econó- 

micos de la función de la demanda (es decir, el precio del bien Y y los ingresos) 

también permanecen constantes. En las curvas de esa demanda esta^hSS 
nuestro estudio únicamente a la relación entre la cantidad de^ToSTS 
cambios en su propio precio. ■ ■ n y los 




Representación 
gráfica de la relación 
entre el precio de un 
bien y la cantidad 
demandada de éste 
por una persona, 
manteniendo constan- 
tes todos los demás 
factores. 
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: : :J|' a" gasolina .y los. automóviles 
. p». .pkmentatioSv.-Los eos'fos del- ebmtestibip coñstitó-. : '\ 
\ymmtmíQ^2$%^fá los co$ío$totí$fe$ de ifri automóvil; y -'> 
^fluctuación de ios precios, déla gasolina puede' tenétun 
importante efecto sobre los tipos de autos que las personal - - ■ 
conducen. Naturalmente, -este -efecto no aparece de ": 
i#medÍ4tQ. Las primeras reacciones de las personas a un. : 
alza de los precios de la gasolina serán mesuradas. Podrán ; 
hacer viajes, menos largos o recurrir al: 'ts^pQñé^\^&'^ --- 

- í^piincipalniente continuarán utilizando- sn^Yieioí . autos-.. - 
dei% prisma manera en que" lo han flecho^ siempre,: SPara ' 
:baeerte tendrán que hacer ajustes ensus. presupuestos . . "Pero ; ". 

■ euMdo JIegue el momento, de: comprar un auto nueva,-; el 

■ eonáam^ La;histopa ; 

■ '^i^0eáM^ automóviles de fosamos 30'.afió$ muestra/ ■ ' - 
lalnMufencia que pueden tener. lbrpit£ios^ 

Elección de awte f crisis. .del petriiee ■ - : , > 
.ee1a'désala:d9-t1k7( 

Entre 1973 y 1980, ios precios realeo de la gasolina casi se ; -.; 
:euádriipliearon "en- los Estados 'Unidos. Esto' ■ dio; "c^nia>:.': 
: resultado- ■ ufr desplazamiento del mercado hacia mio$ ; í&áf - :■ 

■ pequéSos y-- más . efj<iertt%$ en ' uso' de combustible. A 
ef>in'tói|2:o$^# la' décadá # 1970, menos del -20% de las 

'"' vettta^tte aujEosen :lo$¡Es|a¿fc$ Unidos eran de modelos con> ■ . 
pa£toip súBcompactos'; e*>iá proporción se elevó a casi;50% ■ : 
bacía 19S0v,Ésta'vtóaeión de los patrones, de qohipra tam- ■ 
' bién 1%yé'---|Jr rápido- crecimientb ' de ■■- las importaciones de 
; áutós:#pónéses , riiás pequeños, cuyas ventas, eran muy.li- v 
'■; ra&da$;;;anteriormente ■ en, Estados- Unidos, LasOincúrsíor, ; " 
. : nes japonesas en el mercado ■ de automóviles de los: Estados; ■ ; 
;U|íídos : -tuviera un" importare, efe^^ai^rgo 1 plazo- en' el; .. ; 

■ cóm^rtamieMo,dfc!:e$e mená|ío¿^^ 

' it asnu de Im precíts de ta fisétt ' 
-durante ta década de. 1 SS0 :■" ■ : 

/'feos ^precios^"" de' la; gasolina se - m^tm^ierQn. -teíaMvaménté ■ ■■ 4 
estables, en términos nominales, durante la década d&- 13BÚ* y 
Dadp;^ bienes se increiBé^tatop; ■ ■ 

: ; : ^anté'esa4éca& í etriérmiños relativos, los preeios.'deiá;;-. 
; ; ||soMBa<se;: Los consumidores nuevamente' / 

->-j^éisjí0ftáiéa^b^ x?«M»i^i£bridfe- s&js hábitos de compra. Las. ventas .:. 
^^■ auiós^^eompactos y subconlpaeiós.: disininuytórra : dé ■;> 
■" manera: ^oí3KWioná1, Más i.mpoiiante-"aTO^^^ de / : 

■ ;fi¿Hji^pft¿s^^b- iuiips mejoraron- sus productos aumentando v 

- de tañerá.- Considerable el tamaño y el- peso, de ios .mode^ 
; ;fós:ostensMto Los anteriormenteíuinife^.^ 



des-; Honda ■ Áccorá" y ■■■Tó^ota; : ':Córolla ; se - cony irtieaxm en; \- 

■ ■■automóviles; áé.:mm$^,.p^mé^.:^ú ..'earaetenstieasv 
^suntüáflasv; : ;: ■■ ::.<■-. í-v- -¿K^ ; . ■ ; "\-^ : 

- : lpÍ'|ifíllEllgS-d 

mim iepttrtifis f ierra •^•ifti^ 
^■■ipiilírti para el fíitir § ;::í>í^ 

- Los -precí.p^- teales : ;cfe;..}a";;^ se';hap. . mantenido- bajos:-/ 
-durante U^Í^Mj^p^'d^i^^^Bl mercado ,de automóviles. ■- 
■ha seguida;ajustáM^ potares 'de;io$/" : - 
autos se %m:%$$^ se..ha ? " vuelto'--.'' 
" casi uniyer$al y ;§eHau;intrbducí:do muchos modelo^nuev.o^;-'.. 
y. suntuarios,'^ 

: ras contá;%,^^ -eombü^ti-ke. y tóme&cla^de €Ómí: K 

: - bnstibíeeo^^ m^dia. : 'de"-combtóübíél;:: : 

- de todos: Ibé; autqmóYil^ nnevóciia dejado de ■ aumenta ; 
■■ . déspuérde ;má$:de una década' de $zái constantes . . ■ = ;■./ 
,:';■ -,; ; .La pi^oca^^ 

-■ de'2X5: : tóíW-.;í?#^ ''fe^ 

■ sig^i0itóú^fe> a-USI^^íteipara.- autós^uyó; ;;' 

■ rendiMénto^ ,:. t.2:^:: ; rñifl^s. ppr grión; : <i|i|:;- 

- subconjunta-defimtivámente 

■ mtíchos-^ modelos ;RoÍls \ Royce). ;. Como" dato . inteiesanté^; 

\:niuchós- y^M<^te este;- 
irapuestó : áunqu^ iafsyrrdaiá^. p^''^ál¿íiti ¿á estos autos seaa í 
muy -,f^&$:/:la>ex éúcióh:' aünáá0 ; 'á ;iós ^^o^^precios de la 

: gasolina ppede -explieayr en §mé la creciente: p^ulmdad:: : :,- 
' -dé estos/vetóeu^ 

,¿^d^<c0^#; L^ I^vÍg^Ór.;y el Toyota ;LaníL 
,;Crui^r :y^ ráfe^ientóní^nte. ei Ford ; Excursion>;"n0 "|e-( 

" bubferan mantenido 'en;Ío$^niveles fegtóixádos'a .fíuales ^ 
;"ia''' ; fficaáá';dé;-l^ 



1. . ¿Por qué-debe: preocuparse el. gobiejmo: : per el-;millaje; 
. , ,- medio de la'rgasolinat' ¿Ño .; podemos ^atenernc^C a los 
: consumidores. para que ellos- elijan, el- ahpito a^cuadp;-- 
. de combustible? "' " '. - ' " . 
■ 2, -. Lós iabfiQantes; de; refrigeradores, de .aparatos de aire,;;' 
.: acendici:onado-; y;---'& de , platos -<Jeí>e¿- 

".■; ;'" ■■'sn-iMnist^ cuantd' a la enérgíí ■■ 

' : : ' - ■ .para.- sus \ &oductós : ■ ¿Ef req.uerimientó: de surmmstrar : " 
; - e$ta;infqr|rí:apíé^^^ bij^na. 1 ideá?;...¿Los ■ "modelos;"";. 
s/, - partieutórmente- ineficientes- debeh : :estar sujetos a-/ 
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Cantidad de X 
por semana 



En la parte a se indican las elecciones de X e Y que maximizan !a utilidad del individuo para iros 
precios suce$ívamente inferiores de X. En la parte b se utiliza esta relación entre P x y X para 
construir ta curva efe demanda do X. La curva de demanda se dibuja suponiendo que eí preció de 
Y y ios ingresos permanecen constantes cuando el precio de X varía. „ = , 



La Figura 3.8 muestra cómo se construye la curva de demanda del bien X de una 
persona. En la parte a, el mapa de curvas de indiferencia del individuo se dibuja 
utilizando tres restricciones presupuéstales diferentes, en las cuales el precio de X se 
reduce. Estos precios decrecientes son P' x? P'^ y p'-" x . Los demás factores económi- 
cos que afectan la posición de la restricción presupuestal (el precio del bien Y y los 



ingresos) no cambian. En términos gráficos, las tres restricciones tienen el mismo 
intercepto en Y; Los precios sucesivamente más bajos de X rotan esta restricción 
hacia afuera. Dadas las tres restricciones presupuéstales separadas, las elecciones de 
X para maximizar la utilidad del individuo se indican como X', X" y X'". Estas tres 
elecciones muestran que la cantidad demandada de X se incrementa cuando el precio 
de X disminuye. 

La información de la parte a de la figura 3.8 puede utilizarse para construir la 
curva de demanda indicada en la parte b. El precio de X se indica en el eje vertical y 
la cantidad elegida sigue indicándose en el eje horizontal. La curva de demanda (d x ) 
está inclinada hacia abajo, lo cual señala que cuando el precio de X disminuye, la 
cantidad demandada de X se incrementa. Como hemos visto, este incremento repre- 
senta los efectos sustitución e ingreso de la disminución del precio. 

Forma de ia curva cié demanda 

La forma precisa de la curva de demanda está determinada por los efectos sustitución 
e ingreso que se presentan cuando el precio de X cambia. La curva de demanda de un 
individuo puede ser más plana o bastante empinada, dependiendo de la naturaleza de 
su mapa de curvas de indiferencia. Si X tiene muchos sustitutos cercanos, las curvas 
de indiferencia serán líneas casi rectas (como las de la figura 3.7) y el efecto sustitu- 
ción de un cambio en el precio será muy grande. La cantidad elegida de X puede 
reducirse considerablemente, en respuesta a un aumento de su precio; en consecuen- 
cia, la curva de demanda será relativamente plana. Por ejemplo, consideremos la 
demanda de una persona de una determinada marca de cereal (digamos, la famosa 
marca X). Dado que cualquier marca tiene muchos sustitutos cercanos, la curva de 
demanda de la marca X será relativamente plana. Un aumento del precio de la marca 
X hará que las personas se desplacen fácilmente a cualquier otro tipo de cereal y que 
la cantidad demandada de la marca X se reduzca de manera considerable. 

Por otra parte, la curva de demanda individual de algunos bienes puede ser empi- 
nada. Es decir, que los cambios en los precios no afectarán mucho el consumo. Éste 
podría ser el caso de un bien que no tenga sustitutos cercanos. Por ejemplo, conside- 
remos la demanda de agua de una persona. Dado que el agua satisface muchas nece- 
sidades tínicas, fts imnrnhflhlí* nnft tenaí* alcmr» crmtítiitn niímrlr* en rww*ír» o** ír»r>r^rr\<=»r-ito 

, _„., - j£- TI"""' ** 'C" -""""O " « VUbUAUV WV* £¿r*«^1h/ftV i^W UJlVJ VltlWJlLU^ 

y el efecto sustitución sería muy pequeño. Sin embargo, dado que el agua no consu- 
me una gran proporción del total de ingresos de una persona, el efecto ingreso del 
incremento de su precio tampoco sería grande. Probablemente, la cantidad de agua 
demandada no respondería mucho a los cambios en su precio; es decir, la curva de 
demanda sería casi vertical. 

Como tercera posibilidad, consideremos el caso de los alimentos. Dado que los 
alimentos en conjunto no tienen sustitutos (aunque los artículos alimenticios indivi- 
duales sí los tienen), un incremento de su precio no inducirá grandes efectos sustitu- 
ción. En este sentido, los alimentos son similares a nuestro ejemplo del agua. Sin 
embargo, los alimentos son un rubro importante en el gasto total de una persona y un 
incremento de su precio tendrá un efecto significativo en el poder de compra. En 
consecuencia, es posible que la cantidad demandada de alimentos se reduzca consi- 
derablemente, en respuesta a un aumento en sus precios, dado su efecto ingreso. La 
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En la parte a ia curva de demanda se desplaza hacia fuera, debido a que ios ingresos del individuo se incrementaron. Ahora se 
; ■Remanda más X a cada precio. En ía parte b, ra curva de demanda se desplana hacia afuera porque ei precio de Y se ha 
/ Incrementado y X y Y son sustitutos para ei individuo. En ía parte c, ia curva de demanda se desplaza hacia adentro, debido al 



incremento en eí precio de Y: ss ^ X y Y son complementos. * ' • . v. Vv >• 



curva de demanda de alimentos será más plana (es decir, la demanda reacciona más 
ante el precio) de lo que podríamos esperar, si consideráramos los alimentos sólo 
como un "bien necesario" con pocos ^ ningúxi» sustituto 4 . 

Desplazamientos de la curva de demanda 

de un individuo 

La curva de demanda de un individuo resume la relación entre el precio de X y la 
cantidad demandada de X, cuando todas las demás cosas que puedan afectar la demanda 
se mantienen constantes. Los efectos sustitución e ingreso de los cambios de ese 
precio hacen que la persona se desplace a lo largo de su curva de demanda. Si cambiara 
uno de los factores (el precio de Y, el ingreso o las preferencias) que hasta ahora 
hemos mantenido constantes, toda la curva se desplazaría. La curva de demanda se 
mantiene fija sólo cuando el supuesto de ceteris paribus está vigente. La figura 3.9 
muestra los tipos de desplazamientos que se pueden presentar. En la parte a, se mues- 
tra el efecto, sobre el bien X, de un incremento en el ingreso. Si se supone que el bien 
X es un bien normal, un incremento en el ingreso hace que la cantidad de X deman- 
dada a cada precio sea mayor. En P., por ejemplo, la cantidad demandada de X au- 
menta de X L a X 2 . Éste es el tipo de efecto que describimos anteriormente en este 
capítulo (figura 3.1). Cuando el ingreso se incrementa, la gente compra más X, inclu- 
so si su precio no ha cambiado, y la curva de demanda se desplaza hacia afuera. Las 
partes b y e de la figura 3.9 registran dos posibles efectos de un incremento del precio 
de Y sobre la curva de demanda del bien X. En la parte b, se supone que X e Y son 
sustitutos; por ejemplo, el café (X) y el té (Y). Un incremento del precio del té hace 



4 



Por esta razón, a veces es conveniente hablar de las curvas de demanda que reflejan sólo los efectos sustitución. 
Indicamos, más adelante, cómo se construyen estas curvas de demanda "compensadas". 
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Microexamen 3.4 
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que el individuo lo sustituya por café. Se demanda más café (es decir, el bien X) a 
cada precio. En P r por ejemplo, la demanda de cafe se incrementa de X | aX r 

Por otra parte, supongamos que X e Y son complementos; por ejemplo, café (X) 
y crema (Y). Un incremento del precio de la crema hace que la curva de demanda del 
café se desplace hacia adentro. Dado que el café y la crema van juntos, se demandará 

ahora menos café (es decir, el bien X) a cada precio. 
Este desplazamiento de la curva de demanda se indica 
en la parte c: en P v la demanda de café desciende de 
.X^ a X^. 

Los cambios en las preferencias pueden hacer 
también que la curva de demanda se desplace. Por 
ejemplo, una súbita oleada de calor, sin duda alguna, 
desplazará toda la curva de demanda de bebidas frías 
hacia afuera. Se demandarían más bebidas frías a cada 
precio porque ahora el deseo del individuo se ha 
incrementado. De manera similar, la creciente concien- 
cia ambiental que surgió durante las décadas de 1980 y 
de 1990 incrementó enormemente la demanda de artícu- 
los como empaques reciclables y alimentos sembrados 
orgánicamente. La aplicación 3.5, Modas, estaciona- 
lidad y problemas de salud, explora algunas razones 
del desplazamiento de las curvas de demanda. 

Sea cuidadoso al utilizar la terminología 
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temípntó 



El incremento 
o disminución de la 
cantidad demandada, 
producido por un 
cambio en el precio 
del bien. Representado 
gráficamente por el 
movimiento a lo largo 
de la curva de demanda. 

Cambio en la demanda 
de un bien, producido 
por cambios en el 
precio de otro bien, 
en el ingreso o en las 
preferencias. Represen- 
tado gráficamente por 
un desplazamiento 
de toda la curva 
de demanda. 



Es importante tener cuidado al hacer la distinción entre el desplazamiento de una 
curva de demanda y el movimiento a lo largo de una curva de demanda estacionaria. 
Los cambios en el precio de X llevan a movimientos a lo largo de la curva de deman- 
da del bien X. Los cambios en otros factores económicos (como un cambio en el 
ingreso, un cambio en el precio de otro bien o un cambio en las preferencias) hacen 
que toda la curva de demanda para X se desplace. Si quisiéramos ver la forma como 
un cambio en el precio de la carne afecta las compras de carne de una persona, utili- 
zaríamos una sola curva de demanda y estudiaríamos los movimientos a lo largo de la 
misma. Por otra parte, si quisiéramos saber cómo un cambio en el ingreso afecta la 
cantidad de carne comprada, tendríamos que estudiar el desplazamiento de la posi- 
ción de toda la curva de la demanda. 

Para ser exactos, los economistas deben hablar cuidadosamente. El desplazamiento 
hacia abajo a lo largo de una curva de demanda estacionaria en respuesta a una reduc- 
ción del precio se llama incremento en la cantidad demandada. Un desplazamien- 
to hacia afuera de toda la curva es un incremento de la demanda. Un aumento en el 
precio de un bien produce una reducción en la cantidad demandada (un movi- 
miento a lo largo de la curva de demanda), mientras que un cambio en algún otro 
factor puede causar una reducción de la demanda (un desplazamiento hacia la iz- 
quierda de toda la curva). Es importante ser preciso al utilizar estos términos, pues no 
son intercambiables. 
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Cantidad de X 



La curva h x índica cómo cambia ía cantidad demandada de X cuando Re cambia, manteniendo" 
constantes P Y y lá uüM$ú, Es decir, el ingreso de un individuo se "compensa" manteniendo la 
utilidad constante, .D^aMaue solamente refleje los efectos sustitución de ios precios variables. : 



Curvas di» demanda rnmnonciarloc 

^» ii mimmm m^m'mm yyill|liy||WUIiMtf 

Tal como indicamos cuando desarrollamos ía curva de demanda de un individuo (fi- 
gura 3 . 8), la utilidad cambia cuando nos desplazamos a lo largo de la curva. A medida 
que disminuye, el individuo está cada vez mejor, como muestra el incremento de 
la utilidad de U, a U 2 y a U 3 . Esto ocurre porque la curva de la demanda se dibuja 
suponiendo que el ingreso nominal y los demás precios se mantienen constantes; de 
ahí que una reducción de P x hace que la persona quede en mejores Condiciones, por el 
incremento de su poder de compra real Aunque ésta es la forma más común de impo- 
ner el supuesto de ceteris paribus al desarrollar una curva de demanda, no es la única 
manera. Un enfoque alternativo mantiene constante la utilidad del individuo mien- 
tras examina las reacciones a los cambios de P x . La figura 3 JO ilustra esta deriva- 
ción. Allí mantenemos constante la utilidad (en ü 2 ) mientras reducimos sucesiva- 
mente a P x . Las diferentes restricciones presupuéstales de la figura 3.10 reflejan dis- 
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y< Con un preció P , esta persona demanda X , como indica la curva de demanda compensada^ v 
>v>§i m precio se eiéva á ■P 1 (reduciendo ei consumo de X a cero) esta persona necesitada un S| 
. . Iri^re^o adicíonaí de P^P^ para mantenerse igualmente bien. Esta área se fiama excedente del ' ' 



minuciones del ingreso nominal de esta persona, suficientemente grandes para man- 
tenerla en U r En otras palabras, los efectos del cambio de precio sobre el poder de 
compra se "compensan" para impidir que el bienestar del individuo se incremente 
como resultado de la reducción del precio. Si, en lugar de ello, examináramos los 
incrementos en P x , esta compensación sería positiva. El ingreso del individuo se ten- 
dría que incrementar para permitirle permanecer en U 2 . 

La utilización de este método da como resultado una curva de demanda com- 
pensada. Esta curva muestra las reacciones del individuo a los cambios en el precio 

Hf* 11 n fví#*n cnnnniAnHr» mi£> tnrínc loe rlprnac nrppinc \r la ntí lirlor! nArmono/>att r»/Sncv 

tantes. Los desplazamientos a lo largo de estas curvas sólo reflejan efectos sustitu- 
ción, porque todos los efectos ingreso que surgen de los cambios en el precio se han 
ajustado. 

Excedente del consumidor 

Una importante aplicación de las curvas de demanda compensada^ es su utilización 
para estudiar los efectos de bienestar de los cambios de precios 5 , fodas estas aplica- 




íwiirva «e aenianaa 
que se dibuja 
suponiendo qué 
ios demás precios 
y la utilidad permane- 
cen constantes. 
Los efectos ingreso 
dé los cambios en el 
precio se compensan 
a lo largo de la curva 
y ésta sólo refleja 
los efectos sustitución. 



De hecho, en muchas aplicaciones no se hace la distinción acerca del tipo de curva de demanda que se utiliza, 
porque el análisis del excedente del consumidor presentado aquí para las curvas de demanda compensadas es 
más o menos correcto también para las curvas de demanda de Marshail. Específicamente, los dos enfoques son 
muy similares si los efectos ingreso de la curva de demanda de Marshall son pequeños. 
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En sus decisiones de vivienda, ios individuos pagan US$50 
adicionales al costo de la vivienda para evitar 1 mg/m 3 de 
partículas suspendidas. Esto mejora la calidad del aire de 
100 a 55 mg/m 3 y cuesta a ios consumidores US$ 2,250. 
Estos reciben un excedente del consumidor de US$788. 
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cienes se refieren al concepto de excedente del consumidor, indicador del exceso de 
valor que los consumidores obtienen de un bien, por encima de lo que pagan por éste. 
Este concepto se ilustra en la figura 3.11. Con un precio de P , este individuo decide 
consumir X , como indica el punto E de su curva de demanda compensada h x . Si el 
precio de X aumentara a P t , el consumo de X de esta persona caería a cero, pero ésta 
tendría que ser compensada por este aumento de precio para quedar igualmente bien 
(como se requiere en los desplazamientos a lo largo de h x ). Al preguntar qué tan 
grande sería esta compensación, podemos llegar a un indicador de cuánto es "correc- 
to" consumir este bien al precio de P () . Consideremos el siguiente experimento men- 
tal. Supongamos que el precio de X se elevara ligeramente, en una cantidad AP. Si 
este aumento de precio es suficientemente pequeño, podemos suponer que este indi- 
viduo sigue consumiendo aproximadamente X . Por tanto, para compensar este in- 
cremento del precio, su poder de compra se tendría que incrementar en AP X para 
que la utilidad permanezca constante. Esta compensación le permitiría al individuo 
seguir consumiendo el conjunto original de bienes que consumía antes del aumento 
del precio. 

Repitamos ahora este experimento mental muchas veces, incrementando el pre- 
cio de X en sumas muy pequeñas hacia P r Para cada incremento, la compensación 
requerida para mantener al individuo en el nivel original de utilidad se indicará como 
AP-X pero ahora X disminuye gradualmente cuando nos desplazamos a lo largo de la 
curva de demanda compensada. Dado que la utilidad se ha mantenido constante a lo 
largo de b^, sabemos que todas estas compensaciones son exactamente la cantidad 
correcta para mantener a la persona en su nivel de utilidad inicial. La suma de todas 
las compensaciones cuando el precio aumenta de P a P 1 produciría el área sombreada 
PjE^de la figura 3.11. Éste es el incremento del poder de compra que debe 
proporcionarse a esta persona para que quede igualmente bien en P T (en donde no se 
consume X) como en P Q (donde se consume X ). En otras palabras, el triángulo som- 
breado muestra que este individuo pagaría voluntariamente por el derecho a que se le 
permita consumir X a su precio corriente, P , Por tanto, en E , esta persona recibe un 
excedente del consumidor en la cantidad PjE^ respecto a una situación en la que el 
bien X no estaba disponible. 

Los cambios en el precio de mercado cambiarán 

obviamente el tamaño del área de excedente de este 

consumidor: un precio inferior incrementará el exce- 
dente del consumidor y un precio superior lo reducirá. 
Dado que el excedente del consumidor se indicará siem- 
pre por el área que se encuentra por debajo de la curva 
de demanda (compensada) y por encima del precio de 
mercado, con frecuencia será posible juzgar las con- 
secuencias de bienestar de los diferentes eventos eco- 
nómicos para los consumidores. La aplicación 3.6, 
Valoración del aire puro, ofrece un sencillo ejemplo de 
este tipo de razonamiento. El concepto se desarrolla más 
detalladamente en los ejemplos de oferta y demanda 
del capítulo 9. 
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•Excedente " R|| 
del consumidor - \ 

Valor adicional que 
el individuo recibe 
al consumir un bien 
por encima de lo que 
ha pagado. Lo que 
las personas estarían 
dispuestas a pagar por 
el derecho a consumir 
un bien a su precio 
actual. 
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Resumen Es *e capítulo utiliza el modelo de elección individual para examinar la forma como 
las personas reaccionan ante los cambios en el ingreso o en los precios. Hemos llega- 
do a varias conclusiones importantes acerca de la demanda de un bien: 

• Los cambios proporcionales en todos los precios y en el ingreso no afectarán 
las elecciones porque estos cambios no desplazan la restricción de presupuesto. 

Cuando sólo aumenta el ingreso, la demanda de un bien se incrementará, a 
menos que ese bien sea inferior. 

• Un cambio en el precio de un bien tiene efectos sustitución e ingreso que en 
conjunto producen cambios en las elecciones de consumo. Salvo en el caso 
improbable de la paradoja de Giffen, una reducción en el precio de un bien 
incrementará la demanda del mismo. Un aumento en el precio disminuirá la 
demanda de ese bien. 

• Un cambio en el precio de un bien normalmente afecta la demanda de otros 
bienes. Si dos bienes son complementos, un incremento en el precio de uno 
reducirá la demanda del otro. Si los bienes son sustitutos, un incremento en el 
precio de uno aumentará la demanda del otro. 

• La demanda de un bien también se ve afectada por las preferencias. Las prefe 
rendas usualmente se mantienen constantes bajo el supuesto de ceterisparibus 
en el análisis teórico, pero los cambios en las preferencias pueden producir 
grandes desplazamientos de las funciones de demanda del mundo real. 

• La curva de demanda muestra la relación entre el precio y la cantidad deman- 
dada cuando los demás determinantes de la demanda permanecen constantes. 
La curva de demanda usual mantiene el ingreso constante aunque se pueden 
construir curvas de demanda compensadas manteniendo constante la utilidad. 
En cualquier caso, cambios en los factores, como otros precios o preferencias, 
desplazan la curva de demanda. 



1 . Explique por qué la homogeneidad de las funciones de demanda exige que la 
demanda de un bien permanezca invariable si todos los precios y los ingresos 
se duplican. ¿Qué le ocurriría a la restricción presupuestal si todos los precios 
se duplican pero el ingreso no? Suponga que los ingresos se duplican pero los 
precios se mantienen estables. 

2. Suponga que un individúo consume sólo dos bienes, X y Y, y que los precios 
de los mismos son fijos. Cómo se vería el conjunto de puntos de maximización 
de la utilidad indicado por unos ingresos sucesivamente más altos si: 

a. El individuo divide siempre su ingreso entre X y Y en partes iguales. 

b. X es un bien suntuario y Y un bien necesario. 

c. Y es un bien suntuario y X un bien necesario. 



Preguntas 
de repaso 
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d. Se compra una cantidad invariable de X cuando el ingreso se expande por 
encima de una suma mínima, 

e. X es un bien inferior (¿puede Y ser también inferior?) 

3. Suponga que un individuo gasta siempre la mitad de su ingreso en alimentos. 
¿Cómo afectarán a la cantidad consumida de alimentos los cambios en su pre- 
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4. Un individuo compra siempre zapatos izquierdos y derechos por pares. Expli- 
que por qué una rebaja de zapatos derechos tendrá un efecto ingreso y no un 
efecto sustitución en sus compras de zapatos izquierdos y derechos. 

5. Suponga que a un individuo no le importa la marca de crema de dientes que 
compra. Indique gráficamente por qué esta persona comprará siempre la mar- 
ca más barata. 

6. ¿El enunciado siguiente es falso o verdadero? Explique. 

"Cada bien de Giffen debe ser inferior, pero no todo bien inferior presenta la 
paradoja de Giffen". 

7. Asuma que un individuo nunca cambia la cantidad de agua que consume cuan- 
do su precio cambia. ¿Cómo funcionan en este caso los efectos sustitución e 
ingreso? 

8. Cuando el precio del café se incrementa, un individuo compra más té y menos 
tazas de café. Explique los efectos sustitución e ingreso del cambio de precios 
de estos dos bienes, 

9. ¿La teoría de la elección del consumidor exige que la curva de demanda de 
Marshall de un bien de un individuo esté inclinada hacia abajo? ¿En qué caso 
la curva de demanda sería vertical? ¿Cuándo podría estar inclinada de manera 
positiva? ¿Cómo respondería usted esta pregunta para las curvas de demanda 
compensadas? 

10. Explique si los siguientes eventos darían como resultado un movimiento a lo 
largo de la curva de demanda de palomitas de maíz por parte de un individuo, 
o un desplazamiento de la curva. ¿Si la curva se desplazara, en qué dirección lo 
haría? 

a. Un incremento en el ingreso del individuo. 

b Una reducción de los precios de las palomitas de maíz. 

c. Un incremento de los precios de los bizcochos. 

& Una reducción de la cantidad de mantequilla incluida en una bolsa de palo- 
rnitas de maíz. 

e. La presencia de largas filas de espera para comprar palomitas de maíz. 

f. Un impuesto a las ventas de palomitas de maíz. 
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Problemas 3. 1 Elizabeth M. Suburbs gana US$200 por semana en su empleo de verano y 

gasta todo su ingreso semanal en tenis y jeans, por cuanto éstos son los únicos 
dos artículos que le proporcionan utilidad. Además, Elizabeth insiste en que 
por cada par de jeans que compre debe comprar también un par de tenis (sin los 
tenis, los jeans nuevos no valen nada). En consecuencia, compra el mismo 
número de pares de tenis y jeans en una semana. 

a. Si ios jeans cuestan US$20 y los pares de tenis, US$20, ¿cuántos de cada 
uno comprará Elizabeth? 

b. Suponga que el precio de los jeans aumenta a US$30. ¿Cuántos jeans y 
pares de tenis comprará? 

c. Muestre sus resultados dibujando en una gráfica las restricciones 
presupuéstales de las partes a y b. Dibuje también las curvas de indiferencia 
de Elizabeth. 

d. ¿A qué efecto (sustitución o ingreso) le atribuye usted el cambio en los 
niveles de utilidad entre las partes a y b? 

3.2 Considere nuevamente las elecciones de vestuario de la señorita Suburbs indi- 
cadas en el problema 3.1. Suponga de nuevo que siempre compra tenis y jeans 
conjuntamente y que inicialmente el precio de los tenis es US$20 y su insreso 
es de US$200. 

a. ¿Cuántos jeans decidirá comprar esta persona si sus precios son de US$30, 
US$20, US$10 o US$5? 

b. Utilice la información de la parte a para dibujar la gráfica de la curva de 
demanda de jeans de la señorita Suburbs. 

c. Suponga que su ingreso aumenta a US$300. Dibuje su curva de demanda 
de jeans en esta nueva situación. 

d. Suponga que el precio de los tenis aumenta a US$30 por par. ¿Cómo afec- 
tará esto las curvas de demanda dibujadas en las partes b y e? 

3.3 La familia Jones gasta todos sus ingresos en alimentos y protección, y obtiene 
su máxima utilidad cuando gasta las dos terceras partes de sus ingresos en 
protección y una tercera parte en alimentos. 
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ción y alimentos. Muestre que la demanda es homogénea respecto a los 
cambios en todos los precios y en los ingresos. 

b. Dibuje las curvas de demanda de protección y alimentos de la familia Jones 
si los ingresos familiares son de US$12,000. 

c. Muestre cómo se desplazarían las curvas de demanda de protección y ali- 
mentos si los ingresos se elevan a US$15,000. 

d. Explique por qué un cambio en los precios de los alimentos no afecta las 
compras de protección en este problema. 

3.4 El señor Wright, vendedor de ropa, se ve forzado por su empleador a gastar en 
ropa por lo menos US$50 de su ingreso semanal de US$200. Muestre que su 
nivel de utilidad es inferior a lo que sería si pudiera distribuir libremente su 
ingreso entre vestuario y otros bienes. 
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3.5 Peté Moss compra 100 unidades de fertilizante y 80 unidades de semillas de 
pastó junto con algunas cantidades dé otros bienes. El precio del fertilizante se 
incrementa en US$0.40 por unidad y el de las semillas de pasto se reduce en 
US$0.50 por unidad; los demás precios y el ingreso de Pete se mantienen cons- 
tantes; ¿Comprará Pete más, menos o la misma cantidad de fertilizante? Expli- 
que (Sugerencia: ¿cómo afectan los cambios de precios la restricción 
presupuesta! de Pete?). 

3.6 David N. recibe US$3 mensuales de asignación para gastar en lo que le plazca. 
Dado que sólo le gustan los sándwiches de mantequilla de maní y mermelada, 
gasta la suma total en mantequilla de maní (a US$0.05 la onza) y en mermela- 
da (a US$0. 1 la onza). Un vecino preocupado le proporciona el pan de mane- 
ra gratuita. David es muy meticuloso y prepara sus sándwiches exactamente 
con una onza de mermelada y dos onzas de mantequilla de maní. Es firme y 
nunca cambia estas proporciones. 

a. ¿Cuánta mantequilla de maní y mermelada comprará David con su asigna- 
ción de US$3 en una semana? 

b. Suponga que el precio de la mermelada se eleva a US$0.15 la onza. ¿Cuán- 
to compraría de cada producto? 

c. ¿En cuánto debe aumentar la asignación de David para compensarlo por el 
aumento del precio de la mermelada indicado en la parte b? 

d. Dibuje la gráfica de los resultados de las partes a - c. 

e. En qué sentido este problema involucra un solo producto: ¿sándwiches de 
mantequilla de maní y mermelada? Dibuje la gráfica de la curva de deman- 
da de este producto único. 

f. Analice los resultados de este problema en términos de los efectos sustitu- 
ción e ingreso involucrados en la demanda de mermelada. 

3.7 Cada año, Sam Mellow siembra 200 unidades de trigo y 100 unidades de semi- 
llas de girasol para su propio consumo y para vender al mundo exterior. El 
trigo y las semillas de girasol son los dos únicos productos que le proporcionan 
utilidad a Sam. También constituyen su única fuente de ingresos. Sam no pue- 
de ahorrar lo que recibe año tras año. 

a. Si el precio del trigo es de US$2 por unidad y las semillas de girasol se 
venden a US$10 por unidad, Sam decide vender 20 unidades de semillas de 
girasol y retener 80 unidades para su propio consumo. Muestre la situación 
que maximiza la utilidad de Sam e indique su nivel de producción inicial y 
la cantidad de trigo adicional que comprará con el producto de sus ventas 
de semillas de girasol. 

b. Suponga que los precios de las semillas de girasol caen a US$6 por unidad, 
mientras que los precios del trigo se mantienen estables. ¿Quedará Sam en 
mejores o peores condiciones por esta reducción en el precio? ¿O la situa- 
ción es ambigua? Explique cuidadosamente, utilizando un análisis gráfico. 
Muestre qué para que Sam quede en mejores condiciones por la reducción 
en el precio, debe convertirse en vendedor de trigo y comprador de semillas 
de girasol. 



c. Explique, utilizando los términos efecto ingreso y efecto sustitución, por 
qué el análisis de la parte b difiere del caso usual en el cual una reducción 
del precio incrementa siempre el nivel de utilidad del individuo. 

(Sugerencia: para comenzar este problema, muestre que la restricción 

presupuestal de Sam siempre atraviesa el punto Trigo ~ 200, Semillas de 

girasol : = 100). 

Irene sólo consume pizza y chianti, en proporciones fijas: 2 porciones de pizza 
por cada botella de chianti. Su ingreso actual es de US$100 por semana. 

a. Si la porción de pizza cuesta US$ ly y US$3 la botella de chianti, ¿qué can- 
tidad de cada producto consumirá Irene? 

b. Si la porción de pizza cuesta US$0.50, ¿qué cantidad de cada producto 
consumirá Irene? 

c. Dibuje la gráfica de la curva de demanda (no compensada) de pizza de 
Irene . ¿Por qué esta curva tiene pendiente negativa? 

d. Dibuje la gráfica de la curva de demanda compensada de pizza de Irene, en 
el nivel de utilidad descrito en la parte a. Explique por qué la curva tiene esa 
forma (Sugerencia: ¿la demanda de pizza por parte de Irene muestra algún 
efecto sustitución?). 

e. Dibuje la gráfica de la curva de demanda compensada de pizza por parte de 
Irene, para el nivel de utilidad descrito en la parte b. ¿Cómo se ha desplaza- 
do esta curva desde la posición descrita en la parte d? 

f. Combine las gráficas de las partes c, d y e. ¿Qué concluye usted acerca de la 
relación entre las curvas de demanda compensadas y no compensadas de 
un bien? Explique por qué las curvas se cruzan en donde lo hacen. 

Irving sólo consume pizza y chianti pero, a diferencia de Irene en el problema 
3.8, está dispuesto a sustituir uno de esos productos por el otro. Irving tiene un 
ingreso semanal de US$100. Si la porción de pizza cuesta US$1, y US$3 la 
botella de chianti, él decide consumir 40 porciones de pizza y 20 botellas de 
chianti por semana. 

a. Dibuje la gráfica de la restricción presupuestal de Irving e indique su punto 
de maximización de la utilidad. 

b. Explique por qué la curva de demanda no compensada de pizza de Irving y 
su curva de demanda compensada de pizza debe atravesar el punto 

Precio = US$1, Pizza = 40. 

c. Si los precios de la pizza caen a US$0.50 por porción pero no cambia nada 
más, Irving decide consumir 68 porciones por semana. ¿Cuántas botellas 
de chianti consumirá? 

d. Dibuje la gráfica de la nueva restricción presupuestal de Irving y sus nue- 
vas elecciones de pizza y chianti que maximizan su utilidad. Explique por 
qué la utilidad de Irving se ha incrementado como resultado de la caída del 
precio de la pizza. 
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e. ¿El punto 

Precio = US$0.50, Pizza = 68 

se sitúa en la curva de demanda no compensada de pizza descrita en la 
parte b? 

f. ¿El punto descrito en la parte c se sitúa en una curva de demanda compen- 
sada diferente de aquella descrita en la parte b? Explique. 

310 Los residentes de Uurp solamente consumen costillas de cerdo (X) y Coca- 
Cola (Y). La función de utilidad del residente típico de Uurp se indica como 



Utilidad = U (X, Y) = V'c - U 

En 1996, el precio de las costillas de cerdo en Uurp era de US$1 cada una; las 
Coca-Colas también costaban US$1 cada una. El residente típico consumía 40 
costillas de cerdo y 40 Coca-Colas (en Uurp es imposible ahorrar). En 1997, la 
peste porcina asoló a Uurp y los precios de las costillas de cerdo se elevaron a 
US$4; el precio de la Coca-Cola se mantuvo estable. Con estos nuevos pre- 
cios, los residentes de Uurp consumían 20 costillas de cerdo y 80 Coca-Colas. 

a. Muestre que la utilidad del residente típico de Uurp permaneció estable 
entre los dos años. 

b. Muestre que la utilización de los precios de 1996 indicaría un incremento 
del ingreso real entre los dos años. 

c. Muestre que la utilización de los precios de 1997 indicaría una reducción 
del ingreso real entre los dos años. 

d. ¿Qué concluye acerca de la capacidad de estos índices para medir ios cam- 
bios del ingreso real? 




Demanda 
die mercado 

Cantidad total de un 
bien o servicio 
demandada por todos 
los posibles 
compradores. 



a de demanda 



Relación entre 
la cantidad total 
demandada de un bien 
o servicio y su precio, 
manteniendo constan- 
tes todos los demás 
factores. 
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|m I capítulo 4 describe cómo se "agregan" las curvas de demanda del individuo 
mm para crear la curva de demanda de mercado de un bien. Las curvas de demanda 
de mercado reflejan las acciones de muchas personas y muestran que estas acciones 
se ven afectadas por el precio de mercado. 

Este capítulo también describe algunas maneras de medir la demanda de merca- 
do. Presentamos el concepto de elasticidad y la forma de utilizarla para registrar el 
grado en que la cantidad demandada de un bien cambia, en respuesta a los cambios en 
el ingreso y el precio. 

Curvas de demanda de mercado 

La demanda de mercado de un bien es la cantidad total del bien demandada por 
todos los posibles compradores. La curva de demanda de mercado muestra la 
relación entre esta cantidad total demandada y el precio de mercado del bien, cuando 
todos los demás factores permanecen constantes. La forma y posición de la curva de 
demanda de mercado están determinadas por la forma de las curvas de demanda de 
los individuos del producto en cuestión. La demanda de mercado no es más que el 
efecto combinado de muchas elecciones económicas hechas por los consumidores. 

Construcción de la curva de demanda de mercado 

La figura 4. 1 muestra la construcción de la curva de demanda de mercado del bien X 
cuando sólo hay dos compradores. Para cada precio, el punto en la curva de demanda 
de mercado se encuentra sumando las cantidades demandadas por cada individuo. 
Por ejemplo, con un precio de P* x , el individuo 1 demanda X* y el individuo 2, X*. 
La cantidad total demandada en el mercado a X£ es, en consecuencia, la suma de 
esas dos cantidades: X* = X\ + X* . En consecuencia, el punto X*, P^ es un punto de 
la curva de demanda de mercado D. Los demás puntos de la curva se representan 
de la misma manera. La curva de mercado es simplemente la suma horizontal de la 
curva de demanda de cada individuo. A cada precio posible, nos preguntamos qué 
cantidad demanda cada persona y luego sumamos estas cantidades para llegar a la 
cantidad demandada por todo el mercado. La curva de demanda resume la relación 
ceteris paribus entre la cantidad demandada de X y su precio. Si los demás factores 
no cambian, la posición de la curva permanecerá fija y reflejará la forma en que el 
conjunto de personas responde a los cambios de precio. 
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Una curva de demanda de mercado es la suma horizontal de ias curvas de demanda de ios individuos, A cada precio, la cantidad de 
>:: •• ". • ,perc§ado es la suma de las' cantidades que demanda cada .persona. Por ejemplo, en Pi, la demanda: de mercado es X * + = 

Desplazamientos de la curva de demanda de mercado 

¿Por qué se desplazaría una curva de demanda de mercado? Ya sabemos por qué se 
desplazan las curvas de demanda de los individuos. Para descubrir la forma como 
algún evento podría desplazar una curva de demanda de mercado, debemos encontrar 
primero como este evento hace que las curvas de demanda de los individuos se 
desplacen y, luego, comparar la suma horizontal de estas nuevas curvas de demanda 
con la anterior demanda de mercado. En algunos casos, la dirección de un 
desplazamiento de la curva de demanda de mercado es razonablemente predecible. 
Por ejemplo, utilizando nuestro ejemplo de dos compradores, si los ingresos de ambos 
se incrementan y ambos consideran a X como un bien normal, tenemos que la curva 
de demanda de cada persona se desplazaría hacia fuera. Por tanto, la curva, de demanda 
de mercado también se desplazaría hacia fuera. A cada precio, se demandaría más en 
el mercado porque cada persona podría comprar más. Esta situación, en la que un 
aumento general en los ingresos incrementa la demanda de mercado, se ilustra en la 
figura 4,2. La aplicación 4. 1 , Impuestos a la renta y al consumo, muestra cómo se 
puede utilizar esta noción para estudiar los efectos de las reducciones de impuestos 
aunque, como suele suceder en economía, la historia no es tan sencilla como parece. 

En algunos casos, la dirección en que se desplaza la curva de demanda de mercado 
puede ser ambigua. Por ejemplo, supongamos que el ingreso de una persona se 
incrementa pero el de una segunda persona se reduce. La ubicación de la nueva curva 
de demanda de mercado depende ahora de los desplazamientos relativos de las curvas 
de demanda de los individuos que ocasionan estos cambios del ingreso. La curva 
podría desplazarse hacia adentro o hacia fuera. 

Lo que resulta cierto para nuestro sencillo ejemplo de dos personas también se 
aplica a grupos mucho más grandes de consumidores, quizás incluso a toda la 
economía. En este caso, la demanda de mercado resume el comportamiento de todos 
los posibles consumidores. Si el ingreso personal de Estados Unidos se incrementara 
en conjunto, el efecto sobre la curva de demanda de pizza dependería en gran parte de 
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Un incremento en el ingreso de cada individuo hace que su curva de demanda de X se desplace hacia afuera (suponiendo que X 
es un bien normal). Por ejemplo, en P y el individuo 1 demanda X ** en vez de X La curva de demanda de mercado se desplaza 
hacia afuera hasta D\ Se demandaba X* a un precio P ^ antes del incremento del ingreso. Ahora se demanda X** (=x;*+xr). 



que los aumentos de ingreso lleguen a personas a las que les gusta la pizza o a perso- 
nas que nunca la consumen. Si los aumentos de ingreso llegaran a quienes les gusta la 
pizza, la demanda de mercado de pizza en los Estados Unidos se desplazaría conside- 
rablemente hacia fuera. Cambiaría poco si los aumentos de los ingresos llegaran a 
quienes no les gusta la pizza. 

Un cambio en el precio de otros bienes (Y) afectará también la demanda deXen 
el mercado. Si el precio de Y se incrementa, la curva de demanda de mercado de X sé 
desplazará hacia fuera si la mayoría de compradores consideran a X y Y como susti- 
tutos. Por otra parte, un incremento del precio de Y hará que la curva de demanda de 
mercado de X se desplace hacia adentro, si la mayoría de personas considera los dos 
bienes como complementos. 

Una palabra sobre notación y términos 

Por lo general, en este libro sólo examinamos un mercado. Para simplificar la 
sugereneiaeión, utilizamos la letra Q para indicar la cantidad demandada de un bien 
(por semana) en este mercado, y la P, para indicar su precio. Cuando dibujamos una 
curva de demanda en el plano Q, P, suponemos que todos los demás factores que 
afectan la demanda permanecen constantes. Es decir, se supone que el ingreso, el 
precio de los demás bienes y las preferencias no cambian. Si uno de estos factores 
cambiara, la curva de demanda probablemente se desplazaría. Como en el caso de las 
curvas de demanda de los individuos, el término "cambio en la cantidad demandada" 
se utiliza para indicar un desplazamiento a lo largo de una determinada curva de 
demanda de mercado, y el término "cambio en la demanda" para indicar un 
desplazamiento de toda la curva. 

Elasticidad 

Los economistas, con frecuencia, necesitan mostrar cómo los cambios en una variable 
afectan a alguna otra variable. Preguntan, por ejemplo, ¿cuánto afecta un cambio en 
el precio de la electricidad la cantidad demandada de ésta?, o ¿cómo afecta un cam- 
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obviamente: por los; impuestos que deben pagar* Debido, a . 
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renta "se. aplica prácticamente a todos los., ingresos,., los. . 
tmbajadorés iiuriéa' reciben sus ingresos brutos, -sino una 
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En la. -década de 195Q, Milton Friedman fue üüdtde los : 
, priínexo& '€^:Qnpínistas;que reconocieron que' la decisión de 
consumo de :un& persona no se basaba simplemente. en; -su 
. íngreso,eorrieftte!. Sostenía Friedman. que estas. decisiones 
' m basan "en una -visión a más largo plazo, del poder de. compra 
de una , .per.s0.^a/Los incrementos o disminuciones." 
temporálesdél -ingreso tienen poco efecto, cu- el gasio del 
constnríidor, que está determinado, solamente por unos.. 
h4Wtei;;qüeVc:áT^ ; bi¿íi' lentamente, Bn cambio, iar¡ 
ñuctuacionés tempoTales del ingreso se reflejarán" 
iionTialmente en ::increm.ení o disminuciones ee el ahorro. 
La noción dé Friedman,. entonces, es' que la demanda "de 
bienes por part$;^4j^ividuo • (y, • en consecuencia, la 
demanda ■ de nietcaidóX se basa en un concepto' dé' ingreso ■ 
permanente, .a: dfrgo plazo. Este concepto se utiliza 
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"Una dé las implicaciones de la hipótesis del" ingreso perma- 
nente es que a modificaciones temporales de ios impuestos . 
-digamós v "sóló;.por un año- tendrán muy -poco; (o ningún) , 
efecto., en -ta detlntoda de bienes de consumo. Los datos dis- 
ponibles tienden a apoyar esta suposición. Por ejemplo, la 
administración; Nixon- impuso una sobretasa temporal al 
impy esto . d^; renta entre-' 1968 y 1969, pero muchos investí- 
gadores;encontr#i*on que el impuesto no había tenido prác- 
ticamente ningún efecto sobre el gasto real de los consumi- 
dores. De manera-.^ administración Ford,. 
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Eridi)i.¡iáai áa lm ombíét ' ■ . s>=^^^ ; i?^ 

; 'ÍZ^ 

RonaidReag^^^ 

del' ímpnesto '.de - renta, peró,'é$tas debian^ser '..gradual.eí: : ; 
durante tres años, entre 1982 y 1984. Si 1 ai perdón 'as;í 
hubieran, creído realmente que las rebajas eranperinanentes "" 
habrían gastado má$ : tanpronto. como se&niroi^ron en,.I9SÍ , 

iban, a^erii^te^ en su. totalidad, Bígasto . 

dores s.e. conyencieron-de qú^ las rebajas -eran realcs.;JL^ 
. suerte quiso qué ese año fuera el de la reelección de;Reagan; v ' 

de "Geo?ge'Sus&'<fe^ de 'lean mis ' 

labios", y de elevar los impuestos en 1990: La; caída casi-"; 

Quizás : it^nicairéníe ; <o : "info.rtunadamenteK esta recesión^ ; 
más que cualquier otra cosa» fue lo <|u$ llevó a. qu^Busttno- 
fuera reelegido; La estabilidad general dé las taras tributarias 
durante el restp de la década <le 1990 dio estabilidad ai con- 
sumo: y ayudó- a promover .-un; largo- periodo " de. : expansión. 

L . Si lasdecisioiiéí dé gasíóde ios conáiíOiidores- se basan " 
en uíi^ noción de ingreso- permanente "a: largo plazo-, 
¿como enfrentan las íltietuaciones de sus ingresos acorto 
plazo? ¿No están limitados por : sus ingresos reales en lo" 

:::;:;: : ¡-: : : ^ 

2- "; ¿Qué tipos de decisiones de gasto piensa usted se basar 
en perspectívas-.de '.mgresos^a.;Iargo plazo?" ¿Qué tipos 
de decisiones de gasto 'responden probablemente a 

., señales a corto pfeo. en,fe,ingresos?, , ; .. , , ;, : 
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demanda pueaede§||^ 
dé-su desplazamiento itá^fti^^ 



bio en los ingresos el gasto total en automóviles? Uno 
de los problemas que surgen al determinar estos tipos 
de efectos es que los bienes económicos se miden en 
unidades diferentes. Por ejemplo, la carne se vende nor- 
malmente por libras mientras que las naranjas general- 
mente se venden por docenas. Un alza de US$0.10 por 

liHrí! Í»T1 í»l r\t-i=»r»ir\ lo r*rnrt\c* ^-.-.^ «»» : 
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mo se redujera en dos libras por semana, y un alza de 
US$0.10 por docena en el precio de las naranjas podría 
hacer que las compras de naranjas disminuyeran en 
media docena por semana. Cuando dos bienes se miden 
en unidades diferentes, no podemos hacer una compa- 
ración simple entre ellos para determinar cuál es más 
sensible a los cambios en su precio. 

Para hacer estas comparaciones, los economistas uti- 
lizan el concepto de elasticidad. En general, la elastici- 
dad de la variable B respecto a los cambios en la varia- 
ble A se define como el cambio porcentual en B ocasionado por un cambio del 1% en 
A. La elasticidad es adimensional: compara un porcentaje con otro y las unidades 
desaparecen. En nuestro ejemplo de la carne y las naranjas, un alza en el 1% del 
precio de la carne podría llevar a una reducción del 2% en la cantidad comprada, 
mientras que un alza en el 1 % en el precio de las naranjas podría llevar a una reduc- 
ción de sólo un 1 % en la cantidad comprada. Las compras de carne, en este ejemplo, 
son más sensibles al precio que las compras de naranjas. El hecho que la carne y las 
naranjas se midan en unidades diferentes deja de ser un problema. 
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'>;.'. :■ triado comi^ 

... dsn 2 millones úú fibras .rnás; a cada pitai&v 'g;íJ 

.g r ;'te;nj3ticia de que lanuei moscadá cura efe' :> 
restedo común lleva a que las parlonas estén: 

|§ dispuestas a pagar US$1 más por libra por cada 
cantidad posible. :-y;«-:^>¿:$ 



Medida del cambio 
porcentual en una 
variable ocasionado 
por un cambio de 1% 
en alguna otra 
variable. 



Elasticidad prtóol 



en la cantidad 
demandada de un 
bien, en respuesta 
aun cambio de 1% 
en su precio. 



Elasticidad precio de la demanda 

Aunque existen muchas aplicaciones diferentes de la elasticidad en este libro, quizá, 
ia más importante sea la elasticidad precio de ia demanda. Los cambios en P (pre- 
cio de un bien) llevarán a cambios en Q (cantidad comprada de éste), y la elasticidad 
precio de la demanda mide esta relación. Específicamente, la elasticidad precio de la 
demanda (e„ D ) se define como el cambio porcentual en la cantidad, en resouesta a un 
cambio del l% en el precio. En términos matemáticos: 

Elasticidad precio de la demanda ^ e_^ Cambio porcentual en Q f ¿g 

v " Cambio porcentual en P ~ ' 

La elasticidad muestra cómo cambia Q en términos porcentuales, en respuesta a un 
cambio porcentual en P. Dado que P y O se desplazan en direcciones contrarias (ex- 
cepto en el raro caso de la paradoja de Giffen), e QP será negativa 1 . Por ejemplo, un 



Algunas veces, la elasticidad precio de la demanda se define como el valor absoluto de la definición de la 
ecuación 4. 1. Al utilizar esta definición, la elasticidad nunca es negativa; las curvas se clasifican como elásticas, 
de elasticidad unitaria o no elásticas, dependiendo de si e OJp es mayor, igual o menor que i . Usted debe reconocer 
esta distinción, pues no existe una utilización coherente en la literatura económica. 



Valor de e Q P en un punió 
de la curva de demanda 



Terminología para la curva 
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Elástica 

Elasticidad unitaria 



valor de e Q P de -1 significa que un aumento del 1% en el precio lleva a una disminu- 
ción del 1% en la cantidad, mientras que un valor de e QP de -2 significa que un alza 
en el 1% del precio hace que la cantidad se reduzca en un 2%. 

Valores de la elasticidad precio de la demanda 

Con frecuencia» se hace una distinción entre los valores de e QP inferiores, iguales o 
superiores a -.-I. La tabla 4.1 enumera los términos utilizados para cada valor En el 
caso de una curva elástica (e QiP es inferior a -1), un incremento del precio causa una 
disminución en la cantidad más que proporcional. Si &q,p= ~3, por ejemplo, cada 
aumento del 1% del precio hace que la cantidad disminuya un 3%. Para una curva de 
elasticidad unitaria (e QP es igual a.-l), un incremento del precio produce una reduc- 
ción de la cantidad en la misma proporción. En el caso de una curva inelástica (e Q P es 
mayor que -1), el precio se incrementa proporcionalmente más de lo que la cantidad 
disminuye. Si e Qi p == -0,5 un alza del 1% en el precio hace que la cantidad se reduzca 
sólo en 0,5%. Por tanto, en términos generales, si una curva de demanda es elástica, 
los cambios del precio a lo largo de la curva afectan la cantidad de manera considera- 
ble; si la curva es inelástica, el precio tiene poco efecto sobre la cantidad demandada. 

Elasticidad precio y forma de la curva de demanda 

Con frecuencia clasificamos la demanda de bienes en el mercado por sus elasticidades 
precio de la demanda. Por ejemplo, la cantidad demandada de servicios médicos es, 
sin duda, muy inelástica. La curva de demanda de mercado aquí puede ser casi vertical, 
mostrando que la cantidad demandada no es sensible a los cambios del precio. Por 
otra parte, los cambios del precio tendrán un mayor efecto sobre la cantidad demandada 
de un tipo determinado de dulce (la demanda es elástica), Aquí, la curva de demanda 
de mercado sería relativamente plana. Si el precio de mercado cambiara incluso 
ligeramente, la cantidad demandada cambiaría considerablemente, debido a que las 
personas compraría otros tipos de dulces. 

Elasticidad precio y efecto sustitución 

El análisis de los efectos sustitución e ingreso del capítulo 3 nos ofrece una base 
teórica para juzgar cuál podría ser el tamaño de la elasticidad precio de ciertos bienes. 



Los bienes que tienen muchos sustitutos cercanos (marcas de cereal para el desayu- 
no, autos pequeños, marcas de calculadoras electrónicas, etc.) están sujetos a gran- 
des efectos sustitución, ocasionados por un cambio en los precios. En el caso de 
estos tipos de bienes, podemos presumir que la demanda será relativamente elásti- 
ca (e QP < -1). Por otra parte, los bienes que tienen pocos sustitutos cercanos (agua, 
insulina y sal, por ejemplo) tienen pequeños efectos sustitución cuando su precio 

bios en los precios (e QJP > -1; es decir, e Q P está entre y -1). Naturalmente, como ya 
mencionamos, los cambios de precios también producen efectos ingreso en la canti- 
dad demandada de un bien, los cuales debemos considerar para evaluar completa- 
mente el tamaño probable de las elasticidades precio generales. Aún más, dado que 
los cambios en los precios de la mayoría de bienes sólo tienen un pequeño efecto en 
los ingresos reales de los individuos, la existencia (o inexistencia) de sustitutos es 
probablemente el principal determinante de la elasticidad precio. 

Elasticidad precio y tiempo 

Las sustituciones en las elecciones de consumo pueden requerir algún tiempo, 
cambio de una marca de cereal a otra puede tardar sólo una semana (al terminar de 
consumir la primera caja), pero el cambio de un tipo de combustible para calentar la 
vivienda a otro puede tardar más años, debido a que es necesario instalar un nuevo 
sistema de calefacción. Ya vimos en la aplicación 3.4, Precios de la gasolina y auto- 
móviles, que las tendencias de los precios de la gasolina pueden tener poco impacto a 
corto plazo porque las personas ya tienen auto y necesidades de viajar relativamente 
fijas. Sin embargo, a más largo plazo, existe una clara evidencia que las personas 
cambiarán el tipo de auto que conduce, en respuesta a los precios de la- gasolina. Por 
tanto, en términos generales, podría esperarse que los efectos sustitución y las elasti- 
cidades precio relacionadas sean mayores cuanto mayor sea el periodo de tiempo que 
la gente tenga para cambiar su comportamiento. En algunas situaciones, es importan- 
te hacer una distinción entre las elasticidades precio de la demanda a corto y a largo 
plazo, puesto que el concepto del largo plazo puede mostrar respuestas mucho mayo^ 
res al cambio de precios. En la aplicación 4.2, Fidelidad a la marca, examinamos 
algunos ejemplos en los que esta distinción puede ser muy importante. 

Elasticidad precio y gastos totales 

La elasticidad precio de la demanda puede utilizarse para evaluar cómo cambian los 
gastos totales en un bien, en respuesta a un cambio en el precio. Los gastos totales en 
un bien se encuentran multiplicando el precio del bien (P) por la cantidad comprada 
(Q). Si la demanda es elástica, un incremento deí precio hará que los gastos totales se 
reduzcan. Cuando la demanda es elástica, un incremento porcentual dado en el precio 
es más que contrarrestado en su efecto sobre el gasto total por la gran reducción 
resultante en la cantidad demandada. Por ejemplo, supongamos que las personas 
actualmente compran 1 millón de automóviles a US$10,000 cada uno. Los gastos 
totales en automóviles ascienden a US$10 mil millones. Supongamos también que la 
elasticidad precio de la demanda de automóviles es de -2 Ahora, si el precio se 
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cióA: : $otfma^oms. durante los intervalos a largo, plazo ' 
" 'qpe duráoíe los: de "corto -plazo es que los individuos desa- 

ejempló/cúandó se enfrentan a una variedad de marcas del 
mismo pfóducto básico, los individuos; pueden desarrollar 
"fidtfdad iuina rn^rca determinada y comprarla regularme^-- 
t0/Este;eo*npoitámi^^ tiene sentido porque el individuo 

".marca.incjuao piando existen diferencias de precio a corto 
plazo. Sm:eniMrgo ? a largo plazo, las diferencias de precio 
pueden -tentara los- compradores a ensayar otras marcas; y, s 
en consecuencia; estos modifican' sus fidelidades;:.;;" "";■■';. 

La 'Competencia entre 1 fabricantes de autos norteamerica- 

■:;|y^ 

en la S^^^iAtií^s de I a década de . 1 980, los nortéame- 
;ri;caaos. d0mostraban. una enorme, fidelidad hacia los ; 
; automóviles fabricados en Estados Unidos/Repetir las com- 
prás.' d6;ía : \ misma ..marca era un patrón generalizado. A co- 
mienzos de la década de 1970, los automóviles japoneses 
comenzaron, a ineursionar en el mercado norteamericano 
con base en el precio. Los menores precios de los autos 
japoneses convencieron finalmente a los norteamericanos 
. de comprados. Satisfechos con su experiencia, en la dé- 
cadadr|:980 ? muchos estadounidenses desarrollaron 1> ' 
delidad: : hacia las marcas- japonesas. .Esta ■ ñdelidad se vio ■ 

ron. especialmente -glandes a mediados de" la década dé 1 98& 
Aunque los fabricantes de autos de Estados Unidos pare- 
cieron cerrar la brecha de la calidad en la década de 1990, 
la persistencia de la fidelidad hacia -los autos japoneses ha 
■ flecho -muy difíéil qnerecuperen su- participación en el mer- 
cada Según un cálculo, los autos estadounidenses tendrían ■ 
que' v^dtóe 'eh. aproxímadainente US$1,600 menos que 
los japonesas, con el fin de estimular a ios compradores de 
autos japoneses para que los cambiaran por estos 1 . 



Licencias de 



de marca 



Las ventajas de la fidelidad a la marca no se han perdido 
pára los comerciaiizadores/innovadores. Algunas marcas 
" registradas, famosas, cómo Coca-Cola, Harley-Davidson.o 
Mickey iMfdusp de Disney, se; han aplicado a productos muy 
:diferentes : de los originales. Por ejemplo,. Coca-Cola 
concedió por un tiempo M licencia de su nombre y símbolo 
a fabricantes de. camiseta .y dejeans* con la esperanza de 

. que esto diferenciara los" productos de sus competidores ge- 
néricos. De manera similar,. Mickey Mouse es una de las 
más populares: marcas registradas en el Japón y aparece en 
productos convencionales (relojes y fiambreras) y no con- 
vencionales (bolsos y corbatas); 

La economía que se ■encuentra detrás de estos movi- 

; ■ mientos es clara. Antes del otorgamiento- de la licencia, los 
productos son prácticamente sustitutos perfectos y los 
consumidores se-desplazan fácilmente entre los diferentes" 

. fabricantes. El otorgamiento de la licencia crea alguna -sen- 
sibilidad al menor precio del producto de marca, de manera 

■ que los productores pueden; cobrar más,. sin perder todas' 
.sus.. ventas,. Los grandes derechos pagados a Coca-Cotóp 
Disney. Micteel^Jprdán o a la Liga Mayor de Béisbol pro-- 

>:^ 

: : -tm^|H|;|i 

;;fg^ 

i- ¿La velocidad .a la cual: las. diferencias; de' precios 
erosionan las fidelidades a las marcas depende de la fre- 
" c-uenciá con laque'seeorripran los productos? ¿Porqué" 

:w>:de automóviles "que para las; marcas de crema dental?;:.' 

■2>'" "¿Por qué. las personas :£^^ licencia 
cuando podrían comprar maroás genéricas a precios" 
mucho menores? ¿La obsenfacion ,dé--q«e las personas 
pagan 50% más por los zapatos Nike respaldados por la 
estreila.de baloncesto Michael Jordán que por unos 
zapatos idénticos sin nombre viola los supuestos de 

; ::: ;|:-;' ; to 
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incrementa a US$11,000 (un incremento del 10%), la cantidad comprada caería a 
800,000 autos (una caída del 20%). Los gastos totales son ahora de US$8,800 millo- 
nes. Dado que la demanda es elástica, el incremento en el precio hace que los gastos 
totales se reduzcan. Este ejemplo puede revertirse fácilmente para mostrar que si la 
demanda es elástica, una caída del precio hará que los gastos totales se incrementen 
En este caso las ventas adicionales generadas por la reducción del precio compensan 

m. vjviw^ív, wi¿unuo pxv/viwyiAJAOtf uv. oull¥V<Ut liaiJ 

descubierto que pueden incrementar sus ingresos totales vendiendo a precios reduci- 
dos. Los usuarios adicionales, atraídos por los bajos precios, compensan esta baja de 
precios. 

Si la demanda es de elasticidad unitaria (e Q P = -1), los gastos totales permanecen 
estables cuando los precios cambian. Un desplazamiento de P en una dirección produce 
un desplazamiento proporcional exactamente opuesto de Q, y el total del precio por 
la cantidad permanece fijo. Incluso si los precios fluctúan de manera considerable, el 
gasto total en un bien cuya demanda es de elasticidad unitaria no cambia nunca. 

Finalmente, cuando la demanda es inelástica, un alza en el precio hará que los 
gastos totales se incrementen. Un aumento del precio en una situación inelástica no 
produce una reducción muy grande de la cantidad demandada, y los gastos totales se 
incrementarán. Por ejemplo, supongamos que las personas compra 100 millones de 
bushels de trigo por año a un precio de US$3 por bushel. Los gastos totales en tri¿b 
son de US$300 millones. Supongamos también que la elasticidad precio de la demanda 
de trigo es de -0.5 (la demanda es inelástica). Si el precio del trigo se incrementa a 
US$3.60 por bushel (un incremento del 20%), la cantidad demandada caerá en 10% 
(a 90 millones de bushels). El resultado neto de estas acciones es el incremento de los 
gastos totales en trigo de US$324 millones. Dado que la cantidad demaridada de trigo 
no es muy sensible a los cambios de precio, los ingresos totales se incrementan, debi- 
do a un aumento del precio. Este mismo ejemplo podría revertirse para mostrar qué, 
en el caso de la demanda inelástica, los ingresos totales se reducen por un descenso 
del precio. La aplicación 4.3, Volatilidad de los precios agrícolas, muestra que la 
demanda inelástica a veces puede dar lugar a precios inestables. 

La relación entre elasticidad precio y gastos totales se resume en la tabla 4.2. 
Usted debería reflexionar sobre la lógica de cada entrada de la tabla, para obtener un 
conocimiento operativo del concepto de elasticidad. Estas relaciones se utilizan muchas 
veces en ios capítulos siguientes. 

Curvas de demanda y elasticidad precio 

La relación entre una curva de demanda particular y la elasticidad precio que presenta 
es relativamente complicada. Aunque es común hablar de la elasticidad precio de la 
demanda de un bien, este uso comunica la falsa impresión de que la elasticidad precio 
tiene necesariamente el mismo valor en cada punto de la curva de demanda. Una 
manera más exacta de hablar es decir que "a los precios vigentes, la elasticidad precio 
de la demanda es..." y, en consecuencia, dejar abierta la posibilidad de que la 
elasticidad pueda adoptar otro valor en un punto diferente de la curva de demanda. 
En algunos casos, esta distinción puede no ser importante porque la elasticidad precio 
de la demanda es esencialmente la misma en el rango de demanda que se está exami- 



a^ifíeiástKa, Istó^parti^u^^ ¡ 
cultivos : báísi?0S. como el -trigji¿ -fiípafe 'y la- soya,- -UmÁm- 
portante Implicación .ctó esta inctestícidad^es: que incluso" 
cambios' : peqtieños-eír la oferta* producidos 'en ocasiones 
por patronc^. ciimáticos," pueden tener grandes . efectos en 
ios precios ■de Jo^ cultivos.. Esta volatilidad-dé los/precios 
;.l|^ 

;yes;;áé;;K;ító 

El reconocimiento^ económico fundamental de- 

la agricuiíurap acerca de la influen- 

cia' del clima sobre el bienestar de los agricultores. El "buen" 
elima puede producir cosechas abundantes y precios abis- 
malmenteb^o^mientras que el "mar clima -(moderado) .. 
puede dar. como; resultado unos precios atractivamente al- 
tos/ Por ejemplo, la interrupción, relativamente, modesta, 
de "la oferta de granos en los Estados Unidor acomíenzos 
de la d&ádá dé 1:970, produjo una explosión de los precios ; 
agrícolas; Los ingreso$ de los agricultores se incrementa- 
ra ón/más. de . 40% durante un corto periodo de dos años. / 
"jSétos ih¿teá0íí. volvieron- a disminttír cuando retomaron |q$ ' 

■ Esta situación paradójica también da. corno^- resultado -. 
■algunas-patici^;fengafío"sás acerca de sequías l0cali£ada$. 
Los reporteros de televisión usualmente -cubren.:estas. seguías. . 
mostrándole, ai; televidente las espigas de mafe marchitas^ ■■ 
dando la impresión de que todos Iqs cultivos; están 
devastados,. Esto es indudablemente cierto para el agricultor 
cuyo terreho-.seco se está mostrando (apnque este puede, 
tener tamfiiéri;. tórrenos irrigados en la vecindad). Pero, ta 
historia .ítiás coinún de las sequías lócales es que los , 
incrementos v eü los precios que éstas ocasionan beneficiase 
ala mayoría de agricultores situados fuera del área aleda- 
ña, una historia -que casi nunca se cuo^;-'; : ^ 

Auge y piebri a fínalep . v:¡^ 
de la década de 1390 - : 

Desde ei /New Deal de la década de ISgOvla Yolalilidad de 
los precios agrícolas en los Estados Unidos se" moderó - 
gracias a una variedad de esquemas federales deprecios d$ ■ 
sustentación. Estos esquemas operaban de dos maneras. En. 
primer lugar, a -través de diferentes, restricciones. de área, 

pagaba a los agricultores para que mantuvieran terrenos 



■ ociosos. Una 1 segunda: manera de sostenerlos precios eran,; 
las; compras. directas de las- cosechas por parte del;. gobier- 
no. Mediante la manipulación de las compras y ventas de; 
las- .reservas de granOí/eí- gobierno- podía atenuar cualquier; 
oscilación -fuerte dé los precios. Todo esto terminó en Í996, 

'con, ta aprobación : de;la-Ley Federal de-Reforma y 
-Mejoramiento de láÁgricultü.ra-(FAlR, Federal Agricultura! ■ 

" Improvement and feform),. "Esta. ley redujo bruscamente la 

. intervención del gobietiK> en los mercados; agrícolas. Esto, 
no sólo generó ;unos gr&rtd$s incrementos' de la producción 
y la productividad agrícolas» sino que también incrementó 

; la volatilidad de ios precios agrícolas. ■ - 

La primera reacción a la aprobación de la Ley FAIR fue 
un gran incremento én el área cultivada. Los agricultores; 
tenían buenas razones para estar optimistas; las demandas 
enormemente incrementadas de las.exportaciones agrícolas 

, en los Estados Unidos dieron come resultado altos precios 
en 1996 y 1997. Los precios del maíz llegaron a una cifra 
inaudita de casi US$5.00 por bushel, por ejemplo, y los 

' ingresos de los agricultores se elevaron. ■ 

Sin embargo, los buenos tiempos no duraron mucho. El; 
declive de las economías asiáticas, junto con la influencia^ 
de la abundante producción de cultivos, llevaron a una, 
brusca disminución-;. delo^ 'precios agrícolas en 199S. En: 

■ sep-tiembre ; de ; : 1:99:8;' los"- precios- del maíz habían caído- por: 
debajo/de U$$ : 2;&ü : por bus-hel. Los ingresos de \os~. 
agricultores disminuyeron en casi US$10 mil millones desde 

. .1997. Un, proyecto de ley .apícola de áyuda.de emergencia.; 
se Aprobó en el Congreso a finales de 1998, y algunos ob~ 
- servidoras clamaron por los: buenos viejos tiempos de los-' 
precios .de -sustentación del gobierno, La naturaleza de la - 
determinación de precios en los mercados agrícolas su- 
giere que este -anhelo continuará cuando- los precios se 

;iiidu0Qiri¿:;;;¿í;v 



■,',;.. buena y mala p.ára'Jp$ : agricultores. Dado que a los 
:;/ : ' periodos de precios bajos suelen seguir periodos de altos /. 
;.; ; precios, el bienestar a largo plazo de ios agricultores es ; 
. ;;,; difícil de percibir. ¿i^s; agricultores estallan m mejores- 
; condiciones si ios precios tuvieran fluctuaciones 
menores alrededor de los- mismos niveles de. tendencia?; 

2, ■; ¿Gómo.pódríán modificarse las fluctuaciones de la.de- "" 
; "■■ >' ;;■::' ; manda externa de cosechas de -los. Estados Unidos? ¿Es- ' 
;; tas fluctuaciones barita más volátiles los precios de las 

;;:;::;/;;;:/;■' cosechIÉ 
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Si la demanda es 



En respuesta 
a un incremento 
en e! precie, los gastos 



En respuesta a una ; 
rediiocióti en el precie, 

- ios gastos. 



Elástica 

De elasticidad unitaria 
Inelástica 



Disminuirán 

No cambiarán 

Se incrementarán : ; 



Aumentarán 
No cambiarán 
Disminuirán 



nando* En otros casos, la distinción puede ser importante, especialmente, cuando se 
están considerando grandes desplazamientos a lo largo de una curva de demanda. 



Curvas de demanda lineales y elasticidad precio 



Probablemente, el ejemplo más importante de esta advertencia acerca de las 
elasticidades se presente en el caso de una curva de demanda lineal (línea recta). 
Cuando nos desplazamos a lo largo de esta curva, la elasticidad precio de la demanda 
cambia siempre de valor En los niveles de precios altos, la demanda es elástica; es 
decir, una disminución del precio incrementa la cantidad comprada más que 
proporcionalmeníe. Por otra parte, con precios bajos, la demanda es inelástica; una 
mayor reducción del precio tiene un efecto proporcional relativamente pequeño en la 
cantidad. 

Este resultado puede mostrarse más fácilmente con un ejemplo numérico. La 
figura 43 ilustra una curva de demanda en línea recta (lineal) de walkmans, Al exa- 
minar el cambio de la elasticidad de la demanda a lo largo de esta curva, supondre- 
mos que tiene la forma algebraica siguiente: 

■ Q = 100-2P, [4.2] 

siendo Q la cantidad demandada de walkmans semana y P su precio. La demos- 
tración sería la misma para cualquier otra ecuación li- 
neal que elijamos. La tabla 4.3 muestra algunas combi- 
naciones de precio y cantidad que se sitúan en la curva 
de demanda, y esos puntos también se reflejan en la fi- 
gura 4.3. Cabe anotar, en particular, que la cantidad de- 
mandada es cero para precios de US$50 o más. 

La tabla 4,3 también registra los gastos totales en 
walkmans (P * Q) representados por cada uno de los pun- 
tos situados sobre la curva de demanda. Estos gastos 
también están representados por las áreas de los dife- 
rentes rectángulos de la figura 4.3. Pata los precios de 
US$50 o más, los gastos totales son cero. Independien- 
temente de cuán alto sea el precio, si no se compra nada, 
los gastos totales son iguales a US$0. Cuando los pre- 
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Productor; 1 {propietario de un: cine}: íftfe^&Sv; 
m\ár\ om siempre vacías: ¿un mevmi^mó ^ - 
>;4as boletas ma ayuciá^ 



Proúmtór 2 (propietaria de uná éstaclón de 
gasolina^: ei, estado acaba de aumentar ¡os im- 
puestos a la gasolina en US$0; 10: ¿cómo defc>0 
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< * una enrvs-á# demanda" 1 



Precio 
piares} 




# 50 00 



Cantidad de walkmam 



Una cum dg demanda en línea recta es elástica en su porción superior e inelástica en su porción 
Inferior, fcsta relación se ilustra considerando cómo cambian tos gastc^totáfes^'^difeién^ - 
punios de la curva de demanda. ^¡ i >^^X4^i^^ :: :' 



TABLA 4.3 



Pmmo, cantidad y gastos totales en 'w&kmand 
par* ta función de mmmém Q = 100~2F 



!l¡:i ; 



Precio (P) 


Cantidad (Q) 


Gastos totolas (P x Q) 






iÉjtli^:: . Éilíii • ; 


40 




800 


30 


' 40 :-^»»: 


Sfii;:*::?? ■ 1 .200 áí £2 






»¥:>';'' 1.250 v>>#*í 


20 .. 




1.200 


ío'-vícU-':, 




800 


»<v- : ;íu. 








cios son inferiores a US$50, los gastos totales se incrementan. En P = 40, los gastos 
totales son de US$800 (US$40 • 20), y para P = US$30, la cifra aumenta a US$1,200 
(US$ 30 • 40). 

Para unos precios relativamente altos, la curva de demanda de la figura 4. 3 es 
elástica; un descenso del precio produce unas ventas adicionales suficientes para 
incrementar los gastos totales. Este incremento en los gastos totales comienza a ser 
más lento cuando el precio disminuye aún más. De hecho, los gastos totales alcanzan 
un máximo a un precio de US$25. Cuando P = US$25, Q = 50, y los gastos totales son 
de US$1,250. Para unos precios inferiores a US$25, las reduccionesdel precio hacen 
que los gastos totales disminuyan. En P = US$20, los gastos son de US$1,200 (US$ 
20 • 60) mientras que en P = US$10, éstos son sólo de US$800 (US$10 ■ 80). Con 
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estos precios menores, el incremento en la cantidad demandada ocasionado por un 
descenso adicional del precio simplemente no es lo suficientemente grande para com- 
pensar el descenso del precio, y los gastos totales disminuyen. 

Esta relación es bastante general. Con unos precios relativamente altos, sobre una 
curva de demanda lineal, la demanda es elástica (e QP < -1). La demanda es dé 
elasticidad unitaria (e QP = -1) a un precio equidistante entre US$0 y el precio al cual 

demanda tiene elasticidad unitaria a un precio de P = US$25. Por debajo de ese precio, 
la demanda es inelástica. Las reducciones adicionales del precio disminuyen realmente 
los ingresos totales. 

Debido a esta propiedad de las curvas de demanda lineales, cuando se utilicen, es 
especialmente importante anotar claramente el punto en que se va a medir la elastici- 
dad precio 2 . Al examinar los datos económicos de esa curva de demanda, la distin- 
ción puede no ser relativamente importante si el precio que se está examinando no ha 
cambiado mucho durante el periodo analizado, pero si el análisis se está efectuando 
durante un periodo de cambio sustancial en el precio, debe considerarse la posibili- 
dad de que la elasticidad pueda haber cambiado. 

Curva de elasticidad unitaria 

Supongamos que, en lugar de estar caracterizada por la ecuación 4 2, la demanda de 
walkmans adopta la forma siguiente: 

Q=^ [4.3Í 

Como indica la figura 4.4, la gráfica de esta ecuación es una hipérbola y no una línea 
recta. En este caso, P * Q = 1 ,200, independientemente del precio. Esto puede verificarse 
examinando cualquiera de los puntos identificados en la figura 4.4. Dado que los 
gastos totales son constantes en cualquier parte a lo largo de esta curva hiperbólica de 



El cambio de la elasticidad precio a lo largo de una curva de demanda lineal puede mostrarse algebraicamente de 
ía manera siguiente. Supongamos que tenemos una curva de demanda de la forma: 

Q-a-bP [i] 

Debido a que 

AQ 

e _ Q _ AQ P 

p 

En el caso de la curva de demanda de la ecuación i, 

Para un P grande, P/Q es grande y e 0iP es un numero negativo grande. Para un P pequeño, P/Q es pequeño y e j> 
es un número negativo pequeño. La ecuación ii proporciona un medio conveniente para calcular e Q>P ; utilice dos 
puntos de la curva de demanda para construir o deducir la pendiente de la curva, b, luego multiplique por P/Q 
para el punto examinado. De manera alternativa, la ecuación ii puede utilizarse para obtener -b (la pendiente de 
la curva de demanda) si e QJ >, P y Q son conocidos. 
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FIGURA 4.4 



■ Precio 
(dólares) 




Cantidad 
üBwalkmans 
por semana 

Esta curva hiperbólica de demanda tiene una elasticidad precio de la demanda de -1 en toda su longitud. Esto se indica por el r 
hecho de que ios gastos totales en walkmans son idénticos (US$1 ,200) en cualquier punto de la curva. 



demanda, la elasticidad precio de la demanda es siempre -1 . En consecuencia, éste es 
un ejemplo sencillo de una curva de demanda que tiene la misma elasticidad precio 
en toda su longitud 3 . A diferencia del caso lineal, para esta curva no hay necesidad de 
preocuparse por especificar el punto en el que se mide la elasticidad. 



Elasticidad ingreso de la demanda 



Otro tipo de elasticidad es la elasticidad ingreso de la demanda (e Q j). Este concepto 
registra la relación entre los cambios en el ingreso y el cambio en la cantidad 
demandada: 



Elasticidad ingreso de ia demanda = e Q1 = 



Cambio norcentual en O 

-. - - - — - jj... - , ^ 

Cambio porcentual en I 



♦ [4*4] 



Para un bien normal, e QI es positiva, debido a que los incrementos en el ingreso 
llevan a incrementos en las compras del bien. En el caso improbable de un bien inferior, 
por otra parte, e Q Í sería negativa, lo cual implica que los incrementos en el ingreso 
llevan a reducciones en la cantidad comprada. 



Elasticidad ingreso 
áe la demanda 

Cambio porcentual 
de la cantidad 
demandada de un 
bien, en respuesta 
a un cambio de í% 
en el ingreso. 



3 Más en general; si la demanda adopta ia forma: 

Q = al*(b<0) 



[i] 



la elasticidad precio de la demanda se indica como b. Esta elasticidad es la misma en cualquier parte de esta 
curva de demanda. La ecuación 4.3 es un caso especial de ia ecuación, para el cual: 

e QiP = b--l . [ü] 
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■ tósvalorea-cte 'teteiastiac 
están restringidos, por 0^M^c^-gue:lúB^ : 
' consumidoras están liiítfti^^ 
..presupuéstales,. Utilice. íw^JÍ^ 

3> ■ ¿Por qué no todos los^iéj^ 
■;>'.>^astfC!dad ingreso da" : iH^dernánda mayor 

'.oidad ingreso de la demanda menor que: 1 ? 

2, Si un:conjuntp : de.^0nsumidores ga$ta 95% de.í-'.-:- 
sus ingresos ;én vivienda, ¿por qué ia elastici- 
dad ingreso de ia demanda de vivienda no putó 
de ser mucho mayor que 1 ? , - ^/¿Y-:'-'/*'^ 



lizamos los resultados de 
capítulo. 



Entre los bienes normales, el hecho de que e Q Í sea 
mayor o menor que 1 es de gran interés. Los bienes para 
los que e QÍ > 1 podrían llamarse bienes suntuarios, en el 
sentido de que las compras de estos bienes se incrementan 
más rápidamente que el ingreso. Por ejemplo, si la elas- 
ticidad ingreso de la demanda de automóviles es de 2, 
un ui^iciiiciiLu uci i\j7c cu ci ingreso nevara a un au- 
mento del 20% en las compras de automóviles. Por otra 
parte, como sugiere la ley de Engel, los alimentos tienen 
probablemente una elasticidad ingreso muy inferior a 1. 
Si la elasticidad ingreso de la demanda de alimentos fuera 
de 0.5, por ejemplo, un aumento del 10% en el ingreso 
daría como resultado un incremento de sólo un 5% en 
las compras de alimentos. Se han realizado muchas in- 
vestigaciones para detenninar los valores reales de las 
elasticidades ingreso de diferentes artículos, y aquí ana- 
algunos de esos estudios, en la sección final del presente 



Elasticidad precio cruzada de ia demanda 



Cambio porcentual 
en ia cantidad 
demandaela 
de an bien, 
en respuesta 
a un cambio del i% 
en el precio de otro 
bien. 



En el capítulo 3 mostramos que un cambio del precio de un bien afectará la cantidad 
demandada de muchos otros bienes. Para medir estos efectos, los economistas utilizan 
la elasticidad precio cruzada de la demanda. Este concepto registra el cambio 
porcentual en la cantidad demandada (Q) que resulta de un cambio de un punto 
porcentual en el precio de otro bien (llamemos F a este otro precio). Es decir, 

Elasticidad precio cruzada de la demanda = e Q F > ambio Puntual en Q ^ 

Cambio porcentual en P' 

Si estos bienes son sustitutos, la elasticidad precio cruzada de la demanda será posi- 
tiva, pues el precio de un bien y la cantidad demandada del otro se desplazarán en la 
misma dirección. Por ejemplo, la elasticidad precio cruzada de los cambios del pre- 
cio del té sobre la demanda de café sería de 0.2. Cada incremento de 1 punto porcen- 
tual del precio del té da como resultado un aumento de 0.2 puntos porcentuales en la 
demanda de café, pues el café y el té son sustitutos en las elecciones de consumo de 
las personas. Un descenso en el precio del té haría que la demanda de café también 
cayera, ya que las personas elegirían tomar té, en lugar de café. 

Si dos bienes son complementarios, la elasticidad precio cruzada será negativa; 
lo que indica que el precio de un bien y la cantidad del otro se desplazan en direcciones 
contrarias. La elasticidad precio cruzada de los precios de las roscas sobre la demanda 
de café podría ser, digamos, de ™1.5. Esto implicaría que un incremento del 1% en el 
precio de las roscas haría que la demanda de café cayera en el 1.5%. Cuando las 
roscas son más caras, es mucho menos atractivo tomar café porque a muchas personas 
les gusta comer una rosca con su café en la mañana. Un descenso del precio de las 
roscas incrementaría la demanda de café porque, en ese caso, las personas decidirán 



consumir más de ambos productos complementarios. 
Igual qué con las demás elasticidades que hemos exa- 
minado, se han llevado a cabo muchas investigaciones 
empíricas para tratar de medir las elasticidades precio 
cruzadas de la demanda. 

Estudios empíricos de la demanda 




Los economistas han estudiado durante muchos años la || 
demanda de todo tipo de bienes. Algunos de los prime- v 
ros estudios generalizaban con base en los patrones de 
consumo de una pequeña muestra de familias. Los estu- 
dios más recientes han examinado una amplia variedad 
de bienes para calcular la elasticidad ingreso y la elasti- - -'■v,v: >x¿ 

cidad precio. Aunque aquí no es posible analizar en de- 
talle las técnicas estadísticas utilizadas en estos estudios, podemos mostrar de mane 
ra general la forma como procedieron estos economistas. 



£V¿ué... Implica ^teoHo. m que: ía 4emmú&: de s 
pteatfeb^ de la réla-J 

ción éntrete elasticidad precio dé. fa demanda:? 
de pízza, la elasticidad ingreso de iádeman--; 
da de pizza y ía elasticidad precio cruzada de 
ía demanda de pizza, respecto a ios precios 
de ia cerveza? 



Estimación de las curvas de demanda 



La estimación de la curva de demanda de un producto es uno de los problemas más 
importantes y difíciles de la econometría. La importancia de la cuestión es obvia. Sin 
tener una idea de cómo es la curva de demanda de un producto, los economistas no 
podrían describir con alguna precisión cómo se ve afectado el mercado de un bien por 
diferentes eventos. Usualmente, la noción de que un alza en el precio va a producir 
una caída en la cantidad demandada no será lo suficientemente precisa, lo que nece- 
sitamos es un medio para estimar el tamaño de la reducción en la cantidad. 

Los problemas para obtener esta estimación son de dos tipos generales. En pri- 
mer lugar, aquellos relacionados con la necesidad de implementar el supuesto de 
ceteris paribus. Se debe encontrar un medio para mantener constantes todos los 
demás factores que afectan la cantidad demandada, de manera que se pueda observar 
la relación directa entre precio y cantidad. De otro modo, estaremos examinando 
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ma en el apéndice del capítulo 1, que muestra cómo esto se puede resolver a través 
del uso de procedimientos estadísticos relativamente sencillos 4 . 

Un segundo problema para estimar una curva de demanda llega al núcleo de la 
teoría microeconómica. Desde los primeros cursos de introducción a la economía, 
usted aprendió (eso esperamos) que la cantidad y el precio están determinados por la 
acción simultánea de la oferta y la demanda. Una representación gráfica simple de la 
cantidad contra el precio no es una curva de demanda ni una curva de oferta, sino sólo 
puntos en los cuales se cruzan las dos curvas. El problema econométrico es, enton- 
ces, superar esta confusión e "identificar" la curva de demanda verdadera. De hecho, 



4 La técnica más común, el análisis de regresión múltiple, estima una relación entre la cantidad demandada (Q), el 
precio (P) y los demás factores que afectan la cantidad demandada (X) de ía forma Q » a + bP + cX . Dada esta 
relación, X puede mantenerse constante mientras se observa la relación entre Q y P. 
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hay métodos para hacerlo, aunque no los vamos a desarrollar aquí 5 . Todos los estu- 
dios de la demanda, incluidos los que veremos en la siguiente sección, deben, sin 
embargo, referirse a este tema. 

Estimaciones de la elasticidad 

La tabla 4.4. reúne varias elasticidades ingreso y precio estimadas de la demanda. 
Como veremos, estas estimaciones a menudo constituyen el punto de partida para 
analizar la forma en que actividades como los cambios en los impuestos o en la polí- 
tica de importaciones podrían afectar los diferentes mercados. En capítulos posterio- 
res utilizaremos estos números para ilustrar esas aplicaciones. 

Aunque instamos a los lectores interesados para que exploren las fuentes originales 
de estas estimaciones, con el fin de entender más detalles acerca de las mismas, en 
nuestro análisis sólo señalaremos algunas regularidades que presentan. Respecto a 
las cifras de la elasticidad precio, la mayoría son relativamente inelásticas (entre y 
-1). Para las agrupaciones de mercancías enumeradas, los efectos sustitución no son 
particularmente grandes, aunque pueden serlo dentro de estas categorías. Por ejemplo, 
la sustitución entre cerveza y otros productos puede ser relativamente pequeña aunque 
la sustitución entre marcas de cerveza puede ser considerable en respuesta a las 
diferencias de precio. Aún así, todas las estimaciones son menores que cero, de manera 
que existe clara evidencia de que las personas responden a los cambios de precios de 
la mayoría de los bienes 6 . La aplicación 4. 4, La economía y la política del seguro 
de salud, muestra que, aun para un bien vital como el servicio médico, la considera 
ción de las respuestas al precio puede ser muy importante. 

Como se esperaba, las elasticidades ingreso de la tabla 4. 4 son positivas y están 
centradas alrededor de 1.0. Los bienes suntuarios, como los automóviles o los viajes 
transatlánticos (e QJ > i), tienden a equilibrarse con los bienes necesarios, como los 
alimentos o el servicio médico (e QJ < 1 ). Dado que ninguna de las elasticidades ingreso 
es negativa, es claro que la paradoja de Giffen no puede presentarse en el caso de los 
amplios tipos de bienes clasificados en la tabla. 

Estimaciones de ia elasticidad cruzada de los precios 

La tabla 4.5 muestra algunas estimaciones de la elasticidad cruzada de los precios 
que los economistas han elaborado. Todos los pares de bienes ilustrados son sustitutos 
probables y los valores positivos estimados de las elasticidades confirman esta opinión. 



5 Para un buen análisis, véase R. Ramanáthan, Ihtmductory Éhónbmetrics with AppUcations 4th.ed.(Fort Worth; 
Dryden Press, 1998), capítulo 13. 

6 Aunque las elasticidades precio estimadas de la tabla 4.4 incorporan los electos sustitución e ingreso, represen- 
tan predominantemente los efectos sustitución. Para ver esto, observe que la elasticidad precio de la demanda 
(eQ, P ) puede separarse en los efectos sustitución e ingreso mediante 

Cq V - e$ - 

donde e s es la elasticidad precio "sustitución" de la demanda de una curva de demanda compensada (véase el 
capitulo 3), s, es la parte del ingreso gastada en el bien en cuestión y e r es la elasticidad ingreso de la demanda del 
bien. Dado que s. es pequeña para ia mayoría de bienes de la tabla 4.4, e Q p y e s » tienen valores razonablemente 
cercanos. 
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:, " ártóáyotfa de los países désáriftlládos tienen alguna" 

'"Medicara,-: machos: de los' pobres reciben Medicaid y la 
■mayor parte -restante "está protegida por seguros privados. 
En ios áifeios apos, una serie de planes de salud extensos 

: :;íi^ 

Un problema importante en el análisis del. impacto de jos ; 
diferentes planea de salud es la forma en que su adopción 
va a afectar 1^ demanda de servicios médicos específicos. 
Dado que el seguro disminuye el costo que desembolsan 
los -pacieñte$-(que no tienen que pagar los servicios cuando 
los utilizan), .-existe la certidumbre de que habrá algún 
incremento en la demanda. Este incremento se llama "riesgo 
■moral**- en la-, literatura; de seguros; e$ una respuesta ; al:- 
engañoso bajo precio que enfrentan los usuarios de servicios 
médicos euandp un tercero paga sus cuentas. Aquí 
exa^warpos la catión de qué .tan pande podría ser este . 

:i|l 

punto de partida: para predecir el efecto deí seguro sobre la 
demanda -de".^iv;;toio$ -tnédicos. Este valor- indica, como es 
de esp0r^.:<^0 ; :lp; demanda de la mayoría de- servicios'. 

se ampliaría un poto cüando los precios desciendan, debido 
a ia cobertura del seguro, pero este incremento sería 
clarametJt^ pequ^lo. Por ejemplo, en un importante estudio 
experimental de las respuestas de los pacientes a diferentes 

las elasticidades precio de la demanda de estadía en ios 
hospitales eran muy juagas Alrededor de -0,10)1 Por tanto, 

'< 



vamente leve en la demanda, si se incluyera con algunas 
restricciones en las nuevas iniciativas de seguro -de salud 

Por otra parte, estos investigadores también, encontraron 
elasticidades precio-Mucho mayores (alrededor de -0,5) para 
servicios como la atención odontológica y ia salud mental 
ambulatoria, que pueden tener un elemento discrecional algo 
mayor en su consumo,. En. estos Servicios, se puede esperar 
un considerable incremento de la demanda como resultado 
de la cobertura del seguro. La consideración de estos efectos 
ha resultado ser un tema políticamente explosivo. Por 
ejemplo, las estimaciones de los costos del Plan de Salud 
de. Clinton de 1994 eran.'bastante sensibles , a los servicios 
incluidos en su política básica. Las presiones de las 
asociaciones profesionales llevaron eyentualmente a la 
inclusión de ia psiquiatría y de otros servicios. Esto tuvo el 
efecto "de aumentar de manera considerable el costo rotai 
del plan, y fue uno de los principales factores para que no 
fuera aprobado por el Congreso. Más recientemente, ea 
1998-1999, algunas "propuestas de la "Declaración de De- 
rechos .de lo-s Pacientes de las Organizaciones de Presta- 
ción, de la : Saíud* v (HMO í HeaitMaintenance Organizatíon) 
(impulsadas enparté por los comentarios de Helen Hunt en 
■la película As Góod As k Gets) buscaron exigir que las HMO 
'. suministraran diversas servicios sin costo, directo para los 
■ pacientes. Esto amenazó con- revertir muchos de los aho- 
rros que habían logrado las HMG1 :í $v> 



1 » ■ ;¿La e lasticidM^rfecio-de la demanda relativamente alia ' 
de algunos servicios médicos implica que estos servicios 
no son realmente necesarios? 

. 2. ¿El uso de los conceptos de demanda en el campo; de ia 
salud es inapropiado, debido a que la mayor paite de la 
demanda médica está determinada por los médicos y no 
por' los pacientes?- ¿Los- médicos- tienen en cuenta el , 
precio de un servicio cuando deciden qué prescribir? 



2 w.<3. Marming* 3. R Newta&e, N. Duaa, £. B. Keetet? A. Liebowitz y M. S. Marquis, "Health Insurance and the Demand :far Medicd Care: Evidence fíQin a Raadonúzed : 
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se refiere a la elasticidad de la tasa de interés. 
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Estimación de ¡a aiastieidad. 



.Mantequilla 

Electricidad 
Café 



Margarina 
Gas natural 
Té 



Fuente: Mantequilla: Dale M. Heien, "The Structure of Foof Demand: Interrelatedness and Duality", American 
Jounal of Agricultura! Economics (May 1982): 2 1.3-22 1 . Electricidad: C. R. Lakshmanan and W. Anderson, "Residential 
Energy Demand in the Unites vStates*', Regional Science and Urban Economics (August 1980): 371-386. Café: J. 
Huang,J. L Siegfried, and F. Zardoshty, "The Demand for Coffee in the United States, 1963-77", Quarterly Journal 
of Business and Economics (Surnmer 1980): pp. 36-50. 
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La cifra de la relación entre mantequilla y margarina es la mayor de la tabla 4,5. Aun 
en ausencia de problemas de salud, la competencia entre estos dos márgenes, con 
base en el precio, es muy intensa. De manera similar, los precios del gas natural 
tienen un importante efecto sobre las ventas de electricidad, pues ayudan a determi- 
nar la forma en que la gente calentará sus hogares. 



En este capítulo, hemos construido una curva de demanda de mercado agregando las 
demandas de muchos consumidores. Esta curva muestra la relación entre el precio de 
mercado de un bien y la cantidad de ese bien que las personas deciden comprar, 
suponiendo que todos los demás factores que afectan la demanda no cambian. La 
curva de demanda de mercado es un bloque de construcción básico para la teoría de 
la determinación del precio. Usaremos frecuentemente el concepto en el resto del 
libro. En consecuencia, usted debe tener en cuenta los siguientes puntos acerca de 
este concepto; 

• La curva de demanda de mercado representa la sumatoria de las demandas de 
un determinado número de posibles consumidores de un bien dado. La curva 
muestra la relación ceteris paríbus entre el preció de mercado del bien y la 
cantidad demandada por todos los consumidores, 

• Los factores que desplazan las curvas de demanda dé los individuos también 
desplazan la curva de demanda de mercado a una nueva posición. Estos facto- 
res incluyen los cambios en los ingresos, los cambios en los precios de los 
demás bienes y los cambios en las preferencias de las personas. 

• La elasticidad precio de la demanda proporciona un medio conveniente para medir 
el grado en el cual la demanda de mercado responde a los cambios de precios* 
Específicamente, la elasticidad precio de la demanda muestra el cambio porcen- 
tual en la cantidad demandada, en respuesta a un cambio de 1% en el precio de 
mercado. Se dice que la demanda es elástica si un cambio del 1 % en el precio lleva 
a un cambio mayor del 1 % en la cantidad demandada. La demanda es inelástica si 

cu* vuinuxu i su wii yx\^i\j nv/ v <x tx luí \*cuuiijt\j íjuv^iiisi vit- í /v t^ii ta caimuau. 

• Existe una estrecha relación entre la elasticidad precio de la demanda y los 
gastos totales en un bien. Si la demanda es elástica, un aumento del precio 
reducirá los gastos totales. Si la demanda es inelástica, un aumento del precio 
incrementará los gastos totales. 

• Otras elasticidades de la demanda se definen de manera similar a la utilizada 
en la elasticidad precio. Por ejemplo, la elasticidad ingreso de la demanda mide 
el cambio porcentual en la cantidad demandada, en respuesta a un cambio del 
1% en el ingreso, 

• La elasticidad precio de la demanda no es necesariamente igual en todos los 
puntos de una curva de demanda. En una curva de demanda lineal, la demanda 
es elástica para los precios altos e inelástica para los precios bajos. 



Los economistas han estimado las elasticidades de la demanda de muchos bie- 
nes diferentes utilizando datos del mundo real Un problema importante al 
hacer estas estimaciones es idear la manera de mantener constantes todos ios 
demás factores que afectan la demanda, de manera que los puntos de precio- 
cantidad que se estén utilizando se sitúen en una sola curva de demanda. 



En la construcción de la curva de demanda de mercado indicada en la figura 
4.1, ¿por qué se dibuja una recta horizontal al precio vigente, ? ¿Qué supo- 
ne esto respecto al precio que enfrenta cada persona? ¿Cómo se supone que 
reaccionan las personas ante este precio? 

Explique la forma como podrían afectar los siguientes eventos la curva de 
demanda de mercado de unfilet mignon-de primera clase: 

a. Un descenso del precio del filet mignon, debido a una reducción de los 
precios del ganado. 

b. Un aumento general de los ingresos de los consumidores. 

c. Un aumento del precio de la langosta. 

d. Mayores preocupaciones por el colesteroL 

e. Un incremento del impuesto de renta para las personas de altos ingresos, 
utilizado para incrementar los servicios de beneficencia. 

f. Una reducción de los impuestos de renta y de los servicios de beneficencia. 

¿Por qué la elasticidad precio de la demanda es negativa para un bien normal? 
Si la elasticidad precio de la demanda de automóviles es menor que la elastici- 
dad precio de la demanda de servicios médicos, ¿cuál demanda es más elásti- 
ca? Dé un ejemplo numérico. 

Obtener un ingreso adicional es fácil para cualquier productor: todo lo que 
tiene que hacer es aumentar el precio de su producto". ¿Está de acuerdo? Ex^ 
plique cuándo sería esto cierto y cuándo no. 

Desarrolle una demostración intuitiva de por qué la elasticidad precio de la 
demanda varía a lo largo de una curva de demanda lineal. ¿Qué tan cerca esta- 
ría la elasticidad del intercepto del precio (cuando Q ~ 0)? ¿Qué tan cerca 
estaría del intercepto de la cantidad (cuando P =* 0)? 

Explique la relación entre la elasticidad ingreso de la demanda de un artículo y 
la porción del ingreso gastada en ese artículo. ¿Cómo se podría utilizar la elas 
ticidad ingreso de la demanda para predecir lo que ocurriría con la porción de 
ingreso gastada en un bien cuando el ingreso aumenta? 

J. Trueblue gasta siempre la tercera parte de su ingreso en banderas estadouni- 
denses. ¿Cuál es la elasticidad ingreso de su demanda de banderas? ¿Cuál es la 
elasticidad precio de su demanda de banderas? 
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8. La tabla 4.4 reporta una elasticidad precio estimada de la demanda de electrici- 
dad de ~4. 14. Explique qué significa esto, con un ejemplo numérico. ¿Esta 
cifra es elevada? ¿Piensa usted que ésta es una estimación de la elasticidad a 
corto o a largo plazo? ¿Cuál es la importancia de esta estimación para las em- 
presas de electricidad o para los organismos que las regulan? 

9. La tabla 4.5 reporta que la elasticidad precio cruzada de la demanda de electri- 
cidad respecto al precio del gas natural es de 0.50. Explique qué significa esto» 
con un ejemplo numérico. ¿Qué implica el hecho de que el número sea positi- 
vo para la relación entre uso de electricidad y de gas natural? 

10. ¿Cuáles son algunas de las influencias en la demanda de vivienda que deben 
controlarse cuando usted trata de estimar una curva de demanda para vivien- 
da? ¿Qué ocurriría si usted no las controlara? ¿Cómo podrían interferir los 
desplazamientos de la curva de oferta para vivienda su capacidad para identifi- 
car una sola curva de demanda? Ilustre su análisis con las gráficas apropiadas. 



4:1 Suponga que la curva de demanda de insecticidas está dada por Prohl6fYia$ 

Q = 500-50P, 



donde Q es el número de insecticidas demandado por semana y P el precio en 
dólares. 

a. ¿Cuántos insecticidas se demandan a un precio de US$2? ¿Qué ocurre con 
un precio de US$3?, ¿de US$4? Suponga que los insecticidas son gratuitos, 
¿cuántos se comprarían? 

b. Dibuje la gráfica de la curva de demanda de insecticidas. Recuerde que 
debe colocar P en el eje vertical y Q en el eje horizontal. Para hacerlo, usted 
puede definir a P como una función de Q. 

c. Suponga que durante el mes de julio la curva de demanda de insecticidas 
cambia a: 

Q = 1,000 -SOR 

Conteste las partes a y b con esta nueva curva de demanda. 



4.2 Suponga que la curva de demanda de garbanzos está dada por: 

Q = 20-P, 

donde Q es la cantidad de garbanzo en miles de libras comprada por semana y 
P el precio en dólares por libra. 

a. ¿Cuánto garbanzo se comprará a P = 0? 

b. ¿A qué precio la cantidad demandada de garbanzo se convierte en cero? 

c. Calcule los gastos totales (P ■ O) en garbanzo para cada precio en dólares, 
entre los precios identificados en las partes a y b. 
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d. ¿Qué precio de los garbanzos produce los mayores gastos totales? 

e. Suponga que la demanda de garbanzo cambió a Q = 40 - 2P. ¿Cómo cam- 
bian sus respuestas a las partes a-d? Explique las diferencias intuitivamente 
y mediante una gráfica. 

4.3 Considere las tres curvas de demanda siguientes: 

<t-m- 

= loo 

v p^¡- [m] 

a. Utilice una calculadora para hallar el valor de Q de cada curva de demanda 
paraP= 1 yP = 1.1. 

b. ¿Qué indican sus cálculos acerca de la elasticidad precio de la demanda 
en P = 1 en cada una de las tres curvas de demanda? 

c. Ahora ejecute un conjunto de cálculos similar para las tres curvas de de- 
manda, para P = 4 y P = 4.4. ¿Cómo se comparan las elasticidades aquí 
calculadas con las de la parte b? Explique sus resultados utilizando la nota 
de pie de página 3 de este capítulo. 



4,4 La demanda de mercado de papas está dada por: 

Q » 1,000 + 031 - 300P + 299F, 

donde 

Q = Demanda anual en libras 

I = Ingreso medio en dólares por año 

P = Precio de la papa en centavos por libra 

P' = Precio del arroz en centavos por libra. 

a. Suponga que I = US$10,000 y F = US$0.25; ¿cuál sería la demanda de 
papa de mercado? ¿A qué precio Q = 0? Dibuje esta curva de demanda. 

b. Suponga que I aumenta a US$20,000 y P' se mantiene en US$0.25. ¿Cuál 
sería ahora la demanda de papa? ¿A qué precio Q = 0? Dibuje esta curva de 
demanda. Explique por qué se demanda más papa a cada precio en este 
caso que en la parte a. 

c. Si I vuelve a ser US$10,000 pero P' desciende a US$0.10, ¿cuál sería la 
demanda de papa? ¿A qué precio Q = 0? Dibuje esta curva de demanda. 
Explique por qué se demanda menos papa a cada precio en este caso que en 
la parte a. 



4.5 Tom, Dick y Harry conforman la demanda total de bacalao. La curva de de- 
manda deTom está dada por: 



0^100-2? 



para P < 50. Para P > 50, Q } = 0. La curva de demanda de Diek está dada por: 

Q 2 =160-4P 

para P < 40, Para P > 40, Q 2 = 0, La curva de demanda de Harry está dada por: 



\¿3 -a x*j\* ■r" 



para P < 30. Para P > 30, Q 3 = 0. Utilizando esta información, responda lo 
siguiente: 

a. ¿Cuánto bacalao demanda cada persona a P = 50? ¿A P = 35? ¿A P = 25? ¿A 
P=lG?.¿AP = 0? 

b. ¿Cuál es la demanda total de mercado de bacalao a cada uno de los precios 
especificados en la parte a? 

c. Dibuje la curva de demanda de cada individuo. 

d. Utilice las curvas de demanda de los individuos y los resultados de la parte 
b para construir la demanda total de mercado de bacalao. 

4.6 Suponga que la cantidad demandada del bien X por el individuo 1 está dada 
por : 

X t = 10 - 2P X + 0,011, + 0,4P y , 



y la cantidad demandada de X por el individuo 2 es 
X 2 = 5-P X + 0.02I 2 + O.2P Y . 

a. ¿Cuál es la función de la demanda de mercado para el total de X (= X x + X 2 ) 
como función de P x , Ij , I 2 y P Y ? 

b. Dibuje las dos curvas de demanda de los individuos (con X sobre el eje 
horizontal y P x en el eje vertical) para el caso de l x = 1,000, í 2 = 1,000 y P y 

c. Utilizando estas curvas de demanda de los individuos, construya la curva 
de demanda de mercado para el total de X. ¿Cuál es la ecuación algebraica 
de esta curva? 

d. Ahora, suponga que l x se incrementa a 1, 100 y que I 2 desciende a 900, ¿En 
qué forma se desplazaría la curva de demanda de mercado? ¿Cómo se des- 
plazarían las curvas de demanda de los individuos? Dibuje estas nuevas 
curvas. 

e. Finalmente, suponga que P Y aumenta a 15. Dibuje las nuevas curvas de 
demanda de los individuos y de mercado que resulten. 

4.7 Suponga que el precio actual de mercado de las videograbadoras (VCR) 
es de US$300, que el ingreso medio disponible del consumidor es de 
US$30,000 y que el precio de las videograbadoras DVD (sustituto de las 
VCR) es de US $500. En estas condiciones, la demanda anual de VCR en los 
Estados Unidos es de 5 millones. Los estudios estadísticos han mostrado que 
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para este producto e Q P = -1.3, e QíI = 1 .7 y e Qr = 0.8, donde P'es el precio de las 
videograbadoras DVD. Utilice esta información para predecir el número anual 
de VCR vendidas bajo las condiciones siguientes: 

a. La creciente competencia de Corea hace que los precios de las VCR caigan 
a US$270, con I y P' estables. 

b. Las rebajas en el impuesto de renta elevan el ingreso medio disponible a 

TTO<t"31 CAA - n TV «.^L1-. 

uj^ji,juu, vuu ir y r csiciuics, 

c. Las mejoras técnicas en las videograbadoras DVD hacen que su precio cai- 
ga a US$400, con P e I estables. 

d. Todos los eventos descritos entre las partes a-c ocurren simultáneamente. 

4.8 La demanda de mercado de medias de cachemir está dada por: 

Q = 1,000 + 0.51 - 400P + 200F 

donde 

Q = Cantidad demandada anual en pares. 
I = Ingreso medio en dólares por año 
P = Precio de un par de medias de cachemir 
F - Precio de un par de medias de lana. 

Dado que I = US$20,000, P - US$10 y P' = US$5, determine e^, e QJ y e QtJ » en 
este punto. (Sugerencia: utilice la nota de pie de página 2 de este capítulo). 

4.9 Al final del capítulo 3 describimos las curvas de demanda compensadas a lo 
largo de las cuales la utilidad se mantiene constante, y sólo se considera el 
efecto sustitución de los cambios de precios. Este problema muestra que la 
elasticidad precio de la demanda a lo largo de esta curva está relacionada con 
el indicador habitual de la elasticidad precio de la demanda. ¿Cuál sería la 
función de la demanda de alimentos en este caso? 

a. Suponga que los consumidores compran sólo dos bienes, alimentos y pro- 
tección, y que los compran en proporciones fijas: 1 unidad de alimentos por 
cada unidad de protección. En este caso, ¿cómo es la curva de demanda 
compensada de alimentos? ¿Cuál es la elasticidad precio de la demanda a lo 
largo de esta curva (llame a esta elasticidad e s , la elasticidad sustitución)? 
¿Existen en esta demanda algunos efectos sustitución? 

b. Bajo las condiciones de la parte a, ¿cuál es la elasticidad ingreso de la de- 
manda de alimentos (e F1 )? 

c. Tal como en la parte a, suponga que una unidad de alimentos cuesta la 
mitad de lo que cuesta una unidad de vivienda. ¿Qué fracción del ingreso se 
gastará en alimentos (llámela s F )? 

d. Utilizando la información de la parte c, ¿cuál es la elasticidad precio total 
de la demanda (incluidos los efectos sustitución e ingreso) de alimentos 
(e^)? (Sugerencia: aquí puede ayudar un ejemplo numérico). 

e. Utilice las respuestas de las partes a-d para mostrar que los números calcu- 
lados en este problema obedecen a la fórmula que aparece en la nota de pie 
de página 6 de este capítulo: 
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e FP — e s — s F e FfI 



Esta fórmula es bastante general A veces se la denomina "ecuación de 
Slutsky", por su descubridor. 

f . Modifiquemos un poco este problema para suponer que las personas siem- 
pre gastan 1/3 parte de su ingreso en alimentos, independientemente del 
monto de su ingreso o del precio de ios alimentos. ¿Cuál es la función de la 
demanda de alimentos en este caso? 

g. Bajo las condiciones de la parte f, ¿cuáles son los valores de e FP , S B , e^ y 
(utilizando la fórmula de la parte e) es en este caso? Explique por qué el 
valor de es difiere entre este caso y el valor calculado en la parte a. 

h. ¿En qué forma cambiarían sus respuestas las partes a-g si nos centráramos 
en la protección, en lugar de los alimentos? 

4. 10 Para la curva de demanda lineal indicada en la figura siguiente, muestre que la 
elasticidad precio de la demanda en un punto dado (digamos, el punto E) se 
indica como menos la relación entre la distancia X y la distancia Y de la figura. 
(Sugerencia: utilice la nota de pie de página 2 de este capítulo.) Explique por 
qué este resultado ofrece un medio alternativo para demostrar que la elastici- 
dad varía a lo largo de una curva de demanda lineal . 
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k n ei capítulo 5 mostraremos la forma como los economistas ilustran la relación 
mm entre insumos y productos, utilizando la función de producción. Éste es el pri- 
mer paso para mostrar que los costos de los insumos afectan las decisiones de oferta 
de las empresas. 



Funciones ele producción 



El propósito de toda empresa es convertir los insumos en productos: la General Motors 
combina acero, vidrio, tiempo de los trabajadores y horas de operación de la línea de 
ensamblaje para producir automóviles; los agricultores combinan su trabajo con se- 
millas, tierra, lluvia, fertilizantes y maquinaria para producir cosechas, y las universi- 
dades combinan el tiempo de los profesores con los libros y (esperamos) las horas de 
estudio de los alumnos, para producir estudiantes educados. Debido a que los econo- 
mistas se interesan por las elecciones que hacen las empresas para lograr sus objeti- 
vos, han desarrollado un modelo de producción abstracto. En este modelo, la relación 
entre insumos y productos, se formaliza mediante una función de producción de la 
siguiente forma: 



q = f(K, L,M...), 



[5J] 



donde q representa la producción de un bien específico 1 durante un periodo, K repre- 
senta el uso de máquinas (es decir, el capital) durante el periodo, L representa las 
horas de trabajo y M representa las materias primas utilizadas. La forma de la nota- 
ción indica la posibilidad de que haya otras variables que afecten el proceso de 
producción. La función de producción, en consecuencia, resume lo que la empresa 
conoce acerca de la combinación de diferentes insumos para obtener el producto. 

Por ejemplo, esta función de producción podría representar la producción de tri- 
go de un granjero durante un año, como factor dependiente de la cantidad de maqui- 
naria empleada, de la cantidad de trabajo utilizado en la granja, de la cantidad de 
tierra cultivada, de la cantidad de fertilizantes y semillas utilizados, etc. La función 
muestra que 100 bushels de trigo, por ejemplo, pueden producirse en muchas formas 



Cualquier organiza- 
ción que convierta 
ios insumos 
en productos. 



Relación matemática 
entre insumos 
y productos. 



í Algunas veces, la producción de una empresa se define únicamente para incluir su "valor agregado", es decir, se 
resta el valor de las materias primas utilizadas por la empresa, para llegar al valor neto de producción de Ja 
empresa* Este procedimiento también se usa ai agregar el Producto interno Bruto, para evitar la doble contabili- 
zación de los insumos. En nuestro análisis, la producción de una sola empresa se indica como q. 



diferentes. El agricultor puede utilizar una técnica intensiva en trabajo que sólo 
requiera una pequeña cantidad de equipo mecánico (como en China). Los 100 
busheles podrían también producirse utilizando grandes cantidades de equipo y 
fertilizante con muy poca mano de obra (como en los Estados Unidos). Podría uti- 
lizarse gran cantidad de tierra para producir 100 busheles de trigo con una menor 
cantidad de otros insumos (como en Brasil o Australia); o muy poca tierra, con 
grandes cantidades de mano de obra, emiínn v fprril izante írnmn la ^rímUn™ 

^ 7 - ~ x — r — j ■ . « fei *v wium 

inglesa o japonesa). Todas estas combinaciones están representadas por la función 

f»at>nro1 r\ a. nfA/ín/^oí Ac± Ir* annn/tiAn ^ 1 T ytimn^X** rt 4..^ „ . _1 .... j._ X* 

gwiiiL/itti puuuwiuii v*^ ici vvuaviuii ^. i . j_-fa LUtauuil lllipuiUUilC ¿ICCIV^U. UC C^Lcl JLIUI- 

ción de producción desde un punto de vista económico es la forma como la empresa 
elige sus niveles de q, K, L y M. En los tres capítulos siguientes analizamos más 
detalladamente esta cuestión; 

Simplificación 

Aquí simplificamos la función de producción suponiendo que la producción de la 
empresa depende sólo de dos insumos; capital (K) y trabajo (L). De modo que nues- 
tra función de producción simplificada es ahora 
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La decisión de enfocar solamente el capital y el trabajo es arbitraria. Aquí, la mayor 
parte de nuestro análisis será válido para dos insumos cualesquiera que se puedan 
investigar. Por ejemplo, si quisiéramos examinar los efectos de la lluvia y el fertiiir 
zante en la producción agrícola, podríamos utilizar esos dos insumos en la función de 
producción manteniendo constantes los demás insumos (cantidad de tierra, horas de 
trabajo, etc.). En la función de producción que caracteriza a un sistema escolar, po- 
dríamos examinar la relación entre el "producto" del sistema (digamos, el logro aca- 
démico) y los insumos utilizados para obtener este producto (maestros, instalaciones 
y ayudas de aprendizaje). Los dos insumos generales de capital y trabajo se utilizan 
aquí por razones de conveniencia y, con frecuencia, los mostraremos en una gráfica 
bidimensional. 

Productividad marai nal f teína 



,Produetí^É 
marginaítt^^ 

Producción adicional 
que puede obtenerse 
añadiendo una unidad 
más de un insumo 
específico 
manteniendo 
constantes los demás 
insumos. 



La primera pregunta que podríamos hacer acerca dé la relación entre insumos y pro- 
ductos es cuántos productos adicionales pueden fabricarse añadiendo una unidad más 
de un insumo al proceso de producción. La productividad marginal física de un 
insumo se define como la cantidad adicional de producto obtenida empleando una 
unidad adicional de ese insumo y manteniendo los demás insumos constantes. Para 
nuestros dos principales insumos, capital y trabajo., el producto marginal físico del 
trabajó (PMg L ) es el producto adicional obtenido al emplear un trabajador más, man- 
teniendo constante el nivel de equipo de capital De manera similar, la productividad 
marginal física del capital (PMg K ) es la producción adicional obtenida al utilizar una 
máquina más y manteniendo constante él número de trabajadores. 

Como ejemplo de estas definiciones, consideremos el caso de un agricultor que 
contrata una persona más para recoger la cosecha, manteniendo constantes todos los 
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demás insumes. La producción adicional obtenida cuando esta persona se añade al 
equipo de producción es la productividad marginal física del insumo trabajo. El con- 
cepto se mide en cantidades físicas como busheles de trigo, guacales de naranjas o 
unidades de lechugas. Podríamos observar, por ejemplo, que25 trabajadores en un 
cultivo de naranjas pueden producir 10,000 guacales de naranjas por semana, mien- 
tras que 26 trabajadores (con el mismo equipo y número de árboles) pueden producir 

^» j>muuv.iu uicugium usitu uci iraoajaaor numero Zb es de 200 

guacales por semana. 

Productividad marginal física decreciente 

Podríamos esperar que la productividad marginal física de un insumo dependiera de 
la cantidad que se utilice de ese insumo. Por ejemplo, no pueden añadirse trabajado- 
res de manera indefinida en la recolección de las naranjas (manteniendo fijos el nú- 
mero de árboles, la cantidad de equipo, el fertilizante, etc.) sin que la productividad 
marginal eventualmente disminuya. Esta posibilidad se ilustra en la figura 5.1. La 
parte superior de la figura muestra la relación entre la producción por semana y el 
insumo trabajo durante la semana, cuando el nivel del insumo capital se mantiene 
fijo. Al comienzo, la adición de nuevos trabajadores también incrementa la produc- 
ción de manera considerable. Pero estas ganancias decrecen cuando se añade más 
mano de obra y la cantidad fija de capital se sobreutiliza. La forma cóncava de la 
curva de producción total de la parte a refleja, en consecuencia, el principio económi- 
co de la productividad marginal decreciente. 

Curva de productividad marginal física 

La interpretación geométrica del concepto de producto marginal físico es clara: es la 
pendiente de la curva de producto total de la parte a de la figura 5.1. La pendiente 
descendente de la curva muestra la productividad marginal física decreciente. Para 
mayores valores del insumo trabajo, la curva total es casi plana: la adición de más 
trabajo sólo aumenta la producción ligeramente. La parte inferior de la figura 5.1 
ilustra esta pendiente directamente mediante la productividad marginal física de la 
curva del trabajo (PMg, ). Inicialmente. la PMp. es alta nnrnnp 1q aHí^i/w Aa. +mU~i^ 
da como resultado un incremento considerable en la producción. Sin embargo, cuan- 
do el insumo trabajo se amplía, PMg L disminuye. De hecho, en L* el insumo trabajo 
adicional no aumenta la producción total. Podría darse el caso de que 50 trabajadores 
pudieran producir 12,000 guacales de naranjas por semana, pero si se añade un traba- 
jador más (con el mismo equipo y número de árboles) la producción no se incrementa 
en absoluto, tisto puede ocurrir porque ese trabajador llega a un cultivo de naranjas 
lleno de trabajadores. La productividad marginal física de este nuevo trabajador es 
entonces cero. 



Productividad media física 



Cuantió las personas hablan de la productividad de los trabajadores, con frecuencia 
no tienen en cuénta la noción de los economistas de la productividad marginal física. 



FIGURA 5,1 



Froduceíén 
por semana 




Producción 

total 



Insumo 
de trabajo 
por semana 




Insumo 
de trabajo 
por semana 



La parte a musirá ía relación entre la producción y el insumo de trabajo, manteniendo constantes ios demás ínsurnos. La parte -b- 
muestra ia productividad marginal insumo de trabajo, que es también ia pendiente de la curva de la parte a. Aquí, PM& 
: disminuye a medida que di insumo trabajó se incrementa. PM^ llega a cero en- L\ • ■■: "^!¿^v ' \> 



Más bien, tienden a pensar en términos de "producto por trabajador". En nuestro 
ejemplo del cultivo de naranjas, con 25 trabajadores, el producto por trabajador es de 
400 (= 10,000 25) guacales de naranjas por semana. Con 50 trabajadores, sin em- 
bargo, el producto por trabajador desciende a 240 (= 12,000 + 50) guacales por 
semana. Debido a que la productividad marginal física de cada nuevo trabajador 
disminuye, la producción por trabajador también disminuye. Sin embargo, cabe ano- 
tar que aquí las cifras de la producción por trabajador dan una impresión falsa de qué 
tan productivo es realmente un trabajador adicional. Con 25 trabajadores, el producto 
por trabajador es de 400 guacales de naranjas por semana, pero la adición de otro 
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trabajador sólo aumenta la producción en 200 guacales. De hecho, con 50 trabajado- 
res, un trabajador adicional no incrementa la producción aun cuando el producto por 
trabajador llegue a la respetable cifra de 240 guacales por semana 2 . Dado que la 
mayoría de análisis económicos involucran cuestiones como añadir o restar pequeñas 
cantidades de un insumo en una situación de producción determinada, la idea de la 
productividad marginal física es claramente el concepto más importante. Las cifras 



de producto por trabajador (es decir 



'productividad media física") pueden ser bastan- 



te engañosas si no reflejan con exactitud estas ideas marginales. 



Evaluación del concepto de productividad 
marginal física 



Microexamen 5. 1 



^M^$^^k¡tí^iM _ 
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.Caso "2; Los libros desempolvados (Q) depdndef&j 
de ios minutos dedicados a -desempolvar (U cuan- 

do: Q = -1 0> Bkr. ; ■, ■■; - ; v : : ■■ 



De cualquier modo, el concepto mismo de productivi- 
dad marginal física es, en ocasiones, difícil de aplicar, 
debido al supuesto de ceteris paribus utilizado en su de- 
finición. Se supone que tanto los niveles de otros insumos 
como los conocimientos técnicos de la empresa se 
mantienen constantes cuando realizamos el experimen- 
to conceptual de, digamos, añadir un trabajador más a 
un cultivo de naranjas. Pero, en el mundo real ésta no 
es la forma como se presenta la contratación. Una con- 
tratación adicional necesitaría equipo adicional (escale- 
ras, guacales, tractores, etc.). Desde una perspectiva más 
amplia, la contratación adicional debe estar acompaña- 
da de la apertura de nuevos campos de naranjas y la 

adopción de mejores métodos de producción. En estos casos, los supuestos de ceteris 
paribus incorporados en la definición de los niveles de producción y de los niveles de 
insumo de trabajo se situarían en muchas curvas de producto total diferentes (parte 
a de la figura 5.1). De manera similar, las curvas de productividad marginal física 
también se desplazarían, seguramente de manera muy complicada. Por estas razones, 
es más común estudiar la función de producción de un bien en su totalidad utilizando 
el concepto de productividad marginal física, para ayudarnos a comprender la fun- 
ción general. La aplicación 5.1, Fuentes de la ventaja japonesa en la producción auto- 
motriz, suministra un primer ejemplo de por qué puede ser aconsejable una visión 
general. 

Mapas de ¡socuantas 

Una manera de dibujar en su totalidad una función de producción en dos dimensiones 
es examinar su mapa de isocuantas. Podemos, nuevamente, utilizar una función de 
producción de la forma q = f(K, L), usando el capital y el trabajo como ejemplos 



Mapa de contorno 
de la función 
de producción 
de una empresa. 



2 El producto por trabajador puede representarse geométricamente en la parte superior de ía figura 5. 1 como la 
pendiente de una cuerda desde el origen hasta el punto pertinente de la curva de producto total. Dada la forma 
cóncava de Ja curva de producto total, esta pendiente también desciende a medida que el insumo trabajo se 
incrementa. A diferencia de la productividad marginal física del trabajo, sin embargo, la productividad media no 
llegará nunca a cero, a menos que ios trabajadores adicionales realmente reduzcan la producción. 
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L* U ■ Trabajo 

por semana 



Las isocuantas registran las combinaciones alternativas de ios insumes que pueden utilizarse 
para obtener un nivei de producción determinado. La pendiente de esas curvas indica la tasa a ía 
cuai K puede sustituirse por L, manteniendo ía producción constante. £1 negativo de esta pen- 
diente se llama tasa (marginal) de sustitución técnica (TST). En la figura, ía TST es positiva y es 
decreciente para insumes de trabajo crecientes. " "-i V;-;V >;-^*^^^¿^C 



convenientes de dos insumes cualesquiera que puedan resultar de interés. Para mos- 
trar las diferentes combinaciones de capital y trabajo que se pueden emplear para 
obtener un determinado nivel de producción, utilizamos una isocuanta (del griego 
iso, que significa "igual"). Por ejemplo, todas aquellas combinaciones de K y L que 
caen sobre la curva señalada como q = 10 de la figura 5.2 pueden producir 10 
unidades de producto por periodo. Esta isocuanta única registra las muchas formas 
alternativas de obtener 10 unidades de producto. Una de las combinaciones está re- 
presentada por el punto A. Una empresa podría utilizar L A y K A para producir 10 
unidades. De manera alternativa, la empresa podría preferir emplear relativamente 
menos capital y más trabajo y, en consecuencia, elegiría un punto tal como B. La 
isocuanta demuestra claramente que una empresa puede producir 10 unidades de 
muchas formas diferentes, así como las curvas de indiferencia de la parte 2 mostra- 
ban que muchos paquetes de bienes diferentes producían la misma utilidad, 

Existe una cantidad infinita de isocuantas en el plano K-L. Cada una de ellas 
representa un nivel diferente de producción. Las isocuantas registran sucesivamente 
mayores niveles de producción cuando nos desplazamos en dirección nororiental, 
puesto que utilizando más de cada insumo podremos incrementar la producción. La 
figura 5,2 muestra otras dos isocuantas (para q = 20 y q = 30). Éstas registran las 
combinaciones de insumos que pueden dar lugar al nivel de producción específico. 
Usted puede notar la similitud entre un mapa de isocuantas y el mapa de curvas de 
indiferencia analizado en la parte 2. Ambos son mapas de "contorno" que muestran la 
"altura" (es decir, de utilidad o producción) asociada a las diferentes combinaciones 
de insumos. Sin embargo, en el caso de las isocuantas, la marcación de las curvas es 
cuantificable (una producción de 10 unidades por semana puede medirse) y estamos 
más interesados en la forma de esas curvas que en la forma exacta de las curvas de 
indiferencia. 



Curva que muestra 
las diferentes combi- 
naciones de insumos 
que producen 
la misma cantidad 
de producto. 



Tasa de sustitución técnica 



La pendiente de una isocuanta muestra que un insumo se puede intercambiar por otro 
manteniendo la producción constante. El examen de esta pendiente nos proporciona 
alguna información acerca de las posibilidades técnicas de sustituir capital por traba- 
jo, un tema que puede ser muy importante para las empresas. La pendiente de una 

JLt«i?« lllfll {£ftKKO# ' v.«..v„ \«» ""«^ l^vi-rxvLiia*/***^ JU L*W£U.ti. v AltUUO. 1<13«3 £1114*1 U-C a»U7>tltltClUÍl 

de s^tíftiíci^it técnica (TST) de capital por trabajo. Más exactamente, la TST se define como la 
cantidad en la que se puede reducir el insumo capital manteniendo constante la can- 



Cantidad en la que 
se puede reducir 
un insumo cuando 
se añade uña unidad 
más de otro insumo, 
manteniendo constan- 
te la producción. 
El negativo 
de la pendiente 
de una isocuanta. 
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tidad producida cuando se utiliza una unidad más de insumo trabajo. 
Matemáticamente, 

Tasa de sustitución técnica 

(de capital por trabajo) = TST (de K por L) 

* -(pendiente de la isocuanta) 
= Cambio en el insumo capital 
Cambio en el insumo trabajo 

donde todos estos cambios se refieren a una situación en la cual la producción (q) se 
mantiene constante. El valor particular de esta tasa de intercambio dependerá no sólo 
del nivel de producción, sino también de las cantidades de capital y trabajo utilizadas. 
Su valor depende del punto del mapa de isocuantas en el que se mide la pendiente. En 
un punto tal como A de la figura 5.2, se pueden entregar cantidades relativamente 
grandes de capital si se utiliza una unidad más de trabajo; en el punto A, la TST es un 
número positivo elevado. Por otra parte, en el punto B, la disponibilidad de una uni- 
dad adicional de trabajo no permite una reducción muy grande del insumo capital,- y 
la TST es relativamente pequeña. 

La TST y las productividades marginales 

Podemos utilizar el concepto de TST para analizar las forma probable del mapa de 
isocuantas de una empresa. Más obviamente, parece claro que la TST debe ser posi- 
tiva; es decir, cada isocuanta debe tener una pendiente negativa. Sí la cantidad de 
trabajo empleada por la empresa se incrementa, ésta puede reducir el insumo capital 
y mantener la producción constante. Dado que el trabajo presumiblemente tiene una 
productividad marginal positiva, la empresa puede obtenerla con menos insumo ca- 
pital, cuando se utiliza más trabajo. Si una mayor cantidad de trabajo requiere que la 
empresa utilice más capital, esto implicaría que la productividad marginal del trabajo 
(o del capital 3 ) es negativa, y ninguna empresa estaría dispuesta a pagar por un insumo 



3 Este resultado puede demostrarse formalmente reconociendo que la TST es igual a la relación entre la producti- 
vidad marginal del trabajo y la productividad marginal del capital Es decir, 

TST (de K por L) = PMg L /PMg K , 

puesto que este valor de las productividades marginales muestra que K puede ser intercambiada por L mante- 
niendo q constante. Por ejemplo, si PMg L - = 2 y PMg K = 1, la TST será de 2,. dado, que la producción adicional 
obtenida contratando una unidad más de insumo de trabajo puede remplazar la producción de dos unidades de 
capital Dado este resultado, está claro que si la TST es negativa (es decir, si una isocuanta tiene una pendiente 
positiva), PMg L o PMg K debe ser negativa. 
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que tenga un efecto negativo sobre la producción. Todas las isocuantas observadas 
deben, entonces, estar inclinadas hacia abajo, lo que muestra que existe una relación 
inversa entre el insumo capital y el insumo trabajo. 

TST decreciente 



Las isocuantas de la figura 5.2 están dibujadas no sólo con una pendiente negativa 
(como debe ser), sino también como curvas convexas. A lo largo de cualquiera de las 
curvas, la 1S1 es decreciente. Para una relación elevada entre K y L, la TST es un 
número positivo grande que indica que se ha entregado gran cantidad de capital para 
emplear una unidad más de trabajo. Por otra parte, cuando ya se está utilizando mu- 
cho trabajo, la TST es baja, lo cual significa que sólo se intercambia una pequeña 
cantidad de capital por una unidad adicional de trabajo para que la producción se 
mantenga constante. Esta forma parece intuitivamente razonable: cuanto más trabajo 
se utilice (en relación con el capital), menor es la capacidad del trabajo para remplazar 
el capital en la producción. Una TST decreciente muestra que el uso de un insumo 
determinado puede llevarse demasiado lejos. Las empresas no desearán utilizar "úni- 
camente trabajo'' o "únicamente máquinas" para obtener un determinado nivel de 
producción 4 . Éstas elegirán una combinación más equilibrada de insumos que utilice 
al menos algo de cada insumo. En el capítulo 6, veremos exactamente cómo podría 
elegirse una combinación óptima (es decir, a un costo mínimo) de insumos. La apli- 
cación 5.2, Ingeniería y economía, muestra que los mapas de isocuantas pueden desa- 
rrollarle con base en la información real sobreproducción. 



Rendimientos a escala 



Microexamen 5.2 



r %PMe#N 



Puesto que las funciones de producción representan 
métodos reales de producción, los economistas prestan 
mucha atención a la forma de estas funciones. La forma 
y las propiedades de la función de producción de una 
empresa son importantes por varias razones. Al utilizar 
esta información, una empresa puede decidir cómo gas- 
tar meior los fnnHn<e ÍTWpetit**^íA« é*« /-w^^^n^ a~ 

mejoras técnicas. Los legisladores podrían estudiar la 
forma de las funciones de producción para argumentar 
que las leyes que prohiben las empresas de escala muy 
grande perjudican la eficiencia económica. En esta sec- 
ción, desarrollamos alguna terminología que ayuda a examinar estos temas. 




rieran #$Víví# 

un rtueco;» uti^ piará abrir ia 

mitad del hueco y luego cambia la paía pequaffe 
por urca p&ia gránele? /-;-'\ vv SH 



Un argumento incorrecto pero posiblemente instructivo (basado en la nota de pie de página 3 de este capítulo) 
puede proceder de la siguiente manera. Desplazándose a lo largo de una isocuanta, se utiliza más trabajo y menos 
capital. Suponiendo que cada factor presenta una productividad marginal decreciente, puede sostenerse que 
PMg L disminuiría (dado que la cantidad de trabajo se ha incrementado) v aue PMe„ se incrementaría M^n ™» 
la cantidad de capital ha disminuido). En consecuencia, la TST (- PMg L /PMg fc ) debe reducirse. La falacia de este 
argumento es que ambos factores están cambiando en conjunto. No es posible hacer estas simples determinacio- 
nes acerca de los cambios en las productividades marginales cuando dos insumos están cambiando, porque el 
concepto de productividad marginal requiere que todos los demás insumos permanezcan constantes. 
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FIGURA 1 



Kpor 
período 





L por periodo 

Las líneas A, B y C muestran tres procesos industriales 
específicos. Los puntos a, b y c muestran el nivel de ope- 
ración de cada proceso, necesario para producir q . La 
isocuanta q refleja Jas diferentes combinaciones de ios 
tres procesos. 
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Adam Smith y los rendimientos a escala 



La primera pregunta importante que podemos hacer acerca de las funciones de pro- 
ducción es: ¿Cómo responde el volumen de producción a los incrementos de todos 
los insumes en conjunto? Por ejemplo, supongamos que todos los insumos se dupli- 
caran. ¿La producción también se duplicaría o la relación no es tan simple? Aquí 
estamos preguntando acerca de los rendimientos a escala presentes en una función 
de producción, un concepto que ha interesado a los economistas desde que Adam Smith 
estudió exhaustivamente la producción de alfileres en el siglo XVffl, Smith identificó 
dos fuerzas que entran enjuego cuando todos los insumos se duplican (para una dupli- 
cación de la escala). En primer lugar, una duplicación de la escala permite una mayór 
"división del trabajo". Smith se sentía intrigado por la habilidad de las personas que 
sólo elaboraban cabezas de alfiler, o que afilaban los alfileres o que ensamblaban las 
dos cosas. Él sugirió que la eficiencia podría incrementarse (la producción podría ser 
más del doble) cuando se hiciera posible una mayor especialización de este tipo* 

Sin embargo, Smith no contempló si estos beneficios de las operaciones a gran 
escala estarían siempre disponibles. Reconoció que las grandes empresas podían en- 
contrar inefieiencias en la dirección y el control administrativo si la escala se 
incrementaba drásticamente. La coordinación de los planes de producción con más 
insumos puede hacerse más difícil cuando existen muchos niveles de administración 
y muchos trabajadores especializados involucrados en el proceso de producción. 



Tasa a la que aumenta 

la producción, 

en respuesta 

a incrementos 

proporcionales 

en todos los insumos. 



Una definición exacta 



¿Cuál de estos dos efectos de escala es más importante? Esta es una pregunta empíri- 
ca. Para investigar este tema, los economistas necesitan una definición exacta de 
rendimientos a escala. Se dice que una función de producción presenta rendimientos 
a escala constantes si la duplicación de todos los insumos da como resultado una 
duplicación exacta de la producción. Si la duplicación de todos los insumos produce 
menos que una duplicación de la producción, se dice que la función de producción 
presenta rendimientos a escala decrecientes. Si la duplicación de todos los insumos 
da como resultado más que una duplicación de la producción, la función de produc- 
ción presenta unos rendimientos a escala crecientes. 



Ejemplos gráficos 

Estas posibilidades se muestran en las tres gráficas de la figura 5.3. En cada caso, se 
presentan las isocuantas de producción para q - 10, 20, 30 y 40, junto con una línea 
(denominada A) que muestra una ampliación uniforme de los insumos de trabajo y 
capital. La parte a muestra los rendimientos constantes a escala. Cuando los insumos 
capital y trabajo se incrementan sucesivamente de 1 a 2, a 3 y luego, a 4, la produc- 
ción se amplía proporcionalmente. Es decir, la producción y los insumos se despla- 
zan al unísono. En la parte b, en comparación, las isocuantas se alejan cuando la 
producción se expande. Éste es el caso de rendimientos a escala decrecientes: una 
ampliación de los insumos no produce un aumento proporcional en la producción. 
Por ejemplo, la duplicación de los insumos de trabajo y de capital de I a 2 unidades 
no es suficiente para incrementar la producción de 10 a 20. Este incremento de la 
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'1- ' Z 3 4 Trabajo o ; ■■■ ! -'-;..S\- = 4 Trabajo 

porsemana — ; por semana 




c) Rendimientos erecieMes a escala 



En la parte , a, una ampliación de ambos insumes ¡leva a una expansión similar y proporcional de la producción. Esto indica 
rendimientos a esoaiá constantes, En la parte b, una ampliación de ios insumos produce una ampliación menos que proporcional 
de ¡a producción, lo óuaí indica unos rendimientos a escaía decrecientes. La parte c muestra ios rendimientos a escala crecientes: i 
la producción se expande proporcionalmente más rápido que ios insumos. 



producción requeriría más que una duplicación de los insumos. Finalmente, la parte c 
muestra los rendimientos a escala crecientes. En este caso, las isocuantas se acercan 
cuando el insumo se amplía: una duplicación de los insumos es más que suficiente 
para duplicar la producción. La operación a gran escala parece ser bastante eficiente 
en este caso. 

Los tipos de economías de escala que se presentan en el mundo real pueden, 
naturalmente, ser combinaciones más complejas de estos ejemplos simples. Una fun- 
ción de producción puede presentar rendimientos a escala crecientes en algunos ran- 
gos de producción, y decrecientes en otros. Algunos aspectos de la producción de un 
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bien pueden ilustrar las economías de escala, mientras que otros aspectos no lo ilus- 
tran. Por ejemplo, la producción de chips de computador puede ser altamente auto- 
matizada, pero el ensamblaje de los chips dentro de los componentes electrónicos es 
más difícil de automatizar y puede presentar pocas economías de escala. La aplica- 
ción 5.3, Rendimientos a escala en la producción de cerveza, ilustra unas posibilida- 
des complejas similares. 

Sustitución de insumos 

Otra característica importante de una función de producción es cuán "fácilmente" el 
capital puede sustituirse por trabajo o, más en general, cómo cualquier insumo puede 
sustituirse por otro. Esta característica depende más de la forma de una sola isocuanía 
que de todo el mapa de isocuantas. Hasta ahora, hemos supuesto que un nivel de 
producción determinado puede producirse con una variedad de combinaciones de 
insumos diferentes, es decir, suponemos que las empresas podrían sustituir el capital 
por trabajo manteniendo la producción constante. La facilidad con que esta sustitu- 
ción se realiza puede variar, naturalmente. En algunos casos, la sustitución puede 
hacerse fácil y rápidamente, en respuesta a los cambios en las circunstancias econó- 
micas. Por ejemplo, los propietarios de minas encontraron que era relativamente fácil 
automatizar, en respuesta a los aumentos de los salarios de los mineros. En otros 
casos* las empresas pueden tener pocas posibilidades de elegir las combinaciones de 
insumos que deben utilizar. Los productores de óperas tienen pocas posibilidades de 
sustituir el trabajo (cantantes) por capital (escenarios). Los economistas pueden me- 
dir este grado de sustitución de una manera muy técnica, pero nosotros no podemos 
hacerlo aquí, pues nos apartaríamos mucho del tema 5 . Podemos examinar un caso 
especial en el que la sustitución de insumos es imposible, lo cual nos mostrará los 
tipos de problemas de sustitución que han explorado los economistas. 

Función de producción de proporciones fijas 

La figura 5.4 muestra un caso en que no hay ninguna sustitución posible. Este caso es 
muy diferente de los que hemos visto hasta ahora. Aquí las isocuantas tienen forma 
de L, lo cual indica que las máquinas y el trabajo deben utilizarse en proporciones 
absolutamente fijas. Cada máquina tiene un complemento fijo de trabajadores que no 
puede variar. Por ejemplo, si están en uso Kj máquinas, se necesitan Lj trabajadores 
para obtener un nivel de producción q^ El hecho de emplear más de L 3 trabajadores 
no incrementará la producción con Ki máquinas, pues la isocuanta q { es horizontal 
más allá del punto K t , Lj . En otras palabras, la productividad marginal del trabajo es 
igual a cero más allá de L JB Por otra parte, la utilización de menos trabajadores daría 
como resultado un exceso de máquinas. Si sólo se contrataran L trabajadores, por 
ejemplo, sólo se podrían producir q unidades, pero estas unidades podrían producir- 
se con sólo Kq máquinas. Cuando se contratan L trabajadores, hay un exceso de 
máquinas equivalente a Kí - Kq. 



5 



Formalmente, la sustitución de insumos se mide fácilmente mediante la elasticidad de sustitución, que se define 
como ta relación entre el cambio porcentual en K/L y ei cambio porcentual en la TST a io largo de una isocuanta. 
En el caso de las proporciones fijas, esta elasticidad es cero porque K/L no cambia en el vértice de la isocuanta. 
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El mapa de isocuantas que se muestra aquí no tiene posibilidades de sustitución, Ei capital y ei 
trabajo deben utilizarse en proporciones fijas para que ninguno de ios dos sea innecesario. Por 
ejemplo, si hay disponibles K s máquinas, deberían utilizarse L 1 unidades de trabajo. Si se utilizan 
L, unidades de trabajo, habrá un exceso de trabajo, debido a que sóio se puede producir q t con 
las máquinas que se tienen. De manera alternativa, si se contrataran L trabajadores, habría un 
exceso de máquinas equivalente a K, - K . 



La función de producción cuyo mapa de isocuantas se indica en la figura 5,4 se 
denomina función de producción de proporciones fijas. Ambos insumos se utiliza- 
rán en su totalidad únicamente si se elige una combinación de L y K que se sitúe a lo 
largo déla línea A que pasa a través de las vértices de las isocuantas. De otra manera 
habrá exceso de un insumo, en el sentido de que éste podría reducirse, sin restringir la 
producción. Si una empresa que tenga esta función de producción desea expandirse, 
debe incrementar simultáneamente todos sus insumos de tal manera que ninguno de 
éstos sea redundante. 

La fundón de producción de proporciones fijas tiene diversas de aplicaciones en 
las técnicas de producción del mundo real Muchas máquinas requieren un comple- 
mento fijo de trabajadores; y contratar más, sería innecesario. Por ejemplo, conside- 
remos la combinación de capital y trabajo requerida para podar un césped, La podadora 
necesita una persona para ser operada, y un trabajador necesita una podadora para 
realizar el proceso. La producción se puede ampliar (es decir, podar más césped al 
mismo tiempo) únicamente añadiendo capital y trabajo al proceso productivo, en 
proporciones fijas. Muchas funciones de producción pueden ser de este tipo, y el 
modelo de proporciones fijas es apropiado de muchas maneras para la planeación de 
l a producción 6 . 



de producción ■;; 
d£ proporciones; 

Función de produc- 
ción en la cual 
los insumos deben 
utilizarse en una 
relación fija entre sí. 



6 El ejemplo de la podadora de césped señala otra posibilidad. Quiiá exista alguna libertad en la elección del 
tamaño y e! tipo dé podadera que se va a comprar. Cualquier dispositivo, desde un par de tijeras de podar Hasta 
un grupo de podadores, se puede elegir. Antes de la compra real, la relación capital-trabajo en la podada de 
césped se puede considerar variable. Una vez comprada la podadora, sin embargo, la relación capital -trabajo se 
vuelve fija. 
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Importancia de la sustitución de insumes 




La facilidad con que un insumo puede sustituirse por 
otro es de mucho interés para los economistas. Éstos 
pueden utilizar la forma de un mapa de isocuantas para 
observar la relativa facilidad con la que las diferentes 

insumos productivos. Por ejemplo, durante los últimos 
100 años, la producción de la economía estadounidense 
se ha trasladado notablemente desde la agricultura ha- 
cia las industrias manufactureras y de servicios. Este 
traslado extrajo a ciertos factores de la producción (es- 
pecialmente el trabajo) de la agricultura y los asignó a 
otras industrias. Si la producción fuera relativamente 
flexible en términos de sustitución de insumos, los 
insumos antes utilizados en la agricultura podrían adaptarse fácilmente a las indus- 
trias manufactureras y de servicios. Por otra parte, si la producción se acercara a las 
proporciones fijas, los insumos no podrían absorberse exactamente en las proporcio- 
nes liberadas por la agricultura, y habría un mayor desempleo. 



Microexamen 5.3 
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Cambios en la tecnología 



Un desplazamiento 
de la ñinción produc- 
ción que permite 
lograr unmvel 
de producción dado 
utilizando menos 
insumos. 



Una función de producción refleja los conocimientos técnicos de las empresas acerca 
de cómo utilizar los insumos para obtener productos. Guando las empresas mejoran 
sus técnicas de producción, la función de producción cambia. Este tipo de avances 
técnicos se presenta constantemente, cuando las máquinas viejas y obsoletas se 
remplazan por otras más eficientes que incorporan los últimos avances de la técnica; 
Los trabajadores también forman parte de este progreso técnico, en la medida en que 
se capacitan y aprenden nuevas técnicas para realizar su trabajo. Hoy en día, por 
ejemplo, la producción de acero es más eficiente que en el siglo XIX porque los altos 
hornos y las laminadoras son mejores y porque los trabajadores están mejor capacita- 
dos para utilizar estas máquinas. 



El concepto de función de producción y el mapa ds 



éste son importantes herramientas para comprender el efecto del cambio técnico. 
Formalmente, el progreso técnico representa un desplazamiento de la función de pro- 
ducción, como se ilustra en la figura 5.5. En esta figura, la isocuanta qo resume el 
estado inicial de conocimiento técnico. El nivel de producción puede obtenerse utili- 
zando Ko, L o cualquier conjunto de combinaciones de insumos. Con el descubri- 
miento de nuevas técnicas de producción, la isocuanta q se desplaza hacia el origen: 
ahora, el mismo nivel de producción se puede obtener con menores cantidades de 
insumos. Si la isocuanta q , por ejemplo, se desplaza hacia adentro, hasta q' , ahora es 
posible producir q con la misma cantidad de capital que antes (K Q ), pero con mucho 
menos trabajo (L^. Incluso, es posible producir utilizando menos capital y menos 
trabajo que antes, si se elige un punto tal como A. El progreso técnico representa un 
ahorro real de insumos y (como veremos en el siguiente capítulo) una reducción de 
los costos de producción. 
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El progreso técnico desplaza ia isocuanta q hacia adentro, hasta q' . Mientras que antes se 
] requería K , L para producir q , ahora, con ia misma cantidad de capital, sólo se requieren i^-y'S 

unidades de trabajo. Este resultado puede contrastarse con ía sustitución capital-trabajo, en ía ; 

cual ei insumo de trabajo requerido para q también se reduce a L,, cuando se utiliza más 
' capital (KJ. . v ; '^¡sK^^^y".- . ■ >■ Vv" v . ■ i 



Progreso técnico frente a sustitución de insumos 

Podemos utilizar la figura 5.5 para mostrar una importante distinción entre el avan- 
ce técnico real y la simple sustitución capital-trabajo. Con el progreso técnico, la 
empresa puede seguir utilizando K , pero produce q con menos trabajo (Lj). El 
producid por unidad de insumo de trábajo aumenta de q /L a q ( /L r Aun sin mejo- 
ras técnicas, la empresa podría haber logrado este incremento eligiendo utilizar K r 
unidades de capital. La sustitución de capital por trabajo habría hecho también que 
la productividad media del trabajo se incrementara de q /L a q /L r Sin embargo, 
este incremento no significaría ninguna mejora real en la forma de producir los 
bienes. Al estudiar los datos de la productividad, en especial los de producto por 
trabajador, debemos advertir que los cambios observados representen mejoras téc- 
nicas y no sustitución capital-trabajo. La aplicación 5.4, Productividad multifactorial, 
ilustra esta distinción. 
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Productividad muítif actorial 
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:; ranta este periodo fueron menores de la mitad, de Jo" que. " 

;¡\íaerpnantes;b después. ' 
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Alemania 
Francia 



6,29 
6.22 



2.80 

2.80 



3.94 
4.60 
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TABLA 2 



Estados Unidos 

Alemania 

Francia 




1956-73 



1974-91 



1992-97 



157 
3.40 
4.42 



0.74 
0.94 

1.23 



2.12 
2.91 
2.74 
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Parrillas (K) trabajadores (L) Hamburguesas por tiora 



2 
3 
4 

5 
8 
7 
8 

fl- 
10 



2 
3 

5 
6 
7 
8 
8 
10 




Fuente: ecuación 5.4 



Ejemplo numérico 



Se pueden obtener ideas adicionales acerca de la naturaleza de las funciones de pro- 
ducción observando un sencillo ejemplo numérico. Aunque este ejemplo es obvia- 
mente irreal (y algo divertido), refleja la manera de estudiar la producción en el mun- 
do real. 

La función de producción 

Supongamos que hemos observado en detalle el proceso de producción utilizado por 
la cadena de comidas rápidas Hamburger Heaven (HH) S La función de producción de 
cada restaurante de la cadena es 



donde K representa el número de parrillas utilizadas y L el número de trabajadores 
empleado durante una hora de producción. Uno de los rasgos de esta función es que 
presenta rendimientos constantes a escala 7 . La tabla 5*1 muestra este hecho para ni- 
veles de insumos de K y L clasificados del 1 al 10, Como los trabajadores y las 
parrillas se incrementan conjuntamente, la producción de hamburguesas por hora 
aumenta proporcionalmente. Para incrementar el número de hamburguesas que sirve, 
HH debe simplemente duplicar su tecnología de cocina una y otra vez. 

Productividad media y marginal 

Para mostrar la productividad del trabajo en HH, debemos mantener constante el 
capital y variar únicamente el trabajo. Supongamos que HH tiene 4 parrillas (K = 4, 
un número especialmente fácil para sacar la raíz cuadrada). En este caso, tenemos 



/ Dado que la función de producción puede escribirse como q = lüK l/2 L i/2 ) es una función Cobb-Douglas con 
rendimientos constantes a escala (puesto que la suma de los exponentes es igual a 1.0. Véase el problema 5.7. 



Hamburguesas por hora = q = 10 V KL , 



[5-4] 




[5-5] 



^FABLA 5.2 




¡|^y man 



Parrillas ÍKi 

.F' lili HIUlI lili 


Trabaíftfififfitt f M 
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HsinhiifftiíPiiSiSí 
itoiitiiui y hco«o 

por hora (q) 






' 4. 




20,0 


20.0 




4 




■' 28.3 


H.r; í > 


8.3 


4 - . 




>;p. ■ ; 34.8 


11.5; 


-6.3 


y} > ' - 'VV 
** . 




«*u.u 


10.0 


5.4 


4 " ■ ■: < *: 




:"': ; v : 44.7 


8.9 


'4.7 


4 : ;: .:>: 




49.0 


8.2 


X 4.3 


:4- y-.s>; 
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52.9 


7,6' :-;•> 


:*:-3.9 
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■ 7Ji' 


f ' x :*;'3.7 


4 


9 ,; :-::->>iv- 


■*>>.■ ■'■'éo.o 




3.4 


: ' 4y ^< 


io v-vvv 


■ 63.2 ■ 


■ 6.3 


; :>.': 3.2 



Fuente: ecuación 5.4 

esto nos proporciona una sencilla relación entre producción e insumo de trabajo. La 
tabla 5.2 nos muestra esta relación. Cabe anotar dos cosas acerca dé la tabla. Eí 
primer lugar, que el producto por trabajador disminuye cuando se emplean más ayu- 
dantes. Puesto que K es fijo, esto ocurre porque los ayudantes chocan uno con otro, 
debido a que hay muchos alrededor de las cuatro parrillas. En segundo lugar, que la 
productividad de cada trabajador adicional contratado también disminuye. La con- 
tratación de más trabajadores reduce el producto por trabajador, debido a la pro- 
ductividad marginal decreciente que surge del número fijo de parrillas. Incluso si la 
producción de HH presenta rendimientos constantes a escala, cuando K y L cambian, 
el hecho de mantener un insumo constante da lugar a productividades media y margi- 
nal decrecientes. 

El mapa de isocuantas 

La tecnología de producción general de HH se ilustra mejor mediante su mapa de 
isocuantas. Aquí, mostraremos cómo obtener una isocuanta, pero si se desean más, se 

cir 40 hamburguesas por hora. Entonces, su función de producción será 



[5.6] 
[5.7] 

ISA} 



q = 40 hamburguesas por hora = 10 V KL 
16-K-L 



La tabla 5.3 muestra algunas de las combinaciones de K, L que satisfacen esta 
ecuación. Claramente, existen muchas maneras de producir 40 hamburguesas, desde 
el uso de muchas parrillas con trabajadores diseminados alrededor de las mismas, 
hasta el uso de muchos trabajadores reunidos alrededor de unas pocas parrillas. To- 
das las posibles combinaciones se reflejan en la isocuanta "q = 40" déla figura 5.6. 
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TABLA 5,3 





Hamburguesas por hora (q) 



Parrillas (K) 



trabajadores (U 



40 



16 

8.0 



40 
40 
40 

40 
:40 
40 
40 



4.0 
3.2 
2.7 
2.3. 
2.0 
1.8 
1.6 



4' 

5 : 
6 

'■&'*'■■"■■■'?; 



Fuente ecuación 5.6 



FIGURA 5.6 



Parrillas. 

m 







' ' 1 ,4" " "■■ ^ v ""^ - ;: -7- ttíjr^ : / t> i -- v T'" " ' Trabajadores * : -\^**\«:> f . f ' 

'La isocuania q = 40 proviene dired^'er^c^Ja^W^ JEJ* progreso técnico ileva a .que ;esia> 
rscoianta se desplacé hacía adentro. Antes sé n^epre^ári' 4 trabajadores con 4 parrillas para 
producir 40 hamburguesas por hora. Con el |p«V^rftiC& 3gi<^i&^^"4S«scs^sÍtsi-- i trabajador con 4 parrillas 
para obtener ia misma producción. /'[■'KA^'ii ■■ ' ="■> : í ■, 



Las demás isocuantas tendrían exactamente la misma forma y mostrarían que HH 
tiene muchas posibilidades de sustitución en los medios que decida elegir para pro- 
ducir sus maravillosas hamburguesas. 1 

Progreso técnico 

La posibilidad de avances científicos en el arte de producir hamburguesas puede 
mostrarse también en este caso simple. Supongamos que la ingeniería genética lleva 
a inventar algo que permite que las hamburguesas se volteen solas, de tal manera que 
la función de producción se convierte en 



q = 20VK L. 



[5*9] 
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Podemos comparar esta nueva tecnología con la anterior, volviendo a calcular 1$ 
isocuanta q = 40: 

q = 40 = 20VKL ¡SAffl 

o 

" 2=4KL [5.11] 



o 



■ ( .Cutiéremos tóé srgiif^^ U % 

graso Técnico"? '^Mm^^^^^^^^nMá^: -'y 
' ero-rt de capital'. p<^V^^^^^x^^^^:m^^m^ ■ . i; 
expffqoe.fes razoné; \ ■■kS^ 
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> :> samblaje;' ■ /xX'^ 

< 3.. Eí inpremfcntode la pr^i^ite<teéi^^i<ted por tntóíí 8 

J< ■ . - bajador» con plantas de energía má^'g^ndes,'" ; : ' 

4. El' increMánta-da la prdducción : de computadores 'péty-Si 
■Jrabajldo^^cptv "te di¿pp!ijbiHda'iaí/-de mejoreá^S 
■ microchips. ;.- : * — ; <K>yp'^ ■ y .-■v'o - ; ; -SÉ5: 



4=¡iny r« 1 n 

IW.JtAíj 

Las combinaciones de K y L que satisfacen 
esta ecuación se representan mediante la isocuanta 
"q = 40 después del invento" de la figura 5.6. Una 
manera de ver el efecto total después del invento 
es calcular la producción por trabajador-hora en 
estos dos casos. Con 4 parrillas, la figura 5.6 
muestra que se necesitaban 4 trabajadores que 
utilizaban la tecnología anterior para producir 40 
hamburguesas por hora. La productividad media 
era de 10 hamburguesas por hora por trabajador* 
Ahora, un solo trabajador puede producir 40 ham- 
burguesas por hora porque cada una se voltea a sí 
misma. La productividad media es de 40 ham- 
burguesas por hora por trabajador. Este nivel de 
producción por trabajador-hora podría haberse lo- 
grado con la tecnología anterior, pero se habrían 
necesitado 16 parrillas, cuyo costo habría resul- 
tado mucho más alto. 



ReSUmetl E1 capítulo 5 muestra la forma como los economistas concéptualizan el proceso de 
producción. Presentamos la noción de función de producción, que indica la relación 
entre el uso de insumos y el producto, y mostramos cómo se puede ilustrar esta no- 
ción con un mapa de isocuantas. En el capítulo se analizan muchas de las caracterís- 
ticas de la función de producción: 

♦ La productividad marginal de cualquier insumo es la producción adicional que 
se puede obtener agregando una unidad más de ese insumo y manteniendo 
constantes todos los demás insumos, La productividad marginal de un insumo 
se reduce a medida que se utiliza más de ese insumo. 

• Las posibles combinaciones de insumos que una empresa podría utilizar para 
obtener un nivel determinado de producción» se indican en una isocuanta. El 
negativo de la pendiente de la isocuanta se denomina tasa de sustitución técni- 
ca (TST), que muestra la forma como un insumo puede sustituirse por otro, 
manteniendo la producción constante. 
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Los i "rendimientos a escala" se refieren a la forma como la producción de una 
empresa responde a incrementos proporcionales de todos los insumos. Si la 
duplicación de todos los insumos produce más que una duplicación de la pro- 
ducción, los rendimientos a escala son crecientes. Si esta duplicación de insumos 
hace que la producción se incremente en menos del doble, los rendimientos a 
escala son decrecientes. El caso intermedio, cuando la producción se duplica 



exactamente, refleia unos rmñi 



En algunos casos, ouede no ser nnsihlív 

otro. En estos casos, los insumos deben utilizarse en proporciones fijas. Estas 
funciones de producción tendrán unas isocuantas en forma de L. 

El progreso técnico desplaza todo el mapa de isocuantas de la empresa. Un 
nivel de producción determinado puede obtenerse con menos insumos. 



1. 



4. 



Haga una breve descripción de la función de producción de las siguientes em- 
presas. ¿Cuál es la producción de la empresa? ¿Qué insumos utiliza? ¿Cree 
usted que existen algunas características especiales en la forma en que se lleva 
a cabo la producción de la empresa? 

a. Una granja de trigo en Iowa 

b. Una granja de hortalizas en Atizona 

c. US Steel Corporation (una empresa de acero) 

d. Una empresa local de soldadura autógena 

e. Sears 

f. La tienda de perros calientes de Joe 

g. La Ópera Metropolitana 

h. El Museo de Arte Metropolitano 

i. Los Institutos Nacionales de Salud 

j. El consultorio privado del doctor Smith 
k El puesto de limonada de Paúl 

¿Por qué los mapas de isocuantas de las empresas y los mapas de curvas de 
indiferencia de los individuos se basan en la misma idea? ¿Cuáles son las dife- 
rencias más importantes entre estos conceptos? 

En el mapa de isocuantas de una empresa, ¿qué se mantiene constante a lo 
largo de una sola isocuanta? ¿Qué indica la pendiente de una isocuanta? ¿Por 
qué no es de esperar que una empresa opere en una región de su mapa de 
isocuantas donde la pendiente de las isocuantas es positiva? (Sugerencia: su- 
ponga que ambos insumos son costosos). 

Buena parte del análisis de la productividad se centra en el "producto por tra- 
bajador". ¿Es éste un concepto de productividad media o marginal? ¿Cuál de 
estos conceptos cree usted que es más importante en las decisiones de contra- 
tación de la empresa? 



Preguntas 
de repaso 
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5. Compare conceptos de productividad marginal decreciente y rendimientos 
decrecientes a escala. ¿Por qué los economistas creen que la producción usual-* 
mente presenta productividad marginal decreciente para los insumos pero no 
necesariamente rendimientos decrecientes a escala? ¿Podría indicar una fun- 
ción de producción una productividad marginal decreciente para cada insumo 
y seguir presentando rendimientos constantes o crecientes a escala? 

6. Responda la pregunta 5 para dos funciones de producción específicas: 

a. Una función de Droducción de nronorcionas fiias 

b, Una función de producción Cobb-Douglas de la forma 

q - VK'- L, 

(Véanse los problemas 5.4, 5,7 y 5.8 para analizar este caso). 

7. "La mayoría de los casos supuestos de rendimientos decrecientes a escala sur* 
gen realmente porque uno de los insumos se mantiene constante. En conse- 
cuencia, éstos representan un mal uso del concepto de rendimientos a escala y, 
en lugar de ello, deben considerarse como un ejemplo de productividad margi- 
nal decreciente". ¿Está usted de acuerdo? Explique el concepto teórico de ren- 
dimientos a escala ]/ describa algunos de los problemas del uso de la defini- 
ción exacta del término en situaciones del mundo real. 

8- Explique por qué una empresa que tenga una función de producción de propor- 
ciones fijas no podría sustituir un insumo por otro, manteniendo la producción 
constante. Por analogía con la teoría del consumidor, ¿cómo sera el mapa de 
isocuantas que ilustra una sustitución muy fácil? 

9. ¿Una función de producción de proporciones fijas puede presentar rendimien- 
tos crecientes o decrecientes a escala? ¿Cómo será el mapa de isocuantas en 
cada caso? R 

10. Explique por qué es difícil diferenciar entre progreso técnico y sustitución ca- 
pital-trabajo como una de las causas de los cambios en la productividad media 
del trabajo. ¿Cómo podría mejorar este problema una medida de "productivi- 
dad total de los factores''? 



Problemas 5.1 Suponga que la función de producción de latas de atún es la siguiente; 

q = 6K + 4L 

donde 

q = Producción de latas de atún por hora 
K = Insumo de capital por hora 
L = Insumo de trabajo por hora 
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a. Suponiendo que el capital fijo en K = 6, ¿cuánto L se necesita para producir 
60 latas de atún por hora? ¿Y para producir 1 00 por hora? 

b. Ahora suponga que el insumo capital es fijo en K = 8. ¿Cuánto L se requiere 
para producir 60 latas de atún por hora? ¿Para producir 100 por hora? 

c. Dibuje las ispcuantas q = 60 y q = 100. Indique los puntos encontrados en 
las partes a y b, ¿Cuál es la TST a lo largó de las isocuantas? 

5.2 Los frisbees se producen de acuerdo con la función de producción siguiente: 

q = 2K + L 

donde 

q = Producción de frisbees por hora 
K = Insumo capital por hora 
L = Insumo trabajo por hora 

a. Si K = 10, ¿cuánto L se necesita para producir 100 frisbees por hora? 

b. Si K = 25, ¿cuánto L se necesita para producir 100 frisbees por hora? 

c. Dibuje la isocuanta q = 100. Indique los puntos de esa isocuanta, definidos 
en las partes a y b. ¿Cuál es la TST a lo largo de esta isocuanta? Explique 
por qué la TST es la misma en cada punto de la isocuanta. 

d. Dibuje también las isocuantas q = 50 y q = 200 para esta función de produc- 
ción. Describa la forma de todo el mapa de isocuantas. 

e. Suponga que el progreso técnico lleva a que la función de producción de 
frisbees se convierte en 

q = 3K + 1.5 L 

Responda las partes a-d con esta nueva función de producción y analice cómo 
se compara con el caso anterior. 

53 Para extraer almejas manualmente en la bahía de Sunset, se requiere única- 
mente el insumo trabajo. El número total de almejas obtenidas por hora (q) 
está dada por 

q = 100 Vl 

donde L es el insumo de trabajo por hora. 

a. Dibuje la gráfica de la relación entre q y L. 

b. ¿Cuál es la productividad media del trabajo (producto por unidad de insumo 
de trabajo) en la bahía de Sunset? Dibuje la gráfica de esta relación y mues- 
tre que el producto por unidad de insumo de trabajo disminuye con los 
incrementos del insumo de trabajo. 

c. Se puede mostrar que la productividad marginal del trabajo en la bahía de 
Sunset está dada por 

PMg 1 = 50/VT 

Dibuje la gráfica de la relación y muestre que la productividad marginal del 
trabajó es menor que la productividad media para todos los valores de L. 
Explique por qué esto es así. 
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5.4 Suponga que la producción de chili por hora en una barbacoa (q medida en 
libras) está caracterizada por 

; q 20/V KL 

donde K es el numero de potes grandes utilizados cada hora, y L el número de 
trabajadores-hora empleados. 

a. Dibuje la gráfica de la isocuanta q = 2,000 libras por hora, 

b. El punto K= 100. L = 100 es un tmnto de la isocnanta n - 7 HOO 

* ' x " - - ~j — , ~ v •» 

¿Qué valor de K corresponde a L = 101 en esa isocuanta? ¿Cuál es el valor 
aproximado de la TST en K = 1 00, L = 1 00? 

c. El punto K = 25, L = 400 también se sitúa en la isocuanta q 2,000. Si L ~ 
401, ¿cuál deberá ser la situación de K en la isocuanta q = 2,000 para esta 
combinación de insumos? ¿Cuál es el valor aproximado de la TST en K ~ 
25, L = 400? 

d. En esta función de producción puede mostrarse que la fórmula general de la 
TST es 

: TST = K/L 

Aplicando esta fórmula compare estos resultados, con los que calculó en 
las partes b y e. Para convencerse a sí mismo, realice un cálculo similar 
para el punto K = 200, L = 50. 

e. Si el progreso técnico desplaza la función de producción a 

q = 40VKL , 

todas las combinaciones de insumos identificadas anteriormente producen 
ahora q = 4,000 libras por hora. ¿Podrían cambiarse los diferentes valores 
calculados para la TST como resultado de este progreso técnico, suponien- 
do ahora que la TST se mide a lo largo de la isocuanta q = 4,000? 

5.5 Las uvas deben recolectarse a mano. Esta función de producción se caracteriza 
por proporciones fijas: cada trabajador tiene un par de cortadores de tallos para 
su producción. Un trabajador hábil puede recolectar 50 libras de uvas por hora. 

a. Dibllie las isnenantas fte la nrnHnrrinn H*» 

j - , — _ ' w w^-^av*. HW t V»ky JpM.«.M WJ — *s v/Vj — - X jVUU J/ 

q = 1,500, e indique en qué lugar de las isocuantas es posible que operen 
las empresas. 

b. Suponga que el propietario de un viñedo tiene 20 cortadores. Si deseara 
utilizarlos en su totalidad, ¿cuántos trabajadores tendría que contratar? ¿Cuál 
sería la producción de uvas? 

c. ¿Cree usted que las elecciones descritas en la parte b necesariamente 
maximizan los beneficios? ¿Por qué el propietario podría contratar menos 
trabajadores que los indicados en esta parte? 

d s Los recolectores ambidextros pueden usar dos cortadores -uno en cada 
mano™ para producir 75 libras de uvas por hora. Dibuje un mapa de 
isocuantas (para q = 500, 1 ,000 y 1 ,500) de recolectores ambidextros. Des- 
criba en términos generales las consideraciones que habría que tener en 
cuenta en la decisión del propietario de contratar a estos recolectores. 
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5.6 La Power Goat Lawn Company utiliza dos tamaños de podadoras para cortar 
el césped. Las más pequeñas tienen una cuchilla de 24 pulgadas y se usan en 
prados con muchos árboles y obstáculos. Las grandes tienen un tamaño exac- 
tamente el doble y se utilizan en prados abiertos donde la maniobrabilidad no 
es difícil Las dos funciones de producción disponibles para Power Goat son: 





Pmrinf*i*¡Án nnr hnra 


Irieiimn «íanifol InmitMn 

ItIUMIIIU WUpiiUI IllOUlltU 




(pies cuadrados) 


(No. de podadoras de 24") de trabajo 


Podadoras grandes 


8,000 


2 1 


Podadoras pequeñas 


5,000 


1 1 



a. Dibuje la gráfica de la isocuanta q ~ 40,000 pies cuadrados para la primera 
función de producción. ¿Qué cantidad de K y L se utilizaría si estos facto- 
res se combinaran, sin que haya desperdicio? 

b. Responda la parte a para la segunda función. 

c. ¿Qué cantidad de K y L se utilizaría sin desperdicio, si la mitad de los 
40,000 pies cuadrados de prado se podaran con el método de la primera 
función de producción y la otra mitad con el método de la segunda? ¿Qué 
cantidad de Ky L se utilizaría si las tres cuartas partes del césped se poda- 
ran con el primer método y la cuarta parte con el segundo? ¿Qué significa 
hablar de fracciones de K y L? 

d. Con base en su observación de la parte c, dibuje la isocuanta q = 40,000 
para las funciones de producción combinadas. 

5.7 La función de producción 

q = K 3 L b , 

donde < a, b ¿ 1 se denomina función de producción Cobb-Douglas. Esta 
función se utiliza ampliamente en la investigación económica. Utilizando esta 
fundón, muestre que 

a. La función de producción de chili del problema 5.4 es un caso especial de 
la función Cobb-Douglas. 

b. Si a + b= 1, una duplicación de K y L duplicará q. 

c. Si a .+ b < L una duplicación de K y L producirá menos del doble de q. 

d. Si a + b> 1, una duplicación de K y L producirá más del doble de q. 

e. Utilizando los resultados de las partes b-d, ¿qué puede decir usted acerca de 
los rendimientos a escala presentes en la función Cobb-Douglas? 

5.8 En la función de producción Cobb-Douglas del problema 5.7, se puede mos- 
trar (utilizando el cálculo) que 

PMg K = aK al L b 
PMg L = bK a L^. 

Si la función Cobb-Douglas presenta rendimientos constantes a escala 
(a + b = 1), demuestre que 



a. Ambas productividades marginales son decrecientes. 

b. La TST de esta función se indica como: 

TST = ^ 
aL 

'c. La función presenta una TST decreciente. 

5.9 La función de producción de arroz soplado está dada por 

q -100 VkL 

donde q = número de cajas producidas por hora. 

K = número de pistolas para soplar utilizadas cada hora y 

L = número de trabajadores contratados cada hora. 

a. Calcule la isocuanta q = 1 ,000 de esta función de producción y dibuje la 
gráfica correspondiente. 

b. Si K = 10, ¿cuántos trabajadores se necesitan para producir q = 1,000? 
¿Cuál es la productividad media de los trabajadores? 

c. Suponga que el progreso técnico desplaza la función de producción a 

q = 200 VKL. 

Responda las preguntas a y b para este caso. 

5.10 El capital y el trabajo se utilizan en proporciones fijas para producir vuelos 
aéreos - se necesitan dos operadores (pilotos) y un avión para cada vuelo. Los 
problemas técnicos y de seguridad hacen imposible que un solo piloto vuele un 
avión. 

a. ¿Cuál es el producto de este proceso de producción y cómo son las 
isocuantas? 

b. Suponga que una aerolínea ha contratado 30 pilotos y 10 aviones durante 
un periodo determinado. Explique en forma gráfica y verbal por qué esto es 
una tontería. 

c. Suponga que el progreso en los equipos de aviación hace posible que un 
solo piloto maneje cada avión. ¿Cómo desplazaría esto el mapa de isocuantas 
descrito en la parte a? ¿Se elevaría la productividad media del trabajo en 
esta industria? ¿Aumentaría la productividad media del capital (aviones)? 
Explique. 



W a estamos listos para analizar los costos de producción. El presente capítulo 
I responde dos preguntas básicas acerca de los costos. En primer lugar, ¿en qué 
forma debe elegir la empresa sus insumos para obtener un nivel de producción deter- 
minado, de la manera más barata posible? En segundo lugar, ¿en qué forma difiere 
este proceso de minimización de costos a corto plazo, donde la empresa tiene una flexi- 
bilidad limitada, y a largo plazo, donde las respuestas pueden ser mucho más flexibles? 



Conceptos básicos acerca de los costos 



Pueden distinguirse al menos tres conceptos diferentes de costos: el costo de oportu* 
nidad, el costo contable y el costo económico. Para los economistas, el más general 
es el costo de oportunidad (denominado a veces costo social). Debido a que los 
recursos son limitados, toda decisión de producir más de un bien significa dejar de 
producir otro bien. Cuando se produce un automóvil, por ejemplo, se ha tomado la 
decisión implícita de dejar de producir, digamos, 15 bicicletas que podrían haberse 
producido utilizando el trabajo, el cromo y el vidrio que se emplean en la fabricación 
de automóviles. El costo de oportunidad de un automóvil es de 15 bicicletas. 

Debido a que a veces es inconveniente expresar los costos dé oportunidad en 
términos de bienes físicos, elegimos unidades monetarias en su lugar. El precio de un 
auto puede ser, con frecuencia, un buen reflejo de los costos de los bienes que se 
dejaron de producir para fabricarlo. Podríamos decir, entonces, que el costo de opor- 
tunidad de un automóvil es de US$20,000 de otros bienes. Sin embargo, éste no es 

.jrr—^ — ~ - . jp* «.iijsjv wa* *.wwi^*uv/>J VfUV 1IU pUVUVll 0\y V>U UUa 

cosa, el costo de oportunidad de producción verdadero de ese bien estaría cerca de 
cero, incluso si se ha pagado a alguien por esos recursos. 

Aunque el concepto de costo de oportunidad es fundamental para todos los análi- 
sis económicos, puede ser, en la práctica, demasiado abstracto para las empresas. Los 
otros dos conceptos de costo están directamente relacionados con las decisiones de la 
empresa. El costo contable enf atiza en lo que se ha pagado realmente por los recur- 
sos, aunque esta suma se haya pagado hace tiempo. El costo económico (que se 
deduce, d$ manera obvia, de la idea de costo de oportunidad), por otra parte, se define 
como el pago requerido para mantener un recurso en su uso actual, o la remuneración 
que el recurso recibiría en su siguiente mejor uso alternativo. 

Para analizar cómo se puede aplicar en la práctica la definición económica de 
costo y cómo difiere de las ideas contables, ahora consideramos los costos económi- 
cos de tres insumos específicos: trabajo, capital y servicios de los empresarios. 




Costo de un bien 
o servicio medido 
por los usos 
alternativos a los que 
se renuncia 
por la producción 
del bien ó servicio. 



. . ílS 

Concepto de que 
los bienes o servicios 
cuestan lo que se ha 
pagado por ellos. 



Cantidad requerida 
para mantener 
un recurso en su uso 
actual; cantidad que 
valdría en su siguiente 
mejor uso alternativo. 
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Costos del trabajo 



Costo de contratar 
un trabajador durante 
una hora. 



Los economistas y los contadores consideran los costos de trabajo casi en la mism 
forma. Para el contador, los gastos en sueldos y salarios son gastos corrientes y, en 
consecuencia, son costos de producción. Los economistas consideran estos pagos 
como un costo explícito: los servicios de trabajo (trabajador-hora) se compran a una 
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suma que los trabajadores ganarían en su siguiente mejor empleo alternativo. Si una 
empresa contrata a un trabajador por, digamos, US$10 la hora, suponernos que esta 
cifra representa aproximadamente lo que el trabajador ganaría en cualquier otra par- 
te. No existen razones para que la empresa ofrezca más, y ningún trabajador estaría 
dispuesto a ganar menos. 



Costos del capital 



Gasto que una vez 
realizado no sé puede 
recuperar. 



Costo de contratar 
una máquina durante 
una hora. 



En el caso de los servicios de capital (máquina-horas), las definiciones económica y 
contable de costos difieren considerablemente. Cuando calculan los costos del capi- 
tal, ios contadores utilizan el precio histórico de una máquina determinada y aplican 
alguna regla de depreciación (más o menos) arbitraria para determinar qué parte del 
precio original de la máquina se debe cargar a sus costos corrientes. Por ejemplo, 
podría decirse que una máquina comprada por US$1,000 y que se espera dure 10 
años, "cuesta" US$100 por año, desde el punto de vista del contador Por otra parte, 
los economistas consideran que la suma pagada por una máquina es un costo irrecu- 
perable. Una vez se incurre en este costo, no hay forma de recuperarlo. Puesto que 
los costos irrecuperables no reflejan oportunidades perdidas, los economistas se cen- 
tran, en cambio, en el costo implícito de una máquina, que es lo que alguien más 
estaría dispuesto apagar por su uso. Así pues, el costo de una máquina-hora es la rasa 
de alquiler de esa máquina en su mejor uso alternativo. Al seguir utilizando la má- 
quina, la empresa está renunciando implícitamente a la renta que algún otro estaría 
dispuesto a pagar por su uso. Utilizaremos v para indicar esta tasa de alquiler de mía 
máquina-hora. Ésta es la tasa que la empresa debe pagar por el uso de la máquina 
durante una hora, independientemente de que la empresa sea propietaria de la máqui- 
na (en cuyo caso es un costo implícito) o de que la tome en arriendo de alguien más, 

ción 6.1, Costos "encadenados", examina la contienda actual entre economistas y 
contadores, acerca de los costos, que tiene importantes implicaciones en las facturas 
de energía de los individuos. 



Costos empresariales 

El propietario de una empresa tiene derecho a lo que quede de los ingresos de la 
empresa, después de pagar todos los costos. Para un contador, este excedente se de- 
nominaría "beneficios" (o "pérdidas", si los costos exceden los ingresos). Sin embar- 
go, los economistas se preguntan si los propietarios (o empresarios) también tienen 
costos de oportunidad por dedicarse a un negocio determinado. En caso afirmativo, 
sus servicios empresariales deben considerarse como un insumo para la empresa, y 
debe imputarse algún costo a ese insumo. Por ejemplo, supongamos que un progra- 
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mador de computadores altamente calificado inicia una empresa de software, con la 
idea de conservar algunos beneficios (contables) que puedan generarse. El tiempo 
del programador es claramente un insumo para la empresa y debe imputársele un 
costo. Quizás, el salario que el programador pudiera exigir si trabajara para alguien 
más podría utilizarse para este propósito. De ahí que alguna parte de los beneficios 
contables generados por la empresa serían clasificados como costos empresariales 
por los economistas. Lx>s beneficios económicos residuales serían inferiores a los 
beneficios contables. Podrían incluso ser negativos, si los costos de oportunidad del 
programador exceden los beneficios contables ganados por la empresa. 



Dos supuestos simplificadores 
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Haremos dos supuestos simplificadores acerca de los 
insumos que utiliza una empresa. En primer lugar, su- 
pondremos, como antes, que hay sólo dos insumos: traba- 
jo (L } medido en -trabajo-hora) y capital (K, medido en 
máquina-hora). Se supone que ios servicios empresaria- 
les están incluidos en el insumo de capital Es decir, se 
supondrá que los costos de oportunidad primarios que en- 
frenta el propietario de una empresa son aquellos que es- 
tán asociados al capital que suministra el propietario. 

Un segundo supuesto será que los insumos de la em- 
presa se contratan en mercados perfectamente competi- 
tivos. Las empresas pueden comprar (o vender) todos 
los servicios de trabajo y capital que deseen, a las tasas 
de alquiler vigentes (w y v). En términos gráficos, la 
curva de oferta de esos recursos que la empresa enfrenta 
es horizontal a los precios vigentes de los factores. 



Beneficios económicos y minirnización de costos 

Dados estos supuestos simplificadores, los costos totales de la empresa durante un 
periodo determinado son: 



Costos totales - CT = wL + vK, 



[641 



Diferencia entre 
los ingresos totales 
de una empresa 
y sus costos 
económicos totales. 



donde, igual que antes, L y K representan el uso de insumos durante el periodo. 
Suponiendo que la empresa fabrica sólo un producto, sus ingresos totales están indi- 
cados por el precio del producto (P) multiplicado por la producción total .[q ~ f(K, L), 
donde f(K, L) es la función de producción de la empresa]. Los beneficios económi- 
cos (tc) son entonces la diferencia entre los ingresos totales y los costos económicos 
totales: 

(7C) a Ingresos totales - Costos totales 
= Pq"WL-vK = PfíK,L)"WL»-vK [6.2] 

Así, la ecuación 6.2 muestra en general que los beneficios económicos obtenidos 
por una empresa dependen directamente de la cantidad de capital y trabajo que con- 
trate. Si, como lo supondremos en muchas partes de este libro, la empresa busca 



beneficios máximos, debemos estudiar su comportamiento examinando la fonpácomq 
elige K y L para hacerlo. Esto, a su vez, llevaría a la teoría de la "demanda derivada" 
de los insumos de capital y trabajo, tema que exploraremos más profundamente en el 
capítulo 14. 

Sin embargo, aquí deseamos desarrollar una teoría de los costos algo más general 
y aplicarla a las empresas que buscan objetivos diferentes de los beneficios. Para 
hacerlo, comenzaremos nuestro estudio de costos refinando el análisis de la elección 
del nivel de producción. Es decir, supondremos que, por alguna razón, la empresa ha 
decidido obtener un nivel de producción determinado (digamos, q^). En consecuen- 
cia» los ingresos de la empresa están fijos en P ■ q r Ahora, vamos a examinar la forma 
como la empresa podría decidir producir q T a unos costos mínimos. La conexión 
exacta entre esta elección de minimización de costos y el supuesto de maximización 
de beneficios se analizará en el capítulo 7 . 

Elección de insumos que minimiza los costos 

Con el fin de minimizar el costo de producir q^ una empresa debe elegir el punto de 
la isocuanta q } que tenga el costo más bajo. Es decir, debe explorar todas las combi- 
naciones posibles de insumos para encontrar la más barata. Ahora mostramos que 
esto exige que la empresa elija la combinación de insumos para la cual la tasa 
marginal de sustitución técnica (TST) de K por L sea igual a la relación de costos 
de los insumos w/v. Para ver por qué esto es tan intuitivo, preguntemos qué ocurri- 
ría si una empresa elige una combinación de insumos para la que esto no sea cierto. 
Supongamos que la empresa está obteniendo un nivel de producción q. utilizando 
K = 10, L = 10 y que la TST es de 2 en este punto. Supongamos también que w = 
US$1 , y v -US$1, y que, por tanto, w/v = 1, que no es igual a la TST de 2. Con esta 
combinación de insumos, el costo de producir q¡ es de US$20, que no es el costo 
mínimo de los insumos. La producción q x puede obtenerse también utilizando K ~ 8 
y L = 11; la empresa puede entregar de dos unidades de K y mantener constante la 
producción en q x añadiendo solamente una unidad de L. Con esta combinación de 
insumos, el costo de producir q ( es de sólo US$19. Una prueba similar puede hacerse 
cada vez que la TST y la relación de costos de los insumos difieran. En consecuencia, 
hemos demostrado que para minimizar el costo total, la empresa debe producir el 
nivel donde la TST es igual a la relación de precios de los dos insumos. Analicemos 
ahora, la demostración con más detalle. 

Presentación gráfica 

El principio de minimización de los costos se demuestra gráficamente en la figura 
6.1. La isocuanta q x muestra todas las combinaciones de K y L que se requieren para 
producir q'j . Deseamos encontrar el punto menos costoso de esta isocuanta. Al utilizar 
la ecuación 6. 1 podemos ver que las combinaciones de K y L que mantienen constan- 
tes los costos totales se sitúan a lo largo de la línea recta con pendiente -w/v 1 . En 



1 Por ejemplo, si CT = US$100, la ecuación 6. 1 se leería como 100 = wL + vK. Al resolver K, tenemos K = w/vL 
+ 100/v. Por tanto, la pendiente de esta línea de costo total es -w/v y el intercepto es 100/v (la cantidad de capital 
que puede comprarse con US$ 100). 
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; : Se supone que una empresa elige capital (K) y trabajo (L) para minimizar ios costos totales. Irá íí 
::■ ^Xpdnctición para esta minimización es que la tasa a ia cual L puede sustituirse por K (manteniendóí>9 
^áÍM.:~ %) sea igual a la tasa a ia cual estos insurnos pueden intercambiarse en e! mercado. EftyÁ 
; otras palabras, ia TST (de L por K) debe ser igual a la relación de precios w/v. Esta tangencia se 
.muestra aquí por cuanto ios costos se minimizan en GI, eligiendo ios insurnos K* y L\ : 



consecuencia, todas las líneas del costo total igual pueden indicarse en la figura 6.1 
como un conjunto de líneas rectas paralelas con pendientes -w/v. En la figura 6. 1 se 
muestran tres líneas de igual costo total: CT } < CT 2 < CT r Queda claro en la figura 
que el costo total mínimo para producir qt es CT { donde la curva de costo total es 
tangente a la isocuanta. La combinación de insurnos de menor costo es L\ K\ En 
consecuencia, hemos demostrado que, para un costo mínimo, la pendiente de la 
isocuanta debe ser igual a ™w/v. En este punto de tangencia, la tasa a la cual la empre- 
sa puede sustituir técnicamente K por L (la TST) en la producción es igual a la tasa a 
la cual la empresa puede sustituir K por L a través de transacciones de mercado 2 . 



2 Puede hacerse una interpretación alternativa utilizando el resultado de la nota de pie de página 3 del capítulo 5: 

TST (de L por K) = |~Sk 
rmg K 

De ahí que la minimización del costo requiere: 

TST - PM ^ _ Z 
PMg K v * 

o, utilizando las dos ecuaciones finales: 

W V '■■ 

Para minimizar el costo* la empresa debe elegir K y L de tal manera que la productividad marginal por dólar 
gastado sea la misma para todos los insurnos utilizados. Sí la empresa gastara un dólar adicional en insurnos, 
podría obtener la misma cantidad de produccióna dicionai, independientemente del insumo que contrate. Por 
ejemplo, si PMg L = 20 guacales de naranjas por hora, w = US$5, PMg k = 100 y v = US$25. Con un dólar 
adicional se comprarán suficientes insurnos para producir 4 guacales de naranjas, independientemente de que el 
dólar se utiliza para contratar LoK adicionales. 
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FIGURA 6.2 
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Senda da expansión de ia empresa 

Podemos hacer un análisis como el que desarrollamos 
para cualquier nivel de producción de una empresa. 
Para cada posible nivel de producción (q), encontra- 
ríamos la combinación de insumos que minimiza el 
costo de producirlo. Si los costos de los insumos (w y 
v) permanecen constantes para todas las cantidades que 
la empresa decide utilizar, podremos detectar fácilmen- 
te el conjunto de elecciones que minimizan el costo, 

tol r»/vr*tr\ no i*\Als>s\ 1« -P. ¿i ^ T?„j-„ 1/—. : _ 
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las tangencias que minimizan el costo para niveles de 
producción sucesivamente más altos. Por ejemplo, el 
costó mínimo del nivel de producción q t se indica como 
CT l , y sé utilizan los insumos K, y Lj . Otras tangencias 

de la figura pueden interpretarse de manera similar. El conjunto de todas estas 
tangencias se denomina senda de expansión de la empresa, porque registra eórtió 
se amplía el uso de estos insumos, a medida que la producción se expande, mante- 
niendo constantes los precios de los insumos. La senda de expansión no es necesa- 
riamente una línea recta. La utilización de algunos insumos puede incrementarle 
más rápidamente que la de los demás, a medida que la producción se amplía. Qué 
insumos se expanden más rápidamente, dependerá de la naturaleza exacta de la 
producción. 
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Conjunto de combina- 
ciones de insumos que 
minimizan los costos 
que una empresa 
elegirá para obtener 
diferentes niveles 
de producción. 
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Curvas de costos 

La senda de expansión de la empresa muestra cómo se incrementa el uso de un insumo 
de costo mínimo cuando el nivel de producción se amplía. La senda nos permite 
desarrollar la relación entre niveles de producción y costos totales de los insumos. 
Las curvas de costos que reflejan esta relación son fundamentales para la teoría de la 
oferta. La figura 6.3 ilustra cuatro formas posibles de esta relación de costos» La parte 
a refleja una situación de rendimientos constantes a escala; en este caso, tal como 
indica la figura 5.3, la producción y el uso de insumos requerido son proporcionales 
entre sí. Una duplicación de la producción requiere una duplicación de los insumos. 
Suponiendo que los precios de los insumos no cambian, la relación entre producción 
y costos totales de los insumos es también directamente proporcional: la curva de 
costo total es simplemente una línea recta que pasa por el origen (puesto que no se 
requieren insumos si q = ) 3 . 

Las partes b y c de la figura 6.3 reflejan los casos de rendimientos decrecientes y 
crecientes a escala, respectivamente. Para los rendimientos decrecientes a escala, se 
requieren cantidades de insumos sucesivamente mayores para incrementar la pro- 
ducción, y los costos de los insumos aumentan rápidamente, a medida que la produc- 
ción se amplía. Esta posibilidad se indica mediante la curva de costos totales convexa 
de la parte b. Por otra parte, para lós rendimientos crecientes a escala, los requeri- 
mientos sucesivos de insumos disminuyen, a medida que la producción se amplía, En 
ese caso, la curva de costos totales es cóncava, como se indica en la parte c. En este 
caso, se producen considerables ventajas de costos con las operaciones a grao escala. 

Finalmente, la parte d de la figura 63 muestra una situación en la cual la empresa 
experimenta gamas de rendimientos a escala tanto crecientes como decrecientes. Esta 
situación puede presentarse si el proceso de producción de una empresa requiriera 
cierto nivel "óptimo" de coordinación y de control interno por parte de sus gerentes. 
Para unos niveles de producción bajos, esta estructura de control está subutilizada y 
se puede lograr fácilmente una expansión de la producción, A estos niveles, la empré^ 
sa experimentaría rendimientos crecientes a escala: la curva de costo total es cóncava 
en su sección inicial. Sin embargóla medida que la producción se amplía, la empresa 
debe añadir trabajadores y equipos de capital adicionales que quizás requier an edifi- 
caciones separadas u otros medios de producción. La coordinación y el control de 
esta organización a mayor escala pueden ser sucesivamente más difíciles y pueden 
presentarse unos rendimientos decrecientes a escala. La sección convexa de la curva 
de costo total de la parte d refleja esta posibilidad. 

Las cuatro posibilidades de la figura 63 ilustran los tipos más comunes de relacio- 
nes entre la producción de una empresa y los costos de sus insumos. Esta información 
de costos también se p»ede presentar en términos de costos por unidad de producto, 
Aunque esta presentación no añade nuevos detalles a la iníonmción de las curvas de 
costo total, será muy útil cuando analicémos la decisión de oferta en el siguiente 
capítulo. 



3 Una propiedad técnica de las funciones de producción con rendimientos constantes a escala es que la TST 
depende sólo de la relación entre K y L y no de la escala de prbdúcciórí. Para unos precios de los insumos dados, 
la senda de expansión es una línea recta, y los insumos que minimizan el costo se amplían proporc ionaimente 
con la producción. Como ilustración, veáse el ejemplo numérico de este capítulo. 
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La forma de ía curva de. co^tc^dependé dé !& naturaleza de la función de producción, ta parte a representa rendimientos 
constantes a escala: ;a medida; queja producción se ampita, tos costos de los insumos se expanden ■proporcionaimente. Las 
partes b y c muestran rendimientos decrecientes a escafa, y crecientes respectivamente. La parte d representa los costos en que; 
la empresa tiene una escala óptima dé operaciones. 



Costos medio y marginal 



Dos conceptos del costo por unidad de producción son ios costos medio y marginal 
El costo medio (CM) mide los costos totales por unidad. Matemáticamente, tene- 
mos: 



CT 

Costo medio = CM = ™q~ 



[6.3] 



■.Costo médióAw^ 

Costo total dividido 
por la producción; 
medida común 
del costo por unidad. 



Éste es el costo por unidad con que las personas están más familiarizadas. Si, por 
ejemplo, una empresa tiene unos costos totales de US$100 para obtener 25 unidades 
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Costo adicional 
de producir 
una unidad más. 



de producción, es bastante natural considerar que el costo por unidad es de US$4. La 
ecuación 6,3 refleja este proceso común para calcular el promedio. 

Sin embargo, para los economistas, el costo medio no es necesariamente la cifra 
más significativa del costo por unidad. En el capítulo 1 presentamos el análisis de la 
oferta y la demanda de Marshall. En su modelo de determinación del precio, Marshall 
se centró en el costo de la última unidad producida, ya que es este costo el que influye 

#*n 1 f A Hf^fM «irSn Hí* nfipr+si Pares rAflí»íar í»ctíl X\C\í^\r\r\ rwtt/A in^» mmantol 1r\o fl/»AMAmín 

tas utilizan el concepto de costo marginal (CMg). Por definición, entonces, 



Costo marginal := CMg = Cambio en CT 

^amoio en q 



[6.4] 



Es decir, cuando la producción se expande, los costos totales se incrementan y el 
concepto de costo marginal mide este incremento únicamente en el margen. Por ejem- 
plo, si producir 24 unidades cuesta US$98 a la empresa, pero producir 25 unidades 
cuesta US$100, el costo marginal de la vigésima quinta unidad es de US$2: para 
producir esa unidad, la empresa incurre en un incremento del costo de sólo US$2. 
Este ejemplo muestra que el costo medio de un bien (US$4) y su costo marginal 
(US$2) pueden ser bastante diferentes. Esta posibilidad tiene importantes implicaciones 
para la fijación del precio y la asignación general de recursos. 



Curvas de costo marginal 

La figura 6.4 compara los costos medio y marginal de las cuatro relaciones de costo 
total indicadas en la figura 63. Tal como aclara nuestra definición, los costos margi- 
nales se reflejan en la pendiente de la curva de costo total, puesto que (como analiza- 
mos en el apéndice del capítulo 1) la pendiente de cualquier curva muestra cómo 
cambia la variable que se encuentra sobre el eje vertical (aquí, el costo total) ante un 
cambio de una unidad en la variable del eje horizontal (aquí, la cantidad). En la parte 
a de la figura 63, la curva del costo total es lineal; tiene la misma pendiente de 
principio a fin. En este caso, el costo marginal (CMg) es constante. Independiente- 
mente de cuánto se produzca, costará siempre lo mismo producir una unidad más. La 
curva CMg horizontal de la parte a de la figura 6.4 refleja este hecho. 

En el caso de una curva convexa de costo total (parte b de la figura 6.3), ios costos 
marginales son crecientes. La curva de costo total se hace más empinada, a medida 
que la producción se amplía, de modo que, en el margen, el costo de una unidad más 
se vuelve mayor. La curva CMg de la parte b de la figura 6.4 tiene pendiente positiva, 
lo cual refleja estos costos marginales crecientes. 

En el caso de una curva cóncava de costo total (parte c de la figura 63), esta 
situación se revierte. Puesto que la curva de costo total se vuelve más plana a medida 
que la producción se amplía, los costos marginales se reducen. La curva del costo 
marginal de la parte c de la figura 6.4 tiene pendiente negativa. 

Finalmente, en el caso de la primera curva cóncava, los costos totales convexos 
(parte d de la figura 63) producen la curva de costo marginal en forma de U de la 
figura 6.4. Inicialmente, los costos marginales disminuyen, debido a que el mecanis- 
mo de coordinación y control de la empresa se está utilizando de manera más eficien- 
te. Eventualmente aparecen rendimientos decrecientes, sin embargo, y la curva del 
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b) Rendimientos decrecientes a escala 



CM, 
CMg 




Cantidad 
por semana 

c) Rendimientos crecientes a escala 
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d) Escala óptima 



costo marginal gira hacia arriba. La curva CMg de la parte d de la figura 6.4 refleja la 

cmn^ral Hf> nní* í*YÍ«tf> alcmn níw.1 Hf* nnp.rflrinn nntirnn rara la pmnrp.sa* qí la 
-„™ w .jp»»*».»»,. — — ^j-— ~r — : jr—— ,. — — j-- — r 

producción crece demasiado, se generarán unos costos marginales muy altos. Preci- 
saremos la idea de escala óptima cuando estudiemos los costos medios. 

Curvas de costo medio 

La elaboración de las curvas de costo medio (CM) de cada uno de los casos de la 
figura 6.4 es -relativamente, sencilla. Los conceptos de costos medio y -marginal ^on 
idénticós para la primera unidad producida. Si la empresa produce sólo una unidad, el 
costo medio y el costo marginal serían el costo de esa unidad. La gráfica de la rela- 
ción CM comienza en el punto donde la curva de costo marginal se cruza con el eje 
vertical. En la parte a de la figura 6,4, el costo marginal nunca es diferente de su nivel 
inicial. Siempre cuesta lo mismo producir una unidad más y el CM también debe 
reflejar esta cantidad. Si a una empresa le cuesta siempre US$4 producir una unidad 
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más, los costos medio y. marginal son de US$4. Las curvas CM y CMg corresponden 
a la misma línea horizontal de la parte a de la figura 6 A 

En el caso de costos totales convexos, los costos marginales crecientes también 
dan como resultado costos medios crecientes. Puesto que la ultima unidad producida 
es cada vez más costosa, a medida que la producción se amplía, el promedio total de 
estos costos debe estar aumentando. Sin embargo, debido a quejas primeras unidades 
se producen con costos marginales bajos, el promedio total será siemnre al^o mannr 
que el alto costo marginal de la última unidad producida. En la parte b déla figura 

6.4» la CUrva CM se inclina hacia fírrihn n^rn cipmhfP f*cto nnr /UknÍA a* i« 
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CMg. 

En el caso de costos totales cóncavos, predomina la situación contraria. El des- 
censo de los costos marginales lleva a que los costos medios disminuyan a medida 
que la producción se amplía, pero el promedio total también refleja los costos margí. 
nales relativamente altos de producir las primeras unidades. En consecuencia, la cur- 
va CM de la parte c de la figura 6.4 tiene inclinación negativa y siempre se sitúa por 
encima de la curva CMg . El descenso del costo medio, en este caso, es, como vere- 
mos en el capítulo 10, la fuerza principal que lleva a unas operaciones de escala 
relativamente grande para las empresas que tienen estas tecnologías de. rendimientos 
crecientes a escala. 

El caso de una curva de costo marginal con forma de U representa una combina- 
ción de las dos situaciones anteriores. Inicialmente, el descenso de los costos mar- 
ginales lleva a que los costos medios también se reduzcan. Para unos niveles de 
producción bajos, la configuración de las curvas de costo medio y marginal de la 
parte d de la figura 6.4 se parece a la de la parte c. Sin embargo, una vez que los 
costos marginales giran hacia arriba, la situación comienza a cambiar. Mientras el 
costo marginal esté por debajo del costo medio, este último va a seguir disminuyen- 
do, debido a que el último bien producido es aún menos costoso que el promedio 
anterior. Cuando CMg < CM, la producción de una unidad más reduce el CM. Sin 
embargo, una vez que el segmento creciente de la curva de costo marginal cruza la 
curva de costo medio desde abajo, los costos medios comienzan a aumentar. Más allá 
del punto q* de la parte d de la figura 6.4, el CMg excede al CM. Ahora, la situación 
se asemeja a la de la parte b y el CM debe aumentar. Los costos medios son empuja- 
dos hacia arriba por el alto costo de producir una unidad 

más. Dado Olie fM^tá dkrnirmvf*nrí/\ q lía í^mWH* Ae* 
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q* y aumentando a la derecha de q% los costos medios 
de producción son más bajos en q*. En este sentido, q* 
representa una "escala óptima'', para una empresa cu- 
yos costos están representados en la parte d de la figura 
6.4. En capítulos posteriores veremos que este nivel de 
producción desempeña un papel importante en la teoría 
de la determinación del precio. La aplicación 6.2, Ha- 
llazgos sobre los costos a largo plazo, examina cómo se 
pueden usar las curvas de costo medio para determinar 
qué industrias pueden encontrar apropiadas las empre- 
sas de gran escala. La aplicación 6.3, Costos de las 
aerolíneas, luego analiza más de perca el costo en una 
industria particular. 
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I " a'mayO'Má': de los- estudié acerca de las. curvas dCcp^' ■ 
mm tos. a largo .plazo ¿i&i^ntraa que las' curva» de costo 
medio .tienen una 'ftaná : dé..L 'modijíicada, como .la. que se- ' 

La fabla'1^1«póááib¿;.!feNI[íatíos de estudios representati- 
vos de l.a$'.cui ; vas' de costo raedio a largo plazo para" varias 
industrias." Las ^entradas de lá tafeia representan el costo 
medio, a largo plazo de- una. emprende un determinado ta- 
maño (pequeña, median^ o ^atóefcbomo porcentaje de ia 
■ empresa de costo medi^T^it^'Wla industria. Por ejem- 
plo, ios datos, de los hospitales '-.indican que los pequeños 
hospitales tienen unos ep.stos añedios cerca de 29.6 mayo- 
res que. los costos medÍ0$#;la$ grandes, ; ■ , ; 

Los .costos de la mayor, parte de las demás industrias 
.parecen ser similares a los:.Qú.e,:s,e ilustran en la .figura I. 
Los costos: medios son inferiores para las empresas media- 
nas, y grMde$,,que paralas- pequeñas;, es decir, parece haber 
una" "escala de efiefetóamlnima*" en las operaciones (de- 
nominada ES#M.eK^áí^:deia organización industrial), 
Sin embargo, eii^c^^Qis, las ventajas de costo medio 
no' son muy grandasr Y¿ : eti"el:caso de 1.a industria de aca- 
. iteos,. las empresas tMs pequeñas parecen funcionar con 
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En la mayoría de los estudios empíricos, se ha encontrado 
que la curva CM tiene esta forma de L modificada, q* re- 
presenta la escala de eficiencia mínima de esta empresa. 
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Distinción entre el corto y el largo plazos 



Los economistas tradicionalmente han hecho la distinción entre el corto y el largo 
plazos para las empresas. Éstos términos denotan el tiempo durante el cuál la empre- 
sa puede tomar sus decisiones. Tal como veremos, esta distinción es bastante útil en 
el estudio de las respuestas del mercado al cambio de situación. Por ejemplo, si sólo 
se considera el corto plazo, la empresa puede considerar fijos algunos de sus insumos 
porque puede ser técnicamente imposible cambiarlos a corto plazo. Si se trata de un 
intervalo de tiempo de sólo una semana, el tamaño de la fábrica tendría qué conside- 
rarse absolutamente fijo. De manera similar, para un empresario dedicado a cierto 
negocio a corto plazo, sería imposible (o extremadamente costoso) cambiar las tareas: 
a corto plazo, el insumo del empresario para el proceso de producción es esencialmente 
fijo. Sin embargo, a largo plazo, ninguno de esos insumos tiene que considerarse fijo, 
pues el tamaño de la fábrica puede alterarse y el empresario puede, de hecho, retirarse 
del negocio. 

Mantenimiento del insumo capital constante 



Periodo en el cual 
una empresa debe 
considerar que 
algunos de sus 
insumos son absoluta- 
mente fijos, al tomar 
sus decisiones. 

Periodo en el cual 
una empresa puede 
considerar que todos 
sus insumos son 
variables al tomar 
sus decisiones. 



Probablemente, el método más fácil de introducir la distinción entre corto plazo y 
largo pl^sp en nuestro análisis de los costos de una empresa es suponer que uno de los 
insumos se mantiene constante en el corto plazo. Específicamente, supondremos que 
el insumo de capital se mantiene constante en el nivel K ( y que (a corto plazo) la 
empresa es libre de variar únicamente su insumo de trabajo. Por ejemplo, una empre- 
sa de acarreos con un número fijo de camiones y de instalaciones de carga puede 
contratar y despedir trabajadores para modificar su producción. Ya estudiamos esta 
posibilidad en el capítulo 5 ; cuando examinamos la productividad marginal del traba- 
jo. Aquí estamos interesados en examinar cómo se relacionan los cambios en el nivel 
de producción de una empresa a corto plazo con los cambios en los costos totales, 
Podemos entonces comparar esta relación con las relaciones de costo estudiadas an- 
teriormente, en las que se podían cambiar ambos insumos. Veremos que la producti- 
vidad marginal decreciente debida al carácter fijo del insumo de capital hace que los 
costos se incrementen rápidamente cuando la producción se amplía. 

Nota sobre la flexibilidad de los insumos 

Obviamente, toda empresa utiliza más de dos insumos en su proceso de producción. 
El nivel de algunos de esos insumos puede modificarse a corto plazo. Las empresas 
pueden pedir a los trabajadores que trabajen horas extras, contratar remplazos de 
tiempo parcial en una agencia de empleos o alquilar equipos (como herramientas 
eléctricas o automóviles) en otra empresa. En el caso de otros tipos de insumos, el 
ajuste puede requerir algo más de tiempo; por ejemplo, la contratación de trabajado- 
res nuevos de tiempo completo es un proceso que necesita tiempo y es costoso, y 
hacer el pedido de nuevas máquinas diseñadas para fines específicos puede demorar- 
se mucho tiempo. A largo plazo, se pueden construir nuevas fábricas, se pueden 
reclutar y capacitar nuevos gerentes y pueden desarrollarse nuevos suministros de 
materias primas. Sería imposible cubrir en detalle todas estas variaciones de los tipos 
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de insumos. Nuestro análisis sigue utilizando únicamente el modelo de dos insumos 
con un nivel de capital fijo. Este tratamiento no implica que el trabajo sea un insumo 
más flexible que el capital. En muchos casos, es más difícil para una empresa alterar 
su planta de empleados que cambiar el número de máquinas que utiliza. Estamos 
considerando únicamente la distinción entre insumos fijos y variables, y este enfoque 
nos permite hacerlo. Usted podría sustituir cualesquiera otros insumos por capital y 

Costos totales a corto plazo 

El costo total para la empresa se sigue indicando como: 

CT = vK + wL [6.5] 

para nuestro análisis a corto plazo pero, ahora, el insumo de capital es fijo en Ki. Par¿ 
indicar este hecho, escribiremos 

CTC = vKj + wt. 16. 6] 

La adición de la C a nuestra notación aclara que estamos analizando los costos a corto 
plazo y que necesitamos tener en cuenta que el insumo de capital se mantiene en Kv 
A los dos tipos de costos de los insumos de la ecuación 6.6 se les ha dado nombres 
especiales. El término vK t se refiere a los costos fijos a corto plazo; dado que K es 
constante, estos costos no cambiarán a corto plazo. Si la empresa tiene 20 máquinas 
y cada una se alquila por US$500 por semana, los costos fijos a corto plazo son de 
US$10,000 por semana y no pueden variar. El término wL se refiere a los costos 
variables (a corto plazo), debido a que el insumo trabajo puede variar, de hecho, a 
corto plazo. Utilizando los términos CFC para los costos fijos a corto plazo y CVC 
para los costos variables a corto plazo, tenemos: 

CTC = CFC + CVC. [6J] 

Ya hemos clasificado los costos a corto plazo como fijos o variables. ¿Cómo cambian 
estos costos a corto plazo cuando el nivel de producción de la empresa se modifica? 

Curvas de costos fijos y variables a corto piazo 

A corto plazo, los costos fijos son obviamente fijos. No cambian cuando el nivel de 
producción se modifica. Esta relación se indica en la parte a de la figura 6*5. La curva 
CFC es una línea horizontal que representa el costo de alquiler de la cantidad fija de 
capital que se está utilizando. 

La parte b de la figura 6.5 indica una posible relación entre los costos variables a 
corto plazo y el nivel de producción. Inicialmente, se supone que la productividad 
marginal del trabajo se incrementa a medida que se añade trabajo al proceso de pro- 
ducción. El insumo fijo de capital está inicialmente "subutilizado", y la productivi- 
dad marginal del trabajo aumenta, a medida que se incrementa la cantidad de trabajo 
disponible para trabajar con esta cantidad fija de capital. Debido a que el producto 



Costos asociados 
a los insumos 
que son fijos 
a corto plazo. 




Costos asociados 
a los insumos que 
pueden variarse 
a corto plazo. 
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Curva de etótos lijos a corto plazo* 
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: Lá cun/éi CFC de la parte a muestra que ios costos fijos no varían a corto plazo. Éstos están determinados por ei insumo fijo de 
,capítaí (aquí, K ( ) que se esté utilizando. Los costos variables cambian cuando ia producción se incrementa. La forma indicada en 
la parte b supone^que eí trabajo presenta iniciaimente una productividad marginal creciente pero que, después de algún punto, la 
•productividad margina* de! trabajo disminuye, haciendo que los costos a corto plazo aumenten rápidamente. 



marginal del trabajo se está incrementando, los costos variables a corto plazo aumen- 
tan menos rápidamente que la expansión de la producción; en su sección inicial, la 
curva CVC es cóncava. Sin embargo, más allá de cierto nivel de producción, diga- 
mos, q', el producto marginal del trabajo comenzará a disminuir. Debido a que el 
insumo de capital es constante en Kj, la capacidad del trabajo para generar una pro- 
ducción adicional se reducirá; puesto que se supone que el costo por unidad de traba- 
jo es constante, los costos de producción comenzarán a aumentar rápidamente. Más 
allá de q\ la curva CVC se vuelve convexa para reflejar esta productividad marginal 
decreciente del trabajo. Esta sección de la curva será muy interesante para nosotros 
en el análisis de la determinación del precio. 

Curva de costo toíaí 3 corto plazo 

La curva de costo total a corto plazo se puede construir sumando los dos componen- 
tes de los costos de la figura 6.5, Esta curva de costo total se indica en la figura 6.6, 
que tiene dos importantes características. En primer lugar, cuando el nivel de produc- 
ción es cero, los costos totales están dados por los costos fijos, CFC. Puesto que el 
insumo de capital es fijo, debe pagar su tasa de alquiler aunque no haya producción. 
La empresa no puede evitar estos costos fijos a corto plazo. Contrariamente al caso a 
largo plazo, en consecuencia, la curva CTC no pasa por el origen. Por supuesto, la 
empresa puede evitar todos los costos variables simplemente no contratando trabajo. 
Una segunda característica importante de la figura 6.6 es que la forma de la curva está 
determinada únicamente por la forma de la curva de costos variables a corto plazo. 
La forma en que los cambios en el nivel de producción afectan los costos determina 
la forma de la curva. Debido a que los costos fijos son constantes, no desempeñan 
ningún papel en la determinación de la forma de la curva CTC, excepto el de determi- 
nar su intercepto al nivel de producción cero. 
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; : ; Esta curva resume las dos curvas efe &;figum 6.5. Los costos fijos a corto plazo determinan eí 
v intercepto dei nivel de producción cerd para Ja curva, mientras que la curva de costos variables a 
■ ^ corto jí^zo determina la forma de la curva de costo total a corto plazo. 



Inflexibilidad de los insumos y minimización de los costos 

Los costos totales indicados én la figura 6.6 no son los costos mínimos de producción 
de los diferentes niveles de producción indicados* Debido a que estamos mantenien- 
do el capital fijo a corto plazo, la empresa no tiene la flexibilidad en la elección de los 
insumos que se había supuesto cuando analizamos la minimización de los costos y 
las curvas de costos a largo plazo en el presente capítulo. Por el contrario, para variar 
su nivel de producción a corto plazo, la empresa se verá forzada a utilizar combina- 
ciones de insumos "no óptimas". 

Esto se indica en la figura 6,7. A corto plazo, la empresa sólo puede utilizar Ki 
unidades de capital Para obtener el nivel de producción q , debe utilizar L unidades 
de trabaio, L, unidades de trabajo para producir q.vL unidades cara producir a.. Los 
costos totales de estas combinaciones de insumos están dados por CTC , CTC 1 y 
CTC 2 respectivamente. Sólo en el caso de la combinación de insumos K p L p la 
prodücción se está obteniendo al costo mínimo. Sólo en ese punto la TST es igual a la 
relación de precios de los insumos. En la figura 6.7 es claro que q Q se está producien- 
do con /'demasiado'* capital en esta situación a corto plazo. La minimización de los 
costos debe sugerir un desplazamiento suroriental a lo largo de la isocuanta q^ lo cual 
indica una sustitución de capital por trabajo en la producción. Por otra parte, q 2 se 
está produciendo con "muy poco" capital y los costos podrían reducirse sustituyendo 
trabajo por capital. Ninguna de estas sustituciones es posible a corto plazo. Sin em- 
bargo, a largo plazo, la empresa podrá cambiar su nivel de insumo de capital y ajustar 
su utilización de insumos a las combinaciones que minimicen los costos. Este caso de 
flexibilidad se analizó anteriormente en este capítulo cuando supusimos que tanto el 
trabajo como el capital podrían variarse, 
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Debido a que el insumo de capital es fijo en a corto plazo, ia empresa no puede igualar su TST 
v can ia reiación ^precios dé te insumes. Dados ios precios de los insumos, q debe producirse 

con más trabajo y menos capital que a corto plazo, mientras que q 2 debe producirse con más 
■fcapttai;y menos trabajo/; '■ ■ :--\\\-:>yy- .. 



Curvas de costo unitario a corto plazo 

Mediante la utilización de la curva de costo total a corto plazo ya derivada, podemos 
describir fácilmente las curvas de costo unitario de corto plazo relacionadas con ésta. 
Al igual que a largo plazo, definimos; 

Costo medio a corto plazo = CMC = C ^ c [6,8] 



Costo marginal a corto plazo = CMgC = C c^mbio r enq C [6,9] 

Estos conceptos a corto plazo son similares a los que definimos antes para el largo 
plazo» salvo que ahora se basan en los costos totales en que se incurre con el nivel del 
insumo de capital fijo en K r Debido a que tener un capital fijo a corto plazo produce 
una curva de costo total que tiene secciones cóncavas y convexas, las relaciones de 
costo medio y marginal resultantes a corto plazo tendrán también la forma de U. 
Éstas se ilustran en la figura 6.8. 
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Igual que antes, las curvas no sólo tienen forma de U, sino que la curva de costo 
marginal (CMgC) pasa por el punto más bajo de la curva de costo medio (CMC) 
exactamente por la misma razón que las curvas a largo plazo. Cuando CMgC<CMC 
el costo medio disminuye, puesto que los últimos bienes producidos tenían un costo 
relativamente bajo y disminuían el promedio. Una vez que CMgC > CMC, sin em- 
bargo, los mayores costos asociados a los incrementos sucesivos de la producción 
elevan el promedio 4 . 

Relación entre las curvas de costo unitario 

a corto v a largo niazos 

w . , .. . ^ m , t _ 

En la relación entre costos totales a cortó y a largo plazos está implícito un complejo 
conjunto de relaciones entre las curvas de costo unitario/Aunque es posible ilustrar la 
relación exacta entre todas estas curvas, aquí no se necesita una presentación detalla- 
da. Sin embargo, para las empresas con curvas de costos medio y marginal a largo 
plazo con forma de U, es útil establecer un conjunto particular de relaciones. 

La figura 6.9 muestra todas estas relaciones de costos para tal empresa. Para esta 
empresa, los costos medios a largo plazo alcanzan un mínimo en el nivel de produc- 



4 Así como sucede con los costos de corto plazo, los costos medios a corto plazo también puedan descomponerse 
en componentes fijos y variables. El concepto de costo medio variable a corto plazo (- CVC/q ) desempeña un 
papel en la determinación dei precio (véase el capítulo ?), pero no complicamos más el problema de las curvas de 
costos en este capítulo, mostrando esta curva explícitamente. 




ción g* y, como hemos señalado en varios lugares, en este nivel de producción, CMg 
=: CM. Igualmente, cierto nivel de utilización de capital, K*, está asociado con q*. Lo 
que deseamos hacer ahora es examinar las curvas de costos medio y marginal a corto 
plazo basadas en este nivel de insumo de capital. Ahora analizamos los costos de una 
empresa cuyo nivel de insumo de capital es fijo en K*, para observar cómo varían los 
costos a corto plazo, a medida que la producción se aleja de su nivel óptimo de q*. 

Nuestro análisis de las curvas de costo total de la figura 6.7 muestra que cuando 
la decisión a corto plazo de la empresa hace que ésta utilice la cantidad que minimiza 
los costos del insumo de capital, los costos totales a corto y a largo plazos son iguales. 
Entonces, los costos medios son también iguales. En q*, los CM son iguales a los 
CMG. Esto significa que en q\ los CMg y los CMgC son también iguales, debido a 
que ambas curvas de costo medio se encuentran en sus puntos más bajos. En q* de la 
figura 6.9, tenemos la siguiente igualdad: 

CMsO|£¿ [6.10] 

Para incrementos de q mayores que q*, los costos acorto plazo son mayores que 
los costos a largo plazo. Estos mayores costos unitarios reflejan la inflexibilidad de la 
empresa a coito plazo, debido a que algunos insumos son fijos. Esta inflexibilidad 
tiene importantes consecuencias para las respuestas de oferta a corto plazo y los cam- 
bios de precio a corto plazo. En la aplicación 6.4, Costos de congestión, analizamos 
algunos casos en que los costos a corto plazo aumentan rápidamente cuando el tráfico 
se incrementa. 
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Desplazamientos 

de las curvas de costos 

Hemos mostrado que las curvas cié costos de la produc- 
ción de una empresa se derivan de su senda de expan- 
sión de rmniniización del costo. Cualquier cambio en 
las condiciones económicas que afecte esta senda de ex- 
nansión afectará también la forma y la nosición de las 
curvas de costos de la empresa. Es probable que tres 
tipos de cambios económicos tengan tales efectos: los 
cambios en los precios de los insumes, las innovaciones 
técnicas y las economías de alcance. 

Cambios de precios de los insumes 
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Un cambio en el precio de un insumo inclinará las líneas de costos totales de la 
empresa y alterará su senda de expansión. Un aumento de las tasas salariales; por 
ejemplo, hará que las empresas obtengan cualquier nivel de producción utilizando 
relativamente más capital y menos trabajo. En la medida en que una sustitución de 
trabajo por capital sea posible (recuerde que las posibilidades de sustitución depen- 
den de la forma del mapa de isocuantas), la senda total de expansión de la empresa 
rotará hacia el eje del capital. Este desplazamiento, a su vez, implica un nuevo con- 
junto de curvas de costos para la empresa. Un aumento del precio del insumo de 
trabajo hace que toda la relación entre los niveles de producción y los costos cambie. 
Presumiblemente, todas las curvas de costos se desplazarían hacia arriba, y la magni- 
tud del desplazamiento dependería de la 'Importancia" del trabajo en la producción y 
del éxito de la empresa en la sustitución del trabajo por otros ínsumos. Si el trabajo 
tiene relativamente poca importancia o si la empresa puede pasarse fácilmente a mé- 
todos de producción más mecanizados, los incrementas de los costos resultantes de 
un aumento de los salarios pueden ser pequeños. Los costos salariales tienen relati va- 
mente poco impacto sobre los costos de las refinerías de petróleo porque el trabajo 
constituye una pequeña fracción del costo total. Por otra parte, si el trabajo es una 
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difícil (recuerde el caso de las podadoras de césped), los costos de producción pue- 
den aumentar considerablemente. Un a de los carpinteros 
incrementará de manera significativa los costos de construcción de la vivienda. 

Innovación tecnológica 

En una economía dinámica, la tecnología cambia continuamente. Las empresas des- 
cubren mejores métodos de producción, los trabajadores aprenden a hacer mejor sus 
tareas y las herramientas de control gerencial pueden mejorar Debido a que estos 
avalices técnicos alteran la función de producción ele una empresa, los mapas de 
isocuantas, así como la senda de expansión de la empresa se modificarán cuando la 
tecñológíá cambia, Por ejemplo, un avance del conocimiento podría, simplemente, 
despMar todas las isocuantas hacia el origen, con el resultado de que cualquier nivel 
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de producción se puede obtener entonces con un menor nivel de insumos y un menor 
costo. De manera alternativa, un cambio técnico podría estar "sesgado", en el sentido 
de que podría ahorrar sólo en el uso de un insumo: si los trabajadores se capacitan 
más, por ejemplo, esto ahorraría sólo en el insumo de trabajo. Nuevamente, el resul- 
tado sería alterar los mapas de isocuantas, desplazar a sendas de expansión y, final- 
mente, afectar la forma y la ubicación de las curvas de costos de la empresa. En la 
aplicación 6.5, La revolución microelectrónica^ examinamos un caso en one las me- 
joras técnicas han tenido un drástico efecto sobre los costos. 



Economías de alcance 



Un tercer factor que puede hacer que las curvas de costos se desplacen se presenta 
únicamente en el caso de las empresas que elaboran varios tipos diferentes de pro- 
ductos. En estas empresas multiproducto, la ampliación de la producción de un bien 
puede mejorar la capacidad para producir otro bien. Por ejemplo, la experiencia de 
Sony Corporation en la producción de videograbadoras indudablemente le dio una 

ventaja de costo en la producción de videograbadoras 
DVD, porque muchos de los circuitos electrónicos bási- 
cos eran bastante similares en los dos productos. Los hos- 
pitales que realizan muchas cirugías de un tipo pueden 
tener una ventaja de costo en otros tipos de cirugías, de- 
bido a las similitudes de los equipos y el personal utili- 
zados. Estos efectos de costos se llaman economías de 
alcance porque surgen de la expansión del alcance de 
las operaciones de las empresas multiproducto, En esfe 
libro, nos centramos principalmente en la teoría de las 
empresas de un solo producto, así que no examinaremos 
en detalle esta posibilidad. Pero el estudio de estos efec- 
tos de productos cruzados se ha vuelto bastante impor- 
tante en el campo aplicado de la organización industrial. 
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Ejemplo numérico 

Si usted lo desea, podemos continuar el ejemplo numérico que comenzamos en el 
capítulo 5 para obtener las curvas de costos de Hamburguer Heaven (HH). Para ha- 
cerlo, supongamos que HH puede contratar trabajadores a US$5 la hora y que alquila 
todas sus parrillas en la Compañía de Alquiler de Parrillas Hertz a US$5 la hora. Por 
tanto, los costos totales de HH durante una hora son 



CT = 5K + 5L [6J1] 

donde K y L son el número de parrillas y el número de trabajadores contratados 
durante esa hora, respectivamente. Para comenzar a estudiar el proceso de 
minimización de costos de HH, supongamos que la empresa desea producir 40 ham- 
burguesas por hora. La tabla 6. 1 repite las diferentes maneras como HH puede produ- 
cir 40 hamburguesas por hora, y utiliza la ecuación 6*1 1 para calcular el costo total de 
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J4a utilización de cuatra^rriHas y. cuatro trabajadores m... la combinación ele insumos cte menor. 
Kvéosto que se pue<^ emplear .para, producir 40 hamburguesas por hora, tos costos totales son de 



cada método. Está claro en la tabla 6. 1 que los costos totales se minimizan cuando K 
y L son iguales a 4 cada uno. Con este uso de insumos, el costo total es de US$40, la 
mitad en las parrillas (US$20 = US$5 X 4 parrillas) y la otra mitad en trabajadores. La 
figura 6.10 muestra latangencia que minimiza los costos. 
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ta curva da esosto total es simplemente una línea recta que pasa por el origen y que refleja hendimientos constantes ae$qal& 
tos oostqs medio y marginal a largo plazo son constantes en US$1 por hamburguesa. v "í-, _ v -.,- 



Curvas de costo a largo plazo 

Puesto que la función de producción de HH tiene rendimientos constantes a escala, el 
cálculo de su senda de expansión es sencillo. Todas las tangencias que minimizan el 
costo se asemejarán a la indicada en la figura 6.10. Mientras w = v = US$5, la 
minimización del costo a largo plazo requerirá que K = L, y cada hamburguesa costa- 
rá exactamente US$1. Este resultado se indica gráficamente en la figura 6.11. La 
curva de costo total a largo plazo de HH es una línea recta que pasa por el origen, y 
sus costos medio y marginal de largo plazo son constantes en US$1 por hamburgue- 
sa. Las formas muy simples de la figura 6. 1 1 son un resultado directo de la función de 
producción con rendimientos constantes a escala que tiene HH. 

Costos a corto plazo 

Si mantenemos constante uno de los insumos de HH, sus curvas de costos tienen una 
forma más interesante. Por ejemplo, con el número de parrillas fijo en 4, la tabla 6 2 
repite el insumo de trabajo requerido para obtener varios niveles de producción (véa- 
se la tabla 5.3). Los costos totales de estas combinaciones de insumos también se 
indican en la tabla. Cabe anotar que la productividad marginal decreciente del trabajo 
de HH hace que sus costos aumenten rápidamente cuando la producción se amplía. 
Esto se indica incluso más claramente calculando los costos medio y marginal a corto 
plazo implicados por estas cifras de costo total. El costo marginal de la hamburguesa 
número 100 asciende a la gran cifra de US$2.50, debido a la limitación de las cuatro 
parrillas en el proceso de producción, 

Finalmente, la figura 6,12 muestra las curvas de costos medio y marginal a corto 
plazo para HH. Cabe anotar que el CMC alcanza su valor mínimo de US$1 por ham- 
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Fuentes: tabla 5.3 y ecuación 6.11. Los costos marginales se han estimado con base en e! cálculo. 
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Para esta función de producción de rendimientos constantes a espaladlos CM y CMg son cons- 
Ríanles en todos los rangos de producción. Este costo medio constante es de US$1 por unidad. Sin ; v 
■ ; ^embargo, la curva de costo medio a corto plazo tiene una forma géneráí de U, pues el número de 

parrillas se mantiene constante. La curva CMG es tangente a ia c^rva PM con una producción de 

40 hamburguesas por hora. > ■ f ;ff ; / v ; : ; : : 
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burguesa con una producción de 40 hamburguesas por hora, debido a que éste es el 
nivel de producción óptimo para 4 parrillas. Para incrementos de la producción supe- 
riores a 40 hamburguesas por hora, el CMC y el CMgC se incrementan rápidamente 5 . 



Este capítulo muestra cómo se construyen las curvas de costos de la empresa. Estas 

curvas muestran la relación entre la cantidad producida por una empresa y los costos RGSUIT16T1 

de los insumos requeridos para esa producción. En capítulos posteriores veremos que 

estas curvas constituyen importantes bloques de construcción en el desarrollo de la 

teoría de la oferta. Los principales resultados del presente capítulo son; 

* Para minimizar el costo de generar un nivel determinado de producción, la 
empresa debe elegir un punto de la isocuanta para el cual la tasa de sustitución 
técnica (TST) sea igual a la relación de precios de mercado de los insumos. 

* La senda de expansión de la empresa puede construirse repitiendo el proceso 
de minimización del costo para cada nivel de producción posible. Ésta muestra 
la forma de minimizar el costo de generar cualquier nivel de producción. La 
curva de costo total de la empresa puede calcularse directamente a partir de la 
senda de expansión. 

* Los dos conceptos más importantes de costo unitario son el costo medio (es 
decir, el costo por unidad de producción) y el costo marginal (es decir, el costo 
adiciona] de la última unidad producida). Las curvas de costos medio y margi- 
nal pueden construirse directamente a partir de la curva del costo total. La 
forma de estas curvas depende de la forma de la curva de costo total 

* Las curvas de costo a corto plazo se construyen manteniendo constante uno (o 
más) de los insumos de la empresa a corto plazo. Estos costos a coito plazo no 
son, en general, el menor costo que la empresa puede lograr si se aj ustan todos 
los insumos. Los costos a corto plazo se incrementan rápidamente cuando la 
producción se amplía porque los insumos que se pueden incrementar experi- 
mentan productividades marginales decrecientes. 

* Las curvas de costos se desplazarán a una nueva posición siempre que los 
precios de los insumos se modifiquen. Las mejoras en las técnicas de produc- 
ción también desplazarán las curvas de costos, debido a que se puede obtener 
el mismo nivel de producción con menos insumos. 



1. írump Áirlinés está pensando en comprar un nuevo avión para su servicio Pr6gWTt3S 
regular de puente aéreo. ¿Por qué la noción de costo de los economistas indica jjjg r6pdS0 



5 Para algunos ejemplos de cómo pueden desplazarse las curvas de costos de HH, véanse los problemas 6.9 y 6. 1 0. 
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que Trump debe considerar el precio del avión al decidir si es una inversión 
rentable pero que, una vez comprado, el precio del avión no es relevante para 
las decisiones de maximización de los beneficios de Trump? En el caso de los 
"costos irrecuperables", ¿qué costo debe utilizarse para el avión? 

2. El granjero McDonald se queja de que "aunque mi granja es aún rentable, no 
puedo seguir en este negocio por más tiempo. Voy a venderlo todo y a comen- 
zar con una empresa de comidas rápidas". ¿En qué sentido McDonald está 

correcta si utiliza el término beneficios en el sentido de los contadores, pero 
sería dudosa si se está refiriendo a los beneficios económicos. 

3. Explique por qué el supuesto de mínimización del costo implica que la curva 
de costo total debe tener pendiente positiva: un incremento de la producción 
aumentará siempre el costo total. 

4. Suponga que una empresa tenía una función de producción con isocuantas 
lineales, lo cual implicaba que sus dos insumos eran sustitutos perfectos entre 
sí. ¿Qué determinaría la senda de expansión de la empresa en este caso? Para el 
caso contrario de una función de producción de proporciones fijas, ¿cuál sería 
la senda de expansión de la empresa? 

5: Considere dos posibles definiciones de costo marginal: 

a. El costo adicional involucrado en la producción de una unidad más. 

b. El costo de la última unidad producida. 

¿Estas dos definiciones son idénticas? De no ser así, ¿cuál es más correcta? 
¿Por qué la otra no es correcta? 

6. Explique por qué el costo medio asociado a cualquier nivel de producción 
puede describirse gráficamente como la pendiente de una cuerda que une el 
punto adecuado de la curva CT con el origen. Utilice este hecho para mostrar 
por qué los costos medio y marginal son iguales en el punto de costo medio 
mínimo. 

7. Late Bloomer está tomando un curso de microeconomía. Las notas del curso 
se basan en 10 exámenes semanales con puntaje máximo de 100. En el primer 
examen, Late Bloomer obtiene un 10. En las semanas siguientes, eleva su puntaje 

en 10 puntos, y obtiene así un 100 en el examen final del año. 

a. Calcule el promedio de Late Bloomer para cada semana del semestre. ¿Por 
qué, después de la primera semana, su promedio es siempre inferior al de su 
examen de la semana corriente? 

b. Para ayudar a Late Bloomer, su amable profesor ha decidido añadir 40 pun- 
tos al total de sus puntajes antes de calcular el promedio. Calcule de nuevo 
los promedios semanales de Late Bloomer teniendo en cuenta el obsequio 
del profesor 

c. Explique por qué los promedios de los exámenes semanales de Late Bloomer 
tienen ahora forma de U, ¿Cuál es el promedio más bajo del periodo? 
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d. Explique ia importancia de este problema en la construcción de curvas de 
costos. ¿Por qué la presencia de un "costo fijo" de 40 puntos da lugar a una 
curva en forma de U? ¿Los puntajes medio y marginal de Late Bloomer son 
iguales a su promedio mínimo? 

8. ¿Por qué el supuesto de minimización del costo implica que los costos a corto 
plazo deben ser por lo menos tan altos como los costos a largo plazo en un 
nivel de producción dado? 

9, ¿Por qué el resultado de la pregunta 8 implica necesariamente que los costos 
medios a corto plazo deben ser por lo menos tan altos como los costos medios 
a largo plazo? ¿La curva de CMC puede estar por debajo de la curva CM? 
¿Dónde son iguales? 

10. Utilice la figura 6J para explicar por qué un aumento del precio de un insumo 
incrementa el costo total de generar un nivel determinado de producción . ¿Qué 
indica este resultado acerca de la forma en que este incrementó del precio 
desplaza la curva CM? ¿Cree que es posible sacar alguna conclusión definitiva 
acerca de la forma como resultaría afectada la curva CMg? 



ó. I Un fabricante de accesorios mecánicos tiene una función de producción infini- Problemas 
tamehte susütuibie de la forma siguiente; 

q = 2K + L 

a. Dibuje los mapas de isocuantas para q = 20, q = 40 y q . == 60. ¿Cuál es la 
TST a lo largo de estas isocuantas? 

b. Si la tasa de salario (w) es de US$1 y la tasa de alquiler del capital (y) es de 
US$1, ¿qué combinación de K y L minimizadóra del costo empleará el 
fabricante para los tres niveles de producción de la parte a? ¿Cuál es la 
senda de exnansion del fabricante? 

«. " ■ ■"" ' 

c. ¿Cómo respondería usted al cambio de la parte b si v se elevara a US$3 
manteniendo constante w en US$ 1 ? 

6.2 Un fabricante de osos de peluche determinó que se conseguirían costos medios 
de producción más bajos cuando se producían ocho osos, a un costo medio de 
US$1,000 cada uno. Si la curva de costo marginal es una línea recta que se 
cruza con el origen, ¿cuál es el costo marginal de producir el noveno oso? 

6.3 La función de costo total a largo plazo de una empresa productora de 
monopatines está dada por 

CT = q 3 -40q 2 + 430q 



donde q es el número de monopatines por semana. 
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a. ¿Cuál es la forma general de esta función de costo total? 

b. Calcule la función de costo medio de los monopatines. ¿Qué forma tiene la 
gráfica de esta función? ¿En qué nivel de producción de monopatines el 
costo medio llega al mínimo? ¿Cuál es el costo medio para este nivel de 
producción? 

c. La función de costo marginal de los monopatines está dada por 

CMg = 3q 2 ~ 80q + 430. 

Demuestre que esta curva de costo marginal corta al costo medio en su 
valor mínimo. 

d. Dibuje las gráficas de las curvas de costos medio y marginal de la produc- 
ción de monopatines. 

6.4 Joe Trampero, comerciante de pieles, ha encontrado que su función de produc- 
ción para la adquisición de pieles es: 

'^ V VT- q = i4ñ . 

donde q es el número de pieles adquiridas en un día, y H el número de horas 
que dedican los empleados de Joe a cazar y poner trampas durante el día. Joe 
paga a sus empleados US$8 por hora. 

a. Calcule las curvas de costos medio y total de Joe (como función de q) 

b. ¿Cuál es el costo total de Joe por día si adquiere sólo cuatro pieles? ¿Seis 
pieles? ¿Ocho pieles? ¿Cuál es el costo medio de Joe en un día si adquiere 
cuatro pieles? ¿Seis pieles? ¿Ocho pieles? 

c. Dibuje la gráfica de las curvas de costos de la parte a e indique los puntos 
de la parte b. 

6.5 Una empresa que produce palos de hockey tte*"»'^ in- 
ducción: 

q = 2VK ■ L 

A corto plazo, la cantidad de equipo de capital de la empresa es fija en K = 100. 
La tasa de alquiler de K es v = US$1, y la tasa de salario de L es w = US$ 4. 

a. Calcule la curva de costo total acorto plazo de la empresa. Calcule la curva 
de costo medio a corto plazo. 

b. La curva de costo marginal a corto plazo de la empresa está dada por CMgC 
= q/50. ¿Cuáles son los CTC, los CMC y los CMgC de la empresa si ésta 
produce 25 palos de hockey? ¿50? ¿100? ¿200? 

c. Dibuje la gráfica de las curvas de CMC y CMgC de la empresa. Indique los 
puntos encontrados en la parte b. 

d. ¿Dónde se cruzan las curvas CMgC y CMC? Explique por qué la curva 
CMgC se cruzará siempre con la CMC en su punto más bajo. 
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6 6 Los profesores Smith y Jones van a producir un nuevo libro de texto 
introductorio. Como verdaderos economistas han expresado la función de pro- 
ducción de la manera siguiente: 

: . : .■■ ' 

V donde 

q = número de páginas de los libros terminados 
S - número de horas de trabajo de Smith 
J = número de horas de trabajo de Jones. 

Smith valora su trabajo en US$20 por hora de trabajo. Dedicó 900 horas a la 
preparación del primer borrador. Jones, cuyo trabajo está avaluado en US$80 
por hora, revisará el trabajo de Smith para completar el libro 

a. ¿Cuántas horas tendrá que gastar Jones para producir un libro terminado de 
150 páginas? ¿De 300 páginas? ¿De 450 páginas? 

b. ¿Cuál es el costo marginal de la página número 150 del libro terminado? 
¿de la página 300? ¿de la página 450? 

6.7 Un empresario compra dos empresas para producir accesorios mecánicos. Cada 
empresa produce bienes idénticos y cada una tiene la siguiente función de pro- 
ducción: 

donde 

Sin embargo, las empresas difieren en la cantidad de equipos de capital que 
tiene cada una. En particular, la empresa 1 tiene Kl = 25, mientras que la 
empresa 2 tiene IC,= 1 00. El producto marginal del trabajo es PMg L = 5/ (2 VL ) 
para la empresa 1 y PMg L = para la empresa 2. Las tasas de L alquiler del 
K y el L están dadas por w = v = US$L 

a. Si el empresario desea minimizar los costos totales a corto plazo de la pro- 
ducción de accesorios mecánicos, ¿cómo se distribuiría la producción entre 
las dos empresas? 

b. Dado que la producción se ha distribuido de manera óptima entre las dos 
empresas, calcule las curvas de costos medio y total de corto plazo. ¿Cuál es 
el costo marginal del accesorio mecánico número 100? ¿Del 125? ¿Del 200? 

c. ¿Cómo debe el empresario distribuir la producción de accesorios mecáni- 
cos entre las dos empresas a largo plazo? Calcule las curvas de costos me- 
dio y total a largo plazo para la producción de accesorios mecánicos. 

d. ¿Cómo respondería usted al cambio de la parte c si ambas empresas presen- 
taran rendimientos a escala decrecientes? 

>.8 Suponga que la función de producción de rendimientos constantes a escala de 
una empresa exige utilizar el capital y el trabajo con una relación fija de dos 
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trabajadores por máquina para producir 10 unidades y que las tasas de alquiler 
del capital y el trabajo están dadas por v = I , w = 3. 

a. Calcule las curvas de costos medio y total a largo plazo de la empresa. 

b. Suponga que K es fijo en 10 a corto plazo. Calcule las curvas de costos 
medio y total a corto plazo de la empresa. ¿Cuál es el costo marginal de la 
décima unidad? ¿De la unidad número 25? ¿De la unidad 50? ¿De la unidad 

1UU/ 

6.9 En el ejemplo numérico de la función de producción de Hamburguer Heaven 
del capítulo 5 examinamos las consecuencias del in vento de las hamburguesas 
que se voltean por si solas y que cambiaron la función de producción a 

q = 20a/kL 

a. Suponiendo que esta modificación no cambia la senda de expansión de 
minimización del costo (que requiere que K L), ¿cómo se afectan los 
costos total, medio y marginal a largo plazo? (Véase el ejemplo numérico al 
final de este capítulo). 

b. Más en general, el progreso técnico en la producción de hamburguesas se 
puede representar por 

q = (l + r)VKL 

donde r es la tasa anual de progreso técnico (es decir, una tasa de incremen- 
to de 3 % sería r = 0*03), ¿Cómo se relacionaría el cambio del costo medio 
de una hamburguesa, año tras año, con el valor de r? 

6. 10 En nuestro ejemplo numérico, la senda de expansión de Hamburguer Heaven 
requiere que K-L porque w (el salario) y v (la tasa de alquiler de las parrillas) 
son iguales. Más en general, para este tipo de función de producción, se puede 
demostrar que 

K/L = w/v 

para la minimización del costo. Por tanto, nue el uso relativo de los insumes 
está determinado por los precios relativos de los insumos. 

a. Suponga que tanto los salarios como el alquiler de las parrillas aumentan a 
US$10 por hora. ¿Cómo afecta este aumento la senda de expansión de la 
empresa? ¿Cómo se afectarían los costos medio y marginal a largo plazo? 
¿Qué conclusión puede sacar usted acerca del efecto de la inflación unifor- 
me de los costos de Jos insumos sobre los costos de producción de hambur- 
guesas? 

b. Suponga que los salarios aumentan a US$20 pero que el alquiler de las 
parrillas se mantiene fijo en US$5. ¿Cómo afecta esto la senda de expan- 
sión de la empresa? ¿Cómo afecta esto los costos medio y marginal a largo 
plazo de la producción de hamburguesas? ¿Por qué una multiplicación del 
salario por 4 da como resultado un incremento mucho menor de los costos 
medios? 



Maxsmización 



de beneficios y oferta 

|i ix el presente capítulo utilizamos las curvas de costos desarrolladas en el capítu- 
m* lo 6, para estudiar las decisiones de producción de las empresas. Este análisis 
nos proporcionará un modelo detallado de la oferta* 

Naturaleza de fas empresas 

Tal como indicamos antes, una empresa es cualquier establecimiento que convierte 
los insumos en productos. En este proceso, diferentes individuos ofrecen distintos 
tipos de insumos, como trabajadores capacitados y equipos de capital para él proeeso 
de producción, y esperan recibir algún tipo de recompensa por ello. Las relaciones 
entre estos proveedores de insumos en una empresa pueden ser bastante complica- 
das. Gada proveedor acepta dedicar su insumo a determinadas actividades de produc- 
ción, con base en un conjunto de acuerdos acerca de la forma como se utilizará el 
insumo y qué beneficio recibirá el proveedor. En algunos casos, estas relaciones se 
establecen explícitamente en un contrato. Los trabajadores suelen negociar contratos 
que especifican detalladamente las horas de trabajo y las normas laborales, así como 
la tasa de remuneración que reciben. De manera similar, los propietarios del capital 
invierten en una empresa con base en un conjunto de principios legales explícitos 
acerca de la forma como se utilizará el capital, y de la compensación que recibirán. 
Además de estos acuerdos formales, existen muchas otras relaciones implícitas entre 
las personas de una empresa. Por ejemplo, los gerentes y los trabajadores siguen 
ciertos procedimientos cuando toman decisiones de producción, y existen muchos 
acuerdos implícitos acerca de quién tiene la autoridad para tomarlas. Los propietarios 
del capital suelen delegar buena parte de su autoridad en los gerentes y trabajadores 
para que tomen decisiones en su nombre. Los accionistas de General Motors, por 
ejemplo, no están involucrados en la decisión de cómo utilizar los equipos de las 
líneas de ensamblaje, aunque éstos les pertenezcan técnicamente. Todas estas rela- 
ciones explícitas e implícitas entre proveedores se modifican a través del tiempo, en 
respuesta a experiencias y eventos externos a la empresa. Así como un equipo de 
basquetbol ensaya nuevas jugadas y estrategias defensivas, las empresas también 
alteran la naturaleza de su organización interna para lograr mejores resultados a largo 
plazo. 
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Objetivos de las empresas 

Estas complicadas relaciones entre los proveedores de insumos de una empresa plan- 
tean algunos problemas a los economistas que desean formular generalizaciones teó- 
ricas acerca del comportamiento de las empresas. En nuestro estudio de la teoría de la 
demanda, tenía sentido hablar de las elecciones de un consumidor racional, porque 
estábamos examinando las decisiones de una sola persona. Pero en el caso de las 
empresas, muchas personas pueden estar involucradas en las decisiones, y un estudió 
detallado de estas decisiones nos llevará rámdam&nte a ^yaminar rní»«tinní-c r»ci™iA 
gicas, sociológicas y de dinámica de grupos. 

De ahí que la mayoría de economistas considera la empresa como una unidad 
única de toma de decisiones, un enfoque que suprime todos los complicados proble- 
mas de comportamiento acerca de las relaciones entre empleados y propietarios del 
capital. Este enfoque supone que las decisiones de las empresas las toma un solo 
gerente dictatorial que persigue racionalmente un objetivo, usualmente la 
maximización de los beneficios económicos de la empresa. Este es el enfoque que 
adoptaremos en este capítulo para desarrollar la teoría del comportamiento de la ofer- 
ta de una empresa. La sección final del capítulo examina algunas complicaciones que 
surgen debido a la necesidad de proporcionar los incentivos adecuados a los gerentes. 

Maximización del beneficio 



Si las empresas persiguen el objetivo de lograr los mayores beneficios económicos 
posibles, por definición buscan que la diferencia entre los ingresos totales y los cos- 
tos económicos totales sea lo mayor posible. Aquí estamos utilizando los conceptos 
económicos de costos y beneficios. Las nociones contables de beneficios pueden ser 
importantes en cuestiones como los impuestos de la empresa (la aplicación 7.1, Be- 
neficios, impuestos y adquisiciones apalancadas de corporaciones, examina esta re- 
lación), pero, como mostraremos, se supone que la maximización de los beneficios 
económicos es el objetivo fundamental que motiva las decisiones de la empresa. 

Marginaüsmo 
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manera marginal. El gerente-propietario ajustará las cosas que pueden controlarse 
hasta que sea imposible incrementar más los beneficios. El gerente observa, por ejem- 
plo, el beneficio incremental (marginal) de producir una unidad más o el beneficio 
adicional de contratar a un trabajador más. Mientras este beneficio marginal sea posi- 
tivo, el gerente decidirá producir la unidad adicional o contratar al trabajador adicio- 
nal. Cuando el beneficio incremental de una actividad llega a cero, el gerente ha 
llevado la actividad demasiado lejos, y no sería rentable ir más allá. 

La decisión de producción 

Podemos mostrar la relación entre maximización de beneficios y marginaüsmo más 
directamente examinando el nivel de producción que una empresa decide producir. 
Una empresa vende un nivel de producción, q, y sus ingresos, R (q), provienen de 
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El impuesto a; lps tiénef icios corporativos no es, tanto un 
impuesto a los: beneficios-, como ua impuesto a. los rendi- 
mientos del capital de los aceiooisías de las corporaciones. 
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patrimonial de la corporación es mucho más alta que la 
..aplicada a otras fuentes: de .capital, En consecuencia, ios 
■inversioni'stas..estarán meños dispuestos a invertir en nego- 
cios corporativos q.pe; en. otros; activos que no están sujetos 
al impuesto sobre los beneficios de las corporaciones. 
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. circulación de; una corporación. Quienes se involucran en 
. ana adquisición; apalancada están sustituyendo una fuente 
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milmilfenes/^ tentativa de maximizar los 

beneñ.cios/econórnicos ■■verdaderos que pueden lograrse de 

, Los. beneficios, de -las adquisiciones apalancadas son 
mayores,' natpi^]mérite/ : eiiajido las .corporaciones se pue- 
den- cornpr : ar-a; bajo, costó /El; enorme incremento del precio 
. délas' acciones; que. comenzó en 1991 hizo que este meca- 
nismo fuera mtt^ a pesar de las tasas de 

interés reiativamente' 1 bajas para. los' prestatarios. De ahí que 
la .mayoría, de- adquisiciones ■apalancadas de. finales de la 
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cios de las acciones abarataron tanto la financiación del 
capital que las cuestiones relacionadas, con la tributación 
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esas ventas. El monto de ingresos recibidos depende de la cantidad de producciór 
vendida y del precio. De manera similar, en la producción de q se incurre en ciertos 
costos económicos, CT(q), y éstos también dependerán de la cantidad producida. Los 
beneficios económicos (tí) se definen como: 

rc = I(q)~CT(q) [7,1] 

Al decidir qué cantidad se debe producir, la empresa debe elegir la cantidad para 
la cual el área de beneficios económicos sea la mayor posible. Este proceso se ilustra 
en la figura 7.L Allí,, la curva de costo total (CT) se dibuja con la misma forma 
general que las curvas de costo total presentadas en el capítulo 6. La curva de ingre- 
sos totales (I) se dibuja de tal manera que la venta de más producción da lugar a 
mayores ingresos 1 . Podemos calcular los beneficios que se indican explícitamente en 
la parte inferior de la figura. Es claro que los beneficios alcanzan su máximo en q\ 
Para niveles de producción mayores o monores que q*, los beneficios son inferiores á 
los que se obtienen en q*. Ahora examinaremos las condiciones que deben mantener- 
se en q* para obtener los beneficios máximos. 

Regla de ingreso marginal/costo marginal 

Si comenzamos con un nivel de producción inferior a q*, un incremento de la produc- 
ción da lugar a un ingreso adicional mayor de lo que cuesta esta producción adicio- 
nal Una empresa interesada en maximizar los beneficios no se detendrá nunca antes 
de qV Si una empresa decidiera incrementar su nivel de producción más allá de q*, 
esto reduciría sus beneficios. Los ingresos adicionales de incrementar la producción 
más allá de q* son inferiores a los costos adicionales en los que se incurre al expandir 
la producción, En consecuencia, en q*, los costos adicionales de producir una canti- 
dad infinitesimal más son exactamente iguales a los ingresos adicionales que se ob- 
tendrán por esta producción adicional. Los economistas dirían que en q\ el costo 
marginal (ya encontramos este concepto en el capítulo ó) es igual al ingreso margi- 
aal (el ingreso adicional proveniente de la venta de una unidad más). Para maximizar 
los beneficios, una empresa debe alcanzar el nivel de producción para el cual el in- 
greso marginal por vender una unidad más de producto sea exactamente igual al 
costo marginal de producir esa unidad de producto 2 . Más brevemente 

Ingreso marginal = Costo marginal [7.2] 

o 

IMg = CMg {7,3} 



1 Examinaremos la forma exacta de la curva de ingresos totales cuando volvamos a presentar las curvas de deman- 
da. Por el momento, la curva se dibuja de tal manera que una mayor producción da lugar a mayores ingresos. En 
el caso en que las decisiones de la empresa no afectan el precio, la curva de ingresos totales es una línea recta 
R{q) - P q, donde P es el precio de mercado del producto de ia empresa 

2 La geometría ofrece otra manera de visualizar este resultado. La distancia entre dos curvas es mayor cuando las 
pendientes de las curvas son iguales: si las pendientes no son iguales, usted puede apartarse moviéndose en una 
u otra manera. Para las curvas de ingresos totales y de costos totales, este hecho geométrico prueba de nuevo que 
los beneficios se maximizan cuando el ingreso margina! es igual al costo marginal pues IMg es la pendiente de 
la curva de ingreso total y CMg es la pendiente de la curva de costo total ~ 
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FIGURA 7.1 
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Puesto que lo$: fcanefietos- económicos se definen como ios ingresos totales menos ios costos \ 
económicos totales, los beneficios llegan al máximo cuando ia pendiente de la función del ingreso 
(ingreso marginal) es igual a la pendiente de la función del costo (costo marginal). En 
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La intuición que hay en este importante principio es clara. Una empresa puede deter- 
minar sus beneficios máximos comenzando en un nivel de producción igual a cero e 
incrementar conceptualmente la producción en una unidad cada vez. Mientras el in- 
greso marginal exceda al costo marginal, la empresa debe seguir incrementando la 
producción: cada unidad adicional que produzca añadirá algo a sus beneficios tota- 
les. Sin embargo; la empresa puede llevar las cosas demasiado lejos. Finalmente, los 
costos marginales comenzarán a aumentar. Tan pronto como sean iguales al ingreso 
marginal, la empresa ha llegado lo suficientemente lejos. Los incrementos adiciona- 
les de la producción reducirían ios beneficios, pues el costo de producir más excede- 
ría el ingreso que genera. Cuando la demanda o las condiciones de los costos se 
modifiquen, la empresa puede llevar a cabo un experimento conceptual similar y 
decidir acerca de un nuevo nivel de producción que maximice los beneficios. 

El marginaüsmo en (a elección de insumes 

Reglas de decisión marginal similares se aplican también a la elección de insumos de 
ia empresa. La contratación de trabajo adicional, por ejemplo, implica algún incre- 
mento dé los costos, y una empresa que maximiza beneficios debe equilibrar los 
costos adicionales con el ingreso adicional proveniente de la venta de la cantidad 
producida por el trabajo adicional. ¥n análisis similar es válido para la decisión de 



una empresa acerca del número de máquinas que debe alquilar Sólo se deben contra- 
tar máquinas adicionales cuando sus contribuciones marginales a los beneficios seaii 
positivas. Cuando la productividad marginal de las máquinas comience a disminuir, 
su capacidad para producir un ingreso adicional también disminuye. Finalmente, la 
empresa llegará a un punto en el que la contribución marginal de una máquina adicio- 
nal a los beneficios es exactamente cero: las ventas adicionales generadas son exacta- 
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el arrendamiento de máquinas más allá de ese punto. En el capítulo 14 veremos que 
esta aplicación del margmalismo lleva a una teoría de la demanda de insumos. Por el 
momento, nuestra atención se centra en la elección del nivel de producción de una 
empresa y en la condición de maximización de beneficios; el ingreso marginal es 
igual al costo marginal. Puesto que ya analizamos en detalle el concepto de costo 
marginal, examinemos ahora la noción de ingreso marginal 



Ingreso marginal 
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Es el ingreso proveniente de la venta de una unidad más de producto que es relevante 
para una empresa que maximiza beneficios. Sí una empresa puede vender todo lo que 
desea sin afectar el precio de mercado (es decir, si la empresa es tomadora de pre- 
cio), el precio de mercado será, en realidad, el ingreso adicional obtenido por la venta 
de una unidad más. En otras palabras, si las decisiones de producción de una empresa 
no afectan el precio de mercado, el ingreso marginal es igual al precio. Supongamos 
que una empresa vende 50 accesorios mecánicos a US$1 cada uno. Los ingresos 
totales son entonces de US$50. Si la venta de un accesorio mecánico más no afecta el 
precio, ese accesorio mecánico adicional también produce US$1; y los ingresos tota- 
les aumentan a US$5 1 . El ingreso marginal proveniente del accesorio mecánico 5 1 es 
de US$1 (~ US$5 1 - US$50), Para una empresa cuyas decisiones de producción no 
afectan el precio de mercado, tenemos, por tanto: 
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IMg = P [7.4] 

ingreso marginal para una curva 

M^niwiiwa mvifli so vi a ncsuia Cioaju 

Una empresa no siempre está en capacidad de vender 
todo lo que desea al precio de mercado vigente. Si en- 
frenta una curva de demanda inclinada hacia abajo para 
su producto, sólo puede vender más reduciendo su precio 
de venta. En este caso, el ingreso marginal será inferior al 
precio de mercado. Para entender por qué, supongamos, 
en nuestro ejemplo anterior, que para vender el accesorio 
mecánico número 51, la empresa debe reducir el precio 
de todos sus accesorios mecánicos a US$0.99. Los in- 
gresos totales son ahora de US$50,49 (= US$0.99 x 51) 
y el ingreso margitial del accesorio mecánico número 
51 es de sólo US$0.49 (= US$50.49 - US$50.00). In- 
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TABLA 7.1 
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cluso si el accesorio mecánico número 5 1 se vendiera por US$0.99, el ingreso adicio- 
nal obtenido por la venta del accesorio mecánico es una ganancia neta de sólo US$049 
(una ganancia de US$0.99 sobre el accesorio mecánico número 5 ! menos una reduc- 
ción de US$0.50 en el ingreso por cobrar un centavo menos por cada uno de los 
primeros 50). Cuando la venta de una unidad más hace que el precio de mercado 
disminuya, el ingreso marginal es menor que el precio de mercado: 



IMg<P 



[7.5] 



Las empresas que deben reducir sus precios para vender más de sus productos (es 
decir, las empresas que enfrentan una curva de demanda inclinada hacia abajo) deben 
tener en cuenta este hecho cuando deciden cómo obtener los máximos beneficios. 

Ejemplo numérico 

El resultado de que el ingreso marginal sea inferior al precio en una curva de deman- 
da inclinada hacia abajo se ilustra con un ejemplo numérico en la tabla 7.1. Allí 
indicamos la cantidad de casetes demandados por una tienda cada semana (q), su 

nrecin (V>\ 1rv<i ínar^cnc frutal r>r»r 1q vpnto ^arfl^o ÍX> 

l \— / 7 wj^j-kj j/vi **-»• » V1JI 1,1,1 Vi-" ■ * • ■ - - - 



(IMg) mediante una curva de demanda lineal de la forma 



q) y el in^ucso niarginai 



q = 10»P 



[7.6] 



El ingreso total por las ventas de casetes alcanza su máximo en q = 5, P ~ 5. Para q > 5, 
los ingresos totales disminuyen. El incremento de las ventas por encima de 5 por 
semana lleva realmente a que el ingreso marginal sea negarte 

En la figura 7.2 hemos dibujado esta curva de demanda hipotética y podemos 
utilizar la figura para ilustrar el concepto de ingreso marginal. Consideremos, por 
ejemplo, el ingresó adicional obtenido si la empresa vende 4 casetes, en lugar de tres. 
Cuando se producen tres, el precio de mercado por cásete es de US$7 y los ingresos 
totales (P * q) son de US$21. Estos ingresos se representan mediante el área del rec- 
tángulo P*Aq*ü. Si la empresa produce cuatro casetes por semana, el precio debe 




=* , ■ ■. por semana 



n esta curva de demanda' hipotética, el ingreso marginad puede calcularse como el ingreso adi-.."- 
}>;cionm proveniente de la venía de un cásete más. Si ía empresa vende cuatro cáseles en lugar de' v 

tres, por ejemplo, ei ingreso será de US$24 y no de US$21 . El ingreso marginal por la venta defó> 
KX cuarto cásete es, en consecuencia, de US$3. Esto representa ¡a ganancia de US$6 por la venta 
/ , 'del cuarto cásete menas la disminución de US$3 en el ingreso como resultado del descenso del '>;■:- 
KyptBCio de los tres primeros casales de US$7 a US$6. . \ 



reducirse a US$6 para vender este mayor nivel de producción. Ahora el ingreso total 
es de US$24;representado por el área del rectángulo P**Bq**0. La comparación de los 
dos rectángulos muestra por qué el ingreso marginal obtenido con la producción del 

el precio de venta (US$6). El ingreso se incrementa en el área del rectángulo más 
oscuro de la figura 7.2. Pero para vender el cuarto cásete, la empresa debe reducir su 
precio de venta de US$7 a US$6 en los tres primeros casetes vendidos por semana. 
Esta reducción del precio produce una disminución del ingreso de US$3, representa- 
da por el área más clara del rectángulo de la figura 7.2. 

El resultado neto es un incremento del ingreso de apenas US$3 (US$6 - US$3) 
en lugar de la ganancia de US$6 que se obtendría si se considera aisladamente la 
venta del cuarto cásete. El ingreso marginal para los demás puntos de esta curva de 
demanda hipotética también podría ilustrarse. En particular, si se dibuja el caso de 
una empresa que produce seis casetes en lugar de cinco, se observa que el ingreso 
marginal del sexto cásete es negativo. Aunque el sexto cásete se vende en US$4, para 
venderlo, la empresa debe reducir en US$1 el precio de los otros cinco casetes* De 
modo que el ingreso marginal es de -US$1 (= US$4 - US$5). 
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^TASLA 7.2 



j . mntién Mire in 9 mso marginal 1 1 



Curva de demanda ingreso marginal 

Elasticidad unitaria (e qP = - 1) ' • 



ingreso marginal y elasticidad precio 

En el capítulo 4, presentamos el concepto de elasticidad precio de la demanda (e Q p), 
que se define como: 



Cambio porcentual en Q 
Cambio porcentual en P 



Aunque desarrollamos este concepto en lo que se refiere a la demanda total de 
mercado de un producto (Q), la definición puede adaptarse fácilmente al caso de la 
curva de demanda que enfrenta cada empresa. Definimos la elasticidad precio de la 
demanda para el nivel de producción de una sola empresa (q) como; 



Cambio porcentual en q 
Cambio porcentual en P 



e q4> = ™ — — ; , - . XJM 



donde P indica el precio al que se vende el producto de la empresa 3 . 

Nuestro análisis de la relación entre elasticidad y gastos totales del capítulo 4 
también se referia al caso de una sola empresa. El gasto total en el bien (P • q) es ahora' 
el ingreso total de la empresa. Si la demanda que enfrenta la empresa es inelástíca (0 
> e q ; P >— 1), un aumento del precio producirá un incremento de los ingresos totales, 
Pero si esta demanda es elástica (e qP <-l), un aumento del precio dará lugar a unos 
ingresos totales menores. Existe entonces una clara conexión entre los conceptos de 
elasticidad nrectñ v de ingreso marginal. Sin embareo. debido a aue la elasticidad 

. — x J *s * 

precio se refiere a las reacciones ante los cambios de precios mientras que el ingreso 
marginal se refiere al efecto de los cambios en la cantidad vendida, debemos tener 
gran cuidado en el estudio de estos conceptos. 

La tabla 7,2 resume la conexión entre la elasticidad precio de la curva de deman- 
da que enfrenta la empresa y el ingreso marginal Examinemos ahora los datos de la 
tabla. Cuando la demanda es elástica (e q P < -i), un descenso del precio aumenta la 



3 Usualmente, se supone que los precios de ios competidores 110 cambian en esta definición. Según esta definición, 
Ja curva de demanda que enfrenta una sola empresa puede ser bastante elástica aunque la curva de demanda del 
mercado en su conjunto no lo sea. De hecho, si otras empresas están dispuestas a ofrecer todo lo que los consu- 
midores desean comprar a un precio determinado, la empresa no puede elevar su precio por encima de ese nivel 
sin perder todas sus ventas. Este comportamiento de los rivales obliga entonces a que la empresa se comporte 
como una tomadora de precio (véase el análisis de la sección siguiente). Para un análisis más completo de la 
competencia de precios entre empresas, véase los capítulos 9 y 12. 



iu * t ai te _i ^ ■ 1UUUULIU11, vusiusi y uitfrtcl 



cantidad vendida en tal medida que los ingresos totales se incrementan. Por tanto, en 
este caso, un incremento de la cantidad vendida eleva el ingreso total: el ingreso 
marginal es positivo (IMg > 0). Cuando la demanda es inelástica (0 > e qP > -1), nn 
descenso del precio, aunque permite vender una mayor cantidad, reduce el ingreso 
total. Dado que un incremento de la producción disminuye el ingreso total, el IMg es 
negativo. Finalmente, si la demanda tiene elasticidad unitaria (e qP = -1), el ingreso 
r _ — w^iuiw ivra uwojpjLox.tmiicin.u» a. iu liugu uc id curva ue deman- 
da, de modo que IMg es cero. Más en general, se puede demostrar que 



IMg = P 



1 + 



[1.9} 



Microexamen 7.2 



y todas las relaciones de la tabla 7.2 pueden derivarse de esta ecuación básica 4 . Por 
ejemplo, si la demanda es elástica (e qP < -1), la ecuación 7,9 indica que el IMg es 
positivo. En efecto, si la demanda es infinitamente elástica (e qP = - oo), el IMg es 
igual al precio porque, como ya indicamos, la empresa es tomadora de precio y no 
puede afectar el precio que recibe. 

Como otro uso de la ecuación 7.9, supongamos que una empresa sabía que la 
elasticidad de la demanda de su producto era de -2. Podría obtener esta cifra de los 
datos históricos que muestran qué cada reducción del 10% en su precio ha llevado 
usuaimente aun incremento de las ventas de cerca de 20%. Ahora, supongamos que 

el precio del producto de la empresa es de US$10 por 
unidad y que ésta desea saber cuánto ingreso adicional 
produciría la venta de una unidad más del producto. La 
unidad adicional de producto no producirá US$10 por- 
que la empresa enfrenta una curva de demanda inclina- 
da hacia abajo: para vender esa unidad se requiere una 
reducción del precio de venta general. Sin embargo, la 
empresa puede utilizar la ecuación 7.9 para calcular que 
el ingreso adicional producido por la venta será de US$5 
US$ 10.(1+ 1/-2). = US$ 1 • 1/21. La empresa produ^ 
eirá esta unidad adicional si los costos marginales son 
inferiores a US$5: es der.ir si PMo <r tts.<Cs 

._ „ _ 7 7 — ~~ "*tD «"^v— ' , ivu uvuwjl»; 

cios se incrementarán por la venta de una unidad más de 
producto. Aunque las empresas del mundo real utilizan 
métodos más complejos para decidir acerca de la renta- 
bilidad de unas mayores ventas (o de una disminución 
de los precios), nuestro análisis ilústra la lógica que de- 
ben utilizar estas empresas. Deben saber en qué forma 
los cambios en la cantidad vendida afectan el precio (o 
viceversa) y cómo afectan los ingresos totales estos cam- 
bios de precio. 



r^ éiéá^ídad precio las : $igi3ÍáMfeá /Qb^feclé^^ ■ : . 



> ' Exístart;€inco /grandes trias ' db^;b@^¿^;:r^^ ■;; ■ 
^'tó^fn^í les -désde JSÉ^^^ ; 
; -dad Mfhmm^fk.. Ur^li^antó 
vuná-d#^ 

. - ■ dudados je jt esa ruta díémiíiu^¿ \M--mrt^$íi[ 
. tp da k?s;peajgs: en todas [ais rüta$: prM^fF^uo/ ■ ■ 
■ aumento de los Ingresos -totales Nca£idae)# én ■ ;; 

.cada rút&^,% : .- ■^:v ! -:---,^-- í >< : ^v.\x^>'¿>> 

lina dupHcáqion Ú0l impuesto ajQáféé^iíípící 
tes de 3 &$% sób en Amherst, Massachuséfts,*! ■■ 
lleva a que el féeaudo por impuesto a ios alí- ;\ 
meatos disminuya- en esa ciudad, pero un m*$*;¡ 
cremento de una cantidad similar en todo -e(<rl 
estado incrementará ei recaudo tributario. ■■■>.:?■ 



4 La prueba requiere cálculo. Ver Walter NkholsQn,Micmecoriomie Theory: Basic Principies and Extensions 7a 
ed. (Fort Worth: The Dryden Press, 1998), p, 371. 
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Precio 





Demanda (ingreso medio) 







ingreso marginal 



Cantidad 
por semana 



Puesto que lacurv^-de demanda tiene pendiente negativa, la curva marginal desciende por debar 
jo de la curva de demanda (Ingreso medio 1 '). Para niveles de producción superiores a q t , e! 
ingreso margina! es negativo. En q 15 el ingreso total (P r q^ es el máximo; más allá de este punto 
jps incrementos adicionales de q producen realmente una reducción de ios ingresos totales» debi- 
do ala disminución del precio que los acompaña. 



Toda curva de demanda tiene una curva de ingreso marginal asociada. Algunas 
veces, es conveniente pensar en una curva de demanda como en una curva de ingreso 
medio porque muestra el ingreso unitario (en otras palabras, el precio) para las ^fe- 
rentes elecciones de producción de la empresa. Por otra parte, la curva de ingreso 
marginal muestra el ingreso adicional producido por la última unidad vendida. En el 
caso usual de una curva inclinada hacia abajo, la curva de ingreso marginal se situará 
por debajo de la curva de demanda porque, para cualquier nivel de producción, el 
ingreso marginal es inferior al precio 5 . En la figura 73, hemos dibujado una curva de 
ingreso marginal junto con la curva de demanda de la cual se ha derivado. Para nive- 
les de producción mayores que qi, el ingreso marginal es negativo. Cuando q se 
incrementa de a q t , los ingresos totales (P q) aumentan. Si embargo, en q j? los 
ingresos totales (P } * q^) son los más altos posibles; más allá de este nivel de produc- 
ción, el precio cae proporcionalmente más rápido que el aumento de la producción 6 . 



5 Si la demanda es infinitamente elástica (es decir, si Ja curva de demanda es una línea horizontal respecto a algún 
precio), las curvas de ingreso medio y marginal coinciden. La venta de una unidad más no tiene ningún efecto 
sobre el precio; en consecuencia, el ingreso marginal y el ingreso medio son iguales. 

6 Otra manera de decir esto es que más allá de qi la demanda es íneiástica. Véase nuestro análisis de elasticidad a 
lo largo de una curva de demanda lineal en el capítulo 4. 
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marginal ■ CSik^k 

Curva que muestra 
la relación entre 
la cantidad que vende 
una empresa 
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vendida. Se deriva 
de-la curva 
dé demanda. 



Curva de ingreso marginal 
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1* relación ífe 
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: curva de ■ demanda 
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y-'r^ de eiastícida&fií^^ 

'>a pagar 10%;más por un nivel de prodúcciéS> : 2 
.. determinado. ¿B ingreáo marginal .asociado^; 
este nlva! de producción se.- incrementará- eri; 
. ' más amenqs el; 10%? ¿Sg^espuestadepehr--; 
; de de .queja. 'elasticidad da ia .demanda cam- 
>>bté como result^o' détdesprazamierito.?; "■ " 



Desplazamientos de la demanda 
y curvas de ingreso marginal 

En el capítulo 4, analizamos en detalle la posibilidad de 
un desplazamiento de la curva de demanda, debido a los 
cambios en factores como el ingreso, los demás precios 
o las preferencias. Siempre que una curva de demanda 
se desplaza, la curva de ingreso marginal asociada se 
desplaza junto con ella. Esto es obvio por cuanto la cur- 
va de ingreso marginal se calcula siempre con referencia 
a una curva de demanda específica. En análisis posterio- 
res, tendremos en cuenta los tipos de desplazamientos que 
pueden tener las curvas de ingreso marginal cuando ha- 
blemos de los cambios en la demanda. La aplicación 
7.2, Maximización del beneficio y desregulación de las 
aerolíneas, muestra la importancia de las decisiones mar- 
ginales en el comportamiento de la industria de las 
aerolíneas después de desregulación. 



Alternativas a la maximización de beneficios 

Las empresas no siempre pueden tener la suficiente información acerca de la deman- 
da o de los costos para realizar el tipo de análisis preciso requerido para la maximización 
de beneficios. Esta posibilidad ha llevado a que los economistas examinen otros ob= 
jetivos diferentes que pueden no ser tan difíciles de lograr para las empresas. Dos de 
ellos son la maximización del ingreso y la fijación del precio añadiendo un margen* 
Estos objetivos pueden examinarse fácilmente usando las herramientas que ya usted 
conoce. 



Maximización del ingreso 

■ : Jji ^ii^^''. Una alterativa á la maximización de beneficios de las empresas es la maximización 
del ingreso. Este objetivo fue nronnestn nnr vp,7 nri TrWá nnr Wíiií^m r Roumni 

*w» *t " i " - r ' ~ f ' """" £' * «>-•«- «►* ¡H" ^ f i tf . M~r UUl tlUi 



■ ÁZá"¿Z*. 



Objetivo 
de las empresas 
que las induce 
a trabajar para 
maximizar 
su ingreso total 
no ios beneficios. 



quien observó que la mayoría de incentivos gerenciales está ligada a los incrementos 
de los ingresos provenientes de las ventas, y no a ios beneficios 7 . Por ejemplo, a los 
gerentes de las grandes corporaciones (con el mayor volumen de ventas en dólares) 
se les pagan mayores salarios que a los de las más rentables. Más recientemente, 
varias empresas de consultoría gerencial han enfatizado en la necesidad de que las 
empresas maximicen su "participación en el mercado" como medio de protección 
contra las incertidumbres de la competencia del mercado. En términos simples, la 
idea es que si la empresa obtiene suficientes ingresos por ventas, la rentabilidad ven- 
drá seguramente porque las empresas tendrán entonces algún control sobre la deter- 
minación de precios. Aunque, como veremos en capítulos posteriores, esta opinión 



7 Un enunciado claro de esta hipótesis se encuentra en el capítulo 6 de Wiüiam. J. Baurnoi, Business Behavion 
Valué and Growth, E& Rev. (Nueva York: Harcourt, Brace Se World, 1967), 
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:;QBf%fc^^giit^ífe de las tarifas de: :ÍMr^^ift>éías, : se^ 



vtín claro ejemplo del iM^rés dejas áetx>ÍÍJGíe^«n^Í-3o^sO''-. 
mwmi&lfm el desarroÍíp;de Muevas estiiiCMras^^Mií&s-' 
■d^éptós" de. I# ■d0sreguiacián;;t0 : ¿;|)recíos de; I^;'Wrif^s; : de: 
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tadip** jaam'cotim tevo.ej efeetó; 

. . de" pe^¡tj.r!es ^tilteae ¿ferente^'. " de ; miéms- p$ra la¿; 



; . de í¿& reservas* IM>iá0:S;|tó^ <«|0;OiMgi 



; SÍB'émbÉr|o r .lá^;iarifas con de&eue^os esppckles'erpTi unáí; 
" historia. completamente diferente: e$tahaii ; diop^ 

El^tiadfctócí^'d^fi^s "a^i^Q¡tó0Üejas i ea ios eostos'tíiargixiate^^eB::res>;.. 
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FIGURA 7 A 
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• Para simplificar, suponemos que cada unidad de prodúctópíi^ siempre a un costo 

de pMg; Una empresa que maximsza beneficios genemrá;;eh eón^uencía, ef nivel de produc- 
c;ión q* t para eí cual Mg ¿= CMg. Sin embargo, si la^rt^^í busca el objetivo de rnaxímizar el 

: íngre&o, procederá a obtener un nivel de producción q**, puesto que el ingreso marginal es cero 

^ para este nivei de producción. 



no es necesariamente correcta, la búsqueda del objetivo de maximizar los irigresM 
puede ser una regla empírica conveniente para algunas empresas. 

La figura 7 A muestra que una empresa que busque estrictamente la maximización 
del ingreso produciría la cantidad para la cual el ingreso marginal sea igual a cero: la 
cantidad q**. El nivel de producción se ampliará siempre que se pueda obtener algún 
ingreso adicional Sin embargo, en la realidad, una empresa no puede llegar tan lejos 
en la búsqueda del volumen de ventas, sin ninguna consideración de los costos. En 
cambio, los propietarios de la empresa pueden exigir que se obtenga una cantidad 
mínima de beneficios. Para lograrlo, la empresa tendría que producir una cantidad 
^ iuu,j " *** vjwv piuuuvv mi j jnictA.iiiti^auui uc¡ uciit;ii^nj5 (vj cu ra. iiguru / ,4/ y ia 
que produce un maximizador del ingreso (q** en la figura 7.4). Algunos de los proble- 
mas involucrados en el conflicto entre maximización de beneficios y maximización 
de las ventas se indican en la aplicación 7.3, Regalías de los libros de texto, que se 
centra en la determinación del precio de los libros de texto {tema favorito del autor de 
este libro). 




añadiendo 

Determinación 
del precio de venta 
de un bien añadiendo 
un porcentaje al costo 
medio de producirlo. 



Fijación de! precio añadiendo un margen 

Aun cuando las empresas buscan beneficios, a menudo utilizan métodos muy dife- 
rentes de los que hemos descrito en nuestro análisis. La técnica gerencial más común 
para buscar beneficios es la fijación del precio añadiendo un margen. Esta sec- 
ción compara esta técnica con el modelo de maximización de beneficios que hemos 
desarrollado. 



Regalíafdai 



mm libro), redben regalías, basadas eíi fas. ventas totales . ' 
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;;i||^ 

son.. UB4, : frac¿io^fija. de Jos; ingresos totales, de modo .que ■■■■ 
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Sin embargo, esta opinión del .ponílicío ente ¿tutores y edi- " 

;;.í«#|i^ 

;::f¡l¥^ 



: . ■ alas; oirás -foiitias de p&go.a íps autores; En- parte, esto.ocu- > 
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' Mecido e} i típoVÍa;di^encia,entre , TMg = O e íMg;«CMg 
' puede .. ser muy pequeña. -. " 
. E^.geneml, Ja "tasa de regalías especificada en un con- 
trato está sujeta a.negociacíén. En consecuencia, puede ser 
, de interés £anio para. : el ;autof comp para el editor adoptar > 
i estrategias de^enta -quelleven á qui los beneficios totales! 

sean, tan- grandes como . sea posible. Entonces > se . puede ele- ! 
! gir una tasa de regalías que produzca al autor una participa-:,'; 
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La técnica de fijación del precio añadiendo un margen funciona de la siguiente 
manera. La gerencia primero calcula el costo medio total de generar un nivel normal 
de producción. A este costo le añade un "margen" de beneficio para llegar al precio 
de venta del bien. Usualmente, el margen de beneficio es un porcentaje fijo del costo 
medio, lo que significa que el precio de venta es un múltiplo del costo medió. Con un 
margen de beneficio de 50%, por ejemplo, las empresas fijarían a sus bienes un pre- 

wav^ v*^ i.^ irwwwo waiu íü^vjivy iviui . z~i uun^icaivia una cjiijjiíísci que IIlclAliiliAit Ci 

ingreso, la empresa que utiliza la estrategia de margen sobre costos presta, obviamente, 
alguna atención ^ los costos. Pero, ¿esta empresa realmente maximiza los beneficios? 

Una primera distinción entre maximización de beneficios y fijación del precio 
añadiendo un margen es que la primera requiere que las empresas utilicen el costo 
marginal en sus cálculos, mientras que la segunda exige que utilicen el costo medio 
total. Tal como mostramos en el capítulo 6, si una empresa está produciendo en el 
punto más bajo de su curva de costos medios totales, los costos medio y marginal son 
iguales. La fijación del precio añadiendo un margen y la maximización de beneficios, 
al menos respecto a los costos del cálculo, puede no ser muy diferente en este caso» 
especialmente cuando las empresas tienen unas curvas de costo medio total a largo 
plazo que son horizontales en un rango amplio de niveles de producción. 

Una segunda diferencia entre el comportamiento de maximización de beneficios 
y el de fijación del precio añadiendo un margen es que esta última parece no tener en 
cuenta la demanda. Una empresa que maximiza beneficios debe, tal como hemos 
indicado, considerar el ingreso marginal de la venta de una unidad más de producto. 
Una empresa que utiliza el margen sobre el costo- medio no está tomando en cuenta 
esta consideración. Sólo si el margen sobre costo de las empresas estuviera afectado 
de alguna manera por la demanda, la fijación del precio añadiendo un margen sena 
compatible con nuestro modelo de maximización de los beneficios. 

Vainas observaciones indican que las empresas sí consideran la demanda cuando 
deciden el margen sobre costo. Por ejemplo, los supermercados tienen márgenes de 
beneficio mucho más altos en los artículos especiales o dé urgencia, como los ali- 
mentos en conserva o los remedios para el resfriado, que en los artículos de uso 
diario, como la leche o los refrescos, que se pueden comprar en cualquier parte. Los 
perros calientes que se venden en los partidos o en los parques de diversión usualmen- 
te tienen un precio mayor que los que se venden en las cálleselo que probablemente 
refleja las mayores opciones disponibles para los consumidores de perros calientes 
vendidos en la calle. 

Adicionalmente, los márgenes sobre costos parecen reflejar el ciclo económico: 
estos son mayores cuando la economía está en auge que cuando la economía está en 
recesión. Todos estos hechos sugieren que los márgenes sobre costos son mayores 
cuando la demanda es menos elástica que cuando es más elástica. Esto es exactamen- 
te lo que indica el modelo de maximización de los beneficios 8 . 



8 La sensibilidad a Ja elasticidad precio de la demanda puede indicarse utilizando la ecuación 7 .9 junto con la regla 
IMg^CMg: 

CMg = ÍMg = P(l : + i/e), 
donde e es la elasticidad precio de la demanda. Si CM « CMg, tenemos que 

Margen sobre costos = P/CM ~ P/CMg ~e/(í + e). 
Si e > -1,1a demanda es inelástica e IMg no puede ser igual a CMg; sólo necesitamos examinar los casos 
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Oferta a corto plazo 

de una empresa tomadora de precios 

Las decisiones de oferta a corto plazo de una empresa tomadora de precios son nues- 
tra ilustración final y más importante del supuesto de maximización de beneficios. 
Nuestro análisis lleva directamente al estudio de la oferta de mercado y de la determi- 
nación del precio que examinamos en la parte siguiente. Aquí nos centramos única- 
mente en las decisiones de maximización de beneficios de una sola empresa. 

La decisión de maximización de beneficios 

Por definición, la decisión de producción de una empresa tomadora de precios no 
tiene ningún efecto sobre el precio que recibe por su producto. En este caso, tal como 
ya señalamos en el presente capítulo, el precio de mercado es también el ingreso 
marginal proveniente de la venta de una unidad más, La cantidad que venda la em- 
presa no tiene ningún efecto sobre el precio. Bajo estos supuestos, el deseo de la 
empresa de maximizar los beneficios indica, entonces, que ésta debe producir la can- 
tidad para la que el costo marginal es igual al precio. La curva de costo marginal á 
corto plazo es relevante para tomar esta decisión. 

La figura 7.5 muestra la decisión de la empresa a corto plazo. El precio de merca- 
do se indica mediante P\ La curva de demanda que enfrenta la empresa es, en conse- 
cuencia, una línea horizontal que pasa a ser P\ Esta línea se denomina P* = ÍMg, 
como recordatorio de que esta empresa tomadora de precios puede vender siempre 
una unidad adicional sin afectar el precio. El nivel de producción q* proporciona los 
beneficios máximos debido a que, en q\ el precio es igual al costo marginal a corto 
plazo* El hecho de que los beneficios sean positivos puede observarse notando que, 
en q*, el precio excede a los costos medios. La empresa obtiene un beneficio por cada 
unidad vendida. Si el precio fuera inferior al costo medio (como sucede en P***) 5 la 
empresa tendría una pérdida por cada unidad vendida. Si el precio y el costo medio 
fueran iguales* los beneficios serían cero. En capítulos posteriores utilizaremos esta 
manéra de indicar los beneficios unitarios como la brecha vertical entre el precio y el 
costo medio. 

A continuación presentamos una prueba geométrica de que los beneficios son máxi- 
mos en q% Para unos niveles de producción ligeramente inferiores a q*, el precio (P*) 
excede el costo marginal a corto plazo. La reducción de la producción a un nivel infe- 
rior a q* disminuiría más ios ingresos que los costos, y los beneficios disminuirían. Para 
niveles de producción superiores a q*, los costos marginales exceden a P*. La produc- 
ción de un nivel superior a q* ahora llevará a que los costos se incrementaran más 
rápidamente que los ingresos y, nuevamente, los beneficios disminuirían. Esto significa 
que si una empresa produce más o menos que q\ sus beneficios se reducen. Unicamen- 
te en q*, los beneficios son máximos. El valor total de estos beneficios se indica me- 
diante el área P*EFA, es decir, los beneficios totales pueden encontrarse multiplicando 
los beneficios unitarios (P* - A) por el nivel de producción, elegido por la empresa q\ 



elásticos en donde e < -3L Si la demanda es infimtamente elástica (e ~ - oo), P/CMg - 1 y no hay margen sobre 
costos. Cuando e se acerca a -1, el margen sobre costos se incrementa. Si, por ejemplo, e = - 2, el margen sobre 
costos que maximiza los beneficios es 2.0, el precio debe fijarse en el doble del costo marginal y del costo medio. 



2¡>4 * Parte 3 * Producción^ costos y oferta 



FIGURA 7.5 
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La4m0Ee8& maxirniza ¡os beneficios a corto plazo generando e! nivel de producción para el que P « CMgC. Para P < P (P ~ costé ■ ' 
medio variable mínimo a corto plazo), fá empresa decide dejar de producir (q « 0), La curva de oferta de corto plazo se índica' W 
mediante la$ Mneas más oscuras de ¡a figura. 



Para cualquier otro precio, los beneficios totales pueden calcularse de manera simi- 
lar, aunque esta construcción no se indica explícitamente para los demás precios de la 
figura 9 . , 

Cabe señalar que, en q\ la curva de costo marginal tiene una pendiente positiva/ 
Esto es necesario para que los beneficios sean verdaderamente máximos. Si P = CMg 
en una sección de pendiente negativa de la curva de costo marginal, éste no es el 
punto de beneficios máximos. El incremento de la producción en una unidad genera- 
ría más ingresos (el precio de mercado) de lo que costaría esta producción (el costo 
marginal disminuirá si la curva CMg tiene pendiente negativa). En consecuencia, la 
maximización de los beneficios exige que P = CMg y que en ese punto el costo 
marginal se esté incrementando. 

La curva de oferta de la empresa 



Curva dedtó^ 



Relación entre 
el precio y Ja cantidad 
ofrecida por una 
empresa a corto plazo. 



La porción inclinada positivamente de la curva de costo marginal a corto plazo es la 
curva de oferta a corto plazo déla empresa para esta empresa tomadora de precios. 



9 Al mostrar los beneficios totales es importante utilizar el nivel de costos medios que corresponde al nivel de 
producción elegido por la empresa. Para q*, en la figura 7.5, este costo medio se indica mediante la distancia 
OA. Cabe señalar, en particular, que éste no es el CMC mínimo de la empresa. 
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puesto que la curva muestra la cantidad que producirá la empresa a cada precio de 
mercado posible» Aun precio mayor, P**, por ejemplo, la empresa producirá q**, pues 
será de su interés incurrir en los mayores costos marginales que implica q**. A un 
precio P***, por otra parte, la empresa opta por producir menos (q***), pues sólo un 
menor nivel de producción dará lugar a unos menores costos marginales que satisfa- 
gan este menor precio. Si consideramos todos los precios posibles que puede enfren- 
tar la empresa^ en la curva de costo parginal podemos observar qué cantidad de 
producto debe ofrecer la empresa a cada precio. 



La decisión de cierre de la empresa 

Para unos precios muy bajos, las empresas no pueden 
seguir la regla de P = CMg. La empresa tiene siempre 
Otra opción a corto plazo: puede decidirse por una pro- 
ducción de cero. Debemos entonces comparar los bene- 
ficios que se obtienen cuando la empresa opta por la 
estrategia del cierre, con los que obtiene cuando sigue 
la regla P = CMg. Para ello, débémos volver a la distin- 
ción entre costos fijos y costos variables presentada en 
el capítulo 6. A corto plazo, la empresa debe pagar sus 
costos fijos (por ejemplo, el alquiler de su fábrica), ya 
sea que produzca o no. Si la empresa se cierra, sufrirá 
una pérdida de esos costos fijos, pues no recibe ningún 
ingreso y no incurre en ningún costo variable. ¿Puede la 
empresa hacer algo mejor que tomar esta decisión fu- 
nesta? Puesto que la empresa incurre en costos fijos en 
cualquier caso, la decisión de producir debe basarse en 
una comparación entre los ingresos totales que recibe 
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éi;mm^^ . ' ■ : 

i:¿\i>it^ la^eurvade ofér^. 

ívfe ¿Én qüéf ármala-^ xm^tfnjiM^-' 

íi ; sus eHériiéé: molm .# éuélo : febasú ra: a^ct&rá 
'^■■Sí;' la'ctecisíóo^da'cermr te^mpresa a corto pía*. 
: . ; zo? ¿C&m&iaría su respuesta $i la-múíta fuera 
de US$1 ,000 diarias hasta que sé corrija e! 



por su producción y los costos variables a corto plazo 

(CVC) en que incurre para generar este nivel de producción. En términos algebraicos, 
la empresa optará por q > siempre y cuando 



ó, aivioiendo por q, 



Pq>CVC 
P>CVC/q 



En otras palabras, el precio debe exceder al costo variable por unidad (es decir, al 
costo medio variable). En la figura 7.5, se supone que el valor mínimo 10 del costo 
medio variable es P r Éste es el precio de cierre para esa empresa. Para P > P t , la 
empresa sigue la regla P = CMg para maximización de los beneficios (aunque los 
beneficios sean negativos si P < CMC) y su curva de oferta será su curva a costo 
marginal a corto plazo. Para P < P t , el precio no cubre los costos variables medios 
mínimos de producción y la empresa optará por no producir nada. Esta decisión se 



El precio bajo el cual 
la empresa decide 
no producir más 
en el corto plazo. 
Igual al costo variable 
promedio mínimo. 



10 Para valores de q mayores que q ( , seguir la regla de P= CMg garantiza que P> CMV porque allí CMg > CM\ 
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Precio real por barril* 
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21,177 
56,900 
26,300 
18,000 



ilustra en el segmento con trama 0P t de la figura 7.5. La importancia práctica de las 
decisiones de cerrar la empresa se ilustra en la aplicación 7.4, Precios del petróleo y 
pozos de petróleo. 



Maxirnización de beneficios e incentivos a los gerentes 

En este capítulo, hasta ahora, hemos tratado al propietario de una empresa (es decir, 
al propietario del capital de una empresa) como si éste fuera también el gerente en- 
cargado de tomar todas las decisiones de la empresa. Este enfoque supone que la 
maxirnización de beneficios es intuitivamente razonable: un propietario que maximiza 
los beneficios hará que el ingreso generado sobre su inversión sea el más grande 
posible. De ahí que el supuesto de maxirnización de beneficios está de acuerdo, en 
general, con el enfoque de maxirnización de la utilidad que ya estudiamos en este libro. 

Sin embargo, en muchos casos, los gerentes no son los propietarios de las empre- 
sas que los emplean. Más bien, el propietario contrata al gerente para que éste actúe 
como su "agente" en la toma de decisiones. Es decir, el propietario delega en el ge- 
rente la autoridad para tomar decisiones, esperando que éste maximice los benefi- 
cios. En esta sección estudiamos la relación entre el principal y el agente. 

Modelo de la relación entre el principal y el agente 

Adam Smith entendió el conflicto básico existente entre propietarios y gerentes. En 
La riqueza de las naciones, observó que no puede esperarse que "los directores de. . , 
las empresas, que administran el dinero de otras personas y no el suyo propio, lo 
vigilen con la misma ansiedad con que los propietarios vigilan su propio dinero" 11 . 
Con base en esta observación, Smith analizó el comportamiento de instituciones bri- 
tánicas famosas, como la Royal African Company, la Hudson's Bay Company y la 
East India Company, que utilizó para ilustrar algunas de las consecuencias de la ad- 
ministración por parte de los que no son propietarios. Sus observaciones constituyen 
un importante punto de partida para el estudio de las 

El principal problema que plantea la utilización de administradores-agentes se 
ilustra en la figura 7.6. Esta figura muestra el mapa de curvas de indiferencia de las 
preferencias de un gerente entre los beneficios de la emoresa íaue son el nrinciml 
interés de los propietarios) y los diversos privilegios (como una oficina elegante, 
viajes en el avión de la empresa, etc.) que obtiene ante todo el gerente. Este mapa de 
curvas de indiferencia tiene la misma forma que los que vimos en la parte 2, con el 
supuesto de que tanto los beneficios como los privilegios proporcionan utilidad al 
gerente. 

Para construir la restricción de presupuesto que enfrenta el gerente cuando busca 
maximizar su utilidad, supongamos primero que el gerente es también el propietario 
de la empresa. Si el gerente decide no tener privilegios especiales en el cargo, los be- 
neficios serán 7C máx , Cada dólar de privilegios recibido por el gerente reduce los bene- 
ficios en un dólar, La restricción de presupuesto tendrá una pendiente de -1 y los 
beneficios llegarán a cero cuando los privilegios totales asciendan a rc máx . 



Un actor económico 

(el principal) delega 

la autoridad 

para tomar decisiones 

en otra parte 

(el agente). 



1 1 Adam Smith, The Weatth ofNations, 1776 Carinan Edition (Nueva York: Modera Library, 1937), p. 700. 
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Sí el gerente fuera el único propietario de la empresa, se elegiría tt\ B*, pues esta combinación cié . ■ 
beneficios y privilegios proporciona la utilidad máxima. Sin embargo, si ei gerente es propietario . " : 
de sólo la tercera parte de ia empresa, la restricción de presupuesto percibida sería más plana y , 
elegiría B*Yts*V 



Dada esta restricción presupuesta!, el propietario-gerente maximiza la utilidad 
optando por unos beneficios de n* y unos privilegios de B*. Los beneficios de rc\ 
aunque menores que rc raáx , siguen representando una maximización de beneficios en 
esta situación, puesto que cualquier otro propietario-gerente desearía recibir B* en 
privilegios. Es decir, B* representa el costo económico de hacer negocios y, debido a 
estos costos, el gerente de la empresa realmente maximiza los beneficios. 

Conflictos en la relación de agente 

Ahora supongamos que el gerente no es el único propietario de la empresa; En lugar 
de ello, supongamos que una tercera parte del capital de la empresa pertenece al 
gerente y las dos terceras partes a inversionistas externos que no desempeñan ningún 
papel en la operación de la empresa. En este caso, el gerente actuará como si ya no 
tuviera una restricción de presupuesto que exija sacrificar un dólar de los beneficios 
por cada dólar de privilegios. Ahora, un dólar de privilegios le cuesta al gerente sólo 
US$0.33 de beneficios, puesto que los demás propietarios pagan los restantes US$0.67 
en términos de reducción de beneficios sobre su inversión/Aunque la nueva restric- 
ción presupuéstal sigue incluyendo el punto B\ n* (debido a que el gerente puede 
tomar la misma decisión que puede tomar un solo propietario), para unos privilegios 
superiores a B*, la pendiente de la restricción presupuéstal del gerente parece ser de 
sólo -1/3; los beneficios correspondientes al gerente de la empresa sólo disminuyen 
en US$0.33 por cada dólar de privilegios recibidos. Dada esta aparente restricción de 
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presupuesto, el gerente elegiría el punto B**, 7C** para maximizar su utilidad. Por ser 
propietario sólo de parte de la empresa, el gerente elige un menor nivel de beneficios 
y un mayor nivel de privilegios que un propietario único. 

El punto B**, fl** no es realmente alcanzable para esta empresa. Aunque el costo 
de un dólar de privilegios parece ser de sólo US$0.33 de beneficios para el gerente, 
en realidad, los privilegios cuestan un dólar a los demás propietarios. Cuando el ge- 
rente opta por B** de privilegios, los beneficios son de 7C + **> Los propietarios de la 
empresa resultan perjudicados por tener que recurrir a una relación de agencia con el 
gerente de la empresa. Parece que cuanto más pequeña sea la fracción de la empresa 
de propiedad del gerente, mayor será la magnitud de las distorsiones inducidas por 
esta relación. 

La situación ilustrada en la figura 7 . 6 es represen tati va de una variedad de proble- 
mas entre principal y agente que se presentan en la economía. Siempre que un actor 
dependa de otro actor para tomar decisiones, la motiva- 
ción de este agente debe tenerse en cuenta, pues el agente 
puede tomar decisiones diferentes de las del principal. 
Ejemplos de esta relación se presentan no sólo en la ad- 
ministración de las empresas, sino también en aplica- 
ciones tan diversas como la contratación de asesores de 
inversiones (en realidad, ¿éstos colocan en primer lugar 
los intereses délos clientes?), la contratación de un me- 
cánico para que repare el automóvil y la compra de una 
corbata para un pariente. En la aplicación 7.5, Principa- 
les y agentes en el otorgamiento de franquicias y en la 
medicina, examinarnos brevemente dos ejemplos espe- 
cíficos de esta relación. 

Contratos de incentivos 

Es improbable que los propietarios de una empresa adopten el tipo de comportamien- 
to ilustrado en la figura 7.6. Éstos se ven forzados a aceptar unos beneficios menores 
que los que obtendrían sobre su inversión, a cambio de unos privilegios orientados 
hacia el gerente, que personalmente no les proporcionan ningún valor. ¿Qué pueden 
hacer? Lo más obvio es que se nieguen a invertir en la empresa si saben que el geren- 
te se va a comportar de esa manera. En ese caso, el gerente tendría dos opciones. La 
primera, quedarse solo, financiando totalmente la empresa con sus propios fondos. 
La empresa regresaría entonces a la situación del propietario-administrador, en la 
cual B*, 7C* es la elección preferida de beneficios y privilegios. De manera alternativa, 
el gerente puede obtener financiación externa para operar la empresa si su operación 
es demasiado costosa para financiarla por sí solo. En este caso, el gerente debe elabo- 
rar una especie de arreglo contractual con posibles propietarios para hacerlos invertir. 

Redactar un contrato por el cual los gerentes paguen totalmente los privilegios de 
su participación en los beneficios es probablemente imposible para los propietarios. 
Hacer cumplir las disposiciones de ese contrato requeriría una supervisión constante 
de las actividades del gerente, algo que los propietarios preferirían no hacer, pues los 
forzaría a desempeñar una función administrativa. En lugar de ello, los propietarios 
pueden tratar de elaborar contratos menos estrictos que den a los gerentes un incenti- 
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vo para economizar en los privilegios y buscar objetivos más cercanos a la 
maximización de los beneficios. Ofreciendo opciones contractuales, como bonifica- 
ciones de participación en los beneficios, planes de opción de compra de acciones y 
pensiones financiadas por la empresa, el propietario puede proporcionar a los geren- 
tes un incentivo para que sean cuidadosos respecto de los privilegios que eligen. El 
acuerdo final será un compromiso entre los deseos de los propietarios de incorporar 
incentivos para estimular el comportamiento de maximización de beneficios y los 
costos involucrados en la redacción del contrato y el control de este comportamiento. 

T-?n l'íá anlií^ílfM rttt n f\ nní>íAní»c H¿» ^nmnrc» rija nn/>í Arsan /-\t-^vy-*^o lo -Pz-v*»*-*-» n 

los contratos que involucren la propiedad de acciones pueden ayudar a atenuar el 
conflicto entre el principal y el agente. 



RGSlimeri En el presente capítulo, examinamos el supuesto de que las empresas buscan maximizar 
los beneficios cuando toman sus decisiones. A continuación presentamos varias con- 
clusiones derivadas de este supuesto: 

* Cuando torna decisiones de producción, una empresa debe generar el nivel de 
producción para el cual el ingreso marginal sea igual al costo marginal. Sólo en 
este nivel de producción, el costo de la producción adicional, en el margen, es 
exactamente igual al ingreso que produce. 

* Reglas marginales similares se aplican a la contratación de insumos por parte 
de las empresas que maximizan beneficios. Éstas se examinan en el capítulo 14. 

Para una empresa que enfrenta una curva de demanda inclinada hacia abajo, el 
ingreso marginal será inferior al precio. En este caso, la curva de ingreso mar- 
ginal se situará por debajo de la curva de demanda del mercado. 

* Las técnicas de análisis de las empresas maximizadoras de beneficios pueden 
utilizarse también para estudiar las empresas que utilizan otras estrategias, como 
la maximización del ingreso o la fijación del precio añadiendo un margen. En 
algunos casos, la adopción de esas otras estrategias puede ser compatible con 
la maximización de beneficios. 



Una empresa tomadora de precios maximizará los beneficios eligiendo el nivel 
de producción para el cual el precio es igual al costo marginal. La curva de 
costo marginal será la curva de oferta de esa empresa. Sin embargo, si el precio 
cae por debajo de los costos medios variables a corto plazo, la empresa se 
decidirá por el cien-e y no producirá más. 

El estímulo del comportamiento maximizador de beneficios plantea proble- 
mas entre el principal y el agente en la relación entre propietarios y gerentes de 
una empresa/ Los contratos de incentivos pueden contribuir a atenuar esos 
problemas. 
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1. ¿Por qué los economistas suponen que las empresas buscan unos beneficios 
económicos máximos? Puesto que las normas contables determinan cuál es 
realmente el valor monetario de los beneficios, ¿por qué las empresas deben 
preocuparse por el concepto de costo de los economistas? ¿Qué noción de 
beneficios cree usted que es más importante para los empresarios que estén 
considerando comenzar un negocio? 

2. Para sus propietarios, una empresa representa un activo que poseen, ¿Por qué 
este activo sea tan valioso como sea posible? 

3. Explique si cada una de las siguientes acciones afectaría la decisión de 
maximización de los beneficios de la empresa. (Sugerencia: ¿en qué forma 
afectaría cada una el IMg y el CMg?) 

a. Un incremento del costo de un insumo variable como el trabajo. 

b. Una reducción del precio de la producción para una empresa tomadora de 
precios, 

c. El establecimiento de una pequeña tarifa fija que se debe pagar al gobierno 
por el derecho a hacer negocios. 

d. El establecimiento de un impuesto de 50% sobre los beneficios de la 
empresa. 

e. El establecimiento de un impuesto unitario por cada unidad producida por 
la empresa. 

f. El recibo de una subvención del gobierno, sin ninguna condición. 

g. El recibo de un subsidio del gobierno, por unidad de producto. 

h. El recibo de un subsidio del gobierno, por cada trabajador contratado. 

4. ¿Por qué algunas veces el supuesto de maximización de los beneficios se de- 
nomina supuesto de "comportamiento marginar*? Explique cómo este com- 
portamiento puede reflejarse en la elección del nivel de producción de una 
empresa. ¿Cómo se reflejaría en la contratación de insumos? ¿Cómo podría 
reflejarse en decisiones como empacar el producto en una caja elegante o in- 
vertir más en una campaña publicitaria? 

5. ¿Qué tipo de curva de demanda enfrenta una empresa tomadora de precios? 
Para esta curva, ¿cuál es la relación entre el precio y el ingreso marginal? 
Explique por qué una empresa individual puede ser tomadora de precios aun- 
que toda su curva de demanda del mercado de su producto esté inclinada hacia 
abajo. ¿Por qué cree una empresa que sus decisiones de producción no tienen 
ningún efecto sobre los precios de mercado? 

6. ¿En qué condiciones una empresa enfrentaría una curva de demanda inclinada 
hacia abajo para su producción? Explique por qué el ingreso marginal es infe- 
rior al precio en esta situación. ¿Por qué el ingreso marginal puede ser negati- 
vo, si una unidad de producción adicional se vende a un precio positivo? 



Preguntas 
de repaso 
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7. Si una empresa enfrenta una curva de demanda lineal inclinada negativamen^ 
te, ¿a qué nivel de producción su ingreso marginal llega a cero? ¿Por qué una 
empresa maximizadora de ingresos decidiría generar este nivel de producción? 
¿Este nivel de producción sería mayor o menor que el que produciría una ens* 
presa maximizadora de beneficios? ¿Existen situaciones en las que jas dos 
elecciones de producción sean relativamente cercanas entre sí? 

8. ¿Por qué una empresa decide fijar el precio añadiendo un margen aunque esté 
interesada en maximizar los beneficios? Exnlioue ñor mié un* ^nrí>w intf>™„ 
sada en maximizar los beneficios elegiría fijar el precio añadiendo un margen. 

9. ¿Por qué los economistas creen que las curvas de costo marginal a corto plazo 
tienen pendientes positivas? ¿Por qué esta creencia lleva a la noción de que las 
curvas de oferta a corto plazo tienen pendientes positivas? ¿Qué tipo de señal 
envía un mayor precio a una empresa con costos marginales crecientes? ¿Una 
reducción de la producción es siempre la respuesta de maximización de bene- 
ficios a un incremento del precio para la empresa tomadora de precios? 

10. ¿Por qué los costos variables a corto plazo también se denominan costos "evi- 
tables"? ¿Cómo se pueden evitar estos costos? ¿Por qué es imposible evitar los 
costos fijos a corto plazo? ¿Por qué son evitables los costos relacionados con 
la decisión de cierre a coito plazo, pero los costos fijos no lo son? ¿Es posible 
que, a largo plazo, algunos costos fijos se puedan evitar mientras que los de- 
más costos "irrecuperables" no se pueden evitar? 



Problemas 71 E1 Servicio de Podadoras de Césped de John es un negocio pequeño que actúa 

copo tomador de precio (IMg - P). El precio de mercado vigente por podar el 
césped es de US$20 por acre. Aunque John puede utilizar la podadora de la 
familia en forma gratuita (pero véase el problema 7.2), tiene otros costos 
dados por: 

v,u5iu luuti = u.iq- + íuq + su 
Costo marginal = 0.2q + 10 

donde q = número de acres que John decide podar en una semana. 

a. ¿Qué número de acres debe podar John para maximizar los beneficios? 

b. Calcule los beneficios semanales máximos de John. 

c. Dibuje la gráfica de estos resultados y señale la curva de oferta de John. 

72 Considere nuevamente la decisión de maximización de beneficios del Servicio 
de Podadoras de Césped de John del problema 7. L Suponga que el codicioso 
padre de John decide cobrarle a éste por el uso de la podadora de la familia, 
a. Si el cobro se fija en US$100 por semana, ¿cómo se vería afectada la canti- 
dad de acres que John decide podar? ¿Cuáles serán sus beneficios? 
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b. Suponga ahora que el padre de John le exige pagar 50% de sus beneficios 
semanales como podador de césped. ¿Cómo afectará esto la decisión de 
John de maximizar los beneficios? 

c. Si el padre de John le impone un pago de US$2 por acre por el uso de la 
podadora de la familia, ¿cómo afectará esto la función de costo marginal de 
John? ¿Cómo afectará esto su decisión de maximizar los beneficios? ¿Cuá- 
les serán ahora sus beneficios? ¿Qué cantidad obtendrá el codicioso padre 
de John? 

A Ciii-krvnna fítialmí»ntí» miA aI nnr\r(* r\f> IWhn rfv^ímHí* «nc T TS1$9 nnr arrí* mp.- 

diante el cobro de 10% de los ingresos provenientes de la poda de cada 
acre. ¿Cómo afectará esto la decisión de John de maximizar los beneficios? 
Explique por qué aquí se obtiene el mismo resultado que en lá parte c. 

7.3 Widgets International enfrenta una curva de demanda dada por: 

Q = 10-P 

y tiene un costo medio y marginal constante de US$3 por accesorio mecánico 
producido. Complete la siguiente tabla para los diferentes niveles de produc- 
ción.. 

q P IT(=Pq) IMg CMg CM CT 71 



1 
2 
3 
4 
5 
6 
7 
8 
9 
10 



Cuántos accesorios mecánicos producirá la empresa para maximizar los bene- 
ficios. Explique brevemente por qué esto es así. 

7 .4 Suponga que una empresa enfrenta una curva de demanda que tiene una elas- 
ticidad constante de -2. Esta curva de demanda está dada por 

q = 256/P 2 

Suponga también que la empresa tiene una curva de costo marginal de la forma 

CMg = 0.001q 

a. Dibuje la gráfica de estas curvas de demanda y de costo marginal. 
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b. Calcule la curva de ingreso marginal asociada a la curva de demanda; dibu- 
je la gráfica de esta curva (Sugerencia: utilice la ecuación 7 9 para esta 
parte del problema). 

c. ¿Para qué nivel de producción el ingreso marginal es igual al costo margi- 
nal? * 

7.5 Suponga que una empresa enfrenta la siguiente curva de demanda: 

q = 60-2P 

a. Calcule la curva de ingreso total de la empresa (en términos de q). 

b. Utilizando una prueba tabular, muestre que la curva de IMg de la empresa 
está dada por IMg = 30 - q. 

c. Suponga también que la empresa tiene una curva de CMg dada por CMg = 
0.2q. ¿Qué nivel de producción debe alcanzar la empresa para maximizar 
los beneficios? 

d. Dibuje la gráfica de las curvas de demanda, de CMg y de IMg y el punto de 
maximización de beneficios. 

7.6 Universal Widget produce accesorios mecánicos de alta calidad en su planta 
de Guleh, Nevada, para vender en todo el mundo. La función de costos de la 
producción total de accesorios mecánicos (q) está dada por 

Costos totales = Ü.25q 2 

Costos marginales = 0,50q 

Los accesorios mecánicos se demandan únicamente en Australia (donde la curva 
de demanda está dada por q = 100 - 2P e IMg = 50 - q) y Lapland (donde la 
curva de demanda está dada por q = 100 - 4P e IMg = 25 - q/2). Si Universal 
Widget puede controlar la cantidad ofrecida en cada mercado, ¿cuántos debe 
vender en cada lugar para maximizar los beneficios totales? ¿Cuáles son los 
beneficios? 

7.7 La ciudad donde está localizado el Servicio de PnHarl 

(véase el problema 7 1) está sometida a sequías y monzones temporales. Du- 
rante los periodos de sequía, el precio de la poda de césped baja a US$15 por 
acre, mientras que durante los monzones, el precio sube a US$25 por acre. 

a. ¿Cómo reaccionará John ante estos cambios de precios? 

b. Qué sucede si, durante el verano, se presentan semanas de sequía y sema- 
nas de monzones durante la mitad de la estación en cada caso. ¿Cuáles 
serán los beneficios medios semanales de John? 

c. Suponga que el amable (pero codicioso) padre de John ofrece eliminar la 
incertidumbre de la vida de John acordando negociar con él los beneficios 
semanales, con base en un precio estable de US$20, a cambio de los bene- 
ficios que John debenga realmente. ¿Debe John aceptar el negocio? 

d. Dibuje la gráfica de sus resultados y explíquelos intuitivamente. 
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7.8 Para terminar con la dominación del codicioso padre de John (problemas 7.1, 
7.2 y 7.7), el gobierno está pensando en establecer un plan de subsidio para el 
muchacho. Dos planes están en consideración: 1) un subsidio de US$200 por 
semana para John, y 2) un subsidio de US$4 por acre podado. 

a. ¿'Cuál de los dos planes preferirá John? 

b. ¿Cuál es el costo del plan 2) para el gobierno? 

7.9 Suponga que la función de producción de un brandy de alta calidad está 
dada por 

. q = VK-L 

donde q es la producción de brandy por semana, y L las horas de trabajo por 
semana. Acorto plazo, K es fijo en 100, de modo que la función de producción 
a corto pjazo es 




a. Si el capital se alquila por US$10 y los salarios son de US$5 por hora, 
demuestre que los costos totales a corto plazo son de 

CTC = 1,000 + 0.05q 2 

b. Dada la curva de costo total a corto plazo de la parte a, los costos margina- 
les a corto plazo están dados por 

CMgC = O.lq 

Con esta curva de costo marginal a corto plazo, ¿qué cantidad producirá la 
empresa a un precio de US$20 por botella de brandy? ¿Cuántas horas de 
trabajo se deben contratar por semana? 

c. Suponga que durante las recesiones, el precio del brandy desciende a US$15 

tas horas de trabajo debe contratar? 

d. Suponga que la empresa cree que la caída del precio del brandy durará 
solamente una semana, después de la cual volverá al nivel de producción de 
la parte a. Suponga también que por cada hora que la empresa reduce su 
fuerza laboral por debajo de lo indicado en la parte a, incurre en un costo de 
US$1. Si procede según la parte c, ¿ganará un beneficio o incurrirá en una 
pérdida? Explique. 

7. 10 Suponga que los candidatos a cargos gerenciales de Fly-by-Night Waterbeds, 
Inc. pueden obtener salarios de US$10,000 anuales en otros empleos, pero en 
esos empleos no pueden jugar golf durante las horas de trabajo. Sin embargo, 
Fly-by-Night está localizada en la vecindad de un campo de golf y es posible 
que los gerentes dejen su trabajo para ir a jugar, aunque esto perjudica los 
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beneficios de la compañía. Suponga que las funciones de utilidad de los posi- 
bles gerentes están dados por 

Utilidad = 0.1 Vs+2g 

donde s es el salario anual del gerente y g el número de juegos de golf que 
puede jugar cada semana durante el año, cuyo valor sólo puede ser 0, 1 o 2. Los 
beneficios anuales de la empresa antes de pagar al gerente son de US$19,000 
si g = 0, US$16,000 si g = 1 y US$8,000 si g = 2. 

a. Suponga que Fly-by-Night puede redactar un contrato que especifique exac- 
tamente cuánto golf puede jugar el gerente. ¿Cuál será la combinación 
maximizadora de beneficios de salario y golf que permitirá a la empresa 
contratar a un gerente? ¿Cuáles serán los beneficios netos de la empresa en 
esta situación? 

b. Suponga que se contrata a un gerente según el contrato especificado en la 
parte a, pero que los propietarios de la empresa no pueden controlar qué 
tiempo dedica el gerente a jugar golf realmente. ¿Qué hará el gerente? ¿Cuá- 
les serán los beneficios netos de la empresa? 

c. Imagine que los propietarios de la empresa reconocen el problema entre 
principal y agente que surge en la parte b, y deciden utilizar un contrato 
de participación en los beneficios para atenuar el problema. Si el salario 
del gerente está basado sólo en una participación de los beneficios de la 
empresa, ¿qué porción debe pagarse? ¿Qué cantidad de golf decidirá ju- 
gar el gerente con este contrato? ¿La empresa decidirá ofrecer este contrato 
al gerente? 
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C 1 presente capítulo analiza cómo se determinan los precios en los mercados per- 
Wm fectamente competitivos. La teoría que desarrollamos aquí es una elaboración 
del análisis de oferta y demanda de Marshall que presentamos en el capítulo L Mos- 
tramos cómo se establecen los precios de equilibrio y describimos algunos de los 
factores que pueden hacer que estos precios se modifiquen. Éste es el modelo más 
básico de determinación de precios utilizado por los economistas. En el capítulo 9, 
ilustraremos algunas aplicaciones de este modelo. 

Oportunidad de la respuesta de la oferta 

En el análisis de la detenninación de los precios es importante decidir acerca del 
tiempo permitido para una respuesta de la oferta a la variación de las condiciones de 
la demanda. El patrón de precios de equilibrio será diferente si estamos hablando de 
un periodo muy corto durante el cual la oferta es esencialmente fija e invariable, que 
si contemplamos un proceso a muy largo plazo en el cual es posible que empresas 
totalmente nuevas entren al mercado. Por esta razón, ha sido tradicional en economía 
analizar la determinación de precios en tres diferentes periodos; 1) el muy corto pla- 
zo, 2) el corto plazo y 3) el largo plazo. Aunque no es posible dar a estos términos una 
duración de tiempo exacta, la distinción esencial entre ellos se refiere a la naturaleza 
de la respuesta de la oferta que se supone es posible. A muy corto plazo, no puede 
haber respuesta de la oferta: l a cantidad ofrecida es absolutamente fija. A corto plazo, 
las empresas existentes pueden modificar la cantidad que están ofreciendo, pero no 
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dificar la cantidad ofrecida y empresas completamente nuevas pueden entrar a 
una industria; esto produce una respuesta muy flexible de la oferta. El presente capí- 
tulo analiza cada uno de los diferentes tipos de respuestas. 

Fijación del precio a muy corto plazo 

A muy corto plazo o periodo de mercado, no hay respuesta de la oferta. Los bienes 
ya están "en" el mercado y deben venderse al precio que soporte el mercado. En esta 
situación, el precio actúa para racionar la demanda. El precio se ajustará para equili- 
brar el mercado con la cantidad que debe venderse. Aunque el precio de mercado 
puede actuar como una señal para los productores en periodos futuros, no desarrolla 
esta función en el presente, porque la producción de este periodo no puede modificarse. 
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; Cuándo ¡a cantidad es absolutamente fija a muy corto plazo, et precio sólo actúa como medio " 
> ; para racionar la demanda»- Con la cantidad fija en G*, el precio P 1 regirá en el mercado si D es la- 
curva de demanda del mercado, A este precio, los individuos están dispuestos a consumir exac- 
taimente ia cantidad disponible. Si la demanda se desplaza hacia arriba, a D', e! precio de equili- 
brio se elevaría a P 2 . 



Precio al cual 
la cantidad 
demandada 
de un bien por ios 
compradores es igual 
a la cantidad ofrecida 
del mismo 
por los vendedores. 



La figura 8.1 ilustra esta situación 1 . La demanda del mercado está representada 
por la curva D. La oferta es fija en Q* y el precio que equilibra el mercado es P t . En 
Pi, las personas están dispuestas a comprar todo lo que se ofrece en el mercado. Los 
vendedores desean deshacerse de Q\ independientemente del precio (por ejemplo, el 
bien en cuestión puede ser perecedero y puede perder valor si no se vende inmediata- 
mente). El precio P } equilibra los deseos de los consumidores con los deseos de los 
proveedores. Por esta razón, se denomina precio de equilibrio. En la figura 8.1, un 
precio superior a P x no sería un precio de equilibrio, puesto que las personas deman- 
darían menos que Q* (recuerde que las empresas están siempre dispuestas a ofrecer 
Q\ independientemente de su precio). De manera similar, un precio inferior a P t no 
sería un precio de equilibrio porque las personas demandarían más que Q\ Pj es el 
único precio de equilibrio posible cuando las condiciones de demanda son las que 
están representadas por la curva D. 

Cambios de la demanda: el precio como medio 

de racionamiento 



Si la curva de demanda de la figura 8. 1 se desplazara hacia afuera hasta D' (debido 
quizás a un incremento de los ingresos o a un aumento del precio de un sustituto), P> 
ya no sería un precio de equilibrio. Con la curva de demanda D', se demanda mucho 
más que Q* al precio P r Algunas personas que desean comprar a un precio de P } 
encontrarían que no hay una cantidad suficiente del bien para satisfacer el incremen- 



í Igual que en los capítulos anteriores , utilizamos Q para representar la cantidad comprada o vendida total en un 
mercado, y q para representar la producción de una sola empresa. 



to de la demanda. Para racionar la cantidad disponible entre todos los consumidores, 
el precio tendría que aumentar a P 2 . Con este nuevo precio, la demanda se reduciría 
nuevamente a Q* (por un desplazamiento a lo largo de D' en dirección noroccidental, 
a medida que el precio aumenta). El aumento del precio restablecería el equilibrio de 
mercado. La curva señalada como S (de oferta "Supply") de la figura 8.1 muestra 
todos los precios de equilibrio de Q* para cualquier cambio de la demanda. El precio 

Ap*\\(± tiíiictoroPk eí¿»mrvrÉ» r\ q r o t"or»irM^Qt- la Ho>m anrl o v QpfornfintA a ^nolnni aro nno cao la 

oferta disponible. En la aplicación 8.1, Subastas de activos financieros, examinamos 
cómo funciona en la práctica esta determinación del precio. 

Apücabilidad del modelo a muy corto plazo 



El modelo a muy corto plazo no es particularmente útil para la mayoría de mercados. 
Aunque la teoría se puede aplicar adecuadamente a algunas situaciones en que los 
bienes son perecederos, las situaciones más comunes implican algún grado de res- 
puesta de la oferta a la variación de la demanda. Se presume, por lo general, que un 
aumento del precio inducirá a los productores a llevar una cantidad adicional al mer- 
cado. La siguiente sección analiza por qué las empresas incrementarían sus niveles 
de producción a corto plazo, en respuesta a un aumento del precio. 

Antes de iniciar este análisis, debe señalarse que los incrementos de la cantidad 
ofrecida no necesariamente se presentan por un incremento de la producción. En un 
mundo en el que algunos bienes son duraderos (es decir, que duran más de un periodo 
de mercado), los actuales propietarios de esos bienes pueden ofrecerlos al mercado 
en mayores cantidades cuando el precio aumenta. Por ejemplo, aunque la oferta de 
Rembrandts es absolutamente fija, no dibujaríamos ia curva de oferta del mercado de 
esos cuadros como una línea vertical, como la que aparece en la figura 8. 1 . Cuando el 
precio de Rembrandts aumenta, las personas (y los museos) están cada vez más dis- 
puestas a desprenderse de ellos. Desde el punto de vista del mercado, la curva de 
oferta de Rembrandts tendrá una pendiente inclinada hacia arriba aunque no haya 
más producción. Se llevaría a cabo un análisis similar para muchos tipos de bienes 
duraderos, como las antigüedades, los autos usados, las 
tarjetas de béisbol de ia década de 1950, o las acciones 
de las corporaciones que no se producen actualmente. 
Pero aquí estamos más interesados en la forma en que 
se relacionan la demanda y la producción, de modo que 
no examinaremos los demás casos en detalle. 



Mieroexamen 8.1 
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Oferta a corto plazo 

En el análisis del corto plazo, el número de empresas de 
la industria es fijo. Se supone que las empresas no son 
suficientemente flexibles para entrar o salir de un mer- 
cado dado. Sin embargo, las empresas que operan ac- 
tualmente en el mercado pueden ajustar la cantidad que 
están produciendo, en respuesta a los cambios de los 
precios. Debido a que existe un gran número de empre- 
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vC ■'..■msim. 'cuándo:' m^mcmizB- eí precio dé " eqül- 

"Sral subastador cx>mfeá2¡$x^ 
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Subastas de activos financieros 



1- as- subastas ofrecen un;a. : ví$|^ fuerzas de la 

>|¡¡^ 
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,.Uii ; artículo .sé; potie env-suba^ 

■■ su disposición:!* pagar los ptedps' progresivamente más aL 

■ tos que vocea él subastador; Gnando sólo oued^ nn nnsfnr 
éste^ gana el artículo. Así ¡es cor» funciona la mayoría, de 

■ subastaste antigüedades, de arte ó de ganado/ Sin embar- 
go, para los -activos .fíri^ncieros,. como tas acciones y los 
bonos., se utüizaaprdcedimieMo's muy diferentes/ "' 

Cada semana, el Departamento del Tesoro de íos Estados 
; Unidos subasta bonos con duración de 13 y 26 'semanas. 
.■Éstos se venden con un "descuento" sobre su valor norai- 
.na 1 , y los., compradores ganan un 'interés manteniendo, los 
.¡bonos' hasta süy^neimfento y . pagan su valor nominal. Por 
: ejemplo-, un baim%^wmm&s con un valor nominal de. 
: US$1 ,000" pQdf%;y^4erse' por US$975, lo- cual \ significa 
%que el comprador Tegbkía una tasa de inteés anual cerca-, 

. Los bonos del¥es.uto se venden principalmente a lós. : 3¡8. 
.corredores- primróos. Cada- corredor presenta una oferta-: 
: sejlada que indica cuántos bonos desea comprar y qoé pre- 
cio pagará. Los corredores qm hacen las mayores posturas - 
: ■ obüeiienpriiti^o'sus pedidos^- ios que,hacen menores pos- 
turas tenninarrpaganda; menores, precios o devolviéndose.' 
/.con las ruanos, vacías. 

■■■;^ ; -tojptotead<>'dos-crftka§^;a] procedimiento de -su- 

;difejeute¿;.:pr™ autores lian;, observado que el. ,. 

;grocédimieiito es ri^sgoso para ios- postores,.' pues éstos pue~ 
;4e« s #^;l a "maldición del ganadora! .aceptar te ppstu- 
; -te- deróaá&do alta.* Puesto que" los postores se. mostrarán 
•'^úí^Ip^'a^^í'riesgo, la subasta puede producir precios. 
.;j^i^re&""^(tó' otros procedimientos,- Segunda, se ha dicho 
.. que; él "p^feeaimiento del Tesoro, puede éstimular" la jmani- 
. : :^üí^idn-det-^ércfado v pues un ".gran postor puede' tratar de 
¡ acaparar eí mércado en la subasta/obteniendo así una posi- 
ción nionopolística en el "mercado de reventa. ■ 

■ El Tésoro. de ios- Estados Unidos, ha experimentado re- 
denteméníe con - otros ..procedimientos de; subasta. En su 
Segunda ;iniejor^ubasta ? \ el postor más alto gana la-subas- 



ta, de propuesta cerrada pero paga el "precio de la pdstiifí 
del . segundo .mayor postor/ Sé ha-dicho que este ptxfcáii, 
" miento puede Ifevar a qüe;éi tesoro, reciba afeitas mlfe 



la maldición del ganador 1 ^ 



tienen que preocupar se-poj 
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1 '.Í&$ acciones de las corporaciooes.se negocian en dos tipos 
: f jáp : mercados. Algunas .acciones, se compran y venden tra- 
svés : de subastas por parte de especialistas en la Bolsa, .Éste 
; es el .caso de Jas acciones .negociadas en laBolsa de Valolres 
; . : ¡¡de Nueva York 'Otras acciones .no 'se negocian en boleas 
organizadas sino que se compran .y se ¡venden medíame* la 
utilización, de mi sistema -de.posturas¡ por computador;.' Éité 
es el- .case del' sistema déla National Secundes Deafe 
Áutomated Quotation (Nasdaq), En este sistema, los posfc 
blgs. compradores anotan los precios. de ''postura'* y. los. po- 
sibles vendedores .anotan los precios u de cotización'' en las 
pantallas, de sus,'cpraputadores. Las, dos partes; tratan ento^ 
ees de llegar' a un;-. acuerdo aceptable, ; <; r i;:> 
Aunque en teoría este procedimiento debe funcionar ta& 
bien como una subasta, un ¡estudio de 1904 planteó \¿p¿¡£ 
ocupación de que e! mercado se estaba' manipulando. Éti 
ei estudio, los autores eiteontrgron una sorprendente., ausen- 
cia de posturas de precio de los "octavos impares' 1 (es-de* 
eir, 1/8, 3/8, 5/8. y 7/8) para las principales acciones, como 
Intel y Microsoft, 1q cual, sugería que -los corredores esta- 
ban obteniendo mayores beneficios sobre los márgepes,<tó : 
cotización de los,¡que ¡eran justificables 2 . Estas observ^ió- 
nes. dieron. lugar : a una serie de investigacionés judiciales 

■ ;¡; ¡ f i;^¡^ip^¡ : ^pl^á^ll^; ■ 

-. 1. ¿En qué "forma los procedimiento de las subastas aqtíi 
analizados reproducen e!. modelo de deteraúnación del 
precio de la oferta y la demanda? ¿Los diferentes méto¿ 
dos llegan al mismo preció de equilibrio?'*' 

2. -¿Los problemas , dé las subastas de activos financieros 
aquí descritos se mitigarían si los diferentes mercados' 
. tuvieran más participantes? ¿Un mayor número 
. .. .. incrementaría o disminuiría la probabilidad de' colusión?. 
'- ¿póiño afectaría el número de' participantes los riesgos 

¡ijlll^ 



X: -..rm un anáfisis dd debate sobre los procedimientos del Tesoro, véase S. B, Khoctoító y C Huang. 'Tbe Sconomics oíTmzmiy Seciirity MarkeóT, Journal' d 
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> ■ ;¡W : ;O.Qií:tstie y P. H';-ácMtó, "Why Do NasJag Markei Makers Ávoíd Odd.. Eighi Quoíes?" Jqufw{ ofFin^nc^A^iep^4t \my. ÍBj3~í84Q. . : ¡" O" • 




a) Empresa A . b) Empresa B ^' ''.>.'/: ' sjEiméreado 



En Jas partes a y b se muestran ías curvas de oferta (costo marginal) de dos empresas. La curva de oferta de mercado de la parte 
ees la suma horizontal de esas curvas. Por ejemplo, en P 1? ¡a empresa A ofrece qf } ia empresa B ofrece qf y ¡a oferta total de 
mercado está dada por 1 = + q?. 



sas produciendo el mismo bien, cada una actuará como tomadora de precios. El mo- 
delo de oferta a corto plazo de una empresa tomadora de precios del capítulo 7 es, en 
consecuencia, el modelo adecuado para utilizar aquí. Es decir, la curva de oferta a 
corto plazo de cada empresa es simplemente la sección inclinada positivamente de su 
curva de costo marginal a coito plazo situada por encima del precio de cierre. Al 
utilizar este modelo para describir las decisiones de oferta de cada empresa, podemos 
agregar todas estas decisiones en una sola curva de oferta de mercado. 

Construcción de una curva de oferta a corto plazo 



La cantidad de un bien ofrecido en el mercado durante algún periodo es la suma de 
las cantidades ofrecidas por cada empresa. Puesto que cada empresa considera el 
mismo precio de mercado al decidir la cantidad que debe producir, el total ofrecido 
en el mercado dependerá también de este precio. La relación entre el precio de mer- 

La figura 8.2 ilustra la construcción de la curva. Para simplificar, suponemos que 
sólo existen dos empresas, A y B. Las curvas de oferta de corto plazo (es decir, de 
costo marginal) de las empresas A y B se indican en las figuras 8.2a y 8.2b. La curva 
de oferta del mercado indicada en la figura 8.2c es la suma horizontal de estas dos 
curvas. Por ejemplo, a un precio de P„ la empresa A está dispuesta a ofrecer y la 
empresa B, a ofrecer qf . A este precio, la oferta total del mercado se indica mediante 
O b que es igual a qA + qj. Los demás puntos de la curva se construyen de manera 
idéntica. Debido a que la curva de oferta de cada empresa se inclina hacía arriba, la 
curva de oferta del mercado también se inclinará hacia arriba. Esta pendiente hacia 
arriba refleja el hecho de que los costos marginales a corto plazo se incrementan 
cuando las empresas aumentan sus niveles de producción. Éstas estarán dispuestas 
a incurrir eh éstos mayores costos marginales únicamente a mayores precios de 
mercado. 



Curva íte..a&rtfiv a 
del mercad© : ; ;Vv 

Relación entre 
el precio de mercado 
y la cantidad ofrecida 
de un bien a cono 
plazo. 
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/ a) Empresa típica [ : : ' \ < b) El mercado : ■ : c^'Feéonatípica 



Las; curvas desmanda del mercado y !as curvas de oferta del mercado son, cada una, la suma horizontal de numerosos : % 
componentes. Esas curvas de mercado se indican en ía parte b. Una vez determinado el precio en el mercado, cada empresa y X¿ 
cada individuo consideran fijo este precio en sus decisiones. Si la curva de demanda de la persona típica se desplaza hasta d\ la " ■ 
.demanda del mercado se desplazará hasta D' a corto píazo y el precio aumentará a P r 



La construcción de la figura 8,2 sólo utiliza dos empresas; las curvas reales de la 
oferta del mercado representan la sumatoria de las curvas de oferta de muchas empre- 
sas. Nuevamente, la curva de oferta del mercado tendrá una pendiente positiva, debi- 
do a la pendiente positiva de la curva de costo marginal a corto plazo acentuada de 
cada empresa. La curva de oferta de mercado resume los rendimientos decrecientes a 
corto plazo que experimentan todas las empresas, los precios de los insumos que 
utilizan y las decisiones de maximización de los beneficios de cada empresa. 

Determinación de! precio a corto plazo 

Ahora podemos combinar las curvas de oferta y demanda para demostrar cómo se 
establecen los precios de equilibrio a corto plazo. La figura 8.3 muestra este proceso. 
En la figura 8.3b, la curva de demanda del mercado D y la curva de oferta a corto 
plazo S se cruzan al precio P T y la cantidad Q x . Esta combinación de precio y cantidad 
representa un equilibrio entre las demandas de los individuos y las decisiones de 
oferta de las empresas; las fuerzas de la oferta y la demanda están exactamente equi- 
libradas. Lo que las empresas ofrecen al precio Pj es exactamente lo que las personas 
desean comprar a ese precio. Este equilibrio tenderá a persistir de un periodo al si- 
guiente, a menos que uno de los factores subyacentes tras las curvas de la oferta y la 
demanda cambie. 

Funciones del precio de equilibrio 

Aquí, el precio de equilibrio P { tiene dos importantes funciones. En primer lugar, este 
precio actúa como una señal para los productores acerca de cuánto deben producir. 
Para maximizar los beneficios, las empresas producirán el nivel de producción en el 
cual los costos marginales sean iguales a P h En el agregado, la producción será en- 
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tonces Q¿ Una segunda función del precio es racionar la demanda. Dado el precio di 
mercado P v los individuos que buscan maximizar la utilidad decidirán qué cantidad 
de sus ingresos limitados gastarán en ese bien determinado. A un precio P Ja canti- 
dad total demandada ¿era Q v que es precisamente la can- 
tidad que se producirá. Esto es lo que los economistas 
llaman precio de equilibrio. Ningún otro precio lleva a 
tal equilibrio de la oferta y la demanda. 

Las implicaciones del precio de equilibrio (Pj ) para 
una empresa típica y para una persona típica se indican 
en las figuras 8.3a y 8.3c, respectivamente. Para la em- 
presa típica, el precio P r hará que se genere un nivel de 
producción q r La empresa obtiene un pequeño benefi- 
cio a este precio específico porque el precio excede al 
costo medio total a corto plazo. La curva de demanda 
inicial d para una persona típica se muestra en la figura 
8.3c. A un precio r v esta persona demanda q r La agre- 
gación de las cantidades que demanda cada persona a P t 
y de las cantidades que ofrece cada empresa nuestra que 
el mercado está en equilibrio. Las curvas de oferta y 
demanda del mercado son una manera conveniente de 
hacer esta agregación. 
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Efecto de un incremento de la demanda del mercado 

Para estudiar la respuesta de la oferta a corto plazo, supongamos que muchas perso- 
nas deciden comprar más del bien indicado en la figura 8.3. La curva de demanda de 
la persona típica se desplaza hacia afuera hasta d' y la curva de demanda total del 
mercado también se desplaza. La figura 83b muestra la nueva curva de demanda del 
mercado, D'. El nuevo punto de equilibrio es P 2 , Q 2 : en este punto se restablece el 
equilibrio entre oferta y demanda. Ahora, el precio se ha incrementado de 'P' a P 2 , en 
respuesta al cambio de la demanda. La cantidad negociada en el mercado también se 
ha incrementado de Q { a Q 2 . 

Él aumento del precio a corto plazo ha cumplido dos funciones. En primer tugar, 
como indica nuestro análisis del muy corto plazo, ha actuado para racionar la de- 
manda. Mientras que en P,, el individuo típico demandaba q¡> ahora en P 2 sólo 
demanda q r 

El aumento del precio ha actuado también como señal para que la empresa típica 
incremente la producción. En la figura 8.3a el nivel de producción que maximiza los 
beneficios de la empresa típica se ha incrementado de q 1 a q 2 , en respuesta a un 
aumento del precio. Esto es lo que los economistas llaman respuesta de la oferta a 
cortó plazo: un incremento del precio de mercado actúa como estímulo para incre- 
mentar la producción. Las empresas están dispuestas a incrementar la producción (y 
a incurrir en mayores costos marginales) porque el precio ha aumentado. Si no se 
hubiera permitido que el precio de mercado aumentara (supongamos, por ejemplo, 
que estuvieran en vigencia algunos controles de precios gubernamentales), las em- 
presas no habrían incrementado su producción. En P^ habría habido una demanda 
excesiva (no satisfecha) del bien en cuestión. Si se permite que el precio de mercado 
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^CABLA 8.1 




Demanda 



Oferta 



: ©ésplá^mmntos hacia afuera ( ->) debidos a 

• incrementos del ingreso 

* E! precio de un sustituto aumenta 

» ; El precio de un complemento disminuye 
t incremento de las preferencias por un bien 



Desplazamientos hacia afuera (-*) debidos a 
» Los precios de ios insumes disminuyen X 
• La tecnología mayor >X<> : n 



Desplazamientos haci£ adentro (<-) debido* a 

• El ingreso disminuye 

• El precio de un sustituto disminuye 

• El precio de un complemento aumenta 

• Las preferencias por un bien disminuyen 



Desplazamientos hacia adentro {<- } debidos a 
* El precio de los insumes aumenta 



aumente, se puede restablecer el equilibrio entre oferta y demanda, de tal manera que 
lo que las empresas producen sea de nuevo igual a lo que las personas demandan a los 
precios vigentes en el mercado. Al nuevo precio P 2 , la empresa típica ha incrementado 
también sus beneficios. Esta mayor rentabilidad en respuesta al aumento de precios 
es importante para nuestro posterior análisis de la determinación del precio a largo 
plazo. 

Desplazamientos en las curvas de oferta y demanda 

En los capítulos anteriores analizamos muchas de las razones para que se desplacen 
las curvas de oferta y demanda. Algunas de estas razones se resumen en la tabla 8.1 . 
Usted puede revisar el material del capítulo 4, "Demanda de mercado y elasticidad 77 
y del capítulo 6, "Costos", para ver por qué estos cambios desplazan las diferentes 
curvas. Estos tipos de desplazamientos de la oferta y demanda se presentan con fre- 
cuencia en los mercados del mundo real. Cuando la curva de oferta ó la curva de 
demanda se desplazan, el precio de equilibrio y la cantidad cambian. Esta sección 
analiza brevemente este cambio y cómo depende el resultado de las formas de las 
curvas. 

Elasticidad de la oferta a corto plazo 

Es necesario entender algunos términos que utilizan los economistas para describir 
las formas de las curvas de oferta y demanda, antes de que analicemos los efectos de 
estos desplazamientos. Ya introdujimos la terminología de las curvas de demanda en 
el capítulo 4. Allí desarrollamos el concepto de elasticidad precio de la demanda, que 
muestra cómo responde la cantidad demandada a los cambios de precio. Cuando la 
demanda es elástica, los cambios de precio tienen mayor impacto sobre la cantidad 
demandada. Sin embargo, en el caso de la demanda inelástica, un cambio de precio 
no tiene mucho efecto sobre la cantidad que las personas deciden comprar. Las res- 
puestas de la oferta a corto plazo de las empresas pueden describirse de la misma 
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manera. Si un incremento del precio hace que las empresas ofrezcan mucha más 
producción, decimos que la curva de oferta es "elástica" (al menos, en el rasgo que se 
está observando). De manera alternativa, si el incremento del precio sólo tiene un 
efecto menor sobre la cantidad que las empresas deciden producir, se dice que la 
oferta es inelástica. Más formalmente: 



Cambio porcentual en la cantidad 
Elasticidad de la oferta a corto plazo ^ ofrecida a corto pl^o 



Cambio porcentual en el precio 



[8.1] 



Por ejemplo, si la elasticidad de la oferta a corto plazo es 2,0, cada incremento de 1 % 
en el precio da luear a un incremento de 9% ¿>n i» nnnt\ri<*A ™ív^^ c« i„ 
curva de oferta a corto plazo es claramente elástica. Si, por otra parte, un incremento 
de 1% sólo lleva a un aumento de 0,5% en ía cantidad ofrecida, la elasticidad de la 
oferta a corto plazo es 0.5 y podremos decir que la oferta es inelástica. Como vere- 
mos, el hecho de que la oferta a corto plazo sea elástica o inelástica puede tener un 
efecto significativo sobre el desempeño del mercado. 

Desplazamientos de las curvas de oferta e importancia 
de la forma de la curva de demanda 

Un desplazamiento hacia adentro de la curva de oferta a corto plazo de un bien podría 
ser el resultado, por ejemplo, de un incremento de los precios de los insumos utiliza- 
dos por las empresas para producir el bien. Un incremento de los salarios de los 
carpinteros eleva los costos de los constructores de vivienda y afecta claramente su 
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disposición para producir casas. El efecto de este cambio en los niveles de equilibrio 
de P y Q dependerá de la forma de la curva de demanda del producto. La figura 8.4 
ilustra dos posibles situaciones. La curva de demanda de la figura 8.4a es relativa- 
mente elástica al precio; es decir, un cambio en el precio afecta considerablemente la 
cantidad demandada. En este caso, un desplazamiento de la curva de oferta de S a S' 
hará que los precios de equilibrio aumenten moderadamente (de P a P'), mientras que 

1U VU11UUUU J. l/UUVW UlU^VUlUVlilrV \ W»W V* / ■ *v*£,*** UMUAVfriw*«u w -M.*-*.%+.j v^x^u 

precios, el incremento de los costos de los insumos de las empresas se satisface prin- 
cipalmente mediante una disminución de la cantidad (un desplazamiento hacia deba- 
jo de la curva de costo marginal de cada empresa) con sólo un ligero incremento del 
precio 2 . 

Esta situación se revierte cuando la curva de demanda del mercado es inelástica. 
En la figura 8.4b, un desplazamiento de la curva de oferta hace que el precio de 
equilibrio se eleve considerablemente pero que la cantidad cambie muy poco, porque 
las personas no reducen mucho su demanda si los precios aumentan, En consecuencia, 
el desplazamiento hacia arriba de la curva de oferta se traslada casi completamente a 
los consumidores en forma de mayores precios. El resultado de esta demostración es 
casi contraintuitivo. El impacto de un incremento de los salarios sobre los precios de 
los productos depende no sólo de la reacción de los proveedores, sino también de la 
naturaleza de la demanda del producto. Los análisis simples que sólo estudian una 
parte del mercado son, con frecuencia, engañosos o erróneos. 

Desplazamientos de las curvas de demanda e importancia 
de la forma de la curva de oferta 

Podemos demostrar también que un desplazamiento dado de la curva de demanda del 
mercado tendrá diferentes implicaciones para P y Q, dependiendo de la forma de la 
curva de oferta a corto plazo. En la figura 8.5 se muestran dos ilustraciones. En la 
figura 8.5a, la curva de oferta del bien en cuestión es relativamente inelástica. Cuan- 
do la cantidad se amplía, los costos marginales de la empresa aumentan rápidamente, 
dando a la curva de oferta su pendiente empinada. En esta situación, un desplaza- 
miento hacia afuera de la curva de demanda del mercado (causado, por ejemplo, por 
un incremento del ingreso) hará que los precios aumenten considerablemente. Sin 

diivaigv, xa vaimutavi unwvxua iiivi^iiivnici owiu un puvu. l^i íiivivuiuiilu ux, *«. 

manda (y de Q) ha hecho que las empresas desplacen hacia arriba sus muy empinadas 
curvas de costo marginal. Los grandes incrementos del precio que lo acompañan 
sirven para racionar la demanda. Hay una pequeña respuesta en términos de la canti- 
dad ofrecida. 

La figura 8.5b muestra una curva de oferta a corto plazo relativamente elástica. 
Este tipo de curva podría presentarse en una empresa en la cual los costos marginales 
no se incrementan en respuesta a los aumentos del nivel de producción. En este caso, 
un incremento de la demanda product un aumento considerable de Q. Sin embargo, 
debido a la naturaleza de la curva de oferta, este incremento no está ligado a grandes 
aumentos de los costos. En consecuencia, el precio sólo aumenta moderadamente. 



2 Cabe señalar, por ejemplo, qué en la curva de oferta S', el costo marginal de producir el nivel de producción Q 
es mucho mayor que el costo marginal de producir Q'. 
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Estos ejemplos demuestran nuevamente la observación de Marshall en el sentido 
de que la oferta y la demanda determinan conjuntamente el precio y la cantidad. 
Recuerde la analogía de Marshall del capítulo 1; así como es imposible decir cuál de 
las dos cuchillas de unas tijeras hace el corte, también es imposible atribuir el precio 
únicamente a las características de la demanda o de la oferta. Por el contrario, el 
efecto que tendrá el desplazamiento de una curva de demanda o de una curva de 
oferta depende de la forma de ambas curvas. Cuando se predicen los efectos de un 
cambio en las condiciones de la oferta o de la demanda sobre el precio de mercado y 
la cantidad en el mundo real, se debe tener en cuenta esta relación simultánea. La 
aplicación 8.2, Subsidios al etanol en los Estados Unidos y Brasil, ilustra la forma en 
que este modelo a corto plazo podría utilizarse para examinar algunas de las políticas 
de los esquemas de precios de sustentación del gobierno. 

ilustración numérica 

Podemos ilustrar los cambios en el equilibrio del mercado con un sencillo ejemplo 
numérico. Supongamos, como hicimos en el capítulo 7, que la cantidad demandada 
de casetes por semana (Q) depende del precio de los casetes (P) de acuerdo con la 
relación: 

Demanda: Q = 10 - P [8.2] 

Supongamos también que la curva de oferta de casetes a corto plazo está dada por 

Oferta:Q = P-2oP = Q + 2 [8.3] 

La figura 8.6 muestra la gráfica de estas ecuaciones. Igual que antes, la curva de de- 
manda (denominada D en la figura) se cruza con el eje vertical en P = US$10. A mayo- 
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Con las curvas p y S, eí equilibrio se presenta ai precio de US$6. A este precio las personas 
demandan 4 oasetes por semana, y ésta es la oferta de ías empresas. Cuando la demanda se 
desplaza a ü\ el pteold aumenta a US$7 para restablecer eí equilibrio. -: X 



res precios, no se demandan casetes. La curva de oferta (denominada S) se cruza con 
ei eje vertical en P = 2. Éste es el precio de cierre de las empresas de la industria: a un 
precio inferior a US$2, no se producirán casetes. Tal como indica la figura 8.6, estas 
curvas de oferta y demanda se cruzan a un precio de US$6 por casetes. A ese precio, 
las personas demandan cuatro casetes por semana y las empresas están dispuestas a 
ofrecer cuatro casetes por semana. Este equilibrio también se ilustra en la tabla 8.2, 
que muestra la cantidad demandada y ofrecida de casetes a cada precio. Sólo cuando 
P = US$6, estas cantidades coinciden. Aun precio de US$5 por cásete, por ejemplo, 
los individuos desearán comprar cinco por semana, pero sólo se ofrecerán tres; existe 
un exceso de demanda de dos casetes por semana. De manera similar, a un precio de 
US$7 por cásete, habrá un excedente de dos casetes por semana. 

Si la curva de demanda de casetes se desplazara hacia afuera, este equilibrio 
cambiaría. Por ejemplo, la figura 8.6 muestra también la curva de demanda D', cuya 
ecuación está dada por 

Q = 12-P ; [8.4] 

Con esta nueva curva de demanda, el precio de equilibrio aumenta a US$7 por cásete 
y la cantidad también se incrementa a cinco casetes por semana. Este nuevo equili- 
brio es confirmado por los datos de la tabla 8.2, que muestran que éste es el único 
precio que equilibra el mercado, dada la nueva curva de demanda. Por ejemplo, con 
el anterior precio de US$6, hay ahora un exceso de demanda de casetes, pues la 
cantidad que desean las personas (Q = 6) excede lo que las empresas están dispuestas 
a ofrecer (Q = 4). El aumento del precio, de US$6 a US$7, restablece el equilibrio 
llevando a que los individuos compren menos casetes y que las empresas produz- 
can más. 
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El largo plazo 

En mercados perfectamente competitivos, las respues- 
tas de la oferta son mucho más flexibles a largo plazo 
que a corto plazo por dos razones. Primera, las curvas 
de costos a largo plazo de las empresas reflejan la ma- 
yor flexibilidad de los insumos que tienen las empresas 
a largo plazo. Segunda, el largo plazo también permite 
que entren y salgan empresas de un mercado, en res- 
puesta a las oportunidades de beneficios. Estas acciones 
tienen importantes implicaciones en la determinación 
del precio. Comenzamos nuestro análisis de esos diver- 
sos efectos, con una descripción del equilibrio a largo 
plazo en una industria competitiva. Como hicimos con 
el corto plazo, luego mostraremos cómo cambian la ofer- 
ta y los precios cuando las condiciones se modifican. 



Condiciones de equilibrio 



Un mercado perfectamente competitivo está en equilibrio cuando ninguna empresa 
tiene incentivos para cambiar de comportamiento. Este equilibrio tiene dos compo- 
nentes: las empresas deben sentirse satisfechas con sus elecciones de producción (es 
decir, deben maximizar los beneficios) y también deben sentirse satisfechas por per- 
manecer en (o fuera de) el mercado. Analizaremos separadamente cada uno de estos 
componentes. 
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Maximización de beneficios 

Igual que antes, suponemos que las empresas buscan los máximos beneficios, Debi- 
do a que cada empresa es tomadora de precios, la maximización de beneficios requie- 
re que la empresa produzca donde el precio sea igual al costo marginal (a largo pla- 
zo). Esta primera condición de equilibrio, P - CMg, determina tanto la elección de 
producción de la empresa como su elección de los ins unios que minimizan esos cos- 
tos a largo plazo. 

Entrada y salida 

Una segunda característica del equilibrio a largo plazo es la posibilidad de entrada de 
empresas totalmente nuevas a un mercado, o la salida de las empresas existentes en 
ese mercado. El modelo perfectamente competitivo supone que la entrada y la salida 
no implican costos especiales. En consecuencia, las nuevas empresas se sentirán atraí- 
das por un mercado en el cual los beneficios (económicos) sean positivos. De manera 
similar, las empresas saldrán de un mercado cuando los beneficios sean negativos. 

Si los "beneficios son positivos, la entrada de nuevas empresas hará que la curva 
de oferta del mercado a corto plazo se desplace hacia afuera, debido a que ahora 
existen más empresas produciendo que antes. Este desplazamiento hará que el precio 
de mercado (y los beneficios del mercado) disminuya. El proceso seguirá hasta que 
ninguna empresa que contemple la entrada al mercado sea capaz de obtener un bene- 
ficio económico 3 . En este punto, la entrada de nuevas empresas se detendrá y el nú- 
mero de empresas habrá llegado al equilibrio. Cuando las empresas de un mercado 
sufren pérdidas a corto plazo, algunas decidirán retirarse haciendo que la curva de 
oferta se desplace a la izquierda. Entonces, el precio de mercado se incrementará, 
eliminando las pérdidas de las empresas que permanezcan en el mercado. 

Equilibrio a largo plazo 

Para los propósitos del presente capítulo, suponemos que todas las empresas que 
producen un bien determinado tienen curvas de costos idénticas; es decir, suponemos 
que ninguna empresa controla los recursos o tecnologías especiales 4 . Debido a que 
todas las empresas son idénticas, la posición de equilibrio a largo plazo requiere 
que cada una obtenga exactamente cero beneficios económicos. En términos gráfi- 
cos, el precio de equilibrio a largo plazo debe situarse en el punto más bajo de la 
curva de cosió medio total a largo plazo de cada empresa. Únicamente en este punto 
se cumplen las dos condiciones de equilibrio P = CMg (que se requiere para la 
maximización de beneficios) y P = CM (que se requiere para la condición de cero 
beneficios), 



3 Recuerde que aquí estamos utilizando la definición económica de beneficios. Los beneficios representan el 
rendimiento para el propietario de la empresa, superior al estrictamente necesario para mantenerlo en el negocio. 
Si el propietario sólo puede ganar lo que ganaría en otra parte, no existe razón alguna para entrar al mercado. 

4 El importante caso de empresas que tienen costos diferentes se analiza en el capítulo 9. En ese capítulo, vemos 
que empresas de muy bajos costos pueden obtener beneficios positivos a largo plazo. Esto representa un rendi- 
miento para el insumo que proporciona el bajo costo único de las empresas (por ejemplo, tierra especialmente 
fértil o mente de materias primas de bajo costo). 




Un incremento de Ja demanda de D a D' hará que el precio aumente de P 1 a P 2 a corto plazo. Este mayor precio generará 
beneficios y nuevas empresas entrarán a! mercado. Si ia entrada de estas nuevas empresas no tiene ningún efecto sobre las 
curvas de costo de las empresas, nuevas empresas seguirán entrando hasta que el precio vuelva a P r A este precio, los benefi- 
cios económicos son cero. La curva de oferta a largo plazo, LR será, en consecuencia, una línea horizontal al nivel P r A lo largo 
de LP, la producción se incrementa mediante el aumento dei número de empresas, cada una de las cuales produce q,< 



Estas dos condiciones de equilibrio tienen orígenes diferentes. La maximización 
de beneficios es un objetivo de las empresas. La regla P = CMg refleja nuestro su- 
puesto acerca del comportamiento de las empresas y es idéntica a la regla de decisión 
de producción utilizada a corto plazo. La condición de beneficio cero no es un obje- 
tivo de las empresas. Éstas obviamente preferirían tener grandes beneficios. Sin em- 
bargo, el funcionamiento a largo plazo del mercado fuerza a todas las empresas a 
aceptar un nivel de beneficios económicos de cero (P = CM), debido a la disposición 
de las empresas para entrar y salir. Aunque las empresas de una industria perfecta- 
mente competitiva pueden obtener beneficios positivos o negativos a corto plazo, a 
largo plazo regirá sólo un nivel de cero beneficios. Es decir, los dueños de las empre- 
sas sólo obtendrán rendimientos normales sobre sus inversiones. 



Oferta a largo plazo: el caso del costo constante 



>Xy,Óaso dW costo 



Mercado en el que 
la entrada o la salida 
no tiene ningún efecto 
sobre las curvas 
de costo 
de las empresas. 



Antes de analizar en detalle la determinación del precio a largo plazo, debemos hacer 
algunos supuestos acerca de la forma en que la entrada de nuevas empresas afecta los 
costos de los insumos. El supuesto más simple es que la entrada no tiene ningún 
efecto sobre el precio de los insumos. Con este supuesto, independientemente de 
cuántas empresas entren o salgan del mercado, cada empresa mantendrá exactamente 
el mismo conjunto de curvas de costos con el que comenzó. Existen muchos casos 
importantes en los que no se puede adoptar este supuesto del costo constante de los 
insumos; posteriormente analizaremos estos casos. Por el momento, sin embargo, 
deseamos examinar las condiciones de equilibrio de este caso del costo constante. 
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Equilibrio del mercado 

La figura 8.7 demuestra el equilibrio a largo plazo para el caso del costo constante; 
Para el mercado en su conjunto, en la figura 8.7b, la curva de demanda se denomina 
D, y la curva de oferta a corto plazo, S. El precio de equilibrio a corto plazo es, en 
consecuencia, P r La empresa típica de la figura 8.7a generará un nivel de producción 
Q ; pues a este nivel el precio de producción es igual al costo marginal a corto plazo 
(CMgC). Además, con un precio de mercado P 5 , el nivel de producción q*es también 
una posición de equilibrio a largo plazo para la empresa. La empresa está maximizando 
los beneficios, pues el precio es igual al costo marginal a largo plazo (CMg), La 
figura 8.7a también muestra una segunda propiedad del equilibrio a largo plazo: el 
precio es igual a los costos medios totales a largo plazo (CM). En consecuencia, los 
beneficios económicos son cero y no existen incentivos para que las empresas entren 
o salgan de este mercado. 

Desplazamiento de la demanda 

Supongamos ahora que la curva de demanda del mercado se desplaza hacía afuera, 
hasta D\ Si S es la curva relevante de oferta a corto plazo, a corto plazo el precio 
aumentará a P r La empresa típica elegirá, a corto plazo, producir q 2 y (debido a que 
P 2 > CM) obtendrá beneficios sobre este nivel de producción. A largo plazo, estos 
beneficios atraerán nuevas empresas al mercado. Debido al supuesto del costo cons- 
tante, esta entrada de nuevas empresas no tendrá ningún efecto sobre los costos de 
los insumes y, por tanto, las curvas de costos de la empresa típica no se desplazarán. 
Continuarán entrando nuevas empresas al mercado hasta que el precio baje al nivel 
en el que no hay ningún beneficio económico. La entrada de nuevas empresas despla- 
zará, en consecuencia, la curva de oferta a corto plazo a S', donde el precio de equili- 
brio (Pj) se restablece. En este nuevo equilibrio a largo plazo, la combinación de 
precio y cantidad P t , Q 3 regirá en el mercado. La empresa típica generará nuevamen- 
te el nivel de producción q 1 , aunque ahora habrá más empresas de las que había en la 
situación inicial. 

Curva de oferta a laq£0 plazo 

Al considerar muchos de estos desplazamientos de la demanda, podemos examinar la 
fijación del precio alargo plazo en esta industria. Nuestro análisis indica que, inde- 
pendientemente de como se desplace la demanda, las fuerzas económicas que deter- 
minan que el precio siempre regrese a P t entrarán en juego. Todos los equilibrios a 
largo plazo ocurrirán a lo largo de la línea horizontal en P r Al conectar estos puntos 
de equilibrio, vemos la respuesta de la oferta a largo plazo de esta industria. Esta 
curva de oferta a largo plazo está señalada como LP en la figura 8.7. Para una indus- 
tria de costos constantes con empresas idénticas, la curva de oferta a largo plazo es 
una línea horizontal en el punto más bajo de las curvas de costo medio total a largo 
plazo de las empresas. La aplicación 8.3, Alquiler de películas, examina algunos 
casos en los que esto es más o menos cierto. 
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a) Empresa tiplea antas de la entrada .' fi) Empresa típica después de la entrada- ;'■ ■. ■■ ;. - e) El mercado ■ ; '- í >*í >ívv% 

Inicíalmenté, el mercado está en equilibrio en P v vn incremento de ia demanda (a D*) hace que eí precio aumente a F 2 a qsiftQ?:^ 
■N plazo, y ia empresa típica produce q ? con un beneficio. Este beneficio atrae nuevas empresas. La entrada de esas nuevas' f 
, empresas hace que los costos se incrementen a ios niveles indicados en b)< Con este nuevo conjunto de curvas, se restablece el . 
";]] equilibrio del mercado en P 3 , Q 3 . La curva de oferta a largo plazo, LP } se puede dibujar considerando muchos posibles desplaza-' 
1 míenlos de laiieniéfida y conectando todos ios puntos de equilibrio resultantes., < , 

Forma de la curva de oferta a largo plazo 

En la sección anterior señalamos que, a diferencia del caso del corto plazo, la curva 
de oferta a largo plazo no depende de la forma de la curva de costo marginal. En 
cambio, la condición de cero beneficios centra la atención en el punto más bajo de la 
curva de costo medio a largo plazo como el factor más importante de la determina- 
ción del precio a largo plazo. En el caso del costo constante, la posición de este punto 
más bajo no cambia cuando nuevas empresas entran o salen de un mercado. En con- 
secuencia^ sólo puede regir un precio a largo plazo, independientemente de cómo se 
desplace la demanda. La curva de oferta a largo plazo es horizontal en ese precio. 

Una vez se abandona el supuesto del costo constante, esta necesidad no viene al 
caso. Si te entrada de nuevas empresas hace que los costos medios aumenten, la curva 
de oferta a largo plazo tendrá una pendiente inclinada hacia arriba. Por otra parte, $i la 
entrada hace que los costos medios se reduzcan, es incluso posible que la curva de 
oferta a largo plazo se incline negativamente. Ahora analizamos estas posibilidades. 

Caso del costo creciente 

La entrada de nuevas empresas puede hacer que el costo medio de todas las empresas 
se incremente por varias razones. Las nuevas empresas pueden incrementar la de- 
manda de insumos escasos, elevando así sus precios. Las nuevas empresas pueden 
imponer costos externos a las empresas existentes (y a ellas mismas) en forma de 
contaminación del aire o del agua. Y las nuevas empresas pueden ejercer presión 
sobre los servicios públicos (carreteras, juzgados, escuelas, etc.), e incrementar así 
los costos de todas las empresas. 
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Mercado en el cual 
la entrada de empresas 
incrementa los costos 
délas mismas. 



La figura 8.8 demuestra el equilibrio de mercado, en este caso del costo creciea* 
te. El precio de equilibrio inicial es P ( . A este precio, la empresa típica de la figura 
8.8a produce q } , y la producción total, indicada en la figura 8.8c, es Q x , Supongamos 
que la curva de demanda de este producto se desplaza hacia afuera hasta D'* y se cruza 
con la curva de oferta a corto plazo (S). A este precio, la empresa típica producirá q 2 
y obtendrá un beneficio considerable. Este beneficio atrae nuevas empresas al merca- 
do y desplaza la curva de oferta a corto plazo hacia afuera. 

Supongamos que la entrada de nuevas empresas hace que las curvas de costo de 
todas las empresas se eleven. Las nuevas empresas, por ejemplo, incrementan la de- 



manda de un tipo específico de trabajador capacitado, aumentando los salarios. El 
nuevo conjunto de curvas de costo (más altas) de la empresa típica se indica en la 
figura 8.8b. El nuevo precio de equilibrio a largo plazo para la industria es P 3 (aquí P 
= CMg = CM), y a este precio, se demanda Q r Ahora tenemos dos puntos (P t , Q x y 
P 3 , Q 3 ) de la curva de oferta a largo plazo 5 . Todos los demás puntos de la curva pue- 
den encontrarse de manera análoga considerando todos los posibles desplazamientos 
de la curva de demanda. Estos desplazamientos dibujarían la curva de oferta a largo 
plazo LR Aquí LP tiene una pendiente positiva debido a los costos crecientes asocia- 
dos a la entrada de nuevas empresas. Esta pendiente positiva se debe a cualquier 
causa que aumente los costos medios, en respuesta a la entrada. Sin embargo, debido 
a que la respuesta de la oferta es más flexible a largo plazo, la curva LP es un poco 
más plana que le de corto plazo. 

Elasticidad de la oferta a largo plazo 



El cambio conceptual 
en la cantidad ofrecida 
en el largo plazo 
es respuesta 
aun cambio del 1% 
en el precio. 



Tal como acabamos de mostrar, la curva de oferta a largo plazo se construye conside- 
rando todos los posibles desplazamientos de la curva de demanda del producto/Para 
predecir los efectos de estos incrementos de la demanda sobre el precio de mercado» 
es entonces importante saber algo acerca de la forma de la curva de oferta. Un indica- 
dor conveniente para resumir la forma de las curvas de oferta a largo plazo es la 
elasticidad de la oferta a largo plazo. Este concepto indica cómo afectan la canti- 
dad ofrecida los cambios proporcionales del precio, una vez hayan tenido lugar todos 
los ajustes a largo plazo. Más formalmente: 



Cambio porcentual en la cantidad 

Elasticidad de la oferta a largo plazo = _g^^J^g° P la2 ° 

Cambio porcentual del precio 



[8.5] 



Una elasticidad de 10, por ejemplo, indicaría que un incremento de 1% en el precio 
daría como resultado un incremento de 10% en la cantidad ofrecida a largo plazo. 
Diríamos que la oferta a largo plazo es muy elástica al precio: la curva de oferta a 
largo plazo sería casi horizontal Una implicación importante de esta alta elasticidad 
de precio es que los precios de equilibrio a largo plazo no se incrementarían mucho, 
en respuesta a los desplazamientos hacia afuera de la curva de demanda del mercado. 



5 La figura 8.8 también muestra la curva de oferta a corto plazo asociada al punto P,, Q y La curva de oferta se ha 
desplazado hacia la derecha porque ahora están produciendo más empresas que antes. 
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Una elasticidad de la oferta pequeña tendría una implicación bastante diferente. 
Si la elasticidad fuera de sólo 0.1, por ejemplo, un incremento de 1% en el precio 
aumentaría la cantidad ofrecida en sólo 0.1%. En otras palabras, la curva de oferta a 
largo plazo sería casi vertical y los desplazamientos hacia afuera de la demanda da- 
rían lugar a un rápido aumento de los precios, sin incrementos considerables de la 
cantidad. 

Estimación de la elasticidad de la oferta a largo plazo 

Los economistas han dedicado un esfuerzo considerable a la estimación de la elasti- 
cidad de la oferta a largo plazo en las industrias competitivas. Puesto que el creci- 
miento económico lleva a un incremento de la demanda de la mayoría de productos 
(especialmente de recursos naturales y demás productos primarios), la razón de este 
interés es obvia. Si la elasticidad de la oferta a largo plazo es alta, los precios reales de 
los recursos no se incrementarán rápidamente a través del tiempo. Éste parece ser el 
caso de los recursos relativamente abundantes que pueden obtenerse con poco incre- 
mento de los costos, como el aluminio o el carbón. Con el tiempo, los precios reales 
de esos bienes no aumentan rápidamente en respuesta al incremento de la demanda. 
De hecho, en algunos casos, los precios reales pueden incluso disminuir, debido a los 
avances técnicos en la producción. 

Por otra parte, los casos en que las curvas de oferta a largo plazo son inelásticas 
pueden mostrar un brusco incremento de los precios reales, en respuesta al incremen- 
to de la demanda. Nuevamente, las causas últimas de este resultado se relacionan con 
las condiciones del mercado de insumos. En casos como el de los minerales raros (el 
platino, por ejemplo, que se utiliza en los sistemas de escape de los automóviles), un 
incremento de la demanda puede exigir la explotación de depósitos muy costosos. 
Quizás una fuente aún más importante del incremento del costo de los insumos sea el 
mercado de trabajo calificado. Cuando la expansión de un mercado, como el de la 
atención médica o el de software de computadores, crea una nueva demanda del 
insumo de trabajo especializado, los salarios de estos trabajadores pueden aumentar 
bruscamente y eso da a la curva de oferta a largo plazo su pendiente positiva. 

La tabla 8.3 resume algunos estudios de la elasticidad de la oferta a largo plazo. 
Aunque existe mucha incertidumbre acerca de algunas de estas cifras (y, en algunos 

pooac Inc m/ir/>í>rlAo r%r\ mimrA&n trvrlrtc Inc cnrMiP>ctr\e rlp>l mrirlí^ln t^rfW*tsirnf*ntP> rwm- 

petitivo), aún proporcionan una buena indicación de la forma en que las condiciones 
de los mercados de insumos afectan la elasticidad de la oferta a largo plazo. Cabe 
señalar, en particular, que las elasticidades estimadas de algunos recursos naturales 
son bastante altas para ellas, el modelo del costo constante puede ser más o menos 
correcto. Para los bienes que enfrentan costos crecientes del trabajo (atención médi- 
ca) o que requieren el uso de ubicaciones de costo cada vez mayor (petróleo y agri- 
cultura), la oferta puede ser, en cambio, inelástica. 

El caso del costo decreciente 

En algunos casos, ia entrada puede reducir los costos. La entrada de nuevas empresas 
puede proporcionar una cantidad de trabajo especializado mayor de la que estaba 
anteriormente disponible, lo cual reduciría los costos de contratación de nuevos tra- 
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Elasticidad estimada 
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Microexamen 8.4 



Fuente: Agricultura: í. S. Choi and P. G, Helmberger, "How Sensitive Are Crop Yields to Pnce Cbanges and Farm 
Programs?\ Journal of Agricultiire and Applied Economías (julio 1993): pp. 237-244. 

Aluminio: Critica! Materials Commodity Action Analysis, Washington, D.C., U.S. Departamento del interior 
1975. 

Carbón: M B. Zimmerrnan, 'The Supply of Coal in the Long Run: The Case of EastemDeep Coal" (Cambridge, 
Mass.: M1T Energy Laboratory Repon, septiembre 1975). 

Atención médica: L. Paringer and V. Font, "Price Díscnmi nailon in Medicine: the Case of Medicare", Quurieriy 
Review of Economics and Business (primavera 1988): pp. 49-68. Los cálculos se basan en la respuesta de ios servi- 
cios médicos, a los honorarios del programa y pueden sobrestimar las elasticidades de toda la atención médica. 

Gas natural: I D. Khazzoom, "the FPC Stabb's Model of Natural Gas Supply in the United States", The Bell 
Journal of Economics and Management Science (pri ma vera, 1 97 1 ) . 

Petróleo crudo: D. N. Epple, Petroleum Discoveries and Government Pólice (Cambridge, Mass: Mare Ballínger 
Publishing Company, 1 984), Capítulo 3. 

bajadores. La entrada de nuevas empresas también pue- 
de proporcionar una "masa crítica" de industrialización 
que permite el desarrollo de redes de transporte, comu- 
nicaciones y financieras más eficientes. Sea cual fuere 
la naturaleza exacta de las reducciones de costos, el re- 
sultado final se ilustra en las partes a, b y c de la figura 
8.9. El equilibrio inicial del mercado está representado 
por la combinación de precio y cantidad Q v de la 
figura 8.9c. A este precio, la empresa típica de la figura 
8.9a produce q ;j y obtiene exactamente cero beneficios 

¿*r*r\Tirirft : íi^r\c AÍ~irvro PímA««om^ A^-m^+^An A^i 

mercado se desplaza hacia afuera, hasta D'. A corto pla- 
zo, el precio se incrementará a P 7 y la empresa típica 
producirá q r A este nivel de precio, se obtienen benefi- 
cios positivos. Estos beneficios hacen que nuevas em- 
presas entren al mercado. Si estas entradas hacen que 
los costos disminuyan, el nuevo conjunto de curvas de costo para la empresa típica 
podría parecerse al de la figura 8.9b. Ahora, el nuevo precio de equilibrio es P„. A este 
precio, se demanda Q v Considerando todos los posibles desplazamientos de la de- 
manda, puede dibujarse la curva de oferta a largo plazo, LE En este caso del costo 
decreciente, la curva de oferta a largo plazo tiene pendiente negativa. En este caso, 
los incrementos de la demanda hacen que el precio disminuya. Una ilustración parti- 
cularmente importante es la del desarrollo reciente de las comunicaciones, corno 
muestra la aplicación 8.4, Externalidades de red. 
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Iníciaimente, ai mercado está en equilibrio en P 1 s Q 1 , Un incremento de la demandas D' hace que ©t precio &y mente a P 2 , acorto 
; : - plazo; y la empresa típica produce q 2 con un beneficio. Este beneficio atrae a otras empresas. Si ia entrada de esas nuevas 
; empresas hace que los costos disminuyan el nuevo conjunto de curvas de costo $e parecería al de b. Con este nuevo conjunto de 

curvas, se restablece el equilibrio del mercado en P 3í Q 3 . A! conectar estos puntos de equilibrio se obtiene una curva de olería a 

largo plazo, LP, inclinada negativamente 



Industrias nacientes 

La posibilidad de una curva de oferta a largo plazo inclinada negativamente se en- 
cuentra más comúnmente en el caso de las industrias emergentes o "nacientes". Ini- 
cialmente, los costos de producción de un nuevo producto pueden ser muy altos. 
Pocos trabajadores poseen la pericia necesaria para producir el bien y obtener los 
demás insumos requeridos (como las redes de comunicaciones o los acuerdos de 
financiación), la cual puede estar igualmente subdesarrollada. Estas dificultades se 
atenúen cuando la ampliación de la producción del bien proporciona una cantidad 
progresivamente mayor de trabajadores calificados y un conjunto de servicios nece- 
sarios mejor desarrollado. De la misma manera, la mayor disponibilidad de insumos 
disminuye los costos de todas las empresas de una industria naciente. Por ejemplo, el 
desarrollo de la industria electrónica en el Silicon Valiey de California o a lo largo dé 
la Ruta 128 de Boston tuvo la ayuda indudable de las economías reductoras de costos 
que surgieron con la creciente concentración en estas áreas de empresas relacionadas. 

Los conceptos teóricos acerca de la forma en que crecieron las industrias recién 
establecidas han sido aplicados con frecuencia a la política de comercio internacio- 
nal. Debido a que las nuevas industrias tienen altos costos, se afirma, no pueden 
competir con la industria extranjera, de menor costo. Con una protección adecuada 
(en forma de aranceles o de cuotas arancelarias), la industria nacional crecería, los 
costos disminuirán y, finalmente, las empresas estarían en capacidad de enfrentar a la 
competencia extranjera. Aunque este argumento indudablemente tuvo alguna validez 
en el pasado (por ejemplo, la protección de la industria textilera de los Estados Uni- 
dos a comienzos del siglo XIX ayudó a convertirla en la más grande del mundo), hoy 
en día muchas industrias lo explotan por el simple deseo de verse protegidas de los 
competidores extranjeros. 
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El modelo de fijación del precio en mercados perfectamente competitivos que presen- ReSUITien 
tamos en este capítulo es, quizá, el modelo económico más ampliamente utilizado. Aun 
cuando los mercados no cumplen estrictamente todos los supuestos de competencia 
perfecta, es posible utilizar ese modelo como una aproximación razonable al funcio- 
namiento de estos mercados. Algunas de las características básicas del modelo per- 
fectamente competitivo que destacamos en este capítulo son las siguientes: 

• La curva de oferta a corto plazo en un mercado perfectamente competitivo 
representa la suma horizontal de las curvas de oferta a corto plazo de muchas 
empresas tomadoras de precios. La pendiente inclinada hacia arriba de la curva 
de oferta a corto plazo refleja los costos marginales crecientes a corto plazo de 
estas empresas. 

A corto plazo, los precios de equilibrio se determinan mediante la interacción 
de la curva de oferta a corto plazo y la curva de demanda del mercado. Al 
precio de equilibrio, las empresas están dispuestas a producir exactamente la 
cantidad de producto que las personas desean comprar. 

Los desplazamientos de la curva de demanda o de la curva de oferta modifica- 
rán el precio de equilibrio. La magnitud de este cambio depende de la forma 
particular de las dos curvas. 

♦ Los beneficios económicos atraerán nuevas empresas a un mercado perfecta- 
mente competitivo a largo plazo. Esta entrada seguirá hasta que los beneficios 
económicos se reduzcan a cero. En este punto, el precio de mercado será igual 
al costo medio a largo plazo, y cada empresa operará en el punto más bajo de 
su curva de costo medio a largo plazo. 

* La entrada de nuevas empresas puede tener un efecto sobre el costo de los 
insumes de las empresas. Sin embargo, en el caso del costo constante, los cos- 
tos de los insumos no se ven afectados, de modo que la curva de oferta a largo 
plazo es horizontal. Si la entrada eleva los costos de los insumos, la curva de 
oferta a largo plazo se inclina hacia arriba. Si la entrada reduce los costos, la 

Ao, rtfíirto í» laT-orr* t\\*'7r\ cí* inHina haría ahain. 



1. Explique cómo alcanza el precio de equilibrio si en un mercado con una oferta 
fija (como el que indicamos en la figura 8. 1 ), ¿Gomo sabrían tos participantes 
del mercado que un precio de no equilibrio es demasiado alto o demasiado 
bajo? ¿Cómo podría usted utiliza!- una gráfica como ésta para explicar cómo se 
establecen los precios en una subasta? ¿Importaría que una subasta siguiera el 
método norteamericano de posturas crecientes o el método alemán de posturas 
decrecientes (para una descripción, véase el microexamen 8.1)? 

2. Un supuesto de un mercado perfectamente competitivo es que todas las em- 
presas enfrentan el mismo precio conocido por su producto. ¿Cómo se refleja 
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este supuesto en la figura 8.2? ¿Por qué los economistas creen que se puede 
suponer que en los mercados de bienes homogéneos se cumple razonablemen 
te la "ley de un solo precio"? 

3. ¿Por qué el precio para el cual la cantidad demandada es igual a la cantidad 
ofrecida se denomina "precio de equilibrio"? En lugar de ello, suponga que 
hemos visto una curva de demanda que muestra el precio que los consumido- 
res están dispuestos a pagar, y una curva de oferta que muestra el precio que las 
empresas desean recibir. Si se utiliza este suouesto de demanda v de oferta 
¿cómo definiría usted una "cantidad de equilibrio"? 

4. "En los mercados cdn curvas de oferta y demanda ínelásticas, la mayoría de 
los desplazamientos a corto plazo se presenta en los precios y no en la caníi- 
dad. En los mercados con curvas de oferta y demanda elásticas, la mayoría de 
los desplazamientos se presenta en la cantidad y no en el precio". ¿Está usted 
de acuerdo? Ilustre su respuesta con algunas gráficas sencillas. 

5. ¿Por qué las empresas permanecerían en una industria que sólo promete bene- 
ficios a largo plazo iguales a cero? ¿Por qué desearían las empresas entrar a esa 
industria? ¿Los dueños de una empresa no harían mejor invirtiendo en otra 
parte? 

6. En el equilibrio a largo plazo de un mercado perfectamente competitivo, cada 
empresa opera con un costo medio mínimo. ¿Las empresas también operan 
con un costo medio a largo plazo mínimo cuando estos mercados están fuera 
de equilibrio a corto plazo? ¿Las empresas ganarían más beneficios a corto 
plazo si optaran siempre por generar el nivel de producción para el cual los 
costos medios fueran los más pequeños posibles? 

7. ¿Qué suponen los economistas acerca de la elasticidad de la oferta a largo 
plazo de los insumos utilizados por las empresas en un mercado con costos 
constantes? ¿En qué situaciones sería razonable este supuesto? ¿Cuándo no 
sería razonable? 

8. "En últimas, la elasticidad de la oferta a largo plazo en el caso del costo cre- 
ciente se determina mediante la elasticidad de la oferta de los insumos que 
utiliza". ¿Está usted de acuerdo? En caso afirmativo, ¿qué determina la elasti- 
cidad de la oferta de los insumos? 

9. Utilice su análisis de la pregunta de repaso 8 para demostrar que un descenso 
de la demanda de un bien que se caracteriza por unos costos crecientes tendrá 
efectos significativos sobre los precios de los insumos que se ofrecen de mane- 
ra inelástica a esa industria, ¿Por qué esta disminución no tendrá un gran efecto 
negativo sobre los insumos que tienen ofertas elásticas o sobre los propietarios 
de las empresas que pueden salir de la industria? 

0. "La existencia del caso del costo decreciente depende en últimas de la disponibi- 
lidad de los insumos que tienen también curvas de oferta inclinadas negativa- 
mente. Si las empresas tomaran medidas para reducir los costos, se apropiarían 
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de estas reducciones de costos y no las difundirían a las demás empresas". 
¿Está usted de acuerdo? ¿O algunas de las reducciones de los costos pueden no 
ser totalmente apropiadas por las empresas que las causan? 



8. 1 Suponga que la curva de demanda diaria de lenguado en Cabo Mayo está dada ProbleiTISS 

rirvr "■ 

Q U = 1 5 600 - 600P 

donde .Q es la demanda en libras diarias, y P el precio por libra. 

a. Si los botes de pesca traen a tierra 1,000 libras por día, ¿cuál será el precio? 

b. Si la pesca disminuyera a 400 libras, ¿cuál sería el precio? 

c. Suponga que la demanda de lenguado se desplaza hacia afuera a 

2,200 - 600P 

En qué forma cambiaría su respuesta a las partes a y b? 

d. Dibuje la gráfica de sus resultados. 

8.2 Suponga, como en el problema 8.1, que la demanda de lenguado está dada por 

0^ = 1,600 -600P, 

pero suponga ahora que los pescadores de Cabo Mayo pueden, con algún cos- 
to, decidir vender su pesca en otra parte. Suponga específicamente, qué la can- 
tidad que venderán en Cabo Mayo está dada por 

Qs 1,000 + 2,00P para Qs > 

donde Qs es la cantidad ofrecida en libras, y Peí precio por libra. 

a. ¿Cuál es el precio mínimo al cual se ofrece el lenguado en el mercado de 
Cabo Mayo? 

b. Dada la curva de demanda de lenguado, ¿cuál será el precio de equilibrio? 

c. Suponga ahora, como en el problema 8.1, que la demanda se desplaza a 

Q' D = 2,200 -600P 

¿Cuál será el nuevo precio de equilibrio? 
& Explique intuitivamente por qué el precio subirá menos en la parte c de lo 
que subió en el problema 8. L 

e. Dibuje la gráfica de sus resultados. 

8.3 Un mercado perfectamente competitivo tiene 1,000 empresas. A muy corto 
plazo, cada una de ellas tiene una oferta fija de 100 unidades. La demanda de 
mercado se indica como 



Q = 160,000 - 10,000P 
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a. Calcule el precio de equilibrio a muy corto plazo. 

b. Calcule el diagrama de demanda que enfrenta cualquiera de las empresas 
de la industria. Hágalo calculando cuál sería el precio de equilibrio si uno 
de los vendedores decidiera no vender nada o si uno de ellos decidiera ven- 
der 200 unidades. ¿Qué conclusión saca usted acerca del efecto de cada 
empresa sobre el precio de mercado? 

8.4 Dadas las mismas condiciones del problema 8.3, suponga ahora que, a corto 

juíxux^u, vuuu viuj/n/ua uvii^ uncí wuiva uiv^i ta vjut; mutua ía waiiuuau que CSl'd 

ofrecerá (q.), como función del precio de mercado. La forma específica de esta 
curva de oferta está dada por 

q^-200 + SOP 

Utilizando esta respuesta de la oferta a corto plazo, proponga nuevas solucio- 
nes a las partes a y b del problema 83. ¿Por qué obtiene usted soluciones 
diferentes en este caso? 

8.5 Widgets, Inc. es una pequeña empresa productora de accesorios mecánicos. La 
industria de accesorios mecánicos es perfectamente competitiva; Widgets, Inc. 
es una empresa tomadora de precios. La curva de costo total a corto plazo de 
Widgets, Inc. tiene la forma siguiente: 

CTC = l/3q 3 + 10q 2 + lOOq s 48 

y la curva de costo marginal a corto plazo está dada por 
CMgC = q 2 + 20q + 10(h 

a. Calcule la curva de oferta a corto plazo con q (el número de accesorios 
mecánicos producidos por día) como función del precio de mercado (P). 

b. ¿Cuántos accesorios mecánicos producirá la empresa si el precio de merca 
does P= 121?¿P= 169?¿P = 256? (Suponga que los costos variables están 

c. ¿A cuánto ascienden los beneficios de Widgets, Inc. cuando P = 121? 
¿P= 169? ¿P = 256? 

8.6 Suponga que existen 100 empresas idénticas en la industria perfectamente com- 
petitiva de libretas. Cada empresa tiene una curva de costo total a corto plazo 
de la forma 

CTC = q^aoo + 0.2q 2 + 4q + 10 

y el costo marginal está dado por 



CMgC = O.ulq 2 +;4q + 4 



„^ r . v _ — — i 

a. Calcule la curva de oferta a corto plazo con q (número de cajas de libretas) 
como función del precio de mercado (P). 

b. Calcule la curva de oferta de la industria para las 100 empresas de la indus- 
tria. 

c. Suponga que la demanda de mercado está dada por Q = - 200P + 8.000* 
¿Cuál será la combinación de precio y cantidad de equilibrio a corto plazo? 

d. Suponga que las personas comienzan a escribir más y la nueva demanda de 

l_ -l s j_ j_ /~\ r\r\f\T\ 1 a áa/\ -i-f-s í\ . i ***r ♦ 

mcrcauo esta uaua por \¿ = — ¿uur + j.u,wu. ¿l-uíu es ei nuevo equmono 
precio y cantidad a corto plazo? ¿A cuánto ascienden los beneficios de cada 
empresa? 

8/7 Suponga que existen 1,000 empresas idénticas produciendo diamantes y que la 
curva de costo total a corto plazo de cada empresa está dada por 

CTC = q 2 + wq 

y el costo marginal a corto plazo está dado por 

CMgC~2q + w 

donde q es el nivel de producción de la empresa, y w la tasa salarial de los 
tálladores de diamantes, 

a. Si w = 10, ¿cuál será la curva de oferta (a corto plazo) de la empresa? ¿Cuál 
es la curva de oferta de la industria? ¿Cuántos diamantes se producirán a un 
precio de 20 por unidad? ¿Cuántos diamantes más se producirán a un pre- 
cio de 21? 

b. Suponga que los salarios de los talladores de diamantes dependen de la 
cantidad total de diamantes que producen y que la forma de esta relación se 
indica como 

w « 0.002Q 

donde Q representa la producción total de la industria, que es de 1,000 
veces la producción de la empresa típica. En esta situación, muestre que 
la curva de costo marginal de la empresa (y la oferta a corto plazo) depen- 
de de Q. ¿Cuál es. la curva de oferta de la industria? ¿Qué cantidad se 
producirá a un precio de 20? ¿Cuánto más se producirá a un precio de 21 ? 
¿Qué concluye usted acerca de cómo se ve afectada la forma de la curva de 
oferta a corto plazo por esta relación entre los precios de los insumos y la 
producción? 

8.8 El trigo se produce en condiciones perfectamente competitivas. Cada agricul- 
tor tiene una curva de costo medio a largo plazo en forma de U que alcanza un 
costo medio mínimo de US$3 por bushel cuando se producen 1 ,000 medidas 
bushels. 
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Si la curva de demanda del mercado del trigo está dada por 

Q D ss 2,600,000 - 200,O00P 

donde Q n es el número de bushels demandado por año, y P el precio por 
bushel, ¿cuál será el precio del trigo en el equilibrio a largo plazo? ¿Cuál 
será la cantidad demandada total? ¿Cuántas granjas productoras de trigo 
habrá? 

^nnnna^i nnp ía A^m^tnAa cí» A&cnia'm V»ar*ío afiloro o 

Q D =s 3,200,000 - 200,OOOP 

Si los agricultores no pueden ajustar su producción a corto plazo (es decir, 
se supone que la curva de CMgC es vertical), ¿cuál será el precio de merca- 
do con esta nueva curva de demanda? ¿Cuáles serán los beneficios de la 
granja típica? 

Dada la nueva curva de demanda descrita en la parte b, ¿cuál será el nuevo 
equilibrio a largo plazo? (Es decir, calcule el precio de mercado, la cantidad 
de trigo producida y el nuevo número de granjas de equilibrio en esta nueva 
situación). 

Dibuje la gráfica de sus resultados. 

8.9 La gasolina se vende a través de estaciones locales en condiciones perfecta- 
mente competitivas. Todos los dueños de estaciones enfrentan la misma curva 
de costo medio a largo plazo, respaldada por 

CM ^0.Olq-l + lOO/q 

y la misma curva de costo marginal a largo plazo representada por 

CMg = 0.02q-l, 

donde q es el número de galones vendidos por día. 

a. Suponiendo que el mercado está en equilibrio a largo plazo, ¿qué cantidad 

Aa. /vnorvlinn iran/ÍA^ r%1 A4n * n A n ,4i^«~0 .A,X1 ftí1 „« 

\m*> gct^w-Liiici vvuuwa ai kíxo. t^aua uu^nu ; ¿v^uaita »un ivo waius uicuiu y 

marginal a largo plazo para este nivel de producción? 

b. La demanda del mercado de gasolina está dada por 

Q n = 2,500,000 -500,000P 

donde Q D es el número de galones demandados por día, y P el precio por 
galón. Dada su respuesta a la parte a, ¿cuál será el precio de la gasolina en 
el equilibrio a largo plazo? ¿Cuánta gasolina se demandará y cuántas esta- 
ciones habrá? 

c. Suponga que debido al desarrollo de autos de energía solar, la demanda del 
mercado de la gasolina se desplaza hacia adentro a 

Q D a 2,000,000 - 1,000,000P 



c. 
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En el equilibrio a largo plazo ¿cuál será el precio de la gasolina, qué canti- 
dad de gasolina se demandará y cuántas estaciones habrá? 
d. Dibuje la gráfica de sus resultados. 

8,10 Una industria de corbatas teñidas perfectamente competitiva tiene la posibili- 
dad de recibir un gran número de empresas nuevas. Cada empresa tiene una 

An+«***s**vi«>«-* A¿* f\r\oi-r\o í AÁnt*r**y tal nn^ p»1 nrictn rr»p>Hir\ q laror* riíwri oí» TYiínÍTrliT^ 

con una producción de 20 unidades (q. = 20). El costo medio mínimo es de 
US$10 por unidad. La demanda total del mercado está dada por 



Q = 1,500 -50P 

a. ¿Cuál es el diagrama de oferta a largo plazo de la industria? 

b. ¿Cuál es el precio de equilibrio a largo plazo (P*)? ¿La producción total de 
la industria (Q*)? ¿La producción de cada empresa (qO? ¿El número de 
empresas? ¿Los beneficios de cada empresa? 

c. La curva de costo total a corto plazo asociada a la producción de equilibrio 
a largo plazo de cada empresa está dada por 

CTC = 0.5q 2 ~10q + 200 

donde CMgC = q - 10, Calcule las curvas de costo medio y marginal de 
corto plazo. ¿En qué nivel de producción de corbatas el costo medio a corto 
plazo alcanza el mínimo? 

d. Calcule la curva de oferta a corto plazo de cada empresa y la curva de oferta 
a corto plazo de la industria. 

e. Suponga ahora que las corbatas teñidas se ponen de moda y la función de 
demanda del mercado se desplaza hacia arriba a Q ' = 2,000 ~ 50P. Utilizan- 
do esta nueva curva de demanda, responda la parte b para el muy corto 
plazo cuando las empresas no pueden cambiar su producción. 

f A corto plazo, utilicé la curva de oferta a corto plazo de la industria para 

volver a calcular las respuestas de la parte b. 
g. ¿Cuál es el nuevo equilibrio a largo plazo de la industria? 
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Aplicación 



Huí mnHoln i*nmn£*fr¡l*itf#\ 



Lm n el capítulo 1 encontramos un loro educado que se convirtió en economista 
mim aprendiendo a decir "¡Oferta y demanda! 5 '. Este loro sabía que prácticamenté 
todos los modelos económicos aplicados parten del caso competitivo esbozado en el 
capítulo anterior. Aquí, examinaremos algunas de esas aplicaciones. 



Excedente I 

Valor adicional que 
los individuos reciben 
al consumir un bien 
sobre lo que pagan por 
él. Lo que las 
personas estarían 
dispuestas a pagar por 
el derecho a consumir 
un bien a su precio 
actual. 



Valor adicional que 
los productores de un 
bien obtienen sobre 
los costos 
de oportunidad 
en que incurren 
al producirlo. Lo que 
todos los productores 
pagarían por 
el derecho a vender 
un bien a su precio 
corriente de mercado. 



Excedente del consumidor y del productor 

Un simple análisis de oferta y demanda puede, con frecuencia, utilizarse para eva- 
luar el bienestar de los participantes del mercado. Por ejemplo, en el capítulo 3, 
presentamos la noción de excedente del consumidor para ilustrar las ganancias de 
los consumidores con las transacciones del mercado. La figura 9. 1 resume estas 
ideas mostrando el mercado, por ejemplo» de tomates frescos. Al precio de equili- 
brio P\ los individuos eligen consumir 0* tomates. Dado que la curva de demanda, 
D, muestra lo que las personas están dispuestas a pagar por un tomate más a los 
diferentes niveles de Q, el valor total de las compras de tomates para los compradores 
(en relación con una situación en la cual no hay tomates disponibles) se indica me- 
diante el área total situada por debajo de la curva de demanda de Q ™ O a Q = Q*, es 
decir, por el área AEQ*0, Para este valor, pagan la cantidad indicada por P*EQ*0 y, 
por tanto, reciben un "excedente" (sobre lo que pagan), representado por el área azul 
AEP\ Los posibles eventos del mercado de tomates que modifiquen el tamaño de 
esta área afectan claramente el bienestar de los individuos. 

La figura 9.1 también puede utilizarse para ilustrar el valor excedente recibido 
por los productores de tomate, en relación con una situación en la que no se produ- 
cen tomates. Esta medida se basa en la noción intuitiva de que la curva de oferta, S, 
muestra el precio mínimo que los productores aceptarían por cada unidad produci- 
da. AI nivel de equilibrio de mercado P\ Q\ los productores reciben un ingreso 
total de P*EQ*0. Pero, en un esquema donde se vende una unidad a la vez al precio 
más bajo posible, los productores habrían estado dispuestos a producir Q* por un 
pago de BEQO. En Q\ reciben entonces un excedente del productor dado por el 
área tramada P*EB. Para entender la naturaleza exacta de este excedente, debemos 
examinar de nuevo la distinción entre largo y corto plazos en las decisiones de 
oferta de las empresas. 



Capítulo 9 ♦ Aplicación del modelo competitivo • 273 





"/, . Q 1 ;" ; Q* : ■ ;. : , Cantidad por periodo ' ><■ 



• : /^^eVite' ^üillWk •competitivo (Q*), se maxímiza la suma cíe! excedente del consumidor*; 
: : '^eambreada en azul) y del excedente de! productor (área tramada). Para un niveí de producción^M 
inferiora G*, digamo¿ Q r hay una pérdida muerta de excedente def consumidor y del productor,.-:^ 
representada por el área FEG. v ; 



Excedente del productor a corto plazo 

La curva de oferta, S, de la figura 9. 1 puede ser una curva de oferta a corto o a largo 
plázos. Siii embargo, en el capítulo 8 mostramos que la pendiente hacia arriba de S 
téntócaúsas diferentes en ambos casos. Acorto plazo, la curva de oferta del mercado 
es la suma horizontal de las curvas de costo marginal a corto plazo de todas las em- 

preSaS. LjÜ PCIIUICIIIC pUSlUVa UC la ^UiVa IK^LL^JO. ivuuiiiuvxiwu Mw^yyivuwu «~ .™ 

insumos variables que se encuentran, a medida que la producción se incrementa. En 
este caso; el precio excede al costo marginal (según se refleja en la curva de oferta) en 
todos los niveles de producción, excepto Q\ La producción de cada una de estas 
unidades "intramarginales" de producto genera beneficios increméntales para los 
proveedores. Los beneficios totales a corto plazo están dados, entonces, por la suma 
de todos estos incrementos de ios beneficios (área P*EB) más los beneficios cuando 
q = ( e c decir, una pérdida de costos fijos). De ahí que el área P*EB -excedente del 
productor a corto plazo- refleja la suma de los beneficios totales a corto plazo y de 
los costos fijos a corto plazo. Esto incluye la parte de los beneficios totales sobre los 
beneficios que las empresas obtendrían si decidieran no producir nada (caso en el 
cual sufrirían una pérdida igual a ios costos fijos). En este sentido, el excedente del 
productor a corto plazo refleja el excedente del consumidor, que mide lo que los 
consumidores perderían si no se produjera nada. 
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Excedente del productor a largo plazo 

A largo plazo, aparecen curvas de oferta inclinadas positivamente, debido a que las 
empresas experimentan costos crecientes de los insumos. Cuando el mercado está en 
equilibrio, cada empresa tiene cero beneficios y no hay costos fijos. En esta situación 
no hay excedente del productor a corto plazo. En cambio, el excedente del productor 
a largo plazo refleja los incrementos de los pagos recibidos por los insumos de las 
empresas, a medida que la producción se expande. El área P*EB déla figura 9.1 mide 
todos estos incrementos de los 

JT C? 7 ' — — w*M#i»y f uM 'VU JIM. V£l*W 1CI JJU* 

dustria no produce nada, caso en el cual estos insumos recibirían precios muy inferio- 
res por sus servicios. 



Renta ricardiana 



Beneficios a largo 
plazo que obtienen 
los propietarios 
de empresas de costo 
bajo. Éstos pueden 
capitalizarse 
en los precios 
de ios insumos 
de estas empresas. 



El excedente del productor a largo plazo puede ilustrarse más fácilmente con una 
situación descrita por primera vez por David Ricardo a comienzos del siglo XIX 1 . 
Supongamos que existen muchas parcelas de tierra en las que se pueden cultivar 
tomates. Éstas van desde tierra muy fértil (bajos costos de producción) hasta tierra 
muy pobre y seca (altos costos). La curva de oferta de tomates a largo plazo se cons- 
truye de la manera siguiente: a bajos precios, sólo se utiliza la mejor tierra para pro- 
ducir tomates, y se producen pocos. Cuando la producción se incrementa, entran en 
producción parcelas de tierra de mayor costo, porque los mayores precios hacen ren- 
table el cultivo de tomates en esta tierra. La curva de oferta de tomates a largo plazo 
se inclina positivamente, debido al incremento de los costos asociado al uso de tierra 
menos fértil. 

El equilibrio de mercado de esta situación se ilustra 
en la figura 9.2. A un precio de equilibrio de P\ tanto las 
granjas de bajo costo como las de mediano costo obtie- 
nen beneficios (a largo plazo). La "granja marginal" 
obtiene exactamente cero beneficios económicos. Las 
granjas con costos aún mayores permanecen fuera del 
mercado porque incurrirían en pérdidas con un precio 
P*. Sin embargo, los beneficios que ganan las granjas 
intramarginales pueden persistir a larra niazo, normié 
reflejan rendimientos para un recurso escaso: la tierra 
de bajo costo. La libre entrada no puede reducir estos 
beneficios, ni siquiera a largo plazo. La suma de estos 
beneficios a largo plazo constituye el excedente total 
del productor, tal como se indica en el área P*EB de la 
figura 9.2d. 

Los beneficios a largo plazo ilustrados en la figura 
9.2 a veces se denominan renta ricardiana. Represen- 
tan los rendimientos que obtienen los propietarios de 
recursos escasos (en este caso, la tierra fértil para culti- 
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1 Vtoe David Ricardo, The Principies ofPolitical Economy and Taxation (1 817; reimpreso en Londres: J. M. 
Dent and Son, 1965), capítulos 2 y 32. 





§^¿^§^0r^ : ^&0^é^ y de costo medio pueden obtener beneficios a largo plazo (áreas en trama) si estos costos reflejan ta 
" propiedad de recursos únicos. La renta ricardiana total representa ei excedente deí productor: área P*£B en d). Las rentas 



cios de estos recursos; en resumen, la tierra fértil se venderá a mayores precios que la 
tierra pobre. De manera similar, las minas ricas en oro tienen mayores precios que las 
que tienen poco oro, los locales mejor situados de los centros comerciales se arrien- 
dan por más valor que los locales situados fuera de la ruta principal, las pistas de 
aterrizaje del aeropuerto O'Hare de Chicago son más valiosas que las pistas de los 
aeropuertos del Yukon. 



Eficiencia económica 

Nuestro análisis del excedente del productor y del consumidor también ofrece una 
indicación preliminar de por qué los economistas creen que los mercados compe- 
titivos producen una asignación "eficiente" de los recursos. Aunque un examen com- 
pleto de ese tema exige que observemos muchos mercados (lo cual haremos en el 
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capítulo 13), aquí podemos regresar a la figura 9.1 como simple ilustración. Todo 
nivel de producción de tomates distinto de Q* de esta figura es ineficiente, en el 
sentido de que la suma total del excedente del consumidor y del productor no es la 
mayor posible. Si se produjeran Q } tomates, por ejemplo, se perdería un excedente 
total equivalente al área FEG. Con un nivel de O., los consumidores están dispuestos 
a pagar P 1 por otro tomate, que sólo costaría P 2 para producirse. Esta brecha indica 

nilí* f»YÍctí» nna truncar* rínn mníiiQmpntA caticfa^fv-vt-íri /^trvrln^í^ f^*%-w rt <.«. +*A* « ¿ 
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precio de P*) que podría beneficiar tanto a los consumidores (que obtendrían el toma- 
te por menos de lo que estaban dispuestos a pagar) como a los proveedores (que 
obtendrían por el tomate más de lo que cuesta producirlo). Sólo en Q* se consumarían 
todas estas transacciones mutuamente beneficiosas y sólo entonces la suma de los 
excedentes del consumidor y del productor sería la mayor posible 2 . Naturalmente, un 
análisis completo de la eficiencia en la asignación de recursos nos exigiría ser mucho 
más precisos en lo referente a los conceptos que estamos utilizando. Sin embargo, 
algunas veces es útil emplear modelos muy simples para ilustrar la ineficiencia de 
ciertas situaciones. La aplicación 9.1, Comercio electrónico, muestra cómo se puede 
medir el bienestar adicional, debido a la expansión de los mercados. 



Ilustración numérica 



En el capítulo 8, examinamos el mercado hipotético de casetes, en el cual, la deman- 
da estaba representada por 

Q = 10-P [9.1] 

y la oferta por 

Q = P-2. [9,2] 



Mostramos que el equilibrio de ese mercado se presentaba en P* = US$6 y Q* - 4 
casetes por semana. La figura 93 repite la figura 8.6 suministrando una ilustración de 
este equilibrio. En el punto E, los consumidores están gastando US$24 (= 6*4) por 
semana en casetes. El excedente total del consumidor se indica en la figura 9.3 me- 
diante el área triangular en color azul, y asciende a US$8 (= 1/2 de 4-4) por semana. 
En E, los productores también reciben ingresos de US$24 por semana y ganan un 
excedente del productor de US$8 por semana, según se refleja en el triángulo. En 
consecuencia, el excedente del consumidor y del productor es de US$16 por semana. 

La ineficiencia de otros posibles niveles de producción de casetes puede ilustrar- 
se también con la ayuda de la figura 9.3. Si el precio se mantiene en US$6 pero la 
producción es de sólo tres casetes por semana, por ejemplo, los consumidores y los 
productores reciben cada uno US$7.50 por semana de excedente en sus transaccio- 
nes. El excedente total del consumidor y del productor es de US$15 por semana: un 
dólar menos de lo que reciben en E. El excedente total seguiría siendo de US$15 por 
semana, con una producción de tres casetes por semana a cualquier otro precio que 
elijamos. Una vez especificada la producción, el precio al cual se presentan las tran- 



2 Producir más de Q* también reduciría eí excedente total del productor y del consumidor, pues la disposición dé 
los consumidores a pagar por el producto adicional sería inferior a los costos de generar ese producto. 
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Cuando los costos de transacción del comercio por Internet 
exceden a P z - P. no se presenta ninguna transacción. 
Guando los costos de transacción disminuyen, el equilibrio 
se acerca a P*, Q*. 
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4 5 Casetes 

per período 



El equilibrio del marcado de casetes genera un preció le US$6 y ana cantidad de cuatro casetes 
; P° r semana, fci excedente del consumidor (azul) y el excedente del productor (tramada) son, 
* cada uno, de US$8, Un nívei de producción de tres casetes por semana reduciría la suma del 
. excedente dei consumidor y del productor, de US$16 a US$1 5/ 



sacciones afecta la distribución del excedente entre consumidores y productores, Pero 
el precio de la transacción no afecta la cantidad total de excedente, el cual se indica 
siempre mediante el área entre la curva de Remanda y la curva de oferta. 

Los niveles de producción superiores a cuatro casetes por semana son también 
ineficientes. Por ejemplo, la producción de cinco casetes por semana a un precio de 
transacción de US$6, también producirá al consumidor un excedente de US$7.50 
(US$8 por la transacción de cuatro casetes menos una pérdida de US$0.50 sobre la 
venta del quinto cásete, pues éste se vende por más de lo que las personas están 
disnuéstas a naaarY TV manprí* címil 

x •• - xr"o — y* — - uv yivjviiuuxu \J-ii wvv^v*WiltV u^l jpil/UUVUJl U-C 

US$7.50, lo cual representa una pérdida de US$0.50 en la producción del quinto 
cásete. El excedente total en este punto es ahora de US$15 por semana, un dólar 
menos que al precio de equilibrio. De nuevo, el precio real supuesto aquí no tiene 
importancia: lo que importa es el hecho de que los costos (reflejados por la curva de 
oferta, S) exceden lo que los individuos están dispuestos a pagar (reflejado por la 
curva de demanda, D) por niveles de producción superiores a cuatro casetes por se- 
mana que llevan a la pérdida de valor del excedente total 



Controles de precios y fallantes 

A veces, los gobiernos intentan controlar los precios a niveles inferiores a los de 
equilibrio, Aunque se pretende que la adopción de estas políticas se base en motivos 
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Ün desplazamiento de ía demanda desde D hasta D' elevaría el precio á P z a corta plazo. La 
entrada a lafgo plazo produciría un equilibrio final de P át Q r El contrbí decreció en R, ifritíedlríé 
estas accionés y produciría un fallante de Q d - O v En relación con lá situación sin control, el 
■control dé precios genera una transferencia dé ios productores a los consumidores (érea azul) y 
una pérdida muerta por ¡m transacciones perdidas» indicadas mediente las dos ámm tramadas. 



■ ¡ 



nobles, los controles suelen frenar las respuestas de la oferta a largo plazo y generan 
pérdidas de bienestar, tanto para los consumidores como para los productores. La 
figura 9.4 nos proporciona un análisis simple de esta posibilidad. Inicialmente, el 
mercado está en equilibrio a largo plazo en P r Q, (punto E). Ün incremento de la 
demanda de D a D' haría que el precio aumentara a P 2 a corto plazo y estimularía ía 
entrada de nuevas empresas. Si se supone que este mercado se caracteriza por costos 
crecientes (según se refleja en la curva de oferta a largo plazo, LP), el precio tendría 

alguna ui^uuiiu^iuii v^uuuu i^^unauu ut; tpaia uiuaua, aju»taiici\jf¡>t^ iiiiaiiii^iut; c*i i : y ai 

estos cambios de precio se consideraran indeseables, el gobierno podría, en princi- 
pio, impedirlos imponiendo un precio techo de cumplimiento legal de P r Esto haría 
que las empresas continuaran ofreciendo su anterior nivel de producción (Q t ) y, debi- 
do a que en P t los consumidores desean ahora comprar Q 4 , habrá un f altante represen- 
tado por Q 4 - Q r 

Las consecuencias de bienestar de este control de precios se pueden evaluar com- 
parando las medidas del excedente del consumidor y del productor vigentes según 
esta política, con las que habrían regido sin esos controles. En primer lugar, los com- 
pradores de Qj ganan el excedente del consumidor indicado por el área en trama 
jl^CEPj, porque pueden comprar este bien a un precio menor que el que existiría en 
un mercado no controlado. Esta ganancia refleja una transferencia pura a estos com- 
pradores del excedente del productor que existiría sin esos controles. Lo que los con- 
sumidores han ganado con el menor precio es lo que han perdido los productores. 
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Aunque esta transferencia no representa una pérdida general de bienestar, st aieetft 
claramente el bienestar relativo de los participantes del mercado. 

En segundo lugar, el área con trama más clara AE'C representa el valor del exce- 
dente adicional del consumidor que se habría alcanzado sin esos controles. De mane- 
ra similar, el área en trama oscura CE'E refleja el excedente adicional del productor 
disponible en la situación no controlada. En conjunto, estas dos áreas (es decir, el 
área AE'E) representan el valor total de las transacciones mutuamente beneficiosas 
entre los compradores y los vendedores dispuestos, a quiénes la política guberna- 
mental les impide controlar los precios. Ésta es, en consecuencia, una medida de los 
costos de bienestar que acarrea esta política. 

Finalmente, el análisis del bienestar asociado a la figura 9.4 también nos propor- 
ciona algunas ideas acerca de la política de las políticas de control de precios. Los 
compradores que están en capacidad de obtener una producción de Q í a un precio de 
apoyarán fuertemente la política, porque obtienen grandes beneficios para su bien- 
estar. Sin embargo, estos beneficios se obtienen a costa de los productores de Q t 
quienes, debido a que ganan menos de lo que podrían, se opondrían probablemente a 
la política. Tanto los productores como los consumidores que desean hacer transac- 
ciones por cantidades superiores a Q t pierden y deben oponerse a la política. Podrían, 
de hecho, evitar el control de precios realizando transacciones ilegales a precios su- 
periores a P r Todas estas posibilidades están respaldadas por el análisis de la aplica- 
ción 9.2, Control de arrendamientos, que examina la política de control de precios 
más difundida. 

Incidencia tributaria 

Otra aplicación importante del modelo perfectamente competitivo es la del estudio 
de los efectos de los impuestos. El modelo no sólo permite una evaluación de la 
forma en que la tributación altera la asignación de recursos, sino que también subraya 
el problema de quién soporta la carga real de los diferentes impuestos. Al enfatizar en 
la distinción entre la obligación legal de pagar un impuesto y los efectos económicos 
que pueden trasladar esa carga a otra parte, la teoría de la incidencia tributaria 
contribuye a aclarar la manera en que los impuestos realmente afectan el bienestar de 
los individuos. 

La figura 9.5 ilustra este enfoque considerando un "impuesto específico" de una 
cantidad fija por unidad de producto que se impone a todas las empresas de una 
industria de costos constantes. Aunque legalmente la empresa debe pagar el impues- 
to, esta visión de las cosas puede ser bastante engañosa. Para demostrarlo, comenza- 
mos señalando que este impuesto puede analizarse como un desplazamiento hacia 
abajo de la curva de demanda que enfrenta esta industria, de D a D\ donde la distan- 
cia vertical entre las curvas refléja la cantidad del impuesto por unidad, t. Para cual- 
quier precio que paguen los consumidores (digamos, P), las empresas sólo pueden 
conservar P - 1. Esta curva de demanda después de impuestos, D', es entonces la que 
importa en cuanto al comportamiento de las empresas. Los consumidores siguen pa- 
gando el precio "bruto" que se refleja en la curva de demanda, D. El impuesto crea 
una "cuña" entre lo que pagan los consumidores y lo que las empresas realmente 
conservan. 



Estudio de la carga 
final de un impuesto 
después de considerar 
todas las reacciones 
del mercado ante 
ese impuesto. 
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■y 0íi varios países de. Buróp&v incluidos Gr^Bi^tÉñít, Kan-' 

,cia:y ;: §tiecía. Los controles ^alos/arr^ 

se .^hgir puesto en práctica 4uramte látjfp; tiempo en ; muchas -,. 
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■■ dé;man|e.nimiento;mí- ■ 
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Jijti^ppít^^ Pero, féfi^^i^^ 
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3 : ^a^^ E oü Reüt Control* ^J&urnaí of lfemm^ 1995): pp. 99-120. 
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lie producción 



Cantidad 
por semana 



a) Empresa típica 



h) El mercado 
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Un impuesto específico a una mercancía de monto i disminuye la curva de demanda después de Impuestos a D\ Con esta u nueva*--€ 
curva de demanda, Q 2 se producirá a corto plazo a un precio después de impuestos P r A largo plazo, algunas empresas saldrán ■ ! 
de la industria y el precio volverá a P, . B monto total del impuesto se traslada a los consumidores en forma de un mayor precio de 
mercado (RA ' : ,: ■■ < 



Microexamen 9.2 



troles... de preoios a !q&*é^ 

un -aran incremento d&#$Éfoáa^ . : : 

' ■■■ ^ ■ ■ ■ , -^n : r-:.^m¡mBmm 
1 . ¿Qué aspecto dr te.' costos -de .\á¿^prm^ m " 

protector^ ""' 

diferencia entré'ei.impactó^.cortoy 
: : :c>- zos de esta política'?' 



^: •••./; -fe 

■: * Tí * 

& Esplique pof .qMé : ;itó:|?#iw 
/ ív del productor : dób^ 



biendo P 2 (en vez de P { ) por 



El efecto a corto plazo del impuesto es desplazar el 
equilibrio de su posición inicial P r Q t al punto donde la 
nueva curva de demanda, D', se cruza con la curva de 
oferta a corto plazo, 5, Esta intersección se presenta en 
el nivel de producción Q 2 y un precio después de im- 
puestos para la empresa de P r Si se supone que este 
precio excede Ips costos medios variables, la empresa 
típica generará aHora un nivel de producción q 2 , con una 
pérdida. Los consumidores pagarán P 3 por el nivel de 
producción Q r La gráfica revela que P 3 - P 2 = t, de modo 
que, a corto plazo, los consumidores pagan parcialmen- 
te el impuesto (y ven que el precio que pagan sube de P 
a P 3 ) y las empresas también lo pagan parcialmente, y 
operan ahora con una pérdida porque sólo están reci- 
su producción. 



Traslado del impuesto a largo plazo 



A largo plazo, las empresas no siguen operando a pérdida. Algunas empresas se reti- 
ran del mercado deplorando el papel de la tributación opresiva causante de su ruina. 
La curva de oferta a corto plazo de la industria se desplazará hacia la izquierda, debi- 
do a que quedan menos empresas en el mercado. Se establecerá un nuevo equilibrio a 
largo plazo en Q 3 , donde el precio después de impuestos recibido por las empresas 
que siguen en la industria les permite ganar exactamente cero beneficios económi- 
cos. Las empresas que se mantienen en la industria volverán a generar un nivel de 



Capítulo 9 • Ap¡k<*dun deí modelo competitivo • 




v "El equilibrio in^ íE^jf se desplaza a £ ¿ por la implantación de un impuesto. Los ingresos tributa*- Sí 
y ríos totales (área jtrarnada) son pagados parcialmente por los consumidores y parcialmente por > ■ 
J.; tos productores. Existe una pérdida muerta (carga excesiva) por el impuesto," indicada" mediante ■ 
el área en color azul. ' 



> ••' - " - - -■ ,- ■■ . - . - -, „;.,..■_ .... .. :■. ■■ ■ ■ ■ ■ '-■ : •. . ' ^ > - 



producción q r El precio que pagan los compradores en el mercado será ahora de P 4 . 
A largo plazo, la totalidad del impuesto se ha trasladado en forma de mayores pre- 
cios. Aunque la empresa paga el impuesto, la carga a largo plazo recae completa- 
mente sobre los consumidores de este bien 3 . 

Incidencia a largo plazo con costos crecientes 

En el caso más realista de costos crecientes, los productores y los consumidores pa- 
garán una porción de este impuesto. Esta posibilidad se ilustra en la figura 9.6. Aquí, 
la curva de oferta a largo plazo (LP) tiene pendiente positiva porque los costos de los 
diversos insumos se incrementan cuando la producción de la industria se expande El 
establecimiento del impuesto, t, desplaza la curva de demanda después de impuestos 
hacia adentro, hasta D' y esto produce una caída del precio neto a largo plazo, de P } a 
P r Frente a este menor precio, P 2 , algunas empresas salen de esta industria, lo que 
tiene el efecto de reducir los precios de algunos insumos. El equilibrio a largo plazo 
se restablece con este menor precio neto y los consumidores pagan ahora un precio 
bruto de P 3 , mayor del que pagaron anteriormente. El recaudo total de impuestos se 
indica mediante la trama en P 3 AE 2 P 2 . Éste es pagado parcialmente por los consumi- 



Cabe señalar que los propietarios de las empresas que salen de la industria no incurren en una carga a largo plazo» 
pues antes obtenían cero beneficios económicos y se supone que ganarán el mismo rendimiento en cualquier otra 
parte. 



¿o*f w rente: *t - iritnicius uc cvjumunu uci mcrivauu 



dores (que pagan P 3 , en lugar de P,) y parcialmente por los insumos de las empresas, 
que se pagan ahora con base en un precio neto inferior, en lugar de P, 4 . 

Incidencia y elasticidad 

Un poco de intuición geométrica indica que los tamaños relativos de los cambios de 
precio indicados en la figura 9.6 dependerán de las elasticidades de las curvas de 
oferta y demanda. Intuitivamente, el actor que tenga la respuesta más elástica podrá 
"deshacerse" del impuesto más fácilmente, haciendo que el actor que tenga la res- 
puesta menos elástica pague la mayor parte. Ya hemos ilustrado un caso especial de 
este principio en la figura 9.5. En esa figura, la elasticidad de la oferta a largo plazo 
era infinita, debido a la naturaleza de costo constante de la industria. Puesto que el 
precio que reciben las empresas (y los insumos que ésta utiliza), no varía cuando la 
producción se contrae como resultado del impuesto, la carga tributaria total se trasla- 
da a los consumidores. Este resultado puede ser bastante común en situaciones en las 
que el bien gravado con impuestos estatales o locales constituye una porción tan 
pequeña de un total nacional mayor, que la oferta local es infinitamente elástica. 

Más en general, si la demanda es relativamente inelástica mientras que la oferta 
es elástica, los consumidores pagarán la mayor parte del impuesto en forma de mayo- 
res precios. De manera alternativa, si la oferta es relativamente inelástica pero la 
demanda es elástica, los productores pagarán la mayor parte del impuesta ..En este 
caso, podemos profundizar más el análisis anotando que la porción del productor será 
pagada principalmente por los insumos que tengan curvas de oferta inelásticas, por- 
que estos insumos sufrirán la mayor caída del precio cuando la demanda de sus servi- 
cios se reduzca. Por ejemplo, la porción de un impuesto del productor sobre el oro o 
la plata la pagarían en gran parte los propietarios de las minas porque la oferta de 
tierras mineras para esta industria puede ser muy inelástica. Sin embargo, la oferta de 
maquinaria para minería, o de trabajadores mineros, puede ser más elástica porque 
estos insumos pueden tener buenas fuentes alternativas de trabajo. Por tanto, estos 
pagarían sólo una pequeña porción del impuesto. Naturalmente, algunas veces es 
muy difícil tener en cuenta todas estas repercusiones de un impuesto en los diferentes 
mercados, y los modelos simples de oferta y demanda pueden no ayudar en la tarea. 
En el capítulo 13, veremos que el análisis de la incidencia tributaria se puede profun- 
dizar aún más utilizando modelos de equilibrio generales que capten simultáneamen- 
te las operaciones de muchos mercados. La aplicación 9.3, El acuerdo del tabaco, 
examina la incidencia real de los grandes costos por responsabilidad "impuestos" a 
las compañías tabacaleras. 

Tributación y eficiencia 

Debido a que la tributación reduce la producción de la mercancía gravada, habrá una 
reasignación de la producción a otras áreas. Esta reasignación implica que se renun- 
ciará a una transacción que antes era mutuamente beneficiosa, y que la tributación 



4 Cabe señalar de nuevo que los propietarios de las empresas, per se, no sufren pérdidas en este caso, pues obte- 
nían cero beneficios antes del impuesto. Más bien, la porción de la carga tributaria del productor se traslada a los 
propietarios de los insumos, que reciben ahora menores rendimientos. 
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írjxmío de 1997vl6& Í$C^ 
délos estados noneameoear^ 
caáí^ítm'pipatós companíasiábac^e^ #ñí£> 

ag^lfeBste aeuérfee^igía qnelés^omp^fetafeactie^'-^ 
fas;^gaM0 cerca, deX?S$3» ioí ; : "estk& >. 

dur«¿f0$ ; siguieftteá 2S añasca cambio dé limitar ji®f u&k : " 
^.demandas coíiwí^<K3mpa:M$s. Debidos esta lirdita^ióit 
défacuras demandé 

CJ.q^^;4^ fes g^ados^Unidos, 'appb^ei^ 
^|fol34;pdc ;ra^>n^ políticas;.: y. que t&uxKa: .ísé;.lcia55ñí^, É'VbíSíe^v.. 
£Í§fp^ de 1998, los ;esíado&.lpgraro|i una ■ 

serte d$ éá^i^^^^ní^euos conhs,CQmpaH^i r dh^cp:~: 
leras, que- &scendfe millones y no requerían: 

: aptofe&d^ economía de., este acuerdo : ". 

es ca^ttó interesante cómo su política; ; . • %->>:;:- v. 

£! acuerdo del tabaco coito mere me ni o ^.^gi 

áelimpuesto ■' '"y^í>;'w 

Probablemente, ta forim más exacta de^ pensar en;este acuer- ' 
do sea considerarlo pomo iminxremento dei 'impuesto- a los ■ 
cig^liosVias comptóía^.dd$€ii)^ñan.el papel d&reeau- " 
dadc^ d^4n^puesto,;pero puede haber ^ ■iíiiportaate tmsia-.: ■ 
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Ies- tóadi^foo 1 cerca de US$030 por paquete» un incremen-.., "" 
to::.dc.lSS ; sob're tin precio inicial de US$2Í)0:,por paquete;: ■. 
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24'jtó^^<tó^^paq^tes por año á.22,750"'" millones de ■ 
paqueteSv Ef ^^c^idp total del impuesto- '" sería de US$6 f S00 : 

co&q* Suponiencté que jas- compañías tabacaleras . sigan' ob- . ■■ 
t^ed4©;.^n beneficio de cerca de ■ÜS$0.25. por paquete.. 1 , la ■ 
radoc0iÓB;de"' 1,250 "millones de paquetes en- las; ventas anua-; ■ 
les ieseostarán sólo eercáde US$300:millones-anüalés. Dado 
que;l^,consTOidore$' d^' tabaco ■üenden-a. tener ingresos;re- - 
tatf^^tó-b^i^'']^e^ ei una forma muy;regresivade\ " 
ííibütáci.én,-paca los estados. :Vvh>vi- ■ .-r v: ■ 

litros efectos de losábanlos 

El^iidftó -pbjetivo de los acuerdos del tabaco era reducir 
éI;GÍ3B^^ resultante del 

pÉ^i^bieil^ ^adk^taiiar .re^;5Éí^te:. La. 'evidencia emqpírica";: 
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■;ácuerdó ; d^ estados .adopt^rc^. pto|ramas ; 

:;>sp^cxales- para ayudar a fos f cuItiyador# 

<der^ás;trab^adoires .qm .pudieran' m^tó ^<&dos^por- la. 

^reducción de las ventas de. tabáco,: El acuerdo se elaboró de 
modo-qi*e , te,más." peq^etorde Jas : compañías : tabacaleras 
■(Líggett) sería.. recompensada,; detóíQ a; 1^ evidencia que. 
suministré . contra las dem4s "erófmim durante : los ; jtri-eios ' 
anteriores., ¡Debido a ' : qité ;Mggett se beneficiaría con. ¿tv- 

■''(ffijmnty que-pa- 
gáiib^^stósrdél ^uerdo^sus beneficia se podrían ditpfe-: 

■ -0^r -coa'fiaci^ por supuesto-, im abogados : : 
iii4eii^ las diferentes' demandas: de ' 

■fumadoi^^ Utós * -í bq^ 

nprario$:d^ contin^tótf* aMndarde^ $Q% les./haMan.'r^"" 
.paitado casi ÜS$2 mü:miüopes;anuales, pero esta:.eantidad, 
impropia fue recortada a" cerpa.de US$750m'illonespór ano:: 
en ..los acuerdos finales por parte de los. estados- Aúh.,así, los '"' 
abogados no pasarán hambre. Segúp algunas estimaciones, " 

'oadá.uno; obtóndrá entre- US$1 y US$2 milíones-a/ína/^en.' 
el" futoo ^edecibfe', " '. 

.. Para'-Bénsa^í:;:^;^. ■ 

' L LOS' acuerdos' estatales exigen realmente .que.. las com~ 
■ : ■ pañ;ías 'tabac : afearpag;üen,uña cantidad fija de dolará 
■ : ■ ; cada- ano- ¿En qu^ difiere' el análisis de este tipo de-im- 
puesto de la renta ijo del enfoque adoptado en esta apli- 
cación? 

2. El principal atgümento de ios estados en los juicios era 
que .fumar costaba muctio'díperp en términos." de aten- ■ 
'■^'tí^'mé^kY-P^^ gastos relacionados- con la salud. 
: "■ - ; .¿OSmo- (fecidifía úsí#que esto es. verdadf ; ; ;K>.>í 



_]-" La eííacíim^ dei es&^: supuestas '^ti^/e^sí^ depe«de de la esíractüra eííactó de la industria tabafc^eta. Oado que cuatro empresas controlan píácltcameaíe; ío^s las 
veatas, |»afece probable que ms tüw» ;de' feáneficios por pipeté y el precio de ios cigmUÍQt antes de impRí^íos cambie» pc^o t deHdo .at acuerdo. F^ra aa^isb más . 
y\M^^^^£mS-: B¿ktw y R íúm^^^nü^^ Acíivfp^Mi^wecúnamícsÁmtíál 1998: pp. WS^Q;^ V,^ 5 



Microexamen 9.3 



rfí^pr^qué.dapérarfa usí^d que ios :C<^^i]W!Stí<3Sj 
■ ros pagaefrufia mayor parte de estei : m^uS^ÍSí 
j . ■'■ ■■ .v^largo plazo, que a corto . plazo? ■ [ ?X0$fi : 0í 



reducirá el bienestar económico general. Esta pérdida 
puede ilustrarse también en la figura 9,6. La pérdida to- 
tal de excedente del consumidor como resultado del im- 
puesto se indica mediante el área P 3 AE Pj . Parte de esta 
área, P 3 ABP r se transfiere en ingresos tributarios al 
gobierno, y el área AE^ B simplemente se pierde. De 
manera similar, la pérdida total del excedente del pro- 
ductor se indica mediante el área P ! E J E 2 P 2 ; el área 



: y- ; ■ ; .■ ;::$|e ■ oorr^pondé: ;áí productor .de .éste- Impuc^ |?,:S 



r 



"2 2 



Pérdidas 
del excedente 
del consumidor 
y del productor, 
que no se transfieren 
a otras partes. 



BE 1 E 2 se pierde. Según la norma de eficiencia de la asig- 
nación de recursos, el efecto de la transferencia en in~ 
■cy^y}:}: ^y : -y : '\: : .v. W4'^ grasos tributarios (que asciende en total al área P 3 AE,P^ > 

es ambiguo. El hecho de que esto reduzca el bienestar 
de los consumidores y productores en su conjunto depende de qué tan sabiamente se 
gasten los fondos del gobierno, un tema espinoso, por decir lo menos. No existe 
ambigüedad acerca de la pérdida representada por el área en color azul AEjE r Ésta es 
una pérdida muerta para la que no hay ganancias compensatorias. A veces, esta 
pérdida se denomina "carga excesiva" de un impuesto, y representa las pérdidas adi- 
cionales que sufren los consumidores y los productores como resultado de un im- 
puesto, por encima de ios ingresos tributarios reales que se han pagado. 



Ilustración numérica 

Los efectos de un impuesto al consumo pueden ilustrarse regresando una vez más a 
nuestro ejemplo de equilibrio de la oferta y la demanda en el mercado de casetes. 
Supongamos que el gobierno fija ün impuesto de US$2 por cásete que el minoristá 
añade al precio de venta de cada cásete que vende. En este caso, la función de oferta 
de casetes sigue siendo 

Oferta: [9.3] 

donde P es ahora el precio neto que recibe el vendedor. Los consumidores, por otra 
parte, deben pagar ahora P + t por cada cásete, así que su función de demanda se 
convierte en 

Demanda: Q = 10 - (P + 1) [9.4] 

o, puesto que t = 2, 

Q = 10-(P + 2) = 8-P [9.5J 

Cabe señalar, como indicamos gráficamente, que el efecto del impuesto consiste en 
desplazar la curva de demanda neta (es decir, la cantidad demandada como función 
del precio neto recibido por las empresas) hacia adentro. Al igualar la oferta y lá 
demanda, en este caso tenemos: 

Oferta ^P~2 = Demanda = 8 -P [9.6] 

o P* -.a 5, Q* =? 3. A este nivel de equilibrio, los consumidores pagan US$7 por cada 
cásete y el recaudo total de impuestos es de US$6 por semana (= US$2 por cásete por 
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tres casetes por semana). Tal como indicamos anterior- 
mente, una producción de tres casetes por semana gene- 
ra un excedente total del consumidor y del productor de 
US$15 por semana, de los cuales US$6 se trasladan ahora 
en ingresos tributarios. En este caso particular, las em- 
presas pagan la mitad de estos ingresos (y su precio neto 
desciende de US$6 a US$7). En otros casos, natural- 
mente, una parte o la otra podrían soportar una carga 
relativamente mayor {véase el problema 9.6). Aquí, la 
carga excesiva de la tributación es de US$1 por semana. 
Esto representa la pérdida del excedente total del consu- 
midor y del productor que no se recauda como ingreso 
tributario. 

Costos de transacción 



Microexamen 9.4 




I \i Dibuje ía gt#íeá : et# 
■ la IribMtacion y utilicé! 
|/ tes preguntase 

| ¡||í ¿Cuái e$;el mtor del excédante daf consumía 
í % •' dor y de! pmúuumf úmpués úm fmpueéfpf 
¡ ■ - ; ¿Cómo sabe usted que el área dei nmngul^- 

r ■ \ >**'•*■ f vi «-ts.^iv» í-i.fww» uv w.ws|í .s a ■ 
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Aunque hemos desarrollado este análisis en términos de 
la teoría de la incidencia tributaria, los modelos que in- 
corporan una cuña entre los precios de los compradores 

y de los vendedores tienen otras aplicaciones en economía. Quizás la más importante 
de ellas se refiera a los costos asociados a la realización de transacciones de mercado. 
En algunos casos, éstos pueden ser explícitos. La mayoría de las transacciones de 
bienes raíces, por ejemplo, tienen lugar a través de un tercero (corredor) que cobra 
una comisión por el servicio de reunir al comprador y al vendedor. Unas comisiones 
explícitas similares por las transacciones se presentan en el comercio de acciones y 
bonos, de botes y aviones, y en prácticamente todo lo que se vende a través de subas- 
tas. En todos estos casos, los compradores y los vendedores están dispuestos a pagar 
una comisión a un agente o corredor que les facilite la transacción. En otros casos, los 
costos de transacción pueden ser bastante implícitos. Los individuos que tratan de 
comprar un auto usado* por ejemplo, dedican mucho tiempo y esfuerzo a la lectura dé 
los avisos clasificados y al examen de los vehículos. Estas actividades conllevan un 
costo implícito de realización de la transacción. 

En la medida en que los costos de transacción son unitarios (como sucede en los 

Pi^mrVlnc rlí» Kí £»np>e v*3iff*c HYiilr*e w:»]r«-£»e \t cnKaetaíA niiAcím ckí¿»rv»r\1/-\ A a, tt^lMifa^í Á** 

'"'J *" r ***jf** rf " «-/■ A 1-7 *W>IVVUJ HVMJlVk) T**JV.«V*J Jf JUUUlJlUJ ¿¿UWtJllV* V/J V'iA 1 £>J \J M IKJ V* *-CtV iV/tjl 

anterior se aplica exactamente: desde el punto de vista de los compradores y de los 
vendedores, hay poca diferencia en que t represente un impuesto unitario o una comi- 
sión por transacción unitaria, pues el análisis del efecto de la comisión en el mercado 
será él mismo. Es decir, la comisión será repartida entre compradores y vendedores, 
dependiendo de la elasticidad específica involucrada. El nivel de producción en estos 
mercados será también inferior al que habría en ausencia de estas comisiones 5 . 

Sin embargó, el análisis sería un poco diferente si los costos de transacción fue- 
ran una suma global por transacción. En ese caso, los individuos tratarían de reducir 



>ngamos-que a! impuesto se aumentara a" 
US$4* ¿Cuánto se recaudaría en ingreso tri- 
butario adicional? ¿Qué tan grande seria ía 
pérdida muerta? p lÉBfiflI 

¿Qué tanto impediría un impuesto todos los 
negocios de casetes? ¿Cuál sería ei recaudo 
de impuestos en este caso? ¿Cuál sería ía pér- 
dida muerta? % .-. 



5 Un inconveniente de este análisis es que no considera los posibles beneficios obtenidos de ios corredores. En la 
medida en que estos servicios son valiosos para las partes de la transacción, las curvas de oferta y demanda se 
desplazarán hacia fuera para reflejar este valor, por lo tanto, la producción puede expandirse en algunos casos de 
la disponibilidad de los agentes que facilitan la transacción (véanse aplicaciones 9.1 y 16.5). 
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1 La apertura del comercio internacional disminuye él precio de P a P w . En P w , ios productores ;" 
nacionales ofrecen Q 2 y ios consumidores desean comprar Q r Las importaciones ascienden a 
O, - 2 . Ei menor precio da lugar a una transferencia de ios productores nacionales a los consu- ; : 
mldores (área tramada) y una ganancia neta de! excedente del consumidor (área en color azuí). ; 



el número de transacciones realizadas, pero la existencia del cobro no afectaría h 
cantidad comprada total a largo plazo. Por ejemplo, ir en automóvil hasta el super- 
mercado es principalmente un costo de transacción de suma global (lump-sum) en lí 
compra de víveres. La existencia de esta carga quizá no afecta de manera considera- 
ble el precio de los alimentos ni la cantidad consumida de alimentos (a menos quí 
tiente a las personas a cultivar sus propios alimentos). Pero la carga hará que los 
individuos compren con menos frecuencia, que adquieran mayores cantidades er 
cada viaje y que mantengan en sus hogares mayores inventarios de alimentos que los 
que tendrían si no se presentara este costo. 

Restricciones al comercio 

Las restricciones al flujo de bienes en el comercio internacional tienen efectos simi- 
lares a los que acabamos de examinar en el caso de los impuestos. Los impedimentos 
para el libre comercio pueden reducir las transacciones mutuamente beneficiosas > 
ocasionar una serie de transferencias entre las diferentes partes involucradas. Aqui 
también se utiliza con frecuencia el modelo competitivo de oferta y demanda pan 
estudiar estos efectos. 

Ganancias del comercio internacional 

La figura 9.7 ilustra las curvas de oferta y demanda nacionales de un bien determina- 
do, zapatos, por ejemplo En ausencia de comercio internacional, el precio de equili- 
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brío nacional de los zapatos sería P D , y la cantidad, Q D . Aunque este equilibrio agota- 
ría todas las transacciones mutuamente beneficiosas entre los productores nacionales 
de zapatos y los consumidores nacionales, la apertura del comercio internacional 
introduce varias opciones adicionales. Si el precio mundial de los zapatos, P w , es 
inferior al precio nacional corriente, P D , la apertura del comercio hará que los precios 
disminuyan a este nivel mundial 6 . Este descenso del precio hará que la cantidad de- 
mandada se incremente aO., mientras que la cantidad ofrecida por los productores 
nacionales se reducirá a Q r Los zapatos importados ascenderán a Q, - Q 2 . En resu» 

uivu) *w *juw xkjxj piwuvLuivi} iiuviuiiiuwo nw un u/iVaii Cll jpi. VV*<1V_/ lllUllUldl, \Ü%¿LCL ^JL KJ^JKJL" 

cionado por fuentes externas. 

El desplazamiento del equilibrio del mercado de E a E 1 ocasiona un gran incre- 
mento del excedente del consumidor, representado por el área P D E E t P w . Parte de 
esta ganancia refleja una transferencia de los productores nacionales de zapatos (área 
P D E AP W ), y parte representa una ganancia clara de bienestar (E E t A). Aquí, la fuente 
de ganancia del consumidor es obvia: los compradores obtienen los zapatos a un 
precio menor que el que estaba vigente en el mercado nacional. Tal como en nuestros 
anteriores análisis, las pérdidas del excedente del productor las sufren los insumos 
que dan a la curva de oferta a largo plazo su pendiente hacia arriba. Si, por ejemplo, 
a industria nacional de zapatos experimenta costos crecientes debido a que los sala- 
rios de los zapateros se incrementan cuando la producción de la industria se expande, 
uítonces la disminución del nivel de producción Q D a Q 2 . como resultado del comer- 
cio, revertirá este proceso, llevando a que los salarios de los zapateros se reduzcan. 



Arancel proteccionista 

improbable que los zapateros se queden quietos ante las pérdidas en los salmos. 
Por el contrario, presionarán al gobierno para que los proteja del flujo de zapatos 
importados. Puesto que relativamente pocos individuos sufren pérdidas del exceden- 
f e del productor mientras que las ganancias del consumidor debidas al comercio se 
difunden entre todos los compradores de zapatos, los zapateros pueden tener mayo- 
res incentivos para organizar una oposición a las importaciones que las que tendrían 
js consumidores para organizar movimientos tendientes a mantener abierto el co- 
mercio. El resultado puede ser la adopción de medidas proteccionistas. 

Históricamente, el tipo de protección empleado más importante ha sido el aran- 
cel, es decir, el impuesto a los bienes importados. Los efectos de este impuesto se 
indican en la figura 9,8, Ahora las comparaciones empiezan en el equilibrio del libre 
comercio, E r La imposición de un arancel unitario de un monto t sobre los zapatos, a 
los compradores nacionales, eleva el precio efectivo a P w + 1 = P R . Este aumento del 
precio hace que la cantidad demandada descienda de Qj a Q 3 mientras que la produc- 
ción nacional se amplía de Q 2 a Q 4 . La cantidad total de importaciones de zapatos 
baja de Q l - Q 3 a Q 3 - Q 4 . Puesto que ahora cada par de zapatos importado está sujeto 
a un arancel, los ingresos totales por aranceles está dado por el área en color azul 
BEJFC; es decir, por t(Q 3 - Q 4 ). 



Impuesto sobre 
un bien importado. 
Puede ser equivalente 
a una cuota o a una 
restricción 
no cuantitativa 
al comercio. 



6 Alo largo de nuestro análisis, suponemos que este país es tomador de precios en el mercado mundial y que puede 
comprar todas las importaciones que desee, sin afectar el precio, P w . Si el país pudiera afectar los precios mun- 
diales, se presentarían situaciones en las que podría sacar ventaja de esta situación, apartándose de las políticas 
de libre comercio. 




la imposición de un arancel de un monto í aumenta el precio a P R -P w + t Esto da lugar 

.recaudo de ingresos por aranceles (área azul), a una transferencia de los consumidores 

productores {área tramada) y a dos triángulos que miden la pérdida muerta (trama oscura) 
cuota tiene efectos similares, aunque en este caso no se recaudan Ingresos. 
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^ttBBeé la íígiifi 9,8" para ... 
; peguntas "acerca, de la fíJtóí^^^^^M^ "■■ 
una industna^mpet^ 




.. ; [■ g;|^rijjite de- esta imptósltíf v 

vír ;ar f . : ' S; :.,v " : >v : ■ 

3. ¿ÚM v '1úéírítiGs$ ;£íí>í:;ia6 perdidas Wertas répré-'' 
s?nt|¡ das por" tos; trMngul0s;.A6G:y É 2 E t F son. 
■ diferentes? ''Hxpi;íqü0 c ;; ■ y 



La imposición del arancel a los zapatos importados 
genera varios efectos de bienestar. El excedente total 
del consumidor se reduce en el área P R E 2 EjP w . Parte efe 
esta reducción, tal como hemos visto, se transfiere eñ 
recaudo por aranceles, y parte se transfiere en un mayor 
excedente del productor nacional (área P R BAP W ). Los 
dos triángulos BC A y EJF^F representan pérdidas del 
excedente del consumidor que no se transfieren; éstás 

cr\n i'irvo r\Ár*Airlri muat^-n A¿xU*it4rt ArntinAl *t. * «^'«mÍIa 
-JV/ii wiia j^7\^A iliUVl LU. Kl\sVl\J>ÍX di CLÍCUl^^ly j SKJll fililí 

res a la carga excesiva de cualquier impuesto. Todas es- 
tas áreas pueden medirse si se dispone de estimaciones 
empíricas confiables de las curvas de oferta y demanda 
nacional de zapatos. 

Otros tipos de protección comercial 



En los últimos años, los aranceles han jugado un papel mucho menor en el comercio 
internacional. El Acuerdo General sobre Aranceles y Comercio (General Agreement 
on Tariffs and Trade, GATT) los ha ido desmontando gradualmente. Sin embargo, la 
reducción de los aranceles no ha significado necesariamente una disminución del 
proteccionismo. En su lugar, se ha establecido una serie de medidas restrictivas que 
incluyen las cuotas, las restricciones 'Voluntarias" a las exportaciones y diversas restric- 
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Restriecioiies voluntarlas a: la e^or^^^:$0:m^m^B%^ 



mm : nk>s. últimas años, diversas ■■Éeitriceíones cuantítáti- 
te "■Ví§& y ño ciianíítativas a las importaciones lian renv 
|flaz&4Ká aranceles como principales impedimentos al. 

^-UiiiVí !P«í->. tauimiai. jlj^ avuu uu>> v uíuíiuuí iU5 . Ciiut* pal- 

ses paj^;Bgositar' tas expoitaciohes: son' ano' de- Jos- arreglos:' 
rtis$-O0iBUuOS>..;pii diícrciites épocas, las importaciones 
tadountd^es. & producios de acero,. zapatos: : qpe:no sean 
de goina:;x0^|::producU)s textiles y de vesm&riofimr&sta- 
do suj^tss;¿.€^&.res"trícciones, Los. países europeos han , 
negociólo- acuerdos similares que afectan las importaciQ-r 
nes 'de adíente electrónicos y agncoIas..Probab'lémeníe, el 
a€ueuÍ0:pás:f lenificativo fue la restricción voluntaria a las 
expbrtadátó wstraint, VER) negociado " 

entre Estados umém^'^Km eri. : ÍS8L Este acuerdo 'limitó- \ 
las i£$K)ft^ los Estados 

Unidos .al '.6o: ; :.ii|¡ll0iie$ pQ¿ ; wú..$al-mite. toda la década m i 
1.980, La-JBgpra'9 £ puetírad^ para exa-;, 

minar Toa.: electos de.eísu ¥ ^í^á.,^!^vs:^;^. ■■ /, 

Trarisfermcjiv-rie los. ctnsinilirii ' \ ¿1 A 
f pérdidas «tuertas ■ ■ 

Las restricciones obligatorias á las importaeipñes des.de la - 
distancia AEi a "BE? tendrían el mismo efecto sobre los pre~ - 
cips ; cte...íMportaeióa que el arancel indicado en la figura 
9.8, El aninento del precio de P w a P R .eausarfa, como antes, 
una grar> tr^n^ferenci^ de te.g consiiníidores: a tos producto- 
res riacionates y. ana:pérdida muerta indicadas por los trián- . 
galos en . .toma oscura* Sin embargo: con las cuotas no hay 
recaudo 'd£- ingresos por aranceles. De hecho, esta porción 
perdídf.del excedente del consumidor se trasladará' como . 
^rentás por ctótás.^ a quien' obtenga los derechas a sumi- 
nistrÉrlás'. importaciones restringidas . \'< 

Los :; economistas; raan;hecW:iAchc)s'' intentos pkffi' 'cal- 
cular : éfe^ :ef&t0s"de las restricciones: -volunta- ■ 
rías a la.s--ex|K>^ioiie$e^:ÍJ : fadustri.a aütornotrizL Los efee- 
tos. fueron ;p^aW:etnepte:>?nás^.si.g?iiñcativos a mediados ■ 
de la década. de'Í980 ; pues la céota se'fiexibilizó a finales 
de. la década y*, al mismo tiempo,. Toyota y Honda constru- 
yeron plañías dfc ensamblaje de. automóviles en Estados. ' 
Ünid^. {cuya produccién: está exenta de Ja VER); Sin era- 
fi^go/dtirante €Í periodo' transcurrido entre 1983 y 1986, 
p^ce;queW^ precios promedio de los. auto» 
^v&s-'CTtó.;^S$t;000 y US$1, 5úa Esto dio : como re- 
sultado. '^13^: tratóerencia h anual de cerca de. US$15 mil 
raiBb^^.|'^tíe^de. los consumidores de los' Estados Uní:- .' 



"des alos productores de automóviles 
y Ford, Esto también dio lugar a anas ;pérd}das muertas M ; 

"cerca de mil inilloríes de dólares ai año.;: ; -vv\ ; : = /¡> :/; ¿; 

" RentM; pi^^ciBOtw^'lr.; liMÍiiMiRieBiÍM» :> : " _: =>. ;--;: ;:> 'j 

:¡fi ios |i^d.i«t§s - " : -o^-:;>^ 

: Eles.tablecimienio : de : la'¥EK en Jk$s. automóviles permitió' 
que los productores japoneses recibieran mayores precios 
por sus autos ipiportados. La división de estas rentas entre 
cooipañías, japonesas específicas, la determinó principalmen- 
te el gobierno japonés, cuyo ministro de industria y Co- 
mercio. Internacional asignó las cuotas". En general, estas' : 
asignaciones se basaron en las participaciones históricas en 
:'éí mercado, de modo que Toyota y Nissan fuerqjv los prin* ■ 
/: ¿i|5áles benejHciarios. : .:..'": : 

v"; Desde que la VER se estableció cornetín número, fijo 
dé^titomQviles alago; ios fabricantes japoneses tuvieíoa 
un incentivo para .buscar mayores rentas. a través cfelproce- 
so de mejora&vknto del producto, Al. ..aumentar el tainarioí 
de los motores y añadir varias característicaslujosas (comer"' 
interiores elegantes o -refinados sistemas de sonido), estasf'-- 
empresas pudieron incretfteiiíar aún mis la rentabilidad d¿r ' 
cada automóvil vendido, El proceso llegó a su concltístóas 
natural con el flujo de nuevos, y. lujosos autos japoneses- ■ 
que'' gdllrétf^ps^ mércate estadounidebses afínales de la:'- 
década éfy W$Q: : M ortuntóamente para . algunos ' produc- ,' 
tomnaciatókles que esperaban ganar .coalas' VER "(en es-;, 
pedal General Motors),. Jos consumidores se mostraron 
bastante dispuestos a comprar los modelos Acura, Infinita - 
y Lexus» en lugar de los lujosos autos norteamericanos.' En 
últimas, la& VER. pueden. haber ido en detrimento de las:.: 
empresas .qué pretendían ayudar. ■■y..- / >>■::.. : ,h = ■■; >'0 

h :¿En..qué fora&resui^ VEitlos/ta" ; ' 
.maños de las iransferencias y pérdidas muertas causá^.. 
das por la elasticidad de la oferta y la demanda nacibna- 
■ ■ les?. ¿Para; qué -tipós de . hieoes . esperaría .usted . qpe 'Mk 
■ ' ■ pérdidas fueran mayores? :>I . = ; . 

2. El mejoramiento de productos también parece haber 
c^racterizaddlás. VER en zapatos y vestuario, ¿Por qué.; 
las empresas eucuentran rentable la opción de mejorar: ■ 
los prpductps?;¿Qué ppdrfa- deierminar si las eiupresas';: 
.' ■ >s%iMmesta eatrategia? i . ■ ^'/^ / :, : ^ ■ : ; 



K*$ám m^^ttim % ^aj^' R! )%tem Cwty is Píptecííoiusm?** Journal of-Bconomic ■Pérspec^é$ivá$m <fe Í992): pp. .I59-17C-, 
2;. , '~S\ los "dsrscHoá a : kt^oríaí ¿sisíorfcofei^íui sido asignados por d jgotoau de ios Bstado& Umdos a los dis^^idoi»$¿acioiiáles 'fcmiip 
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dones no cuantitativas, como las que incorporan las regulaciones aparentemente be- 
néficas de la salud, la seguridad y el medio ambiente, Muchos de estos nuevos tipcft 
de restricciones pueden ilustrarse adaptando el diagrama del arancel desarrollado en 
la figura 9.8. 

Una cuota que limita las importaciones a Q 3 - Q 4 tendría efectos muy similares a 
los que se muestran en la figura: el precio de mercado se elevaría a P R ; habrá una 
considerable transferencia de los consumidora * lo* nmHn 

-■ - — - — ~ r — -~ j^^vwwwv^vf ^UlWCl 

P R BAP W ) y unas pérdidas muertas representadas por los triángulos tramados. Sin 
vu,uui 5 u ' wtici ^uuia, ^v^ui^inu nú iccauuci nigicsus, ue manera que xa peroida 
del excedente del consumidor, representada por el área BE 2 FC, va a otra parte. En la 
aplicación 9.4, Restricciones voluntarias a la exportación de automóviles, ilustramos 
un caso en el que estas pérdidas fueron captadas en gran parte por los productores 
extranjeros de autos, aunque también son posibles otros resultados (como las ganan- 
cias ocasionales para los propietarios de licencias de importación). 

Las restricciones no cuantitativas, como la inspección sanitaria u otras similares, 
también imponen costos y demoras que se suelen tratar como aranceles "implícitos * 
a las importaciones. Por ejemplo, algunos países europeos han intentado restringir las 
importaciones de carne de los Estados Unidos, con el argumento de que las hormonas 
de crecimiento que se le suministran al ganado son nocivas. El Japón restringe mu* 
chos productos farmacéuticos extranjeros hasta que se prueben en pacientes japone- 
ses. La figura 9.8 puede adaptarse fácilmente para que ilustre los efectos de estos 
costosos impedimentos al comercio. 



ReSUITIéil En el presente capítulo hemos mostrado que el modelo competitivo de oferta y de- 
manda puede utilizarse para investigar una amplia gama de actividades políticas y 
económicas reales. Algunas de las lecciones generales de esas aplicaciones son las 
siguientes: 

• Los conceptos de excedente del consumidór y del productor son medios 
útiles para analizar los efectos de los cambios económicos en el bienestar 
de los participantes en el mercado. Los cambios en el excedente del consu- 
midor representan modificaciones en la utilidad total que reciben los consu- 
midores al consumir un bien determinado. Los cambios en el excedente del 
productor representan las modificaciones en los rendimientos que reciben 
los productores. 

• A corto plazo, el excedente del productor representa la cobertura de los costos 
fijos más cualquier otro beneficio que reciba. A largo plazo, el excedente del 
productor representa los rendimientos adicionales que disfrutan los insumos 
en relación con una situación en la cual no se produce el bien. 



La renta ricardiana es un tipo de excedente del productor en el cual los propie- 
tarios de las empresas de bajos costos reciben beneficios a largo plazo. 
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Los controles dé precios implican tanto transferencias entre productores y con- 
sumidores coriio pérdidas de transacciones que podrían beneficiar a consumi- 
dores y productores. 

El análisis de la incidencia tributaria determina qué actor económico soporta, 
en últimas, la carga de un impuesto. En general, esta incidencia recaerá princi- 
palmente en los artnrp.s niip rrrf*spntí*n rpcnnpctnc i«p1áctir-<*c A 1™? pamKÍAo 

¿ — ' — -| — j~ ~ — w-UJ^f wwu «.-vw VHV! M JIVÚ J.ÍI./.1 Ví_* K*W 

precio. Los impuestos también implican pérdidas muertas además de la carga 

Las restricciones al comercio generan tanto transferencias entre consumidores 
y productores como pérdidas muertas de bienestar económico. Los efectos de 
muchos tipos de restricciones comerciales pueden modelarse de manera equi- 
valente a los de un arancel. 



1 . A comienzos del capítulo 1 , definimos economía como "el estudio de la asigna- 
ción de recursos escasos entre usos finales alternativos". ¿Cómo se relaciona la 
observación de que un equilibrio competitivo agota todas las transacciones mu- 
tuamente beneficiosas con esta definición? ¿Qué "recursos escasos" están siendo 
asignados por los mercados competitivos? ¿Cómo se reflejan los "usos finales 
alternativos" por las curvas de oferta y demanda? 

2. "A corto plazo, las empresas pueden tener beneficios o pérdidas, pero si estas 
deciden no producir, el excedente del productor será positivo". Explique esta 
cita analizando el papel de los costos fijos en la diferenciación entre beneficios 
a corto plazo y excedente del productor. 

3. © tamaño del excedente del productor a largo plazo se determina, en últimas, 
por la elasticidad de la oferta de insumos de una industria". Utilice una serie de 
gráficas de los mercados de insumos y de bienes para explicar esta frase. 

4. ¿Por qué la renta ricardiana puede persistir a largo plazo? ¿El supuesto de 
libre entrada no implica que los beneficios económicos deben disminuir a 
largo plazo? 

5. ¿Los controles de precios implican pérdidas de bienestar aun en el caso del 
costo constante? ¿Qué proceso económico colapsaría igualmente debido a es- 
tos controles, en este caso? ¿Quién sufriría las pérdidas de bienestar que usted 
describe? 

ó. Utilice una serie de gráficas para mostrar que, para una curva de demanda 
determinada, cuanto más baja sea la elasticidad de la oferta, mayor será la 
carga de un impuesto específico pagado por los productores. ¿Quién absorbe 
realmente esta carga a largo plazo? ¿En qué forma depende este resultado de la 
elasticidad de la oferta de insumos? 



Preguntas 
de repaso 
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7. ¿Un subsidio unitario a la producción de un bien también da como resultado 
una "carga excesiva"? Utilice un análisis gráfico similar al de la figura 9.6 para 
mostrar que la asignación resultante de un subsidio unitario también produce 
una pérdida muerta. 

8. ¿Puede un costo de transacción ser suficientemente alto para impedir todo co- 
mercio? ¿Qué aspectos de las condiciones de la oferta y la demanda ayudarán 
a determinar si un cobro de transacción determinado es "demasiado alto"? ¿Pue- 
de proporcionar usted alguna ilustración de la vida real sobre esta posibilidad? 

9. La figura 9.8 muestra que una parte de la pérdida que sufren los consumidores 
como resultado de un arancel se traslada a los productores nacionales. Exacta- 
mente, ¿cómo ocurre esto? ¿Quién gana con la protección arancelaria? 

10. Supongamos que un país instituye un costoso programa de inspección de uno 
de sus bienes importados. ¿Cómo afectaría esto el equilibrio en el mercado de 
bienes importados? Explique cómo deben interpretarse las diferentes áreas iden- 
tificadas en la figura 9.8 en estas circunstancias. 



Problemas 9. 1 Suponga que la demanda de bróculi está dada por 

Demanda: Q ~ 1,000 ~ 5P 

donde Q es la cantidad por año medida en cientos de bushels y P es el precio en 
dólares por cien bushels. La curva de oferta a largó plazo del bróculi se indica 
como 

Oferta: = 4P — 80 

a. Demuestre que la cantidad de equilibrio es Q = 400. Con este nivel de pro- 
ducción, ¿cuál es el precio de equilibrio? ¿Cuánto se gasta en total en bróculi? 
¿Cuál es el excedente del consumidor para este equilibrio? ¿Cuál es el ex- 
cedente del productor para este equilibrio? 

b. ¿Qué cantidad del excedente total del consumidor y del productor se perde- 
ría si Q = 300, en vez de Q = 400? 

c. Demuestre que la asignación de la pérdida del excedente total del consumi- 
dor y del productor entre proveedores y consumidores, descrita en la parte 
b, depende del precio al cual se vende el bróculi, ¿Cómo se compartiría la 
pérdida si P = 140? ¿Y sí P = 95? 

d. ¿Cuál sería la pérdida total del excedente del consumidor y del productor sí 
Q = 450, en vez de Q - 400? Demuestre que el tamaño de esta pérdida total 
también es independiente del precio al cual se vende el bróculi. 

e. Dibuje la gráfica de sus resultados. 



9.2 



La industria de cajas de rapé elaboradas a mano está conformada por 100 em- 
presas idénticas, y cada una de ellas tiene unos costos totales a corto plazo 
dados por 
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CTC = 0.5q 2 + 10q + 5 

y unos costos marginales a corto plazo dados por 

CMgC = q + 10 
donde q es la producción de cajas de rapé por día. 

¿v>utu va i» vuua uit-iia a vuuu j-riaw lat ^aua iauntiun^ uc víljas uc 

rapé? ¿Cuál es la curva de oferta a corto plazo del mercado en su conjunto? 

b. Suponga que la demanda total de cajas de rapé está dada por 

Q« 1,100- 50P 

¿Cuál será el equilibrio en este mercado? ¿Cuáles serán los beneficios tota- 
les a corto plazo de cada empresa? 

c. Dibuje la gráfica del equilibrio de mercado y calcule el excedente total del 
productor ea este caso, 

d. Demuestre que el excedente total del productor que calculó en la parte c es 
igual a los beneficios iotales de la industria más sus costos fijos a corto 

■ plazo. - 

9.3 La industria perfectamente competitiva de copia de videocintas está confor- 
mada por muchas empresas que pueden copiar cinco cintas por día, a un costo 
mectio de US$10 por cinta. Cada empresa debe pagar también una regalía a los 
estudios de cine, y la tasa de regalía por película (r) es una función creciente de 
la producción total de la industria (Q) dada por 

rs n,002Q 

a. Dibuje la gráfica de esta curva de "oferta" de regalías con r como función 
deQ. 

b. Suponga que la demanda diaria de cintas copiadas está dada por 

Demanda: Q «1,050 - 50P 

Si se supone que la industria está en equilibrio a largo plazo, ¿cuál será el 
precio de equilibrio y la cantidad de cintas copiadas? ¿Cuántas empresas de 
cintas habrá? ¿Cuál será la tasa de regalías por película? 
(Sugerencia: utilice P = CM. Ahora, CM = 10 + 0,0020). 

c. Suponga que la demanda de cintas copiadas se incrementa a 

Demanda :Q = 1,600 - 50P 

Ahora, ¿cuál es el precio y la cantidad de equilibrio a largo plazo de las 
cintas copiadas? ¿Cuántas empresas hay? ¿Cuál es la tasa de regalías por 
película? 

d. Dibuje la gráfica de estos equilibrios a largo plazo del mercado de cintas y 
calcule el incremento del excedente del productor entre las situaciones des- 
critas en las partes b y c. 



e. Utilice la gráfica de la curva de oferta de regalías dibujada en la parte a para 
mostrar que el incremento del excedente del productor es exactamente igual 
al incremento de las regalías pagadas cuando Q se expande incrementalmente 
del nivel de la parte b al nivel de la parte c. 

9.4 Considere de nuevo el mercado de broculi descrito en el problema 9. 1. 

¿Cuáles serían el nuevo precio y la cantidad de equilibrio en este mercado? 

b, ¿Cuáles serían los nuevos niveles de excedente del consumidor y del pro- 
ductor en este mercado? 

c. Suponga que el gobierno ha impedido que el precio del broculi suba de su 
nivel de equilibrio del problema 9.1. Describa cómo las medidas del exce- 
dente del consumidor y del productor, descritas en la parte b, se reasignarían 
o se perderían totalmente. 

9.5 Volviendo una vez más al mercado de broculi descrito en el problema 9.1, 
suponga que el gobierno establece un impuesto de US$45 por cada cien bushels 
de broculi. 

a. ¿Como afectaría este impuesto el equilibrio del mercado de broculi? 

b. ¿Cómo se distribuiría esta carga tributaria entre los compradores y los ven- 
dedores de broculi? 

c. ¿Cuál es la carga excesiva de este impuesto? 

9.6 Suponga que la demanda de broculi del problema 9.5 ha cambiado a: 

Demanda: Q = 2,200 ~ 15P 

a. Responda las partes a y b del problema 9.5 con esta curva de demanda 
alternativa. 

b. Suponga ahora que el mercado de broculi se caracteriza por la curva de 
demanda original descrita en ios problemas 9.1 y 9.5, pero que la curva 
de oferta es 

Oferta: Q = 1ÓP - 800 

Responda las partes a y b del problema 9.5 para este caso. 

c. ¿Qué conclusión saca usted al comparar estos tres casos de incidencia 
tributaria que hemos examinado en el mercado del broculi? 

9.7 Suponga que el gobierno ha establecido un impuesto de US$3 sobre las cajas 
de rapé de la industria descrita en el problema 9.2, 

a. ¿Cómo modifica este impuesto el equilibrio de mercado? 

b. ¿Cómo se distribuiría la carga de este impuesto entre los compradores y los 
vendedores de cajas de rapé? 
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c. Calcule la pérdida total del excedente del productor corno resultado del 
impuesto a las cajas de rapé. Demuestre que esta pérdida es igual al cambio 
en los beneficios totales a corto plazo de la industria de cajas de rapé. ¿Por 
qué los costos fijos no entran en este cálculo del cambio del excedente del 
productor a corto plazo? 

9.8 Suponga que el gobierno establece un impuesto de US$5.50 por película a la 
industria de copiado de películas, descrito en el problema 9.3. 

a. Suponiendo que la demanda de películas copiadas es la indicada en la parte 
c del problema 9.3, ¿cómo afectará este impuesto el equilibrio de mercado? 

b. ¿Cómo se distribuirá la carga de esté impuesto entré consumidores y 
productores? ¿Cuál será la pérdida del excedente del productor y del 
consumidor? 

c. Demuestre que la pérdida del excedente del productor como resultado de 
éste impuesto recae completamente sobre los estudios de cine. Explique 
sus resultados intuitivamente. 

9.9. La demanda nacional de radios portátiles está dada por 

Demanda: Q = 5,000 - 100P 

donde el precio (P) se mide en dólares y la cantidad (Q) se mide en miles de 
radios por año. La curva de oferta nacional de radios está dada por 

Oferfá: Q = 150P 

a. ¿Cuál es el equilibrio nacional del mercado de radios portátiles? 

b. Suponga que los radios portátiles pueden importarse a un precio mundial 
de US$10 por radio. Si el comercio estuviera libre de gravámenes, ¿cuál 
sería el nuevo equilibrio del mercado? ¿Cuántos radios portátiles se produ- 
cirían nacionalmente? ¿Cuántos radios portátiles se importarían? 

c. Si los productores nacionales de radios portátiles lograran la fijación de un 
arancel de US$5, ¿cómo cambiaría esto el equilibrio del mercado? ¿Qué 
cantidad se recaudaría en ingresos tributarios? ¿Qué cantidad del excedente 
del consumidor se trasladaría a los productores nacionales? ¿Cuál sería la 
pérdida muerta del arancel? 

d. Dibuje la gráfica de sus resultados. 

9.10 ¿Cómo cambiarían sus resultados del problema 9.9 si el gobierno llegara a un 
acuerdo con los proveedores extranjeros para limitar ^voluntariamente" las 
exportaciones de radios portátiles a 1,250,000 por año? Explique cómo difiere 
esto del caso de un arancel. 
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W i el mercado tiene un solo productor, se describe como un monopolio. Esta em- 
Ijr presa única enfrenta toda la curva de demanda del mercado. Al utilizar su 
conocimiento de esta curva de demanda, el monopolio toma la decisión de cuánto 
producir. A diferencia de la decisión de producción de la empresa competitiva única 
(que no tiene efecto en el precio de mercado), la decisión de producción del monotfe 
lio determinará por completo el precio del bien. 



Causas del monopolio 



Barrerle 

Factores que impiden 
que nuevas empresas 
entren al mercado. 



La razón parala existencia de los mercados monopolístieos es que las demás empre- 
sas encuentran poco rentable o imposible entrar al mercado. Las barreras a la 
entrada constituyen la fuente de todo poder de monopolio, Si las demás empresas 
pudieran entrar al mercado, por definición, ya no habría monopolio. Existen dos ti- 
pos generales de barreras a la entrada: las barreras técnicas y las barreras legales. 

Barreras técnicas a la entrada 



Monopolio natural - 

Empresa que presenta 
un costo medio 
decreciente 
en un amplio rango 
de niveles 
de producción. 



Una de las principales barreras técnicas a la entrada es que la producción del bien en 
cuestión puede presentar un costo medio decreciente en un amplio rango de niveles 
de producción. Es decir, las empresas de escala relativamente grande son más efi- 
cientes que las pequeñas. En esta situación, una empresa puede encontrar rentable 
sacar a las demás de la industria reduciendo los precios. De manera similar, una vez 
establecido un monopolio, la entrada de otras empresas será difícil porque toda em- 
presa nueva tendrá que generar a niveles de producción relativamente bajos y, en 
consecuencia, con costos medios relativamente altos. Puesto que esta barrera a la 
entrada surge naturalmente como resultado de la tecnología de producción, el mono- 
polio así creado se denomina a veces monopolio natural. 

El rango de costos medios decrecientes de un monopolio natural sólo necesita ser 
"grande" en relación con el meitado en cuestión. Los costos decrecientes a escala 
absoluta no son necesarios. Por ejemplo, la fabricación de concreto no presenta cos- 
tos medios decrecientes en un amplio rango de producción cuando se compara con el 
mercado total de los Estados Unidos. Sin embargo, en cualquier ciudad pequeña, los 
costos medios decrecientes pueden permitir el establecimiento de un monopolio de 
concreto. Los altos costos de transporte del concreto tienden a crear monopolios lo™ 
cales de este bien. 
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Otra base técnica del monopolio es el conocimiento especial de un método de 
producción de bajo costo. En este caso, el problema de la empresa monopolística que 
teme la entrada de otras empresas consiste en mantener esta técnica sólo para sí mis- 
ma. Cuando se involucran asuntos tecnológicos, esto puede ser extremadamente difí- 
cil, a menos que la tecnología pueda ser protegida por una patente (la que analizamos 
más adelante). La propiedad de recursos únicos (como depósitos minerales o terrenos 
especiales) o la posesión de talentos gerenciales únicos pueden ser también una base 
duradera para mantener un monopolio. 

Barreras legales a ia entrada 

Muchos monopolios puros se crean por razones legales y no debido a las condiciones 
económicas. Un ejemplo importante de una posición de monopolio otorgada por el 
gobierno es la protección legal que proporciona una patente. Las cámaras Polaroid y 
la mayoría de los medicamentos son dos ejemplos notables de bienes que los posibles 
competidores no pueden copiar, debido a una ley de patentes. Puesto que la tecnolo- 
gía básica de estos productos fue asignada por el gobierno a una sola empresa, se 
estableció una posición de monopolio. El fundamento del sistema de patentes, pro- 
puesto originalmente por Thomas Jefferson, es que hace más rentable la innova- 
ción y, con ello, estimula el progreso técnico. Queda aún el interrogante de si los 
beneficios de este comportamiento innovador superan el costo de la creación de 
monopolios. 

Un segundo ejemplo de un monopolio creado legalmente es el otorgamiento de 
una franquicia o licencia exclusiva para atender a un mercado. Éstas se otorgan en los 
casos de los servicios públicos (gas y electricidad), los servicios de comunicación, el 
correo» algunas rutas aéreas, algunos mercados de estaciones de radio y televisión, y 
muchos otros negocios. El argumento que usualmente se plantea en favor de la crea- 
ción de estos monopolios es que tener una sola empresa en la industria es mejor que 
la competencia abierta. 

En algunos casos se ha sostenido que las restricciones a la entrada a ciertas indus- 
trias son necesarias para garantizar normas de calidad adecuadas (el otorgamiento de 
licencias a los médicos, por ejemplo) o para evitar el daño ambiental (el otorgamiento 
de franquicias en los parques nacionales). En muchos casos, existen sólidas razones 
para estas restricciones a la entrada, pero en otros, como muestra la aplicación 10.1, 
Restricción a la entrada mediante el otorgamiento de licencias, las razones son confu- 
sas, Las restricciones actúan principalmente para limitar la competencia que enfren- 
tan las empresas existentes y que parece tener poco sentido económico. 

Maximización del beneficio 

Para maximizar los beneficios, un monopolio decidirá generar el nivel de producción 
para el cual el ingreso marginal sea igual al costo marginal Debido a que el monopo- 
lio, a diferencia de una empresa perfectamente competitiva, enfrenta una curva de 
demanda inclinada hacia abajo para su producto, el ingreso marginal será inferior al 
precio de mercado. Para vender una unidad adicional, el monopolio debe bajar el 
precio de todas las unidades que va a vender, con el fin de generar la demanda adicio- 




Restricción a la licencian 



; os g^fefenos estatales :exigen .licencias- para muchas ; ■ 
-. : -pp^- pcaig^ e imponen rígidas sanciones legales a 

;'. está cíaranleiEite iustifieadot n^ie desearía ser tratado por"" 

las restricctóries ai oí^g^oiietó de licencias pueden ir de- 
masiadcrtejfe^^ se -'calcula que ' 

más de 25%. defe'f^r^ laboral, está autorizada, por: 52 di- 
." ferenles juntas régul^doras. Profesionales como lo& embál- ' 
; -saraadores, los eatr^adores^de perros -guíaselos reparado- ; 
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: golf tienen licencias, aunque los consumidores parecen ga-- 
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.minmBOs..más détálkdaniente tres casos específicos de otor- 
gamiento de licencias. 
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vado en seco de California 1 . Para entrar en eí negocio,; un 
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a$í ? .pocos lo' aprueban. Las personas que no siguen . 

■■Infecciones e incluso penas- de cárcel por ''practica. el; 

;tíerié0; kiejores lavanderías que el resto de los Estudos' Uni- 
^dds'coHio resultado de todo esto,- aunque varios estudios' 
han encontrado que los beneficios .de la tódu$tria son rna- r 
yores en -California que en los -demás estados^N^S TOdría- J 
; .mos preguntar si las empresas de lavadoen "seco '¿kistenfcs - >. : >- 
las mis .firmes- defensoras de la regulación- de la junta \ 

^ptó ala venta, delicores, Ac- 

tualmente, 16é$&^ ' 
8f^$>'É&.e^ ■ 
^íiexTen una ¿4 tóida;del astado" yüsualmérite pagan ut& -■" 



■ ■ suma adicionál^^dtros 34. estados, las tiendas de ,; liaore? 

y publicidad. Sin embargo, fes Estudios' : sobre otórgtoielfi 
to de' Ikeí iclas;. a las': tiendas de licores -»6 ; hm podido ¿detpfe 
' ficar los beneficios, redes- de estas restáccionés, P&r el^íáfe 
trado, han encontrado' que los precios de los - licores- .' solí 

tienen otras regulaciones.' No 'es- Sorprendente que 
tuales* propietarios' de licencias se encuentren enríe los-'má^ 
fuertes opositores ai -otorgamiento dé nuevas lícéncMÍ 
("Esta ciudad s'éló necesita una tienda dé licores", es e!. áeg*< 

f ; ;:tfréfppí^ 

. Muchas ciu<iááfes : limitan el .número de taxis i que; : pernü^ 
■' en sus calles.. Aparentemente», ei propósito .d.e ; esta-'régütó 

ción es controlar a ios taxistas Inescrupulosos- que cobran 
* sumas excesiva» a los pasajeros recién llegados a laxidad; 

Este argumento- no estotalmente compatible con Ja .evidew 

■ cía que tiende á indicar que. las tarifas 'de. taxi son superior 
res en los- mercados, regulados. .Un ■ estudio, realizado, -én 
Toronto, por ejemplo, : encontró que los. precios, son cerca 

;. de 225% más altos -que los dé los mercados' no regulado^ 
- .Otra evidencia de las rentas de" monopolio que se obóenétí 
en. los mercados .regulados es el Aprecio de las licencias, de 
taxi; "que son. del orden de ÜS$1 00,000 en Toiohto.- Ef¿W 
ciudad de Nueva. York '(donde ei número "de íiccnck^áét^ñ¡ 
o "medallones- ' ? no ha cambiado desde antes dé la Segunda 
Guexta-Mundiál): el costo $é acerca a-US$2SCM)O0. Etf este 
casorios actoales propietarios de los "medallones" son tarn>. 

'■■ÉtaÉiÉMÉÉáriiiiáife^^^^x^.^^^ s^^^^v^^^^^^^i^ii 

yoMóñ? ¿ta. licencia es. necesaria para,gafaatizar la cali- 

■ :>> dad o para alcanzar otros metas? . ¿Cómo determinaría 

' iUsted' el cumplimiento "de estos, metas? 
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Un monopolista que majdrfea el beneficio prodúcela cantidad para !a cual el ingreso marginal es 
, Igual ai costo marginal; En el diagrama, esta cantidad está dada por Q*, que da tugar a un precio 
de P* en eí mercado. Los beneficios del monopolio corresponden ai rectángulo P*EAC. 

nal necesaria para absorber esta unidad marginal. Al igualar el ingreso marginal con 
el costo marginal, el monopolio generará un nivel de producción para el cual el pre- 
cio excede al costo marginal. Esta característica de la determinación del precio de 
monopolio es el punto central de nuestro análisis del efecto del monopolio sobre la 
asignación de recursos, que examinaremos más adelante en este capitulo. 

Tratamiento gráfico 



El nivel de producción que maximiza el beneficio de un monopolio está dado por Q*, 
en la figura 10. 1 1 . Para ese nivel de producción, el ingreso marginal es igual a los 
costos marginales, y los beneficios son los más altos posibles, debido a estas caracte- 
rísticas de la demanda y del costo. Si una empresa produjera algo menos que Q*, los 
beneficios caerían, debido a que el ingreso perdido por esta reducción (IMg) excede- 
ría a la disminución de los costos de producción (CMg). La decisión de generar más 
que O* también disminuiría los beneficios, ya que los costos adicionales de la mayor 
producción excederían los ingresos adicionales de la venta de la producción adicio- 
nal. En consecuencia, los beneficios llegan al máximo en Q* y un monopolio que 
maximiza el beneficio elegirá este nivel de producción. 

Dada la decisión del monopolio de generar Q*, la curva de demanda D indica que 
regirá un precio de mercado P*. Éste es el precio que los consumidores, en su conjun- 



1 En la figura 10. 1 y en los demás análisis gráficos dei presente capítulo, no se hace distinción entre el comporta- 
miento de un monopolio a corto y a largo plazos. El análisis es el mismo en ambos casos, excepto que se 
utilizarían diferentes series de curvas de costos, dependiendo de las posibilidades de ajuste factibles para la 
empresa. A corto plazo, el monopolio sigue la misma regla de cierre de una empresa competitiva. 
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to, están dispuestos a pagar por el producto del monopolio. En el mercado, se 
servará una combinación precio-cantidad de equilibrio de P\ Q'l Este equilibrio 
persistirá hasta que ocurra algo (como un desplazamiento de la demanda o un cambio 
en los costos) que haga que el monopolio altere su decisión de producción. 

Curva de oferta de monopolio 

En la teoría de los mercados perfectamente competiti- 
vos que presentamos anteriormente, era posible hablar 
de una curva de oferta de la industria. Construimos esta 
curva permitiendo que la curva de demanda del merc^ 
do se desplazara, y observando la curva de oferta que 
iba dibujando la serie de combinaciones de equilibrio 
de precio y cantidad. Este tipo de construcción no es 
posible para los mercados monopolísticos. Con una curva 
de demanda del mercado fija, la "curva" de oferta de un 
monopolio será solamente un punto, es decir, el punto 
correspondiente a la cantidad para la cual IMg == CMg 
(punto E de la figura 10.1)* Si la curva de demanda se 
desplazara, la curva de ingreso marginal se desplazaría 
junto con ésta y se elegiría un nuevo nivel de producción que maximiza el beneficio. 
Sin embargo, la unión de la serie de puntos de equilibrio resultante tendría poco 
significado y no representaría una curva de oferta. La serie de puntos podría tener uña 
forma extraña, dependiendo de la forma en que la elasticidad de la curva de demanda 
del mercado (y su curva de IMg asociada) cambie cuando la curva se desplace ha¿il 
afuera. En este sentido, un mercado monopolístico tiene una curva de oferta no muy 
bien definida. En lugar de ello, cada curva de demanda representa una oportunidad 
única de maximización del beneficio para la empresa monopolística única, y cada 
una debe estudiarse por separado. 
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Beneficios de monopolio 
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Los beneficios económicos que obtiene el monooólista 
pueden apreciarse directamente en la figura 10. 1 . Éstos 
se indican mediante el rectángulo P*EAC y nuevamente 
representan el beneficio unitario (precio menos costo 
medio) por el número de unidades vendidas. Estos be- 
neficios serán positivos cuando, como en la figura, el 
precio de mercado exceda al costo medio total. Puesto 
que la entrada no es posible en un mercado mono- 
polístico, estos beneficios pueden existir, incluso a lar- 



2 Esta combinación se situará en una sección elástica de la curva de demanda. Esto es verdad porque CMg es 
positivo, y de modo que para un beneficio máximo, IMg debe ser también positivo. Pero si el ingreso marginal es 
positivo, ia demanda debe ser elástica, como se indicó en eí capítulo 7 . Una conclusión que se puede sacar es que 
los mercados que operan a lo largo de la porción inelástica de la curva de demanda no se caracterizan por un 
fuerte poder de monopolio. 



go plazo. Por esta razón, algunos autores llaman rentas de monopolio a los beneficiof 
que un monopolista obtiene a largo plazo. Estos beneficios pueden considerarse como 
un rendimiento del factor que constituye el fundamento del monopolio (una patente, 
una ubicación favorable o la licencia única para vender licores en la ciudad). Otro 
propietario podría estar dispuesto a pagar esa cantidad de renta por el derecho a ma- 
nejar él monopolio y obtener sus beneficios. Los enormes precios que pagan las esta- 

de estas rentas. 



lentas 1 ' 



Beneficios que 
un monopolista 
obtiene a largo plazo. 



¿Qué es lo malo del monopolio? 

Las empresas que tienen una posición de monopolio en un mercado han sido critica- 
das por varias razones. Aquí examinamos dos quejas específicas; la rentabilidad del 
monopolio y el efecto del monopolio sobre la asignación de recursos. 

Rentabilidad 

Puesto que las empresas perfectamente competitivas no obtienen beneficios econó- 
micos a largo plazo j una empresa con una posición de monopolio en un mercado 
puede obtener mayores beneficios de los que obtendría si el mercado fuera competi- 
tivo. Sin embargo, esto no implica que los monopolios ganen enormes beneficios. 
Dos monopolios igualmente fuertes pueden diferir considerablemente en su rentabi- 
lidad. La capacidad de los monopolios para elevar el precio por encima del costo 
marginales lo que refleja su poder de monopolio. Puesto que la rentabilidad refleja la 
diferencia entre el precio y el costo medio, los beneficios no son necesariamente un 
signo claro del poder de monopolio. 

La figura 10.2 indica las condiciones de costo y de demanda de dos empresas que 
tienen esencialmente el mismo poder de monopolio (es decir, la divergencia entre 
precio y costo marginal es la misma en ambas gráficas). El monopolio de la figura 
10.2a obtiene un alto nivel de beneficios, mientras que el de la figura 10.2b realmente 
obtiene cero beneficios, pues el precio es igual al costo medio. De ahí que el exceso 
de rentabilidad no sea inevitable, incluso para un monopolio fuerte. En realidad, si 
las rentas de monopolio van principalmente a los insumos que utiliza el monopolio 
(por ejemplo, la renta sobre un terreno con una ubicación favorable), el monopolio 
mismo puede aparecer como si no ganara beneficios. 

Más que el tamaño de los beneficios del monopolio, es probable que las personas 
objeten la distribución de estos beneficios. Si éstos se dirigen a unos propietarios 
relativamente ricos, a expensas de los consumidores de menor situación económica, 
existen objeciones válidas a los beneficios de monopolio, independientemente de su 
tamaño. Sin embargo, los beneficios de un monopolio no siempre llegan a los ricos. 
Por ejemplo, consideremos la decisión de los fabricantes de mantas estilo navajo de 
formar un monopolio para vender sus productos a los turistas del Gran Cañón. En 
esta situación, los beneficios del monopolio hacen que la distribución del ingreso sea 
más igualitaria transfiriendo el ingreso de los turistas más adinerados a los navajo de 
bajos ingresos. 
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FIGURA 10.2 
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a) Monopolio con altos beneficios 



|^|tf omipalso con cero beneficios 



Los monopolios cié esta figura son igualmente "fuertes", en el sentido de que tienen divergencias 
similares entre eí precio de mercado y el costo marginal. Sin embargo, debido a ia ubicación de 
las curvas de demanda y de cosió medio, eí monopolio de ¡a gráfica a obtiene altos beneficios, 
mientras que el de la gráfica b no obtiene beneficios. El tamaño de los beneficios no es un indica- 
dor de la fortaleza de un monopolio. ■ 



Distorsión de la asignación de recursos 

Los economistas (que tienden a preocuparse por estos asuntos) plantean una segunda 
objeción a los monopolios: su existencia distorsiona la asignación de recursos. Loí 
monopolios restringen intencional mente su producción para maximizar sus benefi- 
cios. La discrepancia entre el precio y el costo marginal indica que al nivel de produc- 
ción que maximiza el beneficio del monopolio, los consumidores están dispuestos a 
pagar más por una unidad de producto adicional, de lo que cuesta producirla. Desde 
el punto de vista social, la producción es demasiado baja y se están perdiendo algunas 
transacciones mutuamente beneficiosas. 

La figura i 0.3 ilustra esta observación comparando el ni vel de producción que se 
producirá en un mercado caracterizado por la competencia perfecta v con la produc- 
ción que se obtendrá en el mismo mercado cuando en éste hay una sola empresa. La 
figura supone que el monopolio produce en condiciones de costo marginal constante 3 
y que la industria competitiva también presenta costos constantes con el mismo costo 
medio mínimo a largo plazo que el monopolista, supuesto que cuestionamos en la 
sección siguiente. En esta situación, una industria perfectamente competitiva elegiría 
el nivel de producción Q*, donde se cruzan la oferta y la demanda a largo plazo. En 
este punto, el precio es igual al costo medio y marginal. Un monopolio elegiría el 
nivel de producción Q**, para el cual eí ingreso marginal es igual al costo marginal. 
La restricción de producción (Q* - Q**) es, entonces, un indicador del daño en la 
asignación causado por el monopolio. En Q*\ los individuos estarían dispuestos a 



3 Este supuesto podría justificarse sí refleja el caso de un monopolio de plantas múltiples que altera su nivel de 
producción modificando el número de plantas que maneja. 
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Una industria perfectamente competitiva generará el nivel de producción Q* a un precio P\ Un monopolista optaría por 0**;a un 
fí^ioP**, Los gastos dejos consumidores y ios insumes productivos vaien ÁEQ*Q** y son reasignados a la producción de otros 
bienes. B excedente deí consumidor, igual a P**SAP* f se traslada a beneficios de monopolio. Existe una pérdida muerta indicada 
■porBjEA.- " 



pagar P** por el producto adicional, que sólo costaría CMg. Sin embargo, el control 
del mercado y el deseo de maximizar los beneficios por parte del monopolista impi- 
den que entren recursos adicionales a la industria para satisfacer esta demanda. 

Para poner un ejemplo banal de esta distorsión, supongamos que una empresa 
local de hamburguesas tiene el monopolio de la producción de perros calientes con 
ají porque su cocinero es el único en la ciudad capaz de prepararlos. Para maximizar 
los beneficios, el dueño del monopolio restringe la producción de perros con ají hasta 
un punto en el cual cada perro se vende por US$2.00, pero, en el margen, sólo cuesta 
US$1.00, en términos de ingredientes y tiempo de trabajo del cocinero. ¿Porqué esto 
es ineficiente? Porque el bienestar del cocinero y de los consumidores de perros con 
ají podría mejorar. Si el cocinero aceptara vender perros con ají a US$1.50 a las 
personas que lleguen por la puerta trasera, el bienestar general mejoraría. Los consu- 
midores quedarían en mejores circunstancias (pues ahorrarían US$0.50 por perro 
sobre la suma que estarían dispuestos a pagar) y el cocinero estaría mejor (pues gana- 
ría im salario mayor). Naturalmente, el propietario impediría estas ventas ilícitas, 
pues reducirían sus beneficios. Pero el hecho de que existan estas oportunidades 
inexplotadas de intercambio mutuamente beneficioso es una clara evidencia de que 
los recursos (el tiempo del cocinero, en este caso) no se están utilizando de manera 
eficiente. 
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Distorsiones monopolísticas 
y transferencias de bienestar 

Los monopolios ocasionan una restricción artificial de la producción, junto con un 
incremento del precio y, por ello, distorsionan la asignación de recursos. Podemos 
analizar esta distorsión un poco más profundamente observando los cambios 
involucrados. La figura 10.3 muestra que cuando el mercado está competitivamente 
organizado, Q* se produce a un precio P*. Como indicamos antes, el valor total de 
este nivel de producción para los consumidores está dado por el área que está por 
debajo de la curva de demanda (es decir, el área DEO*0), por la cual pagan P*EQ*0. 
El excedente total del consumidor se indica mediante el triángulo DEP\ 

Efectos asignativos 

Si este mercado está monopolizado, sólo se produce Q** y el precio de este ni vel dé 
producción es P*\ La restricción de la producción y el consiguiente aumento del 
precio han tenido varios efectos. El valor total de este bien que los consumidores 
reciben se ha reducido en la figura 10.3, en un área igual a BEQ*Q**. Sin embargo, 
esta reducción no es una pérdida completa, pues los consumidores previamente te- 
nían que pagar AEQ*Q** por esos bienes y ahora pueden gastar ese dinero en otra 
cosa. Puesto que el monopolio produce menos, necesita contratar menos insumos. 
Estos otros insumos se utilizarán para generar los demás bienes que los consumido- 
res compran. Sin embargo, la pérdida del excedente del consumidor indicada por el 
área BEA es una reducción clara del bienestar, como resultado del monopolio. Algu- 
nos autores se refieren al triángulo BEA como la "pérdida muerta", pues representa 
pérdidas de transacciones mutuamente beneficiosas entre los consumidores y los pro- 
veedores de insumos (donde los costos de oportunidad se miden por CMg). Esta 
pérdida es similar a la carga excesiva de un impuesto que ilustramos en el capítulo 9. 
Es el mejor indicador individual del daño asignativo que causa el monopolio. 



Además del pff*rtn asíoníltívri ^íiiicíjHr* nnr lo mrfcnrtnsYlí_ 
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zación de un mercado, existe un efecto distributivo que 
también puede verse en la figura 10.3. En el nivel de 
producción Q** del monopolio, existen beneficios de 
monopolio indicados por el área P**B AP\ En el caso de 
la competencia perfecta, esta área formaba parte del trián- 
gulo del excedente del consumidor. Si el mercado es un 
monopolio, esa porción del excedente del consumidor se traslada a los beneficios de 
monopolio. El área P**B AP* de la figura 10.3 no representa necesariamente una pér- 
dida de bienestar, social. Mide los efectos redistrihutivos de un monopolio, y éstos 
pueden ser indeseables. Sin embargo, para hacer esta evaluación, tendríamos que 
introducir un concepto explícito de equidad, de tal manera que el bienestar de ios 
propietarios de la empresa y el de los consumidores se puedan comparar. Los concep- 
tos de equidad no son necesarios para demostrar la naturaleza de la pérdida asignativa 



Efectos distributivos 
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representada por el área BEA. Ésta es una pérdida clara debida a la monopolización 
del mercado. Si el mercado fuera competitivo, la producción se expandiría a Q* y el 
bienestar total se incrementaría en una magnitud igual a esta área. 

Costos de los monopolistas 

petitivas tienen esencialmente los mismos costos de producción. Un análisis más 
profundo indica que, quizá no sea así. Los beneficios del monopolio, después de 
todo, constituyen un objetivo tentador para las empresas y éstas pueden dedicar todos 
sus recursos a lograrlos. Pueden, por ejemplo, lanzar amplias campañas de publici- 
dad o invertir para crear barreras a la entrada contra las demás empresas y, por ende, 
obtener beneficios de monopolio. De manera similar, las empresas pueden buscar 
favores especiales del gobierno, en forma de protección arancelaria, restricciones a la 
entrada a través del otorgamiento de licencias o un tratamiento favorable de un orga- 
nismo regulador. Los costos asociados a estas actividades (como los salarios de los 
cabilderos* los honorarios legales o los gastos publicitarios) pueden hacer que los 
costos de los monopolistas excedan los de una industria competitiva. 

La posibilidad de que los costos sean diferentes (y probablemente mayores) para 
un monopolista que para una empresa de una industria competitiva crea algunas com- 
plicaciones para medir las distorsiones monopolísticas en la asignación de recursos. 
En este caso, algunos posibles beneficios de monopolio se disiparán en costos de 
creación del monopolio, y es posible que algunos de ellos (en publicidad, por ejem- 
plo) puedan incluso desplazar la curva de demanda que enfrenta el productor. Estos 
efectos complican seriamente la figura 10.3 y aquí no los analizaremos en detalle 4 . 
Los investigadores que han intentado hacer estimaciones empíricas del valor mone- 
taria de las pérdidas de bienestar producidas por el monopolio han encontrado que 
son bastante sensibles a los supuestos acerca de los costos de los monopolistas. Se 
han estimado cifras insignificantes de menos de 0.5% delPIB, con el supuesto de que 
los monopolistas nd tienen costos crecientes. Se han hecho estimaciones mucho más 
significativas (quizás del 5% del PIB) con supuestos más extremos acerca de costos 
mayores de los monopolistas. A pesar de la variación de estas estimaciones, la pre- 
ocupación por las posibles pérdidas que produce la monopolización desempeña un 

{m«\/\t4nnta nnn^l cx+> lo romilaninn t»£»al rlf* Iac nACrrvnnc T Tn rííCr* Itrittrvrf antf* Vil ¡Cf* 

analizó en la aplicación 1.3, Microsoft y el antimonopolio. En la aplicación 10.2, 
Confusión en la fijación de precios de American Airlines, examinamos otro caso 
reciente. 



Ilustración numérica de la pérdida muerta 

Como ilustración numérica de los tipos de cálculos hechos por los economistas al 
estudiar los efectos del monopolio, consideremos nuevamente el ejemplo de las ven- 
tas de casetes que presentamos en los capítulos 7 y 9. La tabla 10. 1 repite parte de la 



Para un tratamiento relativamente simple, véase R. A. Posner, "The Social Cost of Monopoly and Regulación" 
Journal of Pólitical Economy (agosto de 1 975): pp. 807-827. 
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Condiciones de la demanda 



Excedente del consumidor 



Cantidad Cesto 
(casetes medio 

por Ingreso Ingreso y 
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25 1 3 ? 

8 24 -1 3 



9 
10 



16 
9 




-5- 

-7 
-9 



Total US$21 üs$6 ; 



13 Equilibrio competitivo: (P * CMg) H Equilibrio monopolístico: (IMg = CMg) 



información acerca de este mercado. Supongamos ahora que los casetas tienen un 
costo marginal de US$3 por unidad. En una situación de fijación de precios por el 
costo marginal, los casetes también se venderían a US$3 cada uno y, como indica la 
tabla 10.1, se comprarían siete casetes por semana. El excedente del consumidor 
puede calcularse como la cantidad que los individuos están dispuestos a pagar por 
cada cásete, menos la cantidad que pagan realmente (US$3). Por ejemplo, alguien 
que estaba dispuesto a pagar US$9 por el primer cásete vendido pagaba únicamente 
US$3. Recibió entonces un excedente del consumidor de US$6. La sexta columna de 
la tabla 10.1 hace un cálculo similar para cada nivel de producción de uno a siete 
casetes. Como indica la tabla, el excedente total del consumidor es de US$21 por 
semana, cuando el precio es igual al costo marginal. 

5\llTVYna?i trine sA\t\r** mu» p>1 m^-rr'nArs A& A^r^fnn i„ 

comerciante local, con un costo marginal de US$3. Esta empresa maximizadora de 
beneficios ofrecerá cuatro casetes por semana, puesto que, a este nivel de produc- 
ción, el ingreso marginal es igual al costo marginal. Con este nivel de ventas, el 
precio será de US$6 por cásete, el beneficio por cásete será de US$3 y la empresa 
tendrá unos beneficios totales de US$12. Estos beneficios representan una transfe- 
rencia de lo que anteriormente era el excedente del consumidor de los primeros cua- 
tro compradores de casetes. La séptima columna de la tabla 10. 1 calcula las cifras del 
excedente del consumidor en situación de monopolio. Con un precio de US$6, por 
ejemplo, el comprador del primer cásete recibe ahora un excedente del consumidor 
de sólo US$3 (US$9 - US$6): los otros US$3 de los que disfrutaba con una fijación 
de precios por el costo marginal han sido trasladados a US$3 de beneficios para el 
monopolio. Como indica la tabla 10. 1, el excedente total del consumidor en monopo- 
lio asciende a sólo US$6 por semana. Cuando se combinan con los beneficios del 
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fte 'mMera de fíjaar los precios, para detectar lasiitfliüefí-, 
■€Ías' : moiiióp61ísticfe' en ..un mercado. Así como Goldilocte =. 
desctóríé^ae ia sopa podía estar demasiado; caliéntelo., de-. 
m&sMdo^fM-a, algunas empresas han descubiéito que sus , 

: ^d&íq SmWt señaló que "las personas que están "en él mis-. 

úóíí, perp,;Ia conversación termina. en alguna conspira-. 
■ción,para aumentar, ios ■ precios" ^ Una llamada telef<M$ca* 
.infame, ocurrida ""ee 1982, entre el CEO' de American; 
'.Áirlmes^Robert Cráñdall, y el 'CEO d^ Braniff ¿kirways; 
Howard Pumam, acerca de la fijación del precio de los vue- 
los hacia (y desde)" Dallas, demostró el escepticismo de 
: Smiík. íiiforttinaáamente para el señor Crandalí v el .señor" 
■ /Put^atiV' grabé 1& conversación' y paites de ella aparecieron . 
' : posie.riom í eBte:en The Wall Street J'ournaP* Una parte es» ' 
pecialmente -dramática de la conversación fue La. siguiente: 

Cfánd&lf: Creo que es estúpido. , . sentamos' aquí; 
■ . y golpeamos;.; 1 el uno al otro, . , ninguno, de Los dos. / 

;;¡-¿;-¿¡; : ;; 

;K;|;#;^;Éu|d 

" Tal" "sugerencia" representa una ciara violacion.de la-Sec-:; 
ci.on : ''I, de la tey -Sberman Aotímonqpoiio de.tos Estados ; 

." ■ Unidos, que prohibe todas "las conspiraciones p^ta. restrin- ' 
'gir;el coíttercío 5, ,,Sin- embargo, nna. investigación posterior- 
del Cepartamepto de justicia; no encontró pruebás de que'.; 

¿üeierminscién desle í hk precios en OaHdá? 

Dieciséis, años^- después, las políticas, de fijación del precio'. 
' $n Dalias, de .Atóencán Airi ines. volvieron.' a. ser noticia^ "Esta ■ 

■ Vez, ei Bepart*ameñto de Justicia acusó a American Airltoes, : 
de forzar Heg&taente &. los pequeños competidores a salir 

■ j|e Dallas. medíante ia drástica reducción.. de los precios de 

pasajes, Según ia demanda (presentada en. mayó de 
5|Í^) í ,4^pné|\de que los,pequeííos transportadpre.s..saIie^;; 



: el Departamento de justicia' examinó cuatro.rutas, incluida 
la ruta 0^:tos»Kañsá§ ■Ci'ty;-en. la que American, competía 

'.con V&tigúard Airlines, El análisis; mostró que : American 

.redujo; : su -tarifa de. ;'US$ 11 3' .a US$83 cuando V&nguard ea- 
tró a! mercado;.y tó elevó a:US$.1.25 cuando la empresa se 
.retirá La pregunta: es* obviamente, si este comportamiento'' 
es , ilegal. Q/aimpiemente^ lo que era de esperar en. mercados 

. competitivo^ italey antímonopolio se vuelve; muy oscura' 

.. en,es te. .punto v pero la, mayoría de los' economistas tiende a 
adoptar una ; íí noma,'de cierre" en tales ' casos, ^'.decir, la. 
operacióií de. American. a. un precio' inferior ■M:.costa..medio;. 

" total" sería bastante compatible con ia maximfeaeióade.be:^ 
nefieios y, en- consecuencia no debe desencadenar preocur 

; paciones; legales, Stó epbargo;Ia fijación de-un : precio i%;' 
ferior al; costo medio variable no. sería compatible con la; 
maxímtóacto^ caso, habríit, 

que tomarJ ; "a;deci^iÓB;de;ce^ empresa." Naturalmente,;'- 

■ es muy "difícil j.uzgar si,el.preciO: de US$.83 de/ American eK 

■ inferior "aí; co$to;;med;ío ;V4ri'ábk, Por ejemplo,, ¿la., deprecia* 
ción y demás costólde ipS-propietarios de ios aviones deben 
cónsiderarse" costo.s ;: fíjbs' o. variables frente a ia atención de la 

■ ruta Katis^.-Gíty-Dalks? Y ¿quénámero de pasajeros debe 
'- suponerse ;al hacer los- cálculos de los cpstos? Probable- 

■ mente, todos estos, asuntos 1 - se; decidirán en los -tribunales y 
se --dará : ia oportunidad de que 'los: expertos en economía 

:^;|itíe¡i; 



-.!-,-. ¿Los ejecuti^^l^aerolíneas necesitan realme/nt^; 

hablar por te^o]aog%it..deñnír cómo manipular Íofpfe>" 
. . "dos? ¿No pU^detó 

travos de. sistemas de reservas computarizados? ;I;-;; i 
2. "Para resolver el reciente" proceso de. Dallas, ei Departa^ 
- , ; , . mentó de Justicia solicitó a American Airlines que adopK 
■ tam límites. eh'.sa respuesta ante la competencia, comO ; 

reducciones máximas. de ios precios e incrementos de 

la- frecuencia' .tk'íos; 'Vuelos.- ¿Cree usted que estas- dís- 
■i- ¿ : posiciones. benefeiapían- a los consumidores?. 



4e : las .pámews. splicacmes dé este término fue ía dél comportamiento de k Standard ÜilC<?iBpa|iy a finales .'del siglo XIX. Para un mayor máli$i$, yé$$e f&; 

^^3^N?*^ ¡^.; !^v€-*I í ^ K =^^1^- ;>ÍN 

ifti iEíeres^t^a^íam^f liarte 'de m re^eseiitante norteamericano * *&tsé Jfc Bofkl "Thts Aiititrust Theory 'Wou-'t VW\ The WatLSmetYourmU 1 7 de m^f.<&kM$§C 
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monopolista de US$ 1 2 por semana, es fácil observar que ahora hay una pérdida muerta 
de US$3 por semana (US$21 - US$18). Parte de lo que anteriormente era el excedente 
del consumidor se ha desvanecido simplemente, con la monopolización del mercado 



Venta de unidades 
idénticas de un 
producto, a precios 
diferentes. 



Venta de cada unidad 
de producto al mayor 
precio posible. Extrae 
todo ei excedente 
del consumidor 
disponible en un 
mercado determinado. 



Discriminación de precios 

En el presente capítulo hasta ahora; hemos supuesto que un monopolio vende toda su 
producción a un solo orecio. Se suduso aueia'emnresa-nn ^t^ha hí 
podía) adoptar diferentes precios para los distintos compradores de su producto. Existen 
dos consecuencias de esta política. Primera, como ilustramos en la sección anterior, 
el monopolio debe rechazar algunas transacciones que serían de hecho mutuamente 
beneficiosas si se realizaran a un menor precio. El valor total de estas transacciones 
se indica mediante el área BEA de la figura 10.4 (que repite la figura 10.3). Segunda, 
aunque el monopolio traslade una porción del excedente del consumidor a sus benefi- 
cios de monopolio, deja aun una parte del excedente del consumidor a los individuos 
que valoran el producto en una suma mayor que el precio que cobra el monopolista 
(área DBP** de la figura 10.4). La existencia de estas dos áreas de oportunidades 
inexplotadas indica que el monopolio tiene posibilidad de incrementar aún más sus 
beneficios mediante la discriminación de precios: es decir, vendiendo su producto a 
precios diferentes a los distintos compradores. En esta sección, examinaremos algu- 
nas de estas posibilidades* 

Discriminación perfecta de precios 

En teoría, una manera de practicar la discriminación de precios por parte de un mono- 
polio es vender cada unidad de su producto a la cantidad máxima que los comprado- 
res están dispuestos a pagar por esa unidad particular. Con este esquema, entonces, 
un monopolio que enfrente la situación descrita en la figura 10.4 vendería la primera 
unidad de su producto a un precio ligeramente inferior a 0D, la segunda unidad a un 
precio aun menor, etc. Cuando la empresa puede vender una unidad a la vez de esta 
manera, ya no existe ninguna razón para detenerse en el nivel de producción <T* 
Dado que puede vender la siguiente unidad a un precio sólo ligeramente inferior aP** 
(que aún excede al costo mareina] v al ensfn m^dín &n nn marapn ™^^WakioY 

- * c7---r j w** u>m £} v ** VVlliUWVlUl/lV «OI IU 

hará. De hecho, la empresa seguirá vendiendo su producto unidad por unidad hasta 
que alcance el nivel de producción Q*. Para niveles de producción superiores a Q*, el 
precio que los compradores están dispuestos a pagar no excede al costo medio y 
marginal; de ahí que las ventas no serían rentables. 

El resultado de este esquema de discriminación perfecta de precios 5 será que la 
empresa reciba unos ingresos totales de ODEQ*, que incurra en unos costos totales de 
0P*EQ* y, en consecuencia, que obtenga unos beneficios de monopolio totales indi- 



5 Algunos autores se refieren a Ja discriminación perfecta de precios como "discriminación de precios de primer 
grado". En esta terminología (que no ayuda mucho), ios descuentos por cantidad y las tarifas en dos partes, 
donde cada individuo enfrenta al mismo menú de fijación del precio, se denominan "discriminación de precios 
de segundo grado" y las estrategias de segmentación de mercados se denominan "discriminación de precios de 
tercer grado". 
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/,;^a^e0dón dei precio y eí nivel de producción del monopolista (P** O**) proporciona mofas para 
obtener beneficios adicionares a través de una exitosa discriminación de precios. Éste ¿i^pilí 
ol?taper la porción del excedente del consumidor indicada por el área DBP** (en azul) a través % v ! 

: tarcas de entrada diacHminatorl^Tnf«HitiB8 que puede crear transacciones mutuamente benéi- 
. dosas adicionales (área 8EA ( en trama) a través de descuentos por cantidad. 



cádtís por el área 0P*DE. En este caso, todo el excedente del consumidor disponible 
en el mercado se habrá trasladado a los beneficios de monopolio. Los consumidores 
habrán teüdo toda la utilidad adicional que podrían haber recibido al consumir este 
bien, stóiido exprimidos por el esquema de discriminación de precios del monopolista. 
Quizás de manera paradójica, este esquema de discriminación perfecta de precios 
da como resultado un equilibrio económicamente eficiente. Debido a que el comer- 
cio sigue hasta el punto en el que el precio es igual al costo marginal, no existen más 
oportunidades comerciales inexplotadas en este mercado. Naturalmente, esta solu- 
ción requiere que el monopolio conozca mucho acerca de los compradores de su 
producto para que determine cuánto está dispuesto a pagar cada uno. larhbién re- 
quiere que no se presénte más comercio de este bien, para impedir que aquellos que 
lo compran a un precio bajo, lo revendan a los que habrían pagado más al monopolio. 
El esquema de fijación del precio no funcionará con bienes como tostadoras o boletos 
para conciertos, que se pueden revender fácilmente. Pero para algunos servicios, como 
las visitas al médico o la pianeación legal o financiera personalizada, los proveedores 
pueden tener el poder de monopolio requerido y pueden conocer a sus compradores 
lo suficientemente bien para aproximarse a este esquema. Lá aplicación 10.3, Ayuda 
financiera de las universidades privadas, examina otra área en la cual las políticas de 
fijaeión del precio se utilizan para extraer el excedente del consumidor. 
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Descuentos por cantidad 

Una manera de diferenciar la disposición a pagar de los compradores es ofrecer des- 
cuentos por cantidad. Éstos tienen la ventaja de mantener algunas ventas al precio 
preferido por el monopolista (P** en la figura 10.4), pero obteniendo beneficios adi- 
cionales por las cantidades superiores a Q* 4 que se venden a un precio inferior a los 

consumidores COn menores ftValliaf*innf*'C rnarmiri5*1p»c rl*»l Kíon P^r £kl¿»rvn^1^ 1*» ^ rt >4 rt ~~ 

de restaurantes Pizza Hut ofrece a sus clientes una segunda pizza por menos de lo que 
w/^iu. F wi xci puixwa. i^a v.un»uimuuic5 uiuiiui jciiius sienten teniaaos a nacer la 
compra adicional a un precio que sigue produciendo beneficios al restaurante. Des- 
cuentos similares por cantidad se presentan respecto a los cupones de los supermer- 
cados, a los paquetes de alquiler de videos y los programas de viajeros frecuentes. 

Como ocurre con los demás esquemas de discriminación de precios, un problema 
importante para el monopolista que utiliza los descuentos por cantidad es impedir 
nuevas transacciones entre los clientes que pagan un bajo precio y los que pagan un 
precio alto. En el caso de Pizza Hut y otros, esta reventa se ve desestimulada por la 
costumbre; los clientes del restaurante rara vez ofrecen comprar una pizza a alguien 
que esté sentado en la mesa siguiente (aunque aquí podría llegarse a una transacción 
mutuamente beneficiosa), Sin embargo, en el caso de los cupones para viajeros fre- 
cuentes, la reventa puede ser un grave problema para las aerolíneas y éstas toman 
muchas precauciones (no siempre con éxito) para impedir que los tiquetes de bajo 
costo compitan con sus ventas de tiquetes más rentables. 

Tarifas en dos partes 

Otra manera de incrementar los beneficios a través de la discriminación de precios es 
adoptar un esquema de fijación del precios en dos partes, por el cual los consumido- 
res deben pagar una tarifa de entrada por el derecho a comprar los bienes que se están 
vendiendo. El ejemplo tradicional es la fijación del precio de las palomitas de maíz 
en los cines. La tarifa de entrada a la película es la primera parte de este esquema de 
fijación del precio. Las tarifas de entrada deben establecerse de tal manera que extrai- 
ga 'a mayor cantidad posible de excedente del consumidor disponible de los cinéfilos, 
Posiblemente, esto involucra varios esquemas de descuento por cantidad, junto a 
w^^w v^wi^j ^ui i<xo pvnvuiao muy puquiales, j^cis paiumuas ue maíz mis- 
mas deben tener un precio tal que maximiee las admisiones sujetas a la restricción de 
que no pueden venderse por debajo del costo; es decir, deben tener el precio del costo 
marginal, puesto que éste aumentará el grupo de consumidores que pagan las tarifas 
de entrada. 

Infortunadamente, quien haya comprado palomitas de maíz en teatros con pre- 
cios inflados sabe que la historia no acaba ahí. Los propietarios de los teatros fijan a 
sus comestibles un precio muy superior al costo marginal porque encuentran imposi- 
ble extraer todo el excedente del consumidor disponible a través de sus esquemas de 
precio de entrada. Encuentran que es más rentable elevar los precios de las palomitas 
de maíz por encima del costo marginal, perdiendo así el ingreso por asistencia al cine 
que extraen a algunos amantes de las palomitas de maíz y con poco interés en las 
películas. Su esperanza es compensar esta pérdida extrayendo el excedente adicional 
del consumidor de los cinéfilos que también compran palomitas de maíz. 
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La presentación de un análisis completo de los esquemas óptimos de fijación del 
precio en dos paites está más allá de nuestro propósito actual, Pero la frecuencia de 
muchos tipos de políticas de fijación de precio en los restaurantes, tiendas de videos 
y hoteles indica que este tema es fascinante. 

La aplicación 10.4, Fijación de precios en el Reino Mágico, ilustra la forma en 
que el imperio de Disney ha probado una serie de esquemas para extraer el excedente 
del consumidor de los usuarios de sus o 

Segmentación dei mercado 

Una última forma mediante la cual una empresa monopolística puede practicar la 
discriminación de precios en un solo producto es separar a sus clientes potenciales en 
dos o más categorías y cobrar sumas diferentes en esos mercados. Si los compradores 
no pueden trasladar sus compras de un mercado a otro en respuesta a las diferencias 
de precio, esta práctica puede incrementar los beneficios respecto a lo que se puede 
obtener con una política de precio único. 

Esta situación se indica gráficamente en la figura 10,5. La figura está dibujada de 
tal manera que las curvas de demanda de mercado y de ingreso marginal de los dos 
mercados comparten el mismo eje vertical que registra el precio cobrado por el bien 
en cada mercado. Igual que antes, la figura también supone que el costo marginal es 
constante para todos los niveles de producción. La decisión que maxímiza el benefi- 
cio de la empresa monopolística es producir Q * en el primer mercado y Ql en el 
segundo mercado; estos niveles de producción obedecen a la regla IMg == CMg en 
ambos mercados. Los precios de los dos mercados serán entonces P { y P 2> respectiva- 
mente. En la figura es claro que el mercado que tiene la curva de demanda menos 
elástica tendrá el mayor precio 6 . El monopolista que hace discriminación de precios 
cobrará un mayor precio en el mercado en el que la cantidad comprada sea meiios 
sensible a los cambios de precio. 

El hecho de que un monopolio tenga éxito en este tipo 
de discriminación de precios depende en gran medida de 
su capacidad para mantener separados los mercados. En 
algunos casos, la separación puede ser geográfica. Por 
ejemplo, los editores tienden a cobrar mayores precios 
en Estados Unidos qué en el exterior porque los merca- 
dos extranjeros son más competitivos y están sujetos a 
la copia ilegal. En este caso, los océanos refuerzan la 
separación de los mercados; pocas personas viajarían al 
exterior simplemente para comprar libros. Sin embargo, 
esta política discriminatoria no funcionaría si los costos 
de transporte fueran bajos. Cuando las tiendas de cadena 
que cobran precios diferentes en las distintas partes de 
una ciudad son descubiertas, las personas van a com- 
prar a dónde es más barato. 
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Demostración: Puesto que IMg = P(l + Ve), ÍMg t » IMg 2 implica que P,(l + l/ei) = P 2 (i + l/c 2 ). 'Sí é 5 > eY(és 
decir, si la demanda déi mercado i es menos elástica), P f debe ser mayor que P, para que esta igualdad se 
mantenga. ^ 
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preciQÍ:d^ : :|os tiquetes' adicionales. Cabe señalas^ por ejein^ 
pk^^^;é¿ 1 i^e : io:de^io^ .tiquetes: .adicionales para los reco- . ■ 
xridos " *fE ? era bastante alto (ciextamente v muy snpeáor al . 
costo margiiial). Es|a política de fij ación de precios era epmr;., 
patible'cbn' la i^ja elasticidad precio de los. fanáticos dej?'-. 
.recocido tt E*'/.^^ : ''5■■; ■ 



Ca ^ios en 



■ Los/coswtetómles : er^a considerablemente' más atto^ ¿: - 
' éfe^sii^jnEiigai já^- fi^^potte» (debido a'qurse necesitaban 
t6cau4%í^rep de-tiquetc& y más vendedore$J.que,c0^.te. : po^^ 
. Iftica^admisióii' de ; píC€ÍO' único'de otros 
/versiones- En consecuencia, a comienzos .de la década delí 
; :: ||^-Díshéy pasóle los; tíquetes ' individuales pai^'c^dat^; 



.i^coirádo'^ 
/tíáJes'eero'pa^ 

■ ppíciodáido''á;ia . hpfí^p^^m^^ opdrtunidades; <j¿; 
, ditóMtiaeién^ decobrtíZ': 
■■■menoie&p^ pair^ wiesvdíás y ccfeátMri^C 
.^fas";mai^es' $>3ft^t^iáej^ ■ ■ ' 

; ' en. fii¿0:- posible ; qu& ' Disney regresara &;;■ ■ 
méM0s;.:de- : fliadón similares' a los utilizados-;;..' 

■■ antes de la déÉáda;;de Con tres parques temáticos;prin- " 
. eipafes (eg;R¿^ ■ 
y f ' : mucfeas-. caracteMMicas; adicionales (Miver Couniry,- 
Typhúm. puede, desarrollar. 

■ pagaportes/q^e, ofrecen combinación de dto$o 
:'p^&':ctoáctó El' desarrollo' d¿-; 

- una' ñmv a tecnología^' tiquetes ^especialmente , . el escáner';.; 
óptico) ha |^riBÍtido:.qUe;K^^ey ibgífe eco^omías^ de escalé; 

■ asociadas ;a- : SU : s^sqÉém;áS' fijación, discriminatona-ctó- ■ 
" : precios* ■ : - ' % ' v "o-O' 

;¿J^cde.- tíj^opó^ de ^pre- . 

■■^^/los^u^^ hüv- 

>^;ck)q^ eomérc^postóor env^ 

■ ¿¿ ' tre' - los-- ^otnptóc^es.. ¿Cépo Ippid^n ios ■ esquemas dtí í. 
¿ J > ; fi jaciár)^ dCCpi^e!% Disney ' estas ■;.^ap^p|t>i^& ;^$ry 




Concepto 



Número de tiquetes 
Ejemplo en el pasaporte 



Precio de! tiquete 
adicional 



Admisión 
Recorrido "A" 
Recorrido "B" 
Recorrido "C 
Recorrido "D" 
Recorrido "E" 



Galería de tiro 
Tren de Dumbo 
Vuelo de Peter Pan 
Autopia 

Montaña espacial 



US$4.00 

0.25 
0.50 
0.75 
1.00 

1.50 



;-; 

■ : Í". - Ptoá «i |irim¿f t? ^M^P^rttó^ 1 ¡áfe^toá puntos véjasp. W. Y- OI, •"A.üiswylaod Dilíaéi#t: 'í^^Fatt 'í^fí&.for aiíickoy. Moése Moaolíaiy",- Quarteñy jwpwí ^|¿; 




Si dos mercados están segmentados, un monopolista puede maximízar ios beriSsrtíri^ 
su producto a diferentes precios en ios dos mercados: La empresa elegiría ei nivaí de produccióo 
para ei cual CMg « IMg en cada uno de ios mercados. Eldiagrama muestra que el discriminadot - 
de precios cobrará el precio más alto en e! mercado; que tiene una curva de demanda menos ■>■ 

elástica. \ ';..;v ; ;*>;> ■.. ^v;.^^-....^.^^?! 



La discriminación de precios de acuerdo con el tiempo de venta también puedé 
ser posible. Por ejemplo, Jos boletos para la función nocturna o las exhibiciones dfe 
películas en la tarde son, por lo general, más baratos que los de las exhibiciones 
nocturnas. La discriminación contra quienes desean asistir a exhibiciones en horas 
preferenciales tiene éxito porque el bien comprado no puede revenderse posterior- 
mente. Una empresa que trate de vender tostadoras a dos precios diferentes durante el 
día puede encontrar que está en competencia con los clientes pon sentido común que 
compraron cuando el precio era bajo, y perjudicaron a la empresa vendiendo a otros 
clientes durante los periodos de precio alto. Si los clientes pueden decidir cuándo 
comprar, una política discriminatoria puede no funcionar. Una empresa que ofrezca 
menores precios después de Navidad puede encontrar que sus operaciones 
órenavideñas enfrentan 

llegada de la competencia (aun la de otras actividades de un monopolio) hace impo- 
sible el desarrollo de las prácticas de fijación de precios de monopolio puro. 

Fijación de precios de los monopolios de múltiples productos 

Si una empresa tiene poder para fijar los precios en los mercados de varios productos 
relacionados, se hace posible una serie de estrategias adicionales de discriminación 
de precios. Todas ellas implican coordinar los precios de los bienes de tal manera que 
conviertan una mayor parte del excedente disponible del consumidor en los benefi- 
cios que serían posibles si el precio de los bienes se fijara de manera independiente. 
En algunos casos, las empresas pueden ampliar el poder del monopolio de manera 
directa haciendo que los usuarios de un producto compren también un producto rela- 
cionado o complementario. Por ejemplo, algunos productores de cafeteras exigen 



que los filtros de remplazo se compren a través de ellos y algunos fabricantes de 
lámparas de diseños sofisticados son las únicas fuentes de las bómbillas qué éstas 
requieren. Naturalmente, un posible comprador de este producto sabe, por lo general, 
que la empresa tiene un monopolio de repuestos, de modo que la empresa debe tener 
cuidado para no espantar a los clientes con precios exorbitantes para estos repuestos, 
Y también debe cuidarse de las empresas que entren y que puedan vender a menores 

Otros esquemas de múltiples productos implican la fijación creativa de precios 
de paquetes de bienes. Los productores de automóviles crean diferentes paquetes de 
opciones, los fabricantes de computadores laptop configuran sus máquinas con com- 
ponentes específicos y los restaurantes chinos ofrecen platos combinados. La clave 
de la rentabilidad de estos arreglos de paquetes es sacar ventajas de las diferencias 
entre preferencias relativas de los consumidores por los diferentes artículos del pa- 
quete. Por ejemplo, algunos compradores de comida china pueden tener una alta 
preferencia por los aperitivos, y no comer nunca postres, mientras que otros pueden 
omitir los aperitivos pero nunca los postres. Pero un paquete de "almuerzo completo" 
con un precio correcto puede tentar a los aficionados al aperitivo a comprar postre, y 
viceversa. El restaurante puede obtener entonces mayores ingresos (y beneficios) de 
los que recibiría si sólo vendiera los aperitivos y los postres por separado. La aplica- 
ción 10.5, Paquetes de ofertas de TV por satélite, muestra que las disposiciones sobre 
paquete? pueden ser bastante intrincadas en algunos casos. 

Regulación de ios monopolios naturales 

La regulación de los monopolios naturales es un tema importante en el análisis 
económico aplicado. Las industrias de servicios públicos, comunicaciones y trans- 
porte están fuertemente reguladas en la mayoría de países, y el diseño de procedi- 
mientos de regulación que hacen que estas industrias operen de manera socialmente 
deseable es un problema práctico muy importante. Aquí examinamos algunos as- 
pectos de la regulación de los monopolios, que se relacionan con las políticas de 
fijación de precios. 

I fii****! Ar* rlr\i nr\vr\n\r\ rsfw ai *%**r*+r\ wnrt £ m *"i i 
i»a iijciviwii uvi pi wiu pvi vvoiv mal jgiiicii 

y el dilema de los monopolios naturales 

Por analogía con el caso perfectamente competitivo, muchos economistas creen que 
es importante que los precios que cobran los monopolios regulados reflejen exacta- 
mente los costos marginales de producción. En esta forma, la pérdida muerta de los 
monopolios se minimiza. El principal problema planteado por una política de fija- 
ción de precios por él costo marginal es que puede requerir que los monopolios natu- 
rales operen a pérdida. 

Los monopolios naturales, por definición, presentan costos medios decrecientes 
en un amplio rango de niveles de producción. Las curvas de costos de una de estas 
empresas son semejantes a las de la figura 10.6, En ausencia de regulación, el mono- 
polio generaría un nivel de producción Q A y recibiría un precio P A por su producto. En 
esta situación, los beneficios están dados por el rectángulo P A ABC Una agencia 
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Paquetes de : ^rim : :4m^ por : iÍ^Ki^ : 



';■ 4fc" : satStes., creé la posibilidad'^ 
■ ^de^c^!j«^:0ór.'0aite-de' los rstofeddo*^«. ■ ' ■ Y ->;j\ Yv\>-'. 

^, »~~« **• pi e siisssBí» ,-v"V- y >YY: 

; La,%ura' 1 ■iíii^to la teoría de los paquefe/d& pr^^ 
;ua ca^oiMy: sencillo. La'figurarnw^ 
;euatro; poosMmidores a pagar por la prográr^íó^ 

^'"va<í<fe películas. Los consumidores A y D son YeváMm^.;^Í 

\ aficldiiados v dispuestos a pagar US$20 n&nsqátó %bt áe^J 

v portes '(^) ;6-por. películas "0) y ^ada por l&'mk .'af)C!Óh£|¡¡} 
. LoscoBOTiiidoresBy C tienen intereses más diversos; aim¿í^ 
; qtie ^ preferencias difieren entre uno y -otro. Áqtif,' Ia,es4ííSl 

. ímteglaqtie maxirniza él ingina es labrar t!S$l^ por 'ctoáá?<$- 
paquete m se vende por separado, foque produciría US$60y 
ala emptesa. Sio. embargo, un esquema.d^"paqiiete& .qiie;y-.> 

; ;^f3fa^S$2^.por cada uno si se-vende- iit$^ 

US$23::y ascendieran ambos, generaríá^lJSSSó 1 . "Los^v; 

;^aqnete$ : pk>do^n,ip considerable merementü út ingresos;?;; ;;;; 



FIGURA 1 



Películas 
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Deportes 



Cuatro consumidores tienen diferentes preferencias por la 
programación de peiícuias y de deportes, haciendo que 
tos paquetes sean rentables. 



; : ;>%tas, características de los paquetes. se .pustrai);eií.:k^ta;^ 





YY . - W , 






Costo 


Casto 


Paquete 


US$/¡nes 


iticremental 


£ Paquete básico Cana! 95 


2S.S9 




I Oro: básico + deportes 


39,99 


10.00 


i Básico + Showti me 


44.99 


15.00 


! Básico + HBO/STARZ 


57.99 


28.00 




í 




; Piatinum: básico* deporíes+películas 


80.99 


51.00 


.^Í|.:^gíim. Web Osreet TV: h?tp;#^:fctty 







jj^ueíe de 1 dipOrteá; : e$ -de- US$10 mínales mientas; qtaegÍY 
;:eí M paquete d< entrfe^ . es de - US$43< ;S 

:;-'^f&^%»;^; cbmpta de. ambos p^mmm^t^míy 
; -OTteum'^he üú-posto incrarrj^n^ comoeaí , ; 

.' nuestro egériplo anterior; se logM.^ 
" lb^,cjae.:cyesfc;comprar los- paquetes por sepáralo. Sin enK=.; ¿ 
;■ batgó; cabe;s^ñalar que no híay"' ahotó\e¿ jpsu^rüetbs 1 de^""; 

■ entretenimiento. El costo- inciiflieht^ 

■ US$15; : el de HBO/STARZ es de 'US$28. La,edrnpra de los.'^ 
poetes j üs consumidores tíéM' Inferencias ái~ 
.;potsep$radoJUS$43), debido^tóaqüefosconsüm 'yr^^ se-vetttó : éfr^uete;¿P6r 
;ites de ^tós;paqüetes son tan similares ^que el paquete- m- \ : í^>¡^ usted que Aste es el caso?:. . ■ ' 
\aument^elBgr^0..^- . - ,, '^y-y,:*^ # ; -\ 

;Rppa f eiiiáf^;;^ " ^ " ■ ■' ¿podrían ios sn~ 

í K > ■■■■ ' ¡ " : v^;.S^ 

<vyi:v:i^ - ■ 



e*q^ma, A y D opf^ígn^ .paquetes m<|ívi<íuak^ y B,.y G .;compf^n^#^¿Ó¿^^ ; 
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FIGURA 10.6 



Precio 



6 





Cantidad 

por semamna 



Debido a que -tos- morsopoiios ntó^Ba presentan un costo medio decreciente» los costosmargk/- 
nales- caen por dgi^o-dei costo rnm$k>i la ejecución de una política de fijación del precio por et, : ; 
costo, marginal implicará operar a pértíída/lin precio P Rj por ejemplo, logrará el objetivo de fijár ©i;::-;- ; 
precio por e! costo m^rgiiiai pero guarirá una pérdida operativa de GFEP iT 



Microe^amén If 



J| una' paife;;rf m^^^^^m.ú&:^^M^ él;.: 
^■':¿í^1?6Í8ica Rpd^ca^flar el aferré %f. monpRoíl^ 



reguladora podría fijar un precio P R para este monopo- 
lio. A este precio, se demanda R y el costo marginal de 
generar este nivel de producción es también P R . De ese 
modo, se logra la fijación del precio por el costo margi- 
nal. Infortunadamente, debido a la naturaleza decreciente 
de las curvas de costos de la empresa, el precio P R (= 
costo marginal) cae por debajo de los costos medios. 
Con este precio regulado, el monopolio debe operar con 
una pérdida de GFEP H /Puesto que ninguna empresa pue- 
de operar a pérdida indefinidamente, esto plantea un dilema al organismo regulador: 
debe abandonar su objetivo de fijar los precios por el costo marginal o el gobierno 
debe subsidiar el monopolio para siempre. 

Sistemas de fijación de precios en dos partes 

Una salida al dilema de fijación de precios por el costo marginal es el sistema de 
fijación de precios m dos partes. Con este sistema, el monopolio puede cobrar ún 
precio alto a algunos usuarios mientras mantiene un precio bajo para los usuarios 
"marginales" De este modo, los consumidores que pagan el precio alto subsidian, de 
hecho, las jpérdidas de los consumidores que pagan precios bajos, 



E 



,' *ick>_ de larga distancia. En esa época, /ff&T;c^olal>a : :: ; mmépcMm^ se rea- 

tí&ticamente todas las oraeracion&s telfifánír.aá ^» lWs Ks_ i¡ 
■ ÍÜ^os Uñidos -y estaba regulada tanto ;¿ nivel -fedeml como; .'■ , yvtcio-deteíefó^ 

;|st^/La ; apertuM deim juicio áptópti mo^ofenafc : ■ ..dontií^ndo:el : :.itiercado-bá^o del consumid®*; : Debido ! ' 4 
■^■regulado es rara, y la.disputalega^^ ■ que el que Assearaé^^ necesitaba por lo. 

<M^ada; : de 19M Se : llegó a un adiado á fintea** im y : menos la óbo^ción do in¿a gana dé la compafife ieiéfé- 
. de enero de 1984, AT&T se de$f>reedié\formal.men-te . mea existeíi-té.(para-ÍBterconexión/apoyo.de láguía telefó- 

Um¿te& CompaMas .Operativas locales BeH ( AtnjB'ritéc^- > ; . mea, servidos de íitg«ia,etc.);estM édmpáoíks' tenían el 
:.;Atlan^ : ;Bell ? -Bell: South, NYNEX," Pacific f etétfs* ; .- ..poder de impedir está Entrada, Aunque el gobierno federal' 

Soi^w^ - . tiene poca .c^icidad ^'régidar directan^rite las compa- 

.aoogíp^ : : . y«as de tel^nía local, sí ; ti¿ne alguna capacidad d&contro- 

; -qg^;ct^ T&teologies>y delarga díslaiK :, • ; lar la entrada de esta, compañías, .a los mercados de. larga 

:oia^o^ y a ; Qtros mereados^El gobienio utilizó estain- 

. ^é^i^ig^^ competitividad de la industria telefónica y ' fluencia en la Uy de l^leCOHmaicaciooes 'de' 1 096 pam iratar 

.^^^^íídm'^l^ni^. ■ ; , ■ ■ ■ . ;. yy^ :■: Wee&sm;co»j^4<5' c¿fíd^ae^-^ue deteiíeimp^ir las 

" ¿ ■ . . ' : „ . " y--yyAÍ; ■ i-^* 11 !^ 

¡§§§f^ 

\^|apiín;a, ei servicio telefónico. residencial los^séryiaós' 00 empaquetados que vájeteji a los mievos 

> ;idíal,.a''^ ai co^to^diq^:^ ■ ; ■ particíp^íes, y disposiciones 00 discriminatorias qm exi- 

-compéil^^ de:p^;tmfa;swp¿í<3r al- cds» ■ : énque las compañías, locales 'veüdaaestó^ servicios a quien 

;ni^í%'^ ta ñgvm ' '^ee; comprólos". No debé sb^render qtie las compañías ' 

; *0i5);JEft^^ ""■ locales h^aíi':tr^ado..#' combatí algunas de estas disposi- 

;-ífltóncia"y d^ otras fuentes- compensábanla Éfiifetóia/de . ; yM/C ?^ pt ^ par#- todo ¿1 mondo? jBrí caso afimativo, ¿quién 

,j. ■ 
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Este esquema <¡tó fijación de precios puede ilustrarse con la figura 10.6. La comi- 
sión reguladora podría permitir que la empresa cobre el precio del monopolio P A a 
una clase de compradores. A este precio, se demanda Q A . A los demás usuarios (aque- 
llos que consideran menos valioso el bien) se les ofrecería un precio de costo margi- 
nal P R y demandarían Q R = Q A . Con una producción total de Q R , los costos medios se 
indican por 0G. Con este esquema de precios en des partes, los beneficios provenien- 
tes de los oue üasan el nrecio alto (indicado ñor el tamaño del rectángulo P AHG> 
equilibran las pérdidas en las que se incurre en las ventas a los que pagan el precio 

UÍXJ\J yVUtUU J/V1W1UUJ UW lUUlVUll IIIVUIUIILV W U.I.V/U. A XJl JL-JJ ) . JL 1L|U1, v^i u^utu iw llld± gíLÍU-L 

paga, de hecho, un precio igual al costo marginal y las pérdidas que esto implica se 
subsidian con los beneficios provenientes del "usuario intramarginar'. 

Aunque en la práctica quizá no sea tan sencillo establecer esquemas de fijación 
de precios que mantengan la fijación de precios por el costo marginal y que cubran 
los costos operativos, muchas comisiones reguladoras utilizan esquemas de precios 
en varias partes que discriminan intencionalmente a algunos usuarios y favorecen a 
otros. La aplicación 10.6, La división de AT&T y sus consecuencias, ilustra cómo se 
hizo esto durante muchos años en la industria telefónica y cómo causó graves proble- 
mas al pasar a una situación más competitiva. 

Regulación de ia tasa de rendimiento 

Otro enfoque para fijar el precio que cobra un monopolio natural, seguidÓ en muchas 
situaciones reguladoras, consiste en permitir que el monopolio cobre un precio supe- 
rior al costo medio que obtenga una tasa de rendimiento "justa" sobre su inversión. 
Se ha dedicado mucho esfuerzo a la definición de una tasa "justa" y al desarrollo de 
la forma en que podría medirse. Desde un punto de vista económico, algunos de los 
problemas más interesantes de este procedimiento se refieren a la forma en que la 
actividad reguladora afecta las decisiones de la empresa. Si, por ejemplo, la tasa de 
rendimiento permitida excede a la que el propietario podría obtener en circunstancias 
competitivas, la empresa tendrá un incentivo para utilizar relativamente más insumos 
de capital de los que son necesarios para minimizar verdaderamente los costos. Si los 
reguladores se demoran para tomar las decisiones acerca de la tasa, las empresas 
tendrían incentivos para minimizar los costos que no existirían sin la demora, pues 

que es posible desarrollar un análisis formal de todas estas posibilidades, no lo hare- 
mos en este momento. 



Un mercado en el que hay un solo vendedor, se llama monopolio. En una situación de R6SUIT16I1 
monopolio, la empresa enfrenta la curva de demandá de todo el mercado. A diferen- 
cia del caso de competencia perfecta, la decisión de producción de un monopolista 
determinará por completo el precio de mercado. Las principales conclusiones de nues- 
tra investigación acerca de la fijación de precios en los mercados monopolísticos son 
las siguientes: 
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La empresa monopolística que maximiza el beneficio elegirá un nivel de pro- 
ducción para el cual el ingreso marginal es igual al costo marginal. Puesto qu<* 
la empresa enfrenta una curva de demanda inclinada hacia abajo, el precio de 
mercado excederá tanto al ingreso marginal como al costo marginal, 

La divergencia entre el precio y el costo marginal es una señal de que el mono» 
polio lleva a que los recursos se asignen de manera ineficiente. Los comprado- 
res están dispuestos a pagar más por una unidad más de producto de lo que le 
cuesta producirla a la empresa, pero el monopolio impide que ocurra esta tran- 
sacción beneficiosa. 

Debido a las barreras a la entrada, un monopolio puede obtener beneficios 
económicos positivos a largo plazo. Estos beneficios pueden tener efectos 
distributivos indeseables. 

Un monopolista puede incrementar aún más sus beneficios practicando la dis- 
criminación de precios. La adopción de tales esquemas depende de la naturale- 
za específica del mercado que atiende el monopolio. 

Los gobiernos pueden decidir la regulación de los precios que cobran las em- 
presas monopolísticas. En el caso de un monopolio natural (en el cual los cos- 
tos medios disminuyen en un amplio rango de producción), esto plantea un 
dilema. El organismo regulador puede optar por la fijación de precios por el 
costo marginal (caso en el cual el monopolio operará a pérdida) o por la fija- 
ción de precios por el costo medio (caso en el cual se generará una cantidad 
ineficiente). 



PreglintoS 1 . En las discusiones diarias, las personas tienden a hablar acerca de las empresas 

de repaSO monopolísticas que "fijan alto? precios", pero en el presente capítulo hemos 

hablado de elegir el nivel de producción que maximiza los beneficios. ¿Estos 
dos enfoques dicen lo mismo? ¿Qué tipo de regla seguiría un monopolio si 
deseara elegir un precio que maximice los beneficios? ¿Por qué no cobra el 
precio más alto posible? 

2. ¿Por qué las barreras a la entrada son cruciales para el éxito de una empresa 
monopolística? Explique por qué todos los beneficios de monopolio se presen- 
tan corno rendimientos del factor o factores que producen la barrera a la entra- 
da. ¿Los "altos costos" pueden actuar siempre como una barrera a la entrada? 

3. "Con un nivel de producción que maximiza el beneficio de una empresa 
monopolística, el precio excederá al costo marginal, simplemente porque el 
precio excede al ingreso marginal en una curva de demanda inclinada hacia 
abajo". Explique por qué esto es así e indique los factoms que afectarán el 
tamaño de la brecha precio-costo marginal. 
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4. La siguieiíte conversación se escuchó durante un curso intensivo de 
tnicroee 

Estudiante A: "Para maximizar los beneficios, un monopolista debe obvia- 
mente producir allí donde la brecha entre precio y costo medio es mayor", 

J?nttísfift¥ttá> í?* íi Mr* í*cfn «óln m£Yrmi'7íará Inc Kp*ní»fÍ/-»ír*o nnr urtiH^H Paro 

maximizar los beneficios totales, la empresa debe producir allí donde la 
brecha éntre precio y costo marginal es mayor, pues esto maxirnizará el 
poder de monopolio y, por ende, los beneficios"/ 

¿Qué sentido tiene esta bobería? ¿Qué conceptos, si los hubiere, no han enten- 
dido suficientemente los estudiantes? r 

5. "Los incrementos de ios costos de los insumos se trasladan directamente a los 
consumidores en el caso de un monopolio, pero esto no ocurriría en un merca- 
do competitivo. De ahí que los monopolios constituyen una importante causa 
de inflación**. ¿Está de acuerdo? 

6. La figura 10.3 ilustra la "pérdida muerta" debido a la monopolización de un 
mercado. ¿Cual es esta pérdida? En eí ejemplo del cocinero de perros calientes 
con ají, ¿qué está perdiendo el mundo? 

7. ¿Por qué se debe impedir la reventa cuando una empresa monopolística desea 
practicar la discriminación de precios con éxito? ¿Qué factores pueden propor- 
cionar este impedimento? ¿Por qué los mercados no obedecen la "ley de un 
solo precio" en un esquema de discriminación de precios? 

8. Explique la política de fijación de precios seguida por Disney, United Airlines 
y cualquier otra empresa que siga una política de fijación de precios compleja* 
¿Cómo saca ventaja esta política de su situación de demanda? ¿Cómo puede 
garantizar la empresa que se impida la reventa? 

9. ¿Qué es un "monopolio natural"? ¿Por qué la distribución de energía eléctrica 
o el servicio telefónico local tienen las características de un monopolio natu- 
ral? ¿Por qué podría esto ser menos cierto en el caso de la generación de ener- 
gía eléctrica o del servicio telefónico de larga distancia? 

10. Supongamos que el gobierno desea regular el precio de la empresa 
monopolística, ilustrado en las figuras 1 0. 1 a 1 0.3. ¿Esta regulación del precio 
indica el mismo dilema planteado por el monopolio natural de la figura 1 0.6? 
Supongamos que una empresa monopolística posee muchas plantas y que cada 
una de ellas opera en el punto más bajo de su curva de costo medio a largo 
plazo. ¿Cuál de esas figuras reflejaría mejor esta situación? ¿La regulación de 
precios o alguna forma de división antimonopolística prometen un mejor des- 
empeño de la industria en este caso? 
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Problemas 10.1 Un monopolista puede producir con costos medio y marginal constantes de 

CM = CMg = 5. La empresa enfrenta una curva de demanda del mercado 
dada por Q = 53 - R La curva de ingreso marginal del monopolista se indica 
mediante IMg = 53 - 2Q. 

a. Calcule la combinación precio-cantidad que maximiza el beneficio del mo- 
nopolista. Calcule también sus beneficios y el excedente del consumidor. 

b. ¿Qué nivel de producción generaría esta industria en el caso de competen- 
cia perfecta (donde precio = costo marginal)? 

_ - ■- v|v»v wuwuwi liíUllUUUlV/>5 ¿¿j 



parte b. Demuestre que éste excede la suma de los beneficios del monopo- 
lista y el excedente del consumidor recibidos en la parte a. ¿Cuál es el valor 
de la "pérdida muerta" debida a la monopolización? 

1 0.2 Un monopolista enfrenta una curva de demanda del mercado representada por: 

Q = 70»P 

La curva de ingreso marginal del monopolista está dada por 
IMg = 70-2Q 

a. Si el monopolista puede generar con costos medio y marginal constantes de 
CM = CMg = 6, ¿qué nivel de producción elegirá el monopolista para 
maximizar los beneficios? ¿Cuál es el precio para este nivel de producción? 
¿Cuáles son los beneficios del monopolista? 

b. Suponga ahora que el monopolista tiene una estructura de costos en la cual 
los costos totales se describen mediante 

CT = 0.25O 2 » 50 + 300 

y los costos marginales están dados por 
CMg = 0.5Q-5 

Si el monopolista enfrenta la misma demanda del mercado y el mismo in- 
greso marginal, ¿qué combinación precio-cantidad elegirá ahora para 
maximizar los beneficios? ¿A cuánto ascenderán los beneficios? 

c. Suponga ahora que una tercera estructura de costos explica la posición del 
monopolista con costos totales dados por 

CT = 0.333Q 3 - 26Q 2 + 695Q - 5,800 

y costos marginales dados por 

CMg = Q 2 -52Q + 695 

Calcule de nuevo la combinación precio-cantidad del monopolista que 
maximiza los beneficios, ¿Cuáles serán los beneficios? (Sugerencia: esta- 
blezca CMg = IMg como siempre y utilice la fórmula cuadrática o la 
facíorizaeión simple para resolver la ecuación para Q). 

d. Dibuje la gráfica de la curva de demanda del mercado, la curva de IMg y las 
tres curvas de costo marginal de las paites a, b y c. Observe que la capaci- 
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dad del monopolista para obtener beneficios está restringida por 1 ) la curva 
de demanda del mercado que enfrenta (junto con la curva asociada a IMg) 
y 2) la estructura de costos de producción implícita. 

103 Una sola empresa monopoliza todo el mercado de máscaras de Nixon y puede 
producir con costos medio y marginal constantes de 

CM = CMg=10 

Originalmente, la empresa enfrentaba una curva de demanda del mercado dada 
por 

O = 60 - P 

y una curva de ingreso marginal dada por 

IMg = 60-2Q 

a. Calcule la combinación precio-cantidad que maximiza los beneficios de la 
empresa. ¿Cuáles son sus beneficios? 

b. Suponga ahora que la curva de demanda del mercado se desplaza hacia 
afuera (y se empina más) y se representa mediante 

Q = 45-0«5P 

con una curva de ingreso marginal dada por 
IMg = 9u-4Q 

¿Cuál es ahora la combinación precio-cantidad que maximiza los beneficios? 
¿Cuáles son los beneficios de la empresa? 

c. En lugar de los supuestos de la parte b, suponga que la curva de demanda 
del mercado se desplaza hacia afuera (y se vuelve más plana) y se represen- 
ta mediante 

Q = 100-2P 

con una curva de ingreso marginal dada por 

IMg = 50~Q 

¿Cuál es ahora la combinación precio-cantidad que maximiza los benefi- 
cios? ¿Cuáles son los beneficios de la empresa? 

d. Dibuje la gráfica de las tres situaciones diferentes de las partes a, b y c. 
Utilizando sus resultados, explique por qué no hay curva de oferta para el 
monopolio de máscaras de esta empresa. 

1f 14 Suponga que el mercado de aros huía huía está monopolizado por una sola 
empresa. 

a, Dibuje el equilibrio inicial de dicho mercado. 

b. Suponga ahora que la demanda de aros huía huía se desplaza ligeramente 
hacia afuera. Demuestre que, en general (a diferencia del caso competiti- 
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vo), no será posible predecir el efecto de este desplazamiento de la deman- 
da sobre el precio de mercado de los aros huía huía, 
c. Considere tres posibles formas en las cuales la elasticidad precio de la de- 
manda podría cambiar cuando la curva de demanda se desplaza: podría 
incrementarse, disminuir o ser la misma. Considere también que los costos 
marginales del monopolista podrían aumentar, disminuir o permanecer cons- 
tantes en el rango donde IMg ™ CMg, En consecuencia, existen nueve 
combinaciones diferentes de tipos de desplazamientos de la demanda y 

ellas para determinar para cuál es posible hacer una predicción definida 
acerca del efecto del desplazamiento de la demanda sobre el precio de los 
aros huía huía. 

10.5 Suponga que una compañía tiene el monopolio de un juego llamado Monopo- 
lio y que enfrenta una curva de demanda dada por 

Q^IOO-P" 

y una curva de ingreso marginal dada por 

IMg = 100»2O T 

donde Q T es igual al número total de juegos producidos por hora en las dos 
fábricas de la compañía (Q T = q { + q 2 ). Si la fabrica 1 tiene una curva de costo 
marginal dada por 

CM gl = q ( -5 

y la fábrica 2 tiene una curva de costo marginal dada por 

CMg 2 = 0,5q 2 »5, 

¿qué nivel de producción total decidirá generar la compañía y como distribuirá 
esta producción entre las dos fábricas para maximizar los beneficios? 

10.6 Suponga que un monopolio de libros de texto puede generar el nivel de pro- 
ducción que desee a un costo marginal (y medio) constante de US$5 por uni- 
dad. Suponga que el monopolio vende sus libros en dos mercados diferentes 
que están separados por alguna distancia. La curva de demanda del primer 
mercado está dada por 

y la curva del segundo mercado está dada por 

Q 2 = 7Ü-2P 2 

a. Si el monopolista puede mantener la separación entre los dos mercados* 
¿qué nivel de producción debe generarse en cada mercado y qué precio 
regirá en cada uno? ¿Cuáles son los beneficios totales en est^ situación? 

b. ¿Cómo cambiaría su respuesta si a los consumidores sólo les cuesta US$5 
enviar los libros por correo entre los dos ulereados? ¿Cuál sería el nuevo 
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nivel de beneficios del monopolista en esta situación? ¿Cómo cambiaría su 
respuesta si los costos del correo fueran de US$0? (Sugerencia: demuestre 
que para una curva de demanda lineal inclinada hacia abajo, los beneficios 
se maximizan cuando la producción se fija en Q72, donde Q* es el nivel de 
producción que se demandaría cuando P - CMg. Utilice este resultado para 
resolver el problema.) 

10 .7 Suponga que una industria perfectamente competitiva puede generar velas ro- 
manas a un costo marginal constante de US$10 por unidad. Una vez monopo- 
lizada la industria, los costos marginales aumentan a US$ 1 2 por unidad porque 
se debe pagar US$2 por unidad a los cabilderos para garantizar que sólo esta 
empresa reciba la licencia para producir velas romanas. Suponga que la de- 
manda del mercado de velas romanas está dada por 

Q D » 1,000 - 50P 

y que la curva de ingreso marginal está dada por 

IMg = 20~Q/25 

a. Calcule el nivel de producción y los precios de mercado perfectamente com- 
petitivos y de monopolio. 

b. Calcule la pérdida total de excedente del consumidor debida á la monopoli- 
zación de la producción de velas romanas. 

c. Dibuje la gráfica de sus resultados. 

10.8 Considere los siguientes posibles esquemas para gravar un monopolio: 
i Un impuesto proporcional sobre los beneficios 

iL Un impuesto específico por cada unidad producida 
iih Un impuesto proporcional sobre la brecha entre precio y costo marginal 
a. Explique cómo afectaría cada uno de estos impuestos la decisión d$ pro- 
ducción que maximiza los beneficios del monopolista, ¿El impuesto au- 
mentaría o disminuiría la pérdida muerta debida al monopolio? 

10.9 Suponga que un monopolio genera su producción en un gran número de plan- 
tas idénticas y que cada una de ellas se caracteriza por tener una curva de costo 
medio a largo plazo en forma de U. ¿Cómo debe decidir la empresa la cantidad 
que debe generar y el número de plantas que debe utilizar? ¿Cada planta debe 
operar en el punto más bajo de su curva de costo medio? ¿Implica esto que la 
producción es eficiente en esta situación? Explique, 

10.10 Suponga que un monopolio puede elegir la calidad de su producto además de 
la cantidad que produce. ¿Cómo se compara la elección de calidad del mono- 
polista con la de una empresa competitiva? ¿Cómo podría afectarse esta elec- 
ción si el bien es duradero (es decir, dura varios periodos) o sí no lo es? 




Competencia imperfecta 



ñm 1 presente capítulo analiza la fijación de precios en los mercados que se sitúan 
hm entre los polos opuestos de la competencia perfecta y el monopolio. Aunque 
ningún modelo único puede explicar todos los posibles tipos de competencia imper- 
fecta, aquí observamos algunos elementos básicos comunes a muchos modelos de 
uso corriente. Con este fin, nos centramos en tres temas: 1) la fijación de precios de 
bienes homogéneos en mercados en los que existen relativamente pocas empresas; 2) 
la diferenciación de productos en esos mercados; y 3) cómo afectan la entrada y la 
salida los resultados a largo plazo en los mercados imperfectamente competitivos. En 
el capítulo 12, se analiza un tema relacionado; la estrategia de la competencia entre 
empresas. 



Fijación del precio de bienes homogéneos 

Esta sección examina la fijación de precios en mercados en los que relativamente 
pocas empresas producen un solo bien homogéneo, Igual que antes, se supone que el 
mercado es perfectamente competitivo en cuanto a la demanda, es decir, se -supone 
que existen muchos consumidores y que cada uno de ellos es un tomador de precios. 
También suponemos que no hay costos de transacción ni de información, de modo 
que el bien en cuestión obedece a la ley de un precio y podemos hablar sin ambigüe- 
dad del precio del bien. Más adelante en este capítulo, relajamos este supuesto para 
considerar los casos en que las empresas venden productos que difieren ligeramente 
entre sí y, en consecuencia, tienen precios distintos. En esta sección también supone- 
mos que hay un número pequeño y fijo de empresas idénticas. Más adelante, permi- 
timos que el número de empresas varíe a través de la entrada y la salida, en respuesta 
a la rentabilidad. 
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Modelo cuasicompetitivo 

Los posibles resultados de precios cuando existen pocas empresas son inciertos; és- 
tos dependen de la forma en que las empresas reaccionan ante sus competidores. En 
un extremo se sitúa lo que podríamos llamar un modelo cuasicompetitivo. En este 
caso, cada empresa actúa como tomadora de precios. Por ejemplo, el operador de 
una nueva estación de gasolina sería un tomador de precios si supusiera que la aper- 
tura de la estación no afecta el precio local de la gasolina, bien sea directamente 
(debido a que la apertura de la estación no cambia mucho la oferta local) o indirec- 
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El equilibrio de mercado en el paso de competencia imperfecta pueda presentarse en muchos 
puntos da .la curva de demanda. En esta figura (que supone que ios costos margínaíes son cons- 
tantes M&ra todos ios rangos de producción), et equMibrla cuastcompetítivo se presenta en el 
punto C y el equilibrio de cartel, en e! punto M, Pueden presentarse muchas soluciones (como A) 
entre los puntos M y C, dependiendo de ios supuestos específicos acerca de cómo eompítén tes-' ■ 
.^empresas- \ ,vv ■ 1*9 f ■ ■ . ' <> 



lamente (porque las estaciones cercanas no cambiarán sus precios debido a la nueva 
competencia). Eí supuesto de tomador de precios no siempre es válido, especialmen- 
te en los merrados volátiles y de competencia intensa como ios de la gasolina, pero 
este supuesto es un punto de partida muy útil. 

Si una empresa actúa como tomadora de precios, producirá» como antes, la canti- 
dad para la cual el precio es igual al costo marginal a largo plazo. En este caso, la 
solución del mercado se parece a una solución competitiva aun cuando haya relativa- 
mente pocas empresas involucradas. La figura 11.1 muestra una solución de mercado 
particularmente sencilla de este tipo. La figura supone que el costo marginal (y el 
costo medio) es constante para todos los niveles de producción. En consecuencia, el 
precio de mercado (P G ) debe ser igual a este costo marginal. Según esta solución 
cuasieompetitiva, se producirá Q c y el equilibrio del mercado se presentará en el 
punto G. Este equilibrio representa la mayor cantidad y el menor precio que pueden 
regir a largo plazo con la curva de demanda D. Un precio menor que P c no cubriría el 
costo medio de las empresas, de modo que no sería sostenible a largo plazo. 

Modelo de cartel 

El supuesto del comportamiento de tomador de precios puede ser inapropiado en 
industrias concentradas en las que las decisiones de cada empresa tienen un efecto en 
el precio. Un supuesto alternativo podría ser que las empresas, como grupo, reconoz- 
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can que pueden afectar el precio y coordinar sus decisiones para lograr beneficios <^ 
monopolio. Este caso puede describirse como un modelo de cartel en el cual el cártel 
actúa como un monopolio de múltiples plantas que produce en cada "planta" (es 
decir, en cada empresa del cartel) la cantidad para la que el ingreso marginal es igustl 
al costo marginal Si se supone, como antes, que estos costos marginales son iguales 
y constantes para todas las empresas, la elección del nivel de producción se indica 
mediante el punto M de la figura 11.1. Debido a que este plan coordinado requiere un 
nivel de producción específico para cada empresa, el plan también indica cómo se 
deben distribuir entre sus miembros los beneficios de monopolio que obtiene el car- 
tel. En su conjunto, estos beneficios serán tan grandes como sea posible, dada la 
curva de demanda del mercado y la estructura de costos de la industria. 

El hecho de mantener esta solución de cartel plantea tres problemas a las empre- 
sas involucradas. En primer lugar, la formación de carteles puede ser ilegal. En Estados 
Unidos, por ejemplo, la Sección I de la Ley Sherman de 1890 prohibe "las conspira- 
ciones para restringir el comercio", así que los posibles miembros del cartel pueden 
esperar ta visita del FBI. En muchos otros países existen leyes similares. Un segundo 
problema de la solución de cartel es que requiere la disponibilidad de una cantidad 
considerable de información para los directores del cartel: específicamente, deben 
conocer la función de demanda del mercado y la función de costo marginal de cada 

empresa. La obtención de esta información puede ser 
costosa y algunos miembros del cartel pueden negarse a 
proporcionarla. Finalmente, y lo más importante, la so- 
lución de cartel puede ser fundamentalmente inestable. 
Puesto que cada miembro del cartel generará un nivel 
de producción en el que el precio exceda al costo margi- 
nal, cada uno tendrá el incentivo para ampliar la pro- 
ducción e incrementar sus propios beneficios. Si los dif 
rectores del cartel no están en capacidad de mantener en 
orden dicha £t estrategia*\ esta solución de fijación de 
precios puede colapsan Tal como ilustra la aplicación 
11.1, El cartel De Beers, incluso el famoso cartel De 
Beers se encuentra ocasionalmente incapacitado para 
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empresa de^un ctóef. ^r^trr^uría^ur; 
ds demanda más é[toíloa.:p^^ü'pradiic*. 

,2, , El jngréáo marginal de cada miembro de un 
■>>v vq^éi&xeede al ingreso marginal del cartel:^ 



controlar su mercado. 



Otras posibilidades de fijación de precios 



Los modelos dé fijación de precios cuasicompetitivo y de cartel tienden a determinar 
los límites exteriores entre los cuales se fijarán los precios reales en un mercado 
imperfectamente competitivo (uno de estos precios intermedios se representa me- 
diante el punto A de la figura 11.1). Esta banda de resultados puede ser muy amplia, 
de manera que los economistas han tratado de desarrollar modelos para predecir dón- 
de se presentará realmente el equilibrio de mercado dentro de estos límites 1 . El desa- 



I Para una solución cuasicompetiü va, P - CMg, Para una solución de cartel, la relación entre P y CMg depende dé 
la elasticidad de la demanda. Por ejemplo, si la elasticidad de la demanda es -2. ia ecuación 7.8 muestra que P = 
2 ■ IMg. Por tanto, en este caso, P - 2 CMg. Un modelo que pueda predecir los precios sólo dentro de un rango 
del 100% no es muy útil 
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Jyl unqtie jos diamantease han comprado y vendídp.dit-, 
rmm rante todala historia, sólo basta finales del-$ijglo;XI5^ ; : 
el kiercááo de diamantes se desarrollo totalícente &;e^;^;; 

■ 'snuwíaí* Él descubrimiento de ricos- eánvpó& dédiÉÉitó^K 
',¿& S&dáfiica en 1870 expandió eno^Mifenté lí;SfcS2: 

fiiupdi^l de diamantes, lo- QUal^coadujó í&mniié^tó'"á:Ios^; 

■ importantes.. mercados industriales de. gomas. qte ,,: exi^ftí; 
ac tualm^rite. ' Al; principio, ■ la tópkHaciórj ; <te- laus- minas dé- ; 
4íar#ntes de $i|4áfrica fue una tmprtm muy. mmpetixi- 
va:;:jpr;áü{icaíoeiiie cualquiera que tuviera, una pala podía 

■: entrar; al -mercado, Sin .embargo, a comienzos de la década 
^■cte-lSSO» las ipinasxle diamantes más. ricas, situadas alrede- 
dor de la ciudad de.Kimberley se unificaron bajo la propie- 
dad deCe^iL^odes^{Iaci<á : l;3S8, Rhodes. reunió stf$=pro~ 
piedades en, ja De Béers Consolidated Mines, que en: ese 
tiempo controlaba cerca de 90% de la ofena mundial total 
de diamantes. Hoy en día, De Beérs sigue '.dominando, el, 
. comercio muiidiai de diamantes; / ; 

Opéi^fo'M'-urt»l''lte leeps ■ ; : 

Desde la: década, de 188CK se han encontrado diamantes en 
machos otros, lugares, como Namibia, Australia y Siberia. 
■De. Beers no realizó muchos de estos descubrimientos como 
tampoco, la; apresa, que hoy .pone esas minas. Bn lugar de; ■ 

■ ello, íó'g.duefios de. las minas (ccSs-irecuéneia, ios. gobier- 
nos) han encontrado rentable vender su producción sólo a 
■De Beers, que luego comerciMi^a ios diamantes' con los 
consanaidores finales .a tr&vés.de su organización central de ■' 

:'' :i v^ita-<Ceiitral-S^Umg Organización, CSO) situada en Loa- 
\:$xps. M ;r^gular caidadosameníe el flujo de diamantes que 
~ llega ai mercad, la CSO mantiene altos preeÍQs;y asegura 
grandes beneñeie^ para "sí misma y para los miembros de 
su cartel. La habilidad de De Beers para aumentar su enorme 
inventario de diamantes cuando las condiciones de mercado 
'■se deteri0raii.es lo que le .permite evitar las o$€rIaciones,pe™ i '; 
ri6dicas ; ! oe los- precic^: ;qrie puede ocasionar -la. iMturaleza^ 
. ale^tOfia.de; los hallazgos ■' dé diamantes. Según algunas es- ■ 
: timaeiones^ilds diamantea ;de alta calidad- que "vende De, 
i-^^^^f¡m precede -Mil veces el costo, marginal d¿;* 
,f#dt|caéÉ :: :^al.-- . : v'Ví" : v^ 

Manejo de-hur 

■ Debido a. esta brecfa^An^;^^ marginal, cualv 
■quier nvievo;feilazgo ^..|||i^|i^:i^una posible amenazan 
. par&el;£&rM;|)e ^R^p^^^^^útéy. De Beers-.tia ufi|í- . 
: .. <fc metó§8S# : '|fe & los p<tób-tó$- 



^y0^^1 : fQt ejernpl:ó^ :: cuafr& industria^; 
;;í ; te^ y. de . Zajre comenzaren a .' 

Kj^a^si mercado a^.coripen^os de la década de "1.98.0,- De 
J Beérs- Inundó rápidamente el mercado con sos inventarios,. ; 
:$.lp--$je:r^ llegados . 

$ délas véntajasuie-oriírse a! cartel. De máriera- similar dos " 
{/■ ; liaífezgos. muy grandes de diamantes en Australia inedia^ 
; ; . dos - de- la .década .de 19i0 pertiirbaron el mercado; los' pro- .. 

pj^tarios -encontraroaqtie;erá,más rentable comercializar a; 
. .través de la CSO,.. en lugar de pelear contra ella. La última 
amenaza a De Beers es el descubrimiento de rocas de . 
kim.berl.ua con diamantes* " bajo algunos, lagos del norte de 
Canadá. Aunque las preocupaciones ambientales pueden 
demorar., el desarrollo de Jas minas de Canadá por algún 
tiempo, ya están, comenzando los debates acerca de si su 
.producción se comercializará a través de Ja CSO. -;./,.<' ; : 

f* DeBeers pamxm&ptíc^^ 

; y.escritaJde diamantes.- Et cartel se inventó ei liina "Loé:- 

■ diamantes someternos" ¿ y .se le atribuye' ;:utK> de ios pr^nei- ■-" 
. .pales golpes ■ maestoi-^l marketing de todos los tíemposf; 

convencer a las parejas japonesas para ..que -adoptaran la 
, costumbre occidental de comprar anillos de ooiiiprorriisa/- 

■ Algunos 'productores de .diamantes temen que enalquier : 
■■ debilitamiento del cartel" deje un vacío; en esta actividad;;' 
; : ele mercadeo: ¿por qué DeBeets hace publicidad ;M 

ventas, resultantes 'beneficiarían principalmente a sus compe- .; 
tidores? De Beers ha astado experimentando, también con.* 

- formas de desaToliar una ^imagen de marca para el earteL; 
Al grabar un.JpgotípO' Inieroscépico en ms diamantes^ es- 

. pera qué los consumidores lleguen .a creer que los diaman- 
tes De Beers, son superiores a- los que. ofrecen los éemás\ 
product^re^íCXXv vvv\; 

l: ¿En quéfoiina se vea&etadaia-c;^^ 
para controlar los precios de-|0s;;;;4^ 
;>>r riso que éstos sean, dtrodef os?- ¿f^f^:|fefe^■;r&mo^'; 
v< : éxito un, cartel de productores de un artículo -pemeedero;; 
,;; ; : . (por ejemplo,, tomates o ..pescado)?- ¿De .qué' manera ia<- 
, : / propiedad por parte dé la CSO de un gran inventario de- ; 
■y diamantes ta ayuda a imponer sus. decisiones sobre fija-v ; 
^;'--; cien 'de 'precios?. - '. C'S^l'^^'^l^'^ > í5^ - -^V 
Z' ¿Porqué'eíprqpietariodeuna.g 

man.tes " sé u&e voluntari^nente ■ al cartel- De .Beers?". ' - ' v 
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rrollo de estos modelos es muy difícil Por ejemplo, piense en el desarrollo de una 
descripción sistemática de la forma en que los individuos son consumados jugadores 
de póker mediante estrategias de apuesta y simulaciones, en una situación en la que 
cada jugador hace conjeturas acerca de lo que los demás están haciendo. Ningún 
modelo puede predecir este comportamiento con una exactitud total. Los resultados 
dependen de la habilidad de los jugadores, de la forma como se manejan las cartas e 
incluso de factores aparentemente sin importancia, como la hora o la temperatura del 
salón. Exactamente/los mismos tipos de problemas surgen cuando se elabora un 

. — — ~ -j ~v , — ~ - ^ ~- ^«V KVUWU XVl«.t,lTUlJ!VlltV/ JJUVttÜ VtUplWad. 

En este caso, el resultado depende totalmente de cómo las empresas efectúen su jue- 
go. En el capítulo 12 abordaremos estas cuestiones estratégicas. Aquí examinamos 
dos modelos muy sencillos que se han utilizado ampliamente. 



Modelo de Coumot 



.v" * * "Modelo;; 

Modelo de duopoíío 
en el que cada 
empresa supone que 
la producción 
de la otra no cambiará 
si cambia su propio 
nivel de producción. 



Una de las primeras personas en utilizar las matemáticas en la economía fue el econo- 
mista francés del siglo XIX, Augustin Cournot 2 . Entre otros avances, Coumot ideo lo 
que conocemos como el concepto de ingreso marginal y lo utilizó tanto para analizar 
la maximización de beneficios por un monopolio como para desarrollar un modelo 
en el que dos empresas compiten por el mismo mercado. Puesto que el desarrollo 
formal del modelo de Cournot puede volverse bastante complejo desde el punto de 
vista matemático, un sencillo ejemplo numérico puede ser suficiente. 

Condiciones del mercado 

Coumot comenzó su estudio observando una situación muy simple en la que un solo 
dueño de un manantial sin costo pero saludable debe decidir cómo fijar el precio del 
agua. Con anterioridad, reconoció que el propietario debía enfrentar una demanda de 
agua de manantial con pendiente negativa; la adopción de un precio demasiado alto 
podría ser tan poco rentable como la adopción de un precio demasiado bajo. Supon- 
gamos, por ejemplo, que la demanda de agua de manantial en miles de galones por 
semana (Q) depende del precio del agua (P), de acuerdo con la ecuación 



Q 120 -P [1L1] 

Esta curva de demanda se indica en la figura 11.2. Puesto que el agua no tiene costo 
para la empresa, los beneficios (y los ingresos) se maximizan avanzando hasta el 
punto donde el ingreso marginal es igual a cero. Es decir, el propietario del monopo- 
lio del manantial debe producir Q ~ 60. En este nivel de producción, P será igual a 
US$60 y los ingresos serán de US$3,600 (= US$60 X 60), Para el desarrollo futuro de 
un modelo de duopolio, es importante mostrar cómo se elige el nivel de producción 
que maximiza los beneficios. En este caso particular, se elige una cantidad Q igual a 
la mitad de la cantidad que se demandaría a un precio cero (es decir, la mitad de 



2 Augustin Cournot, Researches into Mathematical Principies ofthe Theorv of WealtK trad. N. T. Bacon í Nueva 
York: MacMülan, 1897). 
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Preeío 



120 




D 







m 



120 



Nivel (te producción 
por semamna 



pacía la curva de demanda del mercado Q = í g(H P» un monopolista con costo cero produciría la 
c#mdad (60) para ía cual eí ingreso marginal es jgpW á ó. Qon este nivel de producción, regiría 
cío de US$80 y los beneficios serían de ÜS^;édO' Óabe anotar que ¡ívlg = a un nivel de 
... moción de 1 /2O (donde Q es ía cantidad dernandádá a P ~ 0) . Este resultado es válido para 
cualquier curva de demanda linea!. . ; 



• °0V\ Utilizando esta conclusión, examinemos ahora cómo podrían responder a esta 
ción de mercado dos empresas independientes. 

Modelo de duopolio 

Cournot calculó entonces el descubrimiento de un segundo manantial Al idear su 
modelo de esta situación, el autor supuso que cada una de las dos empresas del mer- 
o nía en cuenta de manera muy limitada las actividades de la otra. En particular, 
Cournot teorizó que la empresa A, por ejemplo, elige su nivel de producción (q Á ) con 
base en el supuesto de que la producción de la empresa B (q B ) es fija y no se ajustará 
m respuesta a las acciones de la empresa A. La producción total del mercado está 
dada entonces por 



apone que qB es fija, la curva de demanda que enfrenta la empresa A está dado 

por 



3 Este resultado obedece a que, para una curva de demanda lineal, Ja curva de ingreso marginal es dos veces más 
ífíinada que la curva de demanda» Puesto que ambas curvas tienen el mismo intercepto en P, ia curva íMg 
;cmpre divide en dos partes iguales la distancia horizontal entre el eje del precio y la curva de demanda. 



Q = q A + q B = 120-P 



[11.2] 



q A =(120-q B )-P 



[11.3] 



afii it It kvín AcA mavririA 
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Fraducción 
de la empresa B (% 




40 60 



120 Pmúüwléw 
de la empresa &f q^: 



La función de reacción de ¡a empresa A muestra cómo reaccionará esta empresa ai suponer que 
la ¿íécción del nivel de producción cíe la empresa B no se ve afectada por el'nivM producido de 
q A .Lf función de la empresa 8 muestra una reacción similar. Únicamente en el punto de snfersec- 
ciórf ¿je las dos curvas (q A ~ 40, q 8 =? 40), se cumplen los supuestos de ambas empresas. Este 
punto- oe intersección se denomina punto de equilibrio de Cournot. . T : ' 



Esto indica simplemente que se supone que la empresa B toma una porción de la de- 
manda del mercado y que la empresa A elige lo que queda. Si se utiliza la regla analiza- 
da en la nota de pie de página 3, es obvio que el nivel de producción que maxímiza 
los beneficios de la empresa A se indicaría como 



120 -q B 



[11.4] 



v-^X/a ■ ■■■■Ftmciótr- 
viv ■ ■ de tmecióm ; 

En el modelo 
. ¿«mor, función 
o gráfica que muestra 
cuánto producirá 
o empresa, dada 
ta producción 
de la otra empresa. 



En otras palabras, la empresa A produce la mitad de la producción demandada a un 
precio de cero después de calcular la producción de la empresa B, En consecuencia, 
el nivel de producción elegido realmente por la empresa A dependerá del nivel de 
producción que se supone que produce la empresa B. Por ejemplo, si la empresa B 
decide producir 60 unidades, la empresa A elegiría 30 [™ ( 1 20 - 60) 4- 2] . La ecuación 
11.4 se denomina función de reacción de la empresa A, porque muestra cómo reac- 
ciona esta empresa ante las acciones de la empresa B. Esta función de reacción se 
indica gráficamente en la figura 11,3. 

La empresa B podría desarrollar un análisis similar y llegar a una función de 
reacción que exprese q B como función de q A de la forma 



120 -q A 



[U4I 



Esta función de reacción se indica también en la figura 11.3; 
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Equilibrio de Cournot 



Hasta aquí sabemos cómo reacciona la empresa A ante las decisiones de la empresa 
B y cómo reacciona la empresa B ante las decisiones de la empresa A. Estas decisio- 
nes son compatibles entre sí únicamente en el punto en donde se cruzan las dos lí- 
neas. En todos los demás puntos, las elecciones de producción de las dos empresas 
ni incompatibles porque cada empresa espera que la otra genere un nivel de produc- 
ción distinto del que produce en realidad. El punto de interacción es el único equili- 
brio de Cournot que puede regir en este mercado de dos empresas. Es fácil mostrar 
que este punto de intersección está dado por: 



q A = 40 
q B = 40 



[11.6] 



Mieroexamert 11.2 



En el equilibrio de Cournot, ambas empresas producirán 40, la producción total será 
de 80 y el precio de mercado será de US$40 (= 120 - 
80). Esta solución de equilibrio de Cournot es estable 
porque cada empresa ha ajustado su producción a nivel 
le producción que genera la otra empresa. En este caso, 
los ingresos y beneficios totales de la industria (U§$3»200 
- US$1,600 para cada empresa) son menores que en el 
caso del monopolio (US$3,600). Este resultado obedece 
a que, en la situación de duopolio, las empresas no pue- 
Jen coordinar sus acciones de manera perfecta. Sólo si 
las empresas entran en colusión podrán lograr todos los 
beneficios de monopolio posibles de la curva de deman- 
da del mercado del agua de manantial De otro modo, las 
iiicerüdumbres del mercado llevan a un nivel de produc- 
ción mayor que en el caso del cartel, aunque el precio 
sigue siendo mucho mayor que el de la solución compe- 
titiva (el cual requeriría aquí que P = CMg = 0). 



de Cournot ■ . 

Solución al modelo 
de Cournot en el que 
cada empresa hace 
el supuesto correcto 
acerca de lo que 
producirá Ja otra. 



ta esfaMkMtí de! e^üBbño efe Oúuikí: en este 
duopotic de agir, de manantial impendo en parto 
üb lo qye una empresa supone saber de fp otra: 



1 



2. 



SI Ea emp esa 3 sabe con certeza que la em- 
presa A producirá 40 unidades, ¿es estafe al 
eqülíibrio de Cournot? 

Si la empresa 3 sate con certeza cómo reac- 
cionará la empresa A anta sus decisiones de 
producción (es decir, B conoce lá función dé. 
tmo&ón de;. A), ¿es estable $i' equilibrio de 



Es relativamente fácil generalizar el concepto del equilibrio de Cournot a los casos 
que implican supuestos de costos más complejos o a situaciones con tres o más em- 
presas. Con frecuencia, estos modelos constituyen un buen punto de partida para 
examinar los resultados que se sitúan entre los equilibrios competitivos y de cartel. 
Sin embargo, la debilidad básica de todos estos modelos está en el supuesto de que 
ninguna empresa tiene en cuenta cómo sus acciones afectan las de su rival. Sería muy 
obtuso el propietario del manantial B si no reconociera que sus decisiones están afec- 
tando lo que hace el propietario del manantial A. Como veremos en el capítulo 12, la 
adopción de supuestos más realistas acerca de las estrategias de las empresas puede 
implicar una serie de complicaciones. 
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la curva u muestra la curva de demanda a que se entonta el líder de precios, Se obtmt\é^ m 
mstando lo que produce ía franja competitiva de empresas (ÜO) de ía demanda del mercado (0>, . : . ■ 
Bada D', el nivel de producción qu© maximiza ios beneficios de ía empresa es Q, y el precio de p'v ■ 
regirá en el mercado, ' ■%" vv 



Üdérazgo-- 

"'<- ele pr$pp§-- 

Modelo en e3 cual 
una empresa 
dominante tiene 
en cuenta 
las reacciones 
de todas las demás 
para sus decisiones 
de producción 
y de fijación 
de precios. 



Un grupo de empresas 
que actúan como 
tomadoras de precios 
en un mercado 
dominado por un líder 
de precios. 



Modelo de liderazgo de precios 

Un segundo modelo de fijación de precios en los mercados de pocos vendedores se 
denomina modelo de liderazgo de precios. Este modelo tiende a coincidir con 
muchas situaciones de la vida real En algunos mercados, una empresa o grupo de 
empresas se considera como el líder en la fijación de precios, y todas las empresas 
ajustan sus precios a lo que hace este líder. Como ejemplos históricos de este tipo de 
comportamiento tenemos el liderazgo de U.S. Steel Corporation a comienzos del 
periodo posterior a la Segunda Guerra Mundial, y la "sombrilla" de fijación de pre- 
cios de IBM durante los años de formación de la industria de computadores. 

En la figura 1.1.4 se presenta un modelo formal de fijación de precios en un mer- 
cado dominado por una empresa líder. Se supone que la industria está conformada 
por un solo líder que fija los precios y una franja competitiva de empresas que 
tienen en cuenta en sus decisiones el precio del líder. La curva de demanda D repre- 
senta la curva de demanda total del producto de la industria y la curva de oferta, CO, 
representa las decisiones de oferta de todas las empresas de. la franja competitiva. Al 
utilizar estas dos curvas, la curva de demanda (DO que enfrenta el líder de la industria 
se obtiene de la manera siguiente. A un precio superior o igual a Pj> el líder no vende- 
rá nada puesto que la fram a competitiva estaría dispuesta a ofrecer todo lo que se 
demanda. Para precios inferiores a P 2 , el líder tiene el mercado para sí mismo, pues la 
franja no está dispuesta a ofrecer nada. Entre P 2 y ? v la curva D' se construye restan- 
do lo que la franja ofrecerá de la demanda total del mercado. Es decir, el líder obtiene 
la porción de la demanda que no toman las empresas de la franja. 



Dada la curva de demanda D', el líder puede cons- 
truir su curva de ingreso marginal (IMg') y luego remi- 
tirse a su propia curva de costo marginal (CMg) para 
determinar el nivel de producción que maximiza los be- 
neficios, Q L . El precio de mercado será entonces P L . Dado 
este precio, la franja competitiva producirá Q c y la pro- 





: ~ t _ : 


Mícroexarnen 1 1.3 £3 





Á**r>n\At\ testal Ha Ta íir*rhicí-r¿si <if*vá-C\ /- 



feri oí aabilíbrlo de; mercado ítostrado an la figura 
1 í.4 f ¿al ííder obtiene oenoficlos a largo plazo?' 
¿Las miembros de la irania competitiva obtener 
beneficios a largo plazo? ¿Ci¡e 'nácar ^stos ni- 
veles efe TniABfiCios cesrea de la asiab^doa a lar- 
go plazo de este ec.Mlibrio? 



Este modelo no responde a preguntas tan importan- 
tes corno en qué forma se escoge el líder de precios en 

una industria o qué ocurre cuando un miembro de la franja decide retar al líder por su 
posición (y sus beneficios). El modelo muestra que los elementos de las teorías de 
determinación de precios en el mercado perfectamente competitivo y en el monopo- 
lio pueden entretejerse para producir un modelo de fijación de precios en condicio- 
nes de competencia imperfecta. Este modelo puede explicar el comportamiento de la 
industria en algunas si tuaciones importantes, como ilustra la aplicación 1 1 2, Liderazgo 
de precios en los mercados financieros. 



Diferenciación de productos 

Hasta ahora hemos supuesto que el bien producido en un mercado imperfectamente 
competitivo es homogéneo. Se supone que los consumidores son indiferentes acerca 
de la empresa a la que compran el producto, y se supone también que la ley de un 
precio rige en el mercado. Estos supuestos no son válidos en muchos mercados del 
mundo real. Con frecuencia, las empresas dedican considerables recursos a diferen- 
ciar sus productos de los de sus competidores, a través de medios como las variacio- 
nes en calidad y estilo, las garantías, las características especiales del servicio y la 
publicidad. Estas actividades exigen que las empresas empleen recursos adicionales, 
y éstas decidirán hacerlo si con ello incrementan los beneficios. La variación de los 
productos también da lugar a una atenuación de la ley de un precio, pues ahora el 
mercado tendrá bienes que varían entre una empresa y otra y los consumidores pue- 
den tener preferencias acerca del proveedor que van a elegir. 



^VIIIIIVIVH II WCIUU 



Esta posibilidad introduce cierta vaguedad acerca de lo que entendemos por "merca- 
do de un bien*', pues ahora existen productos estrechamente relacionados pero no 
idénticos. Por ejemplo, si las marcas de dentífricos varían algo entre un proveedor y 
otro, ¿debemos considerar que todos estos productos están en el mismo mercado o 
debemos diferenciar entre los productos con flúor, con gel, los dentífricos con rayas, 
los dentífricos para fumadores, etc.? Aunque esta pregunta es de gran .importancia en 
los estudios de la industria, no la desarrollaremos por el momento. En lugar de ello, 
supondremos que el mercado está conformado por pocas empresas y que cada una de 
ell as genera un producto ligeramente diferente, pero que estos productos pueden, por 
razones de utilidad, considerarse como un solo grupo de productos. Es decir, cada 
empresa produce un bien altamente sustituible por el de sus rivales. Aunque esta 
definición tiene sus propias ambigüedades (los argumentos acerca de la definición de 



Grupa. . ■ ■ 
cíe producios 

Conjunto 
de productos 
diferenciados 
altamente 

sustituidles entre sí. 



ucterazgo-cte precios; en im mercadas Jnai!íeléros : 



M 



uchos mercados financieros están dominados por 
. qnas pocas empresas grandes. Debido a la volatilidad 
de ím precios en estos .mercados, las empresas más. peque- 
ñas tienden a tener endienta a estas grandes empresas cuan- 
do fijan/sus propias precios. En está aplicación, veremos que 
J9S, mercados de Estados Unidos y de- Alemania tienden a 
..pooiporiarse como Jos que se ilustran en Ja. figura. 1 IA 

iff-tasa preleríiilal §§i los fcm^J?;' 
$pmreiale¿ ic-.Mñ'tini ¥§rlc ;>v^ -. 

■Los principales bancos comerciates^dé'ííiUéVa York' cotizan 
.:pria "tasa preferencia!" que corresponde ada tasa de interés 
?jpe cobran por los préstamos 'a ¿sus •clientes más solventes, 
Aunque los estudios^ recientes indican, cjiíe la fijación del 
precio real. de. dichos, préstamos es mucho- tnás- compleja de 
Jo Que implica esta descripción, sigue siendo cierto que las 
t%sáS pr^ferencrales délos bancos constituyen un indicador 
visi^.eiiiffiiyeote de lo que cobran. Aunque los cosios de 
Ios;fendo;rbaneat*os cambian día a día, la tasa preferencia! 
;¿ppde a permanecer inactiva, pues cambia solo ocasional- 
me^té; en montos:rclativamente ' grandes (digamos, 0.25%. 
;o; más). Los patrones de lider^goen el precio se hacen: 
más visibles cuando se requieren cambios, Uno de íoi priñ* :* 
; opales bancos (Citieorp, .Morgan o Chase. Manhattan) anun- ■ 
cía, una nueva tasa, pre.fereticia.La modo de prueba para- ver; 
M ésta '"pega". En pocos días, ios. demás bancos se unirán, a - 
.;ia : nueva tasa. o eí iniciador se. verá forzado a volver a la 
^antigua tasa. Pebido a las incertidumbres involucradas en 
;e$t£ ^rocedíinaento, la tasa preferencia! tenderá a ra ante- 
arse relativamente. estable durante períodos prolongados. 
: ->""-lál. figura 1 1,4 Indica que ei.Iíder&zgo de precio puede 
ser rentable para los líderes, y : las evidencias sobre la tasa . 
prefereticiat i-i..enue.o a confirmar esta posibilidad. 
■Espetíficamente, varios investigadores han encontrado una 
asiinebeíá en los cambios de las tasas preferenciaks de ios ;. 
bkicos: :te ;; tasas tienden a aumentar inmediatamente des-. .; 
p*ié$-.de un incremento de los costos de los bancos, pero. 
^Ír|>bitiyen..tentameiite cuando los costos se reducen. Los" ■ 
r^ip$ de;ia\S' acciones de los- bancos también tienden a" : 
reflejar este patrón 1 . Un aumento déla tasa preferencia! tien- " 
de-ádetériqr^r/ de las acciones de los bancos ' '. 

ppjEqi¡tó:^s^i|^;^M;de que los beneficios se están redu» 
és^é^'^^^á^cÁ. Por otra parte,- un descenso de ta 
^M^feencial " tiende a ser bueno para las acciones de; 

sobre ■ 



Liderazgo de prietos ittei mércádo'feambMHfé 

El- mercado de monedas mundiales es muy. grande, y, mu:^ 

■ "volátil* Está dominado por tas principales • insütucione&i^ 
:naocieras e influenciado fuertemente por la * intervención*? 
"de jos, barcos, centrales de varios países en el. mercado d^ 
. sus propias, monedas. Debido a que esta intervención de'lojj 
bancos .centrales no se suele anunciar por anticipado, fóg 

. comerciante^ que están especialmente bien informados pu¿¡ 
. den -tener una ventaja en el mercado. En consecuencia,.^ 
podríá ;esperar que las demás empresas consideren a. &Má 
empresas como líderes de precios en monedas específicas, ; 

Esta -presunción está respaldada por un estudio reciente 
del iaiercambío eo marcos alemanes (DMjl En este esto 
dio, ia autora' examinó todas las principales transacciones 
de i-ütercarnbiu de dólares noneameríeanos por DM úmmH 
re un periodo. efe un año (1 .5- millones de transacciones* írJ 
dependienles). Encontró que un banco, el Deutsche Bank 
íel No. 13 defrourido) tendía a desempeñar el papel út, líder 
en la fijación de la casa de cambio pM/USS para esas 
transacciones. El papel de liderazgo surgió debido a la 
capacidad del banco para predecir la intervención delbafr 

■ co central de Alemania (el Bundesbank) -en los mercados 
''-cambiados. Específicamente, ia autora muestra que las va- 
riaciones en la tas&de cambio cotizada por el Deutsche Bank 

. ■entre.25.. y .60 minutos aoWf^- la, intervención tendía a. ser 
.. apiada pop: muchos- otro|.;lp|ióos grandes. Estos otros- han- 
,*dp»; presurnibiernente ■ ■ct%^- : $m el; Deutsche Bank tenía" 

■ m$$ r iniommióñ acercó rfeiptatei^encíón.del banco cen- 
j tnü>#- ^ lalación del precio. dé: 
: é^ídmm, con base,e0 ; esá / creeiicia.'Sm embargo;, a medíí 
^';'^^.ácercabá la hora real d.e la infervaíción del 
: Bup<|esteÉ; Ía información se difundía .más ampliamente, 

-á^f q^'rif aparecían patrones claros en ia fijación úelprn- 
:^ó;25 : Máütós antes de la intervención. 

I^ilfistp. ^^ : S:^f;. ; ^.'-: : :< 

; Í:v :;¿J^ ; :qué' "los ..grandes bancos comerciales tienden:^ 
■}y-:%^^^gk^m una sola tasa' preferencia!?: ¿Nú- debería 
:: ;' Usáéi alguna variación en esta tasa entre los. bancos para- 
; ■reflejar las diferencias en ios coseos de sus fondos, y 
demás características operativas? 
2í ¿Puede usted citar otras situaciones en las que las ventar 
; jas informativas acerca de eventos financieros próximos, 
■ puedan producir uur^ 
- para «na institución financiera?-. Ov 



1 -j^iMtiijfitts; véase E a Nabar, S. Y Pútk y A. Saínate, "Praxis 'Rate Changes: h toé m Advantage ío Báng Rm?" Joumaí of Busmej;* i|e md'Kpp. m~9%- 
l ■ft^ieniv '1 «romed trHífcrs, íntenemion and lárice Leadership: A Deeper View of íhe Microstructure of the Forcigii Ex.ch^sigc Markei^. Jmmuilaf Fimmce ízmmnh'e 



un grupo de productos dominan con frecuencia los juicios antimonopolio» por ejem- 
plo), es suficiente para nuestros propósitos. 

Elecciones de las empresas 

Supongamos que hay pocas empresas compitiendo dentro de un determinado grupo 
de productos. Cada empresa puede elegir la cantidad que debe gastar para diferenciar 
su producto de los de sus competidores. Nuevamente, el modelo de maximización de 
beneficios proporciona alguna idea acerca de cómo las empresas lo harán: incurrirán 
en costos adicionales asociados a la diferenciación, hasta el punto en que el ingreso 
adicional proveniente de estas actividades sea igual al costo marginal de cada activi- 
dad. Según esta opinión, la producción de bienes diferenciados involucra los mismos 
tipos de decisiones que las empresas utilizan al seleccionar cualquier insumo. 

Equilibrio del mercado 

Aunque esta descripción de las elecciones de las empresas parece clara, las eleccio- 
nes son realmente bastante complejas. Puesto que la curva de demanda que enfrenta 
cualquier empresa depende de los precios y de las actividades de diferenciación de 
los productos de sus competidores, la curva de demanda puede desplazarse con fre- 
cuencia y su posición en un momento determinado puede entenderse sólo parcial- 
mente. La empresa debe hacer algunos supuestos para tomar decisiones. Y cualquier 
cosa que la empresa decida hacer puede afectar las acciones de sus competidores. Por 
ejemplo, la publicidad que Nike hizo a las cámaras de aire de sus zapatillas de balon- 
cesto hizo que sus competidores adaptaran sus líneas de productos. Es bastante difícil 
generalizar acerca de los resultados de tal competencia sobre el equilibrio del merca- 
do, como ilustra la aplicación 11.3» Las guerras del desayuno. 

Entrada de nuevas empresas 

La posibilidad de que nuevas empresas entren a una industria desempeña un papel 
importante en nuestro desarrollo de la teoría de determinación de precios perfecta- 
mente competitiva. Esta posibilidad garantiza que tocios los beneficios a largo plazo 
serán eliminados por la entrada de nuevas empresas y que las empresas producirán en 
los puntos más bajos de sus curvas de costo medio a largo plazo. Con relativamente 
pocas empresas, la primera de estas fuerzas sigue operando. En la medida en que la 
entrada sea posible, se restringen los beneficios a largo plazo. Si la entrada no tiene 
costo alguno, los beneficios económicos a largo plazo serán iguales a cero (como en 
el caso competitivo). 

Equilibrio con beneficios iguales a cero 

El hecho de que las empresas de una industria imperfectamente competitiva con en- 
trada libre se dirijan al punto más bajo de sus curvas de costo medio depende de la 
curva de demanda que enfrenten. Si las empresas son tomadoras de precios, el análi- 
sis desarrollado para el caso competitivo se aplica directamente. Puesto que P = Mg 



APLICACION 11.3 



Las guerras, del desayuné: 

1 : omer cereaféi ■ fríos al desayunó, es una tradición par- 
%m fiótfarisfc^ Sir-preponderancia data 

del periodo inm^ Guerra 

.^.'ítjiiiKjí-i.fxi i^^txtxt,í\j \¿í va*i*Mxu- ^^^^ ¿l uv~ 

mandar alimentos para- el desayuno qpe-.se padiem-prepa- 





i. i ajpi<L».<a..u.iv.ut' 



, La tci|.dpncia pu0uc Ij^jM^'^ péí<k;¿ado con; - 



k campaña publicitaria del; "Mejor- desayuno" de les .pri- ! 
' 'meros años de la televisión, 'qué. fea. dirigida ^pá&lmmfe ' 
: - a los niños. Blancor puede incluso citar deráerñotía él con- 
sejo del señor Wizatd : de comenzar cada , día coii ufi mejor 
desayuno consistente en 4 'fruta, cereal* teche, ptriy mantea 
quilla", Actuateíen(e a -cerca del 60% -de tos jefes, de hogar 
parece haber seguido este consejo,, comprando un prome- 
dio, de 50 cajas de cereal al ato; ■ ; * - / / ■ . ; : .' ■■ ; ■ /■/■■ . 

" Giiieitfitíiii iai«itríilr : ; / ; ■ .. ■ 

El mercado de cereales para el dés&yuj&o listos 'para comer 
■ "-se ha con vertido" e& una em^i^k^^cmc&mraáz.. 'Fres 
grandes empresas (Kellogg,. Geoéral Foods y General Mills) 
, controlan cerca de 80% del ■mercáé^/y.esta^ cifra .ha per- 
■"amanecido constante durante mochor^nos^B .negocio es 
/también muy rentable:.; tos rendimientos sobre el capital in- 
vertido son-de más de! doble de. los de la Industria promedia 
Para los economistas* esta estructura de mercado plantea un 
acertijo. No parece haber grandes economías de escala en 
la producción de cereales y no existen barreras obvias a la 
entrada al .mercado. La industria debería ser más competiti- 
va de lo que parece. ser ■ ' ; ■- - /y ^ / •;;/;/ % ■ 
: ■ . '■■ ." ■". ■ " > : /;ov-///; ^ ,\. 

. ti tpeja áe.li f|C. íftátrarir^ 

: : Cnmmismmú \¡ ib úmrmchtién úe umúiicios 

vvm *ív-^»,*w*..i;*v«.w* w*.;. wy^'*«vV^W.iJt-jmJEWil:-.X.:.l,¡iSiii,í'l.«t UV Vi-.íi'ílií-.l.ti .^i,iV" ■ V^V* 

Ios-Estados. Umdo$;(U.S. Federal; Trade Commíssion, .FTC) 
tendieron a compartir esta evaluación, En ¡972, presenta™ . 
ron una queja formal contra los .más grandes productores 

; . de cereales, alegando que sus acciones tendían a establecer 
condiciones semejantes a !as de un. monopolio. La FTC se 
cer#5 .especíñc.aiiicñíe en las.formas en que las empresas 
productoras de cereales liacnan ^pi'oifeai'^ nuevas marcas 
aftarx^nte pobliciíad&s. (Cap'n Crüoch, Frosted Fruit Loops, : 

- ; etc:),.' $%gáh su-argnménto, con la creación de este inmenso 
-rtuir^^ lograban abar - 

car to9w,los. atribuioide Jos cereales (dulzura, calidad de 

.ehijieme/íbnB^ a los consu- . 

; midores, sin dejar ;e;spacio para. la. posible, entrada de nue- 



■ ^as-'.emprésast La fuerte ^identificaciótfW 
..■reputación 'de las principales compañías -productoras . "de; 
^reales j&pidieron también que las empresas entrantes có-; 
piaran las características de los cereales existentes (por q$n>; 
pío, Cheerios o Rice Krispíes) a! Un; precio menor, ■ % . ■■ 

^Cierre del juicio legar;';../ :: - .//;-; ñSñk^M^* 

El juicio legal contra los principales ■pXBiMmmi Sé ¿¡ereaf 
les se.; enfrentó a muchos cb&ácúltí*'. *La dislocación dé. 
que las, empresas se pusieron -de acuerdo implícitamente.. 

para hacer proliferar mercas. iba contra el alegato de.I^s; 
compañías de que con la creación de nuevas marcas de ce~ 
; reales estaban empeñadas en una. competencia activa. La 
/idea de que la-proliferación de marcas creaba barreras a la. 
/entrada -incinerables pareció ser refutada por ana serie de 
nuevos, cereales ''naturales* 9 que entraron al mercado du- 
rante ja -década de 1 970. El : juicio se cerró en 1982/ '. y //: 

Las preguntas que aáii mkmlm ■ / ; //■ 

Sin embargo, el cierre del caso de la FTC no puso punió 
final, a lodos los interrogantes acerca de la 'estructura' del- 
mercado de cereales /Los análisis más recientes de los pa- 
trones de fijación (fe'prectos en este mercado siguen indi- 
cando la presencia de un .cdi.Bportamiento relati.vaoi.ente 
poco competitivo 2 / y las empresas productoras descércales 
siguen obteniendo beneficios muy superiores al. promedio. 
El hecho de comprender las razones de estos resultados y 
de -si el.'coinportaniiento .que. ¡os product; viola, la; leyes, 
aníimonopolio existentes. ha demostrado ser poco clara 

Para pensar /: : : ';" ■ ^ '■ ; ' A;, ' :: -;/ 

1 - ¿Que papel podrían üesernpeñar las eeofioniías de csc&~ ■■. 

■. ia,en la explicación de las características de! mercado-, 
de cereales para el . desayuno? Aunque' las econoaaías - 
de escala en la. producción real son mínimas, ¿podrían 
ser necesarias": en. los procesos de desarrollo y 
comercialización de nuevas marcas? . ' /-//"/'■■-'^ / 

2, ¿La direreBciación de producios estimula o impide la\ 
entrada? ¿Los -costos. de entrada son menores para 
productos difeepciados o; para los productos homogé- 
neos? ¿Cómo se -yen afectados los costos de entrada por 
. la disposición de los.corisumi.dores a probar nuevos pro- 
ductos? ¿Existen medios.para.que las empresas existen- 
íes puedan desarrollar barreras a la entrada influyendo .- 
en 1.a disposición de los consp.mic|ores a experimentar? 



I.- ; e;sí4^Wíí se. des3£m|fe..ei3 Schmalease&, if 1EfS.íiy B^m-emx m the Ready~to-Eat Breakfast Czxcú hiúmry\ The Bell Mtmml of Ecomnics (otoño de 1.978): pp. 305-327. 
,2, ¥4a&.lpte%jcmpte< D: R: Kíimeróchea y J. KvKtet\ "Residual Deujm«i An^ysiü oí ihe Ready-uvEat Breskntóí Cereal Marióer, Anttirusi Huiie^'m (invierno 199" r bd 

■■/"-. „-.-, ..^/■■^.."-'"'■.?- : .... , , t , ."■/'-/"; ..... .,/.■/ " 
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q' q* q m .Cafitídaif ^ ■ " 

por semana 



Inicialmente, la curva de demanda que ©afrenta la empresa, es d. El Ingreso margina! está-dácks 
Mg, y q* es el nivel de producción que maxirniza los beneficios. Si la entrada no trene costo 
. ti^i to, ias nuevas empresas atraídas por la posibilidad de beneficios pueden desplazar la curva 
a de demanda de ta' empresa hacia adentro, hasta # donde ios beneficios son cero. En nivel de 
n^Hucción q% ios costos medios no son mínimos y ja empresa presenta una capacidad excesiva, 



o MfT nara la maxímización de beneficios y que P = CM si la entrada da lugar a cero 
, .os, la producción tendrá lugar donde CMg - CM (es decir, en el costo medio 

mínimo). 

empresas tienen algún control sobre el precio que reciben (quizás porque 
cada una genera un producto ligeramente diferenciado), cada empresa enfrentará una 
de demanda inclinada hacia abajo y el análisis competitivo puede no ser válido. 
La entrada aún puede reducir los beneficios a cero, pero ahora la producción a un 
ce :io medio mínimo no queda asegurada. Esta situación (que, en ocasiones, se deno- 
mina competencia monopolística porque tiene características de competencia per- 
monopolio) se ilustra en la figura 11 ,5, Inicialmente, la curva de demanda 
, u ...Sicilia la empresa típica está dado por d, y se obtienen beneficios económicos, 

t .jviüiiun i¿ij.<xiUL£lO pVS¿'W£>tUa l^«^JLJVJlV¡> 2>U ^UUílUíl UCSplÜZclia 

ü uacia adentro (porque ahora existe un mayor numero de empresas compitiendo por 
errado dado). De hecho, la entrada puede reducir los beneficios a cero, despla- 
curvade demanda a d'. El nivel de producción que maxirniza los beneficios 
con esta curva de demanda, q', no es, sin embargóle! mismo nivel en el que se mini- 
mizan los costos medios, q m . Más bien, la empresa generará un nivel de producción 
*i . -l>üí y presentará una "capacidad excesiva", indicada como q m - q'. Algunos eco- 
nomistas han propuesto la hipótesis de que este resultado es característico de industrias 
como las estaciones de servicio, las tiendas de barrio, y las franquicias de comidas 
rápidas, en las que la diferenciación de productos predomina pero la entrada es rela- 
tivamente poco costosa 4 . 



Competencia " 

Mercado en el que 
cada empresa enfrenta 
una curva de demanda 
inclinada negativa- 
mente y no existen 
barreras a la entrada. 



4 Este análisis se desarrolló originalmente en E. H. Chamberlain, The Theoty of Monopoiistic Compeüüon 
(Camb uigc, Mass.: Harvard University Press J 950). 



Mercados contestables y equilibrio del mercado;: 



Mercado 
disputado 

'Mercado en el que 
i a entrada y salida 
no tienen 
ningún costo. 



La conclusión de que un equilibrio con cero beneficios y precios superiores al costo 
marginal (según se observa en la figura 1L5) es sostenible a largo plazo ha sido 
objetada por algunos economistas 5 . Éstos sostienen que el modelo ignora los efectos 
de la posible entrada sobre el equilibrio del mercado, centrándose únicamente en el 

blecida por vez primera por Harold Demetz entre competencia en el mercado y 
competencia para el mercado, mostrando que este último concepto proporciona 
una perspectiva más apropiada para analizar el supuesto de la libre entrada 6 . Desde 
esta perspectiva más amplia, la "mano invisible" de la competencia se vuelve incluso 
más restrictiva sobre el comportamiento de las empresas y es más probable que sur- 
jan resultados de tipo perfectamente competitivo. 

El examen ampliado de la entrada comienza con la definición de un mercado 
disputado, en el que ningún posible competidor puede entrar reduciendo los precios 
y obtener beneficios (debido a que si existían oportunidades de obtener beneficios, 
los posibles entrantes habrían sacado ventaja de ellas). Un mercado perfectamente con- 
testable abandona el supuesto peiíectamerw competitivo del comportamiento de toma 
de precios pero amplía un poco él concepto de entrada libre permitiendo que los 
posibles entrantes operen de manera transitoria aprovechando las oportunidades de 
beneficios marginales que haya disponibles. Este supuesto, como señalaremos, no es 
necesariamente exacto en muchas situaciones de mercado, pero proporciona un pun- 
to de vista diferente para una teoría simplificada de la fijación de precios. 

El equilibrio ilustrado en la figura 11.5 es insostenible en un mercado disputado 
si ya existen dos o más empresas en el mercado, En tal caso, un posible entrante; 
transitorio podría obtener un rápido beneficio tomando todas las ventas de la primera 
empresa y vendiendo q' a un precio ligeramente inferior a P 7 y compensando la pérdi- 
da que ello implicaría con la venta de un incremento adicional de la producción a loi 
clientes de otra empresa a un precio superior ai costo medio. Es decir, puesto que el 
equilibrio de la figura 1 1 ,5 tiene un precio de mercado superior a los costos marginal' 
les, permite que un posible entrante salga del mercado de cero beneficios de la m^}. 
presa y se apodere de parte de los mercados de las demás empresas donde, en el 
margen, se pueden obtener beneficios. El único tipo de equilibrio de mercado qm 
sería impermeable a estas tácticas transitorias sería el mercado en el que las empresas 
obtienen cero beneficios y fijan el precio de acuerdo con los costos marginales* W 
cómo vimos en el capítulo 8, esto requiere que las empresas produzcan en los puntos 
más bajos de sus curvas de costo medio a largo plazo donde P ~ CMg = CM. Por 
tanto, aun en ausencia de un comportamiento de tomador de precios en los mercados 
con relativamente pocas empresas, la disputabilidad proporciona una "mano invisi- 
ble" que guía el equilibrio del mercado a un resultado perfectamente competitivo. 



5 Véase W. J. Baumol, "Contestable Markets: An Uprising in the Theory of Industry Structure \ American Economk 
Review (marzo de 1982); pp. 1-1-9; y W. J. Baumoi, J. C. Panzar y R. D. Willig, Contestable Markets and the 
Theory qf Industry Structure (San Diego, Caíif.: Harcouit Brace Jovanovích, 1982), 



6 Harold Demetz, "Why Regúlate Utilities?", Journal of Law and Economics (abril de 1968): pp, 55-65. 
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-XV 1 '-" q* " 2; 3* 0*^4* : ' .. Cantidad /"X-XO 

Hn un mercado contestable, eí equilibrio réquiem que P » CMq» GM. £1 número de empresas 
está determinado por la: demanda del mercado (CT) y por MnW.de producción que mmlmim ei 
costo medio {<f}. . . ; V. . : ' '■■■V 



Determinación de la estructura industrial 



Este análisis puede avanzar un paso más mostrando cómo se determina la estructura 
industrial Si, como en el capítulo 8, q* representa el nivel de producción para el cual 
los costos medios se minimizan y Q* representa el mercado total del artículo cuando 
el precio-es igual al costo marginal (y medio), el número de empresas de la industria, 
n„ está dado por 



a» 



Í11.7] 



Al contrallo del caso perfectamente competitivo, este número de empresas puede ser 
relativamente pequeño. En la figura 1 1 .6, por ejemplo, exactamente cuatro empresas 



El supuesto de disputabilidad garantizará el 



comportamiento competitivo, aun cuando estas empresas puedan reconocer unas re- 
laciones estratégicas entre ellas mismas. La capacidad de los posibles entrantes para 
captar las posibles oportunidades de beneficios restringe bruscamente los tipos de 
comportamiento posibles y, por consiguiente, proporciona una estructura de mercado 
equilibrada y bien definida. Una de las más importantes industrias que parece tener 
características de disputabilidad es la de las aerolíneas, y en la aplicación 11.4, 
Reconsideración de la desregulación de las aerolíneas, 
examinamos su historia reciente. 



Barreras a la entrada 

Todo el análisis que hasta ahora se ha presentado en esta 
sección ha supuesto entrada y salida libres; Estos resul- 



y ¿Cada .ünájdé la& cíiélÉ^ ... , 

■ en la figura i 1 ,8. as una tomSwá y#,p#dtó§t%i %y 

no m'sét, ¿por qué producen én $YpmMd®r\úéM , 
lyimck} 0^J§ual al costo marginal? y.-^v v^vv: 



APLICACIÓN 11.4 



Rcrconsfctm desrséutaéKon de ¡as aerolíneas 



■W^ 11 ^ aplicación 7.2 ■mostramos que ía aprobación en 
]]9m Estados- lítódos de la Ley de Desregulación de las ■ 

\ Aerolíneas de.. r l<J78 produjo grandes cambios, en l,a forma 

piones de. estas actividades en eí mercado. Especialmente 
jntvfewBiitc es d -hecho de si las experiencias/ de la ■'. 
:;deifégulacióü haji.tend.ido a coiifiiinar las.predicciones. del . 
.:; ^pdeío de ios' mercados disputados. . ■; : '■ í , : /\. 

^ fiisputaiilüdiil Je leí aerolíneas : ■ V y v:'"': ■ 

'■En-' muchos aspectos, la industria.de ías aerolíneas repre-- 
. senta un ejemplo perfecto de disputabilidád. Debido a que:., 
ios principales activos de capital (aviones) de la industria 
son móviles, pueden, en principio, moverse rápidamente a 
un mercado que prometa mayor rentabilidad. La posibili- 
dad de esta entrada transitoria de posibles competidores debe 
mantener ios precios en .niveles competitivos, incluso .tó; 
mercados que tengan relativamente pocos compkidbres.~; ■ 
Sin embargo, las predicciones del modelo disputado no 
son rigurosas en el caso de las aerolíneas. Una porción del 
.capital de las aerolíneas se invierte en terminales aéreos.'%\ 
en consecuencia, se compromete con un mercado espeeffi-/. 
co. De manera similar, muchos viajeros tienden a preferir 
/ una aerolínea específica (quizás porque pertenecen a sÉtfeo .. ■ 
-:de viajeros frecuentes), así que quizá, no estén dispuestos a 
:r0^p|4r;rápid-amente a las diferencias de precios. FinalT 
■ ^rttó::algimos aeropuertos (0\Hare de Chicago, Ronakl ' 
:fc^f>|Í^ Washington D.C. y LaGuardia.de Nueva York) ; 
'ésMi : operando muy cerca de su capacidad y tienen pocas ' 
^(jMC^t^dades'de tener nuevas pistas de aterrice. ... 



Efectos ie li iesfiguliciái 



, ;: /V:, ' / 



*':La mayoría de los estudios sobre la desregulación d&Ms;' 

-aerolíneas ha..: encontrado que las tarifas disminuyeron 
drásücamente;:.después de 1978. Por ejemplo, 5, Morrison 
y G.:Winstori ;examinaroo más de 800 pares de; ciudades 
para los vuelos y calcularon que hacia 1983, los viajeros y 
las. aerolíneas. habían tenido ganancias anuales de cerca de 
US$S;6Q$ milfones provenientes de la aprobación de la ley 
de desregtiíacióñ 1 . Ellos señalan que estas ganancias esti- 
madas ferian aun mayores si los posibles beneficios de. ios 
febril los pasajeros.de buses y trenes 

(i^r^tip&s más bajas 'de estos medios) también se hu- 
bierári tejido eo : cuenta /Aun así, los autores encuentran 
qüeiiM^sO después.- Me la desregulación, la industria de las 

-aeroltó^^ de comportamiento im- 



■ :.pei1bctamente competitivo. Además, podrían obtenerse üfeií 
■ganancias anuales de bienestar de -cerca "de. üS $2,500 
1 Iones si los mercados de las aerolíneas se aproximaran-más- 
al ideal perfectamente disputado. Algunas- de. estas ganan- 
cias podrían obtenerse mediante la adopción" de mejores: 
formas de racionar las pistas de aterrizaje de ios principales 
aeropuertos o haciendo que los sistemas de reservas por 
computador de 'las- aerolíneas sean más competitivos, debi- 
do a que los sistemas existentes pueden ayudar a la colusión 
de precios entre las principales aerolíneas. ' . : - " ■-'// 

Imámúm de la sisupitiiicii entre aerolíMÉÉ-' 

tino de los resoltados de la desregulación de las aerolíneas 
fue la completa reorganización de la estructura de la indus-/ 
tria, Al principio, muchas nuevas empresas entraron a la 
industria pero con frecuencia éstas se integraron rápidamen- 
te a las grandes transportadoras. • En. otros, casos, algunas 
grandes aerolíneas (como Eastem y PanAmerican) experi- 
mentaron tiempos difíciles y se: dividieron entre las 
aerolíneas existentes. Esta concentración creciente del 
-; mercado de viajes aéreos se. vio aumentada por los grandes 
; : cambios en las formas como las aerolíneas organizaban sus 
redes de vuelos. Al desarrollar los diseños de "centro y ra- . 
...dio", las aerolíneas han podido. economizar en la distancia 
/ total, de viaje y estimular a los pasajeros a que hagan sus 
...viajes en .una sola transportadora. Un. efecto secundario 'in- . 
deseable de esta reorganización es un creciente dominio de 
tinaco dos aerolíneas en las ciudades centrales. Por ejeo> 
"pío, Delta Airlines suministra la mayor parte del tráñcoldel : 
aeropuerto de Atlanta; eí aeropuerto de Dallas-Fort Wottft 
. está dominado por American. Debido a que varios estudios 
han encontrado que la concentración de] tráfico én un soló 

alguna preocupación de que estos cambios eñ él mercado 
de. las aerolíneas puedan e ven tualmente rovtttk algunas 
las ganancias prpyenientes de la desreguiación 2 ; : . . 
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L ,' ¿Quiénes.; fyeron los principales. -ganadores deJa.-' 
désxegulación de las tarifas aéreas? ¿Quiénes (sí.lói; 
hubo) fueron los perdedores? /¿; v -\\- /V./v v :-/' 

2. ■ ¿Cómo podrían socavar las operaciones de "'centro' y ' 
radío*" ías predicciones del modelo de los mercados con- 
testables en los mercados de viajes aéreos? ¿Qué detér» 

X.; .minaría los límites de aumento del precio por eacima v 

- del costo marginal? ^ . r/./;^; ://■ /VC/;v^> V ':''; 



I S/Moítison y í¿. Wimtvñ* Eótmwk i Effictx.nfÁir¡iti0 totirgnhtíott' {Washington 

2" te 



D.C: The Brookings ínstitutioo, ■ " . . '■y^íK%^}\ e i'^\'*. , / ' ! ' > " /"/ 

\ Journal of 'Ecvwmic Perspecttws ipñmw$rk ■'Ú^^^^m^^^\ A %^r^H^.^ 



tados deben modificarse cuando hay barreras que impiden esta flexibilidad.. Entre las 
posibles barreras a la entrada se encuentran muchas de las que ya se analizaron en 
relación con el monopolio en el capítulo 10. También incluyen aquellas que surgen 
específicamente de algunas características de los mercados imperfectamente compe- 
titivos. La diferenciación de productos, por ejemplo, puede crear barreras a la entrada 
promoviendo fuertes fidelidades de marca. La posibilidad de decisiones estratégicas 
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utiliza para convencer a las empresas que desean entrar, que no sería rentable hacerlo. 
Las empresas pueden, durante un tiempo, adoptar precios más bajos que impidan la 
entrada para lograr este objetivo, con la intención de elevar los precios una vez des- 
aparezcan los posibles entrantes (suponiendo que lo hagan); una versión algo dife- 
rente de esta teoría supone que las empresas grandes pueden adquirir las pequeñas 
practicando la "fijación depredadora de precios". Los precios se reducen hasta que se 
puedan comprar las empresas pequeñas a un bajo precio y, luego, la empresa grande 
puede restablecer los altos precios. En el capítulo 12 examinaremos más profunda- 
mente la lógica que hay detrás de estas diferentes posibilidades. 



Muchos mercados del mundo real no se parecen a los casos extremos de competencia ReSUfflOf! 
perfecta y monopolio. Más bien, estos mercados se caracterizan por tener relativa- 
mente pocas empresas que tienen algún efecto en el precio de mercado: no son 
tomadoras de precios, pero ninguna de ellas ejerce por sí sola un control completo 
sobre el mercado. En estas circunstancias, no existe un modelo generalmente acepta- 
do de comportamiento del mercado. Deben utilizarse aspectos de la teoría competiti- 
va y de la teoría monopolística, junto con detalles institucionales particulares del 
mercado en cuestión, para desarrollar una imagen realista de cómo se toman las deci- 
siones de precio y producción. Algunos temas específicos que debea abordarse al 
desarrollar este modelo son los siguientes: 

• El número de empresas y la importancia de los efectos de retroalimentación en 
los procesos de toma de decisiones de las empresas. 

• Los posibles beneficios de la cartelización de un mercado y los costos legales 
y de recursos asociados al mantenimiento de esta posición. 

• La importancia de la diferenciación de productos como un método de compe- 
tencia no relacionado con el precio. 

• Las condiciones de entrada al mercado y las restricciones que la entrada poten- 
cial impone a la obtención de beneficios de monopolio. 

• La incertidumbre que afronta cada empresa y las estrategias que pueden adop- 
tar para enfrentarla (véase el capítulo 12). 



346 ♦ Parte 4 * Modelos de equilibrio del mercado 



Preguntas 
de repaso 



Una manera de clasificar las diversas estructuras del mercado es la de la natu-r 
raleza de la curva de demanda de cada empresa, ¿Qué tipo de curva de deman- 
da tiene una empresa en una industria perfectamente competitiva? ¿Qué curva 
de demanda enfrenta un monopolista? ¿De qué manera las curvas de demanda 
de los modelos de competencia monopolística y de liderazgo de precios repre* 
sentan una mezcla de estos dos extremos? 



2. ¿Por qué es inestable la solución del cartel al problema de fijación de precios 
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beneficios recurriendo a prácticas oportunistas en materia de precios, ¿qué está 
suponiendo tácitamente respecto al comportamiento de fijación de precios de 
los demás miembros del cartel? 



3. ¿Qué supone el modelo de Cournot acerca de la forma en que una empresa 
trata la decisión de producción de su rival? ¿Este supuesto es compatible con 
la maximización de beneficios del rival ? 



4. ¿Qué supone un líder de precios acerca del comportamiento de sus rivales? Si 
dos empresas trataran de ser el líder de precios, ¿por qué ambas quedarían por 
fuera del mercado? ¿Por qué se suele esperar que la empresa más grande de 
una industria sea el líder de precios? 

5. Explique por qué los recursos destinados a la diferenciación de productos se 
pueden tratar como insumos en las decisiones de la empresa. ¿Cómo difieren 
estos insumos de otros tipos de insumos en la forma en que afectan la rentabi- 
lidad? ¿En qué difieren las decisiones de maximización de beneficios de la 
empresa respecto a estos insumos, de sus decisiones acerca de los insumos de 
capital o de trabajo? 

6. En la figura 11.5, la curva de demanda que enfrenta una empresa de una indus- 
tria monopolísticamente competitiva se indica mediante una tangente a su cur- 
va de costo medio en q'. Explique por qué ésta es una posición de equilibrio a 
largo plazo para esta empresa. Es decir, ¿por qué el ingreso marginal es igual al 

costo marginal y por qué los beneficios a largo plazo son cero? 

7. ¿Por qué el modelo de un mercado contestable requiere que no haya costos 
de entrada y salida? ¿En qué tipos de costos podría incurrir una empresa que 
sale de la industria? ¿Por qué estos costos "irrecuperables" podrían inhibir la 
entrada? 



8. ¿Pueden las empresas» a través de su comportamiento, disuadir la entrada a un 
mercado? ¿Qué tipos de acciones estratégicas podrían disuadir la entrada ? ¿Las 
empresas que ya están "en" un mercado tienen ventajas sobre los posibles en- 
trantes al elegir estas estrategias? 

9. Los índices de concentración son uno de ios indicadores más frecuentemente 
utilizados de la estructura del mercado. Éstos muestran la fracción de la pro- 
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ducción de uña industria, producida por las cuatro empresas más grandes, por 
ejemplo. ¿En qué condiciones estos índices serían indicadores adecuados del 
tipo de comportamiento de fijación de precios que se presenta en una indus- 
tria? ¿Cuándo podrían ser especialmente inadecuados estos indicadores? 

10. ¿Por qué la aplicación de las leyes antimonopolio de Estados Unidos (y de 
otros países) requiere una definición del mercado pertinente? ¿Por qué este 
proceso de definición es usualmente difícil y objeto de disputa? ¿En qué forma 
el concepto de elasticidad precio cruzada de la demanda podría ayudar a acla- 
rar estas preguntas? 



11.1 Suponga que existen dos empresas que venden conos de helados en una peque- Pruhl6ITl<g$ 
ña ciudad. Los precios cobrados por las empresas se indican como P } y P . 
Debido a que las empresas venden diferentes tipos de conos, sus productos 
sólo son sustitutos parciales entre sí. La demanda que enfrenta la empresa 1 
está dado por 

qi=slO~P 3 >0.5P 2 

y la de la empresa 2 es 

q^lO-P^O.SP, 



Ambas empresas tienen un costo marginal constante de US$2 por cono. 

a. Suponga que cada empresa fija un precio igual al costo marginal. ¿Cuántos 
conos venderá cada una y cuáles serán los beneficios de cada una? 

b. Suponga que la empresa 1 cree que la empresa 2 tendrá un precio de US$2 
por cono. ¿Cuánto debe cobrar esta empresa para maximizar los benefi- 
cios? (Sugerencia; el precio debe ser equidistante entre P = CMg y el precio 
para el cual q¡ = 0). ¿Cuáles serán los beneficios de esta empresa si P 2 = 2? 

c. Suponga que la empresa 2 sigue también la estrategia descrita en la parte b. 
¿Qué precio cobrará y cuáles serán sus beneficios si P } = 2? 

d. ¿Las decisiones de las partes b y c son compatibles entre sí? ¿Cómo elegi- 
rían sus precios las empresas de manera compatible? 

e. Suponga que las dos empresas se fusionan. ¿Qué política de fijación de 
precios maximiza sus beneficios totales? (Sugerencia: suponga que ambas 
cobran el mismo precio). 

1 1 .2 Un monopolista de zanahorias puede producir a unos costos medios (y margi- 
nales) constantes de CM = CMg = 5. La empresa enfrenta una curva de deman- 
da semanal del mercado de zanahorias dada por 



Q = 53 - P 
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a. Calcule la combinación precio-cantidad que maximiza los beneficios de 
esíe monopolista. Calcule también sus beneficios. (Sugerencia: utilíce la 
nota de pie de página 3 del presente capítulo.) 

b. Suponga que una segunda empresa entra al mercado de zanahorias. Diga- 
mos que q A es la producción de la empresa A, y que q B es la de la empresa B. 
La demanda de mercado está dada ahora por 

q A + q B = 53«-P 

Bajo el supuesto de que la empresa B tiene los mismos costos de la empresa 
A, calcule los beneficios de las empresas A y B como funciones de q A y q D . 

c. Suponga (como en el modelo de Cournot) que cada una de estas dos empre- 
sas elige su nivel de producción de tal manera que maximiza sus beneficios 
suponiendo que la producción de la otra es fija. Calcule la función de reac- 
ción de cada empresa (que expresa la producción deseada de una empresa 
como función de la producción de la otra). 

d. Bajo el supuesto de la parte c f ¿cuál es el único nivel de q A y qs con el cual 
ambas empresas se sientan satisfechas (la combinación de q A , q B que satis- 
face ambas curvas de reacción)? 

e. Con q A y q B en el nivel de equilibrio especificado en la parte d, ¿cuál será el 
precio de mercado de las zanahorias, los beneficios de cada empresa y los 
beneficios totales? 



1 1 3 Algunos críticos sostienen que las compañías automotrices de Estados Unidos 
siguen una estrategia de obsolescencia planeada. Es decir, producen automóvi- 
les que se vuelven obsoletos en pocos años. ¿Esta estrategia tendría sentido en 
un mercado monopolístico? ¿Cómo se vería afectada la rentabilidad de esta 
estrategia por la presencia de otras empresas? 

11.4 Suponga que los gastos publicitarios pueden incrementar las ventas de una 
empresa. ¿En qué forma debe decidir una empresa sobre el nivel de publicidad 
que maximiza los beneficios? ¿Qué regla marginal debe utilizar? 

11.5 En competencia monopolística, cada empresa vende un producto ligeramente 

dustria se fusionan. ¿Seguirían produciendo dos bienes diferentes? ¿O se enfo- 
carán en un solo producto? ¿Cómo afectarían esta decisión las características 
de la demanda del mercado? 

1 L6 En el caso Alcoa de 1945, el juez Learned Hand tuvo que decidir si Alcoa tenía 
un monopolio en la producción de aluminio.. Un tema crucial se refería a la 
distribución entre producción "primaria" de aluminio (P) y producción "se- 
cundaria" (reciclada) (S). Tres diferentes indicadores de la participación de 
mercado se utilizaron para evaluar la posición de Alcoa: 



I = P A /P 
II = P A /(P + S) 
III = (P A ~F)/(P + S) 
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donde P A = producción primaria de Alcoa (Alcoa no se comprometió mu- 
cho en el reciclaje) y F = la cantidad de producción primaria de Alcoa 
utilizada en sus propios productos. 

a. ¿Cuál de estas definiciones parece proporcionar la mejor aproximación ai 
mercado de la producción de aluminio? 

b. ¿Como respondería usted a la paite a si fuera el abogado de Alcoa? ¿Cómo 
respondería usted si fuera el apoderado del gobierno? 

c. Las cifras arrojaron los siguientes resultados para cada uno de los tres 
indicadores de la participación de mercado: 

I = 0.90 
II = 0,64 
III = 033 

Si usted fuera el juez Hand, ¿cómo fallaría la acusación de que Alcoa tenía 
un monopolio? ¿Cómo falló realmente el juez? 

1 L7 En el caso de Clorox, se afirmó que Procter & Gamble deseaba entrar al mer- 
cado de blanqueadores líquidos y, en consecuencia, se le impidió comprar Clorox 
Company, ¿Puede usted idear alguna forma de utilizar las curvas de costo de 
las empresas y las curvas de demanda que enfrentan para diferenciarse de las 
empresas que entran realmente? ¿Y entre las que pueden entrar? ¿Y entre las 
que no entran? Utilice su análisis para sugerir lo que debería haber examinado 
el tribunal en este caso de antimonopolio, 

11.8 Suponga que la demanda total del mercado de petróleo crudo está dada por 

Q = -2,000P* 70,000 

D 

donde Q es la cantidad de petróleo en miles de barriles anuales y P es el 
precio en dólares por barril Suponga también que hay 1 ,000 pequeños pro- 
ductores idénticos de petróleo crudo, cada uno de los cuales con los si- 
guientes costos marginales; 

CMg = q + 5 

donde q es la producción de la empresa típica. 

a. Suponiendo que cada uno de los pequeños productores de petróleo actúa 
como tomador de precios, calcule la curva de oferta de la empresa típica 
(q = . . .)» la curva de oferta del mercado (Q s = . '. .) y el precio y la cantidad 
de equilibrio del mercado (donde Q D = Q s ). 

b. Suponga que un posible líder de precios descubre unos yacimientos casi 
infinitos de petróleo erado en Nueva Jersey y que este petróleo puede pro- 
ducirse a un costo medio y marginal constante de CM = CMg = US$1 5 por 
barril. Suponga también que el comportamiento de la oferta de la franja 
competitiva descrita en la parte a no cambia debido a este descubrimiento. 
Calcule la curva de demanda que enfrenta el líder de precios. 



c. Si se supone que la curva de ingreso marginal del líder de precio: 
dado por 

IMg =~Q/l,50O + 25, 

¿cuánto debe producir el líder de precios para maximizar los beneficios? 

d. Dibuje la gráfica de su resultado indicando la curva de demanda del merca- 
do, la curva de oferta de la franja competitiva y las curvas de demanda IMg 
y de CMg del líder de precios. 

e. ¿Aumenta el excedente del consumidor como consecuencia del descubri- 
miento de petróleo en Nueva Jersey? ¿Qué diferencia hay entre el exceden- 
te del consumidor existente después del descubrimiento y el que habría si el 
petróleo de Nueva Jersey se ofreciera competiti vamente? 

1 1 .9 Suponga que una empresa está considerando la posibilidad de invertir en una 
investigación que generaría una innovación ahorradora de costos. Si se supone 
que la empresa puede conservar esta innovación para su uso exclusivo, ¿serán 
mayores los beneficios adicionales generados por la reducción de los costos 
(marginales) si la empresa es tomadora de precios competitiva o si es un mo- 
nopolista? Exponga detenidamente los argumentos gráficos. En términos más 
generales, desarrolle un análisis verbal para indicar cómo puede afectar la 
estructura del mercado la adopción de innovaciones ahorradoras de costos, 

11.10 Suponga que una empresa que enfrenta una curva de demanda inclinada ha- 
cia abajo para su producto puede desplazar esa curva de demanda hacia afue- 
ra mediante una campaña publicitaria que implique un cierto nivel adicional 
de costos fijos (es decir, nivel de publicidad no depende de la cantidad pro- 
ducida). 

a. Muestre que si la empresa es un monopolio, esta campaña publicitaria 
incrementará definitivamente la cantidad que el monopolio decide producir 

b. Muestre que si esta empresa está inicialmente en equilibrio en una industria 
caracterizada por competencia monopolística, la campaña publicitaria tam- 
bién dará lugar a un aumento de la producción. ¿Operará esta empresa más 
cerca del costo medio mínimo qué én él caso anterior? 



Estrategia y teoría de los juegos 



I 1 no de los principales instrumentos que los economistas utilizan para estudiar 
Ur las decisiones estratégicas de las empresas es la teoría de juegos. Este tema de 
estudio surgió iiücialrnente durante la década de 1920 y se desarrolló rápidamente 
durante la Segunda Guerra Mundial , en respuesta a la necesidad de desarrollar instru- 
mentos formales para analizar la estrategia militar 1 . En este capítulo, presentaremos 
ana breve introducción al uso de la teoría de juegos en la explicación del comporta- 
miento de la fijación de precios y de la entrada en mercados imperfectamente compe- 
titivos. 

Conceptos básicos 

Los modelos de la teoría de juegos buscan describir situaciones estratégicas comple- 
jas en un contexto altamente simplificado. En forma muy parecida a los modelos 
anteriores de este libro, un modelo de teoría de juegos abstrae los detalles de un 
problema para llegar a su representación matemática. La mayor fortaleza de este tipo 
de modelos es que nos permite llegar al fondo del problema. 

Cualquier situación en la que los individuos deben tomar decisiones estratégicas 
y en la que el resultado final depende de lo que cada uno decida hacer puede conce- 
birse como un juego. Todos los juegos tienen tres elementos básicos: 1) los j ugado- 
res, 2) las estrategias y 3) las ganancias. Los jiiegos pueden ser cooperativos, en los 
cuales, los jugadores pueden llegar a acuerdos obligatorios, o no cooperativos, en los 
que no son posibles esos acuerdos. Aquí nos ocuparemos principalmente de los jue- 
gos no cooperativos, 

Los jugadores 

Todo aquel que toma decisiones en un juego se denomina "jugador'*. Los jugadores 
pueden ser individuos (como en el póquer), empresas (como en los mercados imper- 
fectamente competitivos) o todo un país (como en los conflictos militares). Todos los 
jugadores se caracterizan por la capacidad para elegir entre un conjunto de acciones 
posibles. Normalmente, el número de jugadores es fijo durante todo el juego, y los 



i Gran parte de los estudios pioneros en teoría de juegos se debe al matemático John von Neumann, El principal 
texto de consulta es J. von Neumann y O. Morgenstern, The Theory qf Carnes and Economic Bekavior (Princeton, 
N J.: Princeton Umversity Press» 1944). 
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juegos se caracterizan por su número de jugadores (es decir, juegos de dos jugadores, 
de tres jugadores o de n jugadores). En este capítulo, estudiaremos principalmente 
los juegos de dos jugadores (normalmente, empresas) y los representaremos como Á 
y B. Uno de los más importantes supuestos de la teoría de juegos (igual que en buena 
parte de la economía) es que la identidad específica de los jugadores carece de impor- 
tancia. No hay ni "buenos" ni "malos" y no se supone que tengan habilidades o defec- 
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promete el resultado más favorable. 

Las estrategias 

Cada curso de acción que puede elegir un jugador se denomina "estrategia". Depen- 
diendo del juego que se examine, una estrategia puede ser una acción muy sencilla 
(coger otra carta en el blackjack) o muy compleja (construir una defensa antimisiles 
de rayos láser), pero se supone que cada estrategia es un curso de acción específico 
perfectamente definido. Aunque algunos juegos ofrecen a los jugadores muchas estra- 
tegias diferentes, algunos resultados importantes se pueden ilustrar medíante situacio- 
nes en las que cada jugador sólo tiene dos estrategias disponibles 2 . En los juegos no 
cooperativos, los jugadores no pueden llegar a acuerdos sobre las estrategias que 
elegirán; ninguno de ellos sabe con certeza lo que hará el otro. 

Las ganancias 

Los rendimientos que obtienen los jugadores cuando se termina el juego se denomi- 
nan "ganancias". Normalmente, las ganancias se expresan en niveles de utilidad ob- 
tenida por los jugadores, aunque con frecuencia se utilizan ganancias monetarias (por 
ejemplo, beneficios en el caso de las empresas). Generalmente, se supone que los 
jugadores pueden ordenar los pagos de un juego desde los más preferidos hasta los 
menos preferidos, y que tratan de obtener las mayores ganancias posibles. Las ganan- 
cias involucran todos los aspectos relacionados con los resultados de un juego; com- 
prenden tanto las ganancias monetarias explícitas como los sentimientos implícitos 
de los jugadores acerca de los resultados, por ejemplo, si sienten desconcierto o aumen- 
tan su autoestima. Naturalmente, los jugadores prefieren las ganancias que ofrecen más 
utilidad a las que ofrecen menos. En algunos juegos, las ganancias son simplemente 
transferencias entre los jugadores: lo que gana uno, lo pierde el otro. Sin embargo, la 
mayoría de los juegos que observamos no son del tipo suma-cero. En lugar de ello, 
algunos resul tados pueden ofrecer a todos los jugadores ganancias mayores que otros. 

Conceptos de equilibrio 

En nuestro examen de la teoría de los mercados, desarrollarnos el concepto de equili- 
brio, en el que tanto los proveedores como los consumidores estaban satisfechos con 
el resultado del mercado. Dados el precio y la cantidad de equilibrio, ningún partici- 



2 Los jugadores también pueden adoptar estrategias "mixtas" eligiendo sus estrategias en forma aleatoria (por 
ejemplo, lanzando una moneda al aire). Esta posibilidad sólo se analizará brevemente en las notas de pie de 
página. 
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pante del mercado tiene incentivos para modificar su comportamiento. Cabe pregun- 
tar entonces si existen conceptos similares de equilibrio en los modelos de teoría de 
juegos. ¿Hay decisiones estratégicas que, una vez tomadas, no ofrecen incentivos 
para que los jugadores alteren su comportamiento? ¿Ofrecen estos equilibrios expli- 
caciones creíbles de los resultados del mercado? 

Aunque existen varias maneras de formalizar los conceptos de equilibrio en los 
juegos, el enfoque que se utiliza con mayor frecuencia es similar al que propuso 
originalmente Cournot en el siglo XIX {véase el capítulo 11) y fue generalizado a 
principios de la década de 1950 por J. Nash. Mediante este procedimiento, se consi- 
dera que un par de estrategias, por ejemplo (a*, b*) s es un equilibrio de Nash, si a* 
representa la mejor estrategia del jugador A cuando B juega b* y b* representa la 
mejor estrategia de B cuando A juega a*. Aun cuando uno de los jugadores revele la 
estrategia (de equilibrio) que utilizará, el hecho de conocerla no beneficia al otro. 
Como veremos, esto no sucede con las estrategias de no equilibrio. Si uno de los 
jugadores sabe cuál será la estrategia del otro, se puede beneficiar de ese conocimien- 
to y, en el proceso, puede tomar decisiones que reduzcan las ganancias que recibe el 
jugador que ha revelado su estrategia. 

No todos los juegos tienen un equilibrio de Nash, y en algunos casos, un juego 
puede tener diferentes equilibrios de Nash, algunos de los cuales son más probables 
que otros. Algunos equilibrios de Nash pueden no ser especialmente deseables para 
los participantes en el juego. Y, en algunos casos, otros conceptos de equilibrio pue- 
den ser más razonables que los propuestos por Nash. Por tanto, existe una relación 
bastante compleja entre los equilibrios de la teoría de juegos y los conceptos más 
tradicionales de equilibrio del mercado. Aun así, este concepto proporciona una defi- 
nición práctica Inicial de equilibrio, para comenzar el estudio de la teoría de juegos. 



EqMibri^^de Nasts 

Un par de estrategias 
(a*, b*) en un juego 
de dos jugadores, 
en las que a* es una 
estrategia óptima para 
A frente a b*> y b* 
es una estrategia 
óptima para B 
frente a a*. 



Juego ilustrativo de publicidad 

Para ilustrar el enfoque de modelación estratégica basado en teoría de juegos, exami- 
naremos un ejemplo simple en el que dos empresas (A y B) deben decidir cuánto van 
a gastar en publicidad. Cada empresa puede elegir un presupuesto alto (H) o un pre- 
supuesto bajo (L) y deseamos examinar las posibles elecciones de equilibrio en esta 
situación. Debemos subrayar desde el principio que este juego no es especialmente 
realista: sus fines son exclusivamente pedagógicos. 



El juego en forma extensiva 



La figura 1 2. 1 indica los detalles específicos del juego de publicidad. En este "árbol' 5 
de juego, la acción se presenta de izquierda a derecha y cada "nodulo" representa un 
punto de decisión de la empresa que allí se indica. El primer movimiento correspon- 
de a la empresa A: ésta debe elegir su nivel de gasto en publicidad, H o L. Como las 
decisiones de la empresa B se encuentran a la derecha de las decisiones de la empresa 
A., el árbol indica que la empresa B toma su decisión después de la empresa A. En 
esta fase son posibles dos versiones del juego, dependiendo de si se supone que B 
sabe qué decisión ha tomado A. Primero examinaremos el caso en que B no tiene esta 
información. El óvalo que rodea los nodulos de decisión de B indica que ambos 
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En esté jMego, Aéíi^# un presupuesto bajo (L) o alto {H), de feMfc^tíacf ^ ¡B tófna una deeKk 
sión similar. B óvalo qué rodea ios nodulos de 8 indica que comparten la misrna (falta de) infor- 
macíón: B no sabe qu# estrategíá ha elegido A, Las ganancias se indican a la derecha (f$s prirne- 
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nodulos comparten la misma (falta de) información. La empresa B debe elegir H o L, 
sin saber qué ha hecho la empresa A, Más adelante examinaremos el caso en que B 
posee esta información. 

Las cifras colocadas al final de cada una de las ramas indican las ganancias, ex- 
presadas aquí en miles o millones de dólares de beneficios. Cada uno de los nares de 
ganancias indica primero los beneficios de A. Por ejemplo, las ganancias de la figura 
12. 1 muestran que si la empresa A elige H y la B elige L, los beneficios serán de 8 
para A y de 4 para B. Las demás ganancias se interpretan de manera similar. 

Ei juego en forma normal 



Aunaue el árbol de, -mean de la fiomrfl 1? 1 íltíl 

estructura completa de un juego, a veces es más conveniente describir los juegos en 
forma de tabla (o forma "normar'). La tabla 12. 1 ofrece una presentación de ese tipo 
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Estrategias tía 8 



Estrategas de A 



5,4 



6,3 
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para el juego de la publicidad. En la tabla, las estrategias de la empresa A (H o L) se 
indican a la izquierda, y las de la empresa B, en la parte superior. Las ganancias 
correspondientes a las distintas opciones estratégicas se indican en el conjunto de la 
tabla (la primera cifra es de nuevo la ganancia de A). El lector debe comprobar que la 
figura 12, 1 y la tabla 12,1 transmiten la misma información sobre este juego. 
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La tabla 12.1 muestra claramente que la adopción de un bajo presupuesto publicitario 
es una estrategia dominante para la empresa B. Independientemente de lo que haga 
la empresa A, la estrategia L reporta más beneficios a la empresa B que la estrategia 
H, Naturalmente, como se supone que los dos jugadores conocen la estructura del 
juego, la empresa A reconocerá que la empresa B tiene esa estrategia dominante y 
optará por aquella que le permita obtener los mejores resultados; es decir, la empresa 
A también elegirá L. Por tanto, las consideraciones de estrategia dominante indican 
que se elegirán las estrategias A: L, B: L y que las ganancias resultantes serán de 7 
(para A) y de 5 (para B). 

Las estrategias elegidas A: L, B: L también obedecen al criterio de Nash para 
alcanzar el equilibrio. Si A sabe que B elegirá L, lo mejor que puede hacer es elegir 
L. De manera similar, si B sabe que A elegirá L, lo mejor que puede hacer es elegir 
también L f de hecho, dado que L es una estrategia dominante para B, es la mejor 
opción para ella, independientemente de lo que haga A). En consecuencia, la elección 
A; L, B: L satisface la simetría que exige el criterio de Nash. 

Para ver por qué los demás pares de estrategias de la tabla 12. 1 no cumplen el 
criterio de Nash, consideremos cada uno de ellos por aparte. Si ios jugadores anun- 
cian A: H, B : L, A tiene la posibilidad de mejorar su situación: si A sabe que B optará 
por L, puede obtener más beneficios eligiendo L. La opción A; H, B: L no es, pues, un 
equilibrio de Nash. Ninguno de los dos resultados en los que B elige H cumple el 
criterio de Nash, porque, como ya señalamos, independientemente de lo que haga A, 
B puede aumentar sus beneficios eligiendo L. Puesto que L domina estrictamente a H 
en el caso de la empresa B, ningún resultado en el que B elija H puede ser un equili- 
brio de Nash. 
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Estrategia óptima, 
independientemente 
de la estrategia que 
adopte el oponente. 



Naturaleza de (os equilibrios de Nash 

Aunque el juego de publicidad ilustrado en la figura 12. 1 contiene un único equili- 
brio de Nash, ésta no es una propiedad general de todos los juegos de dos personas 3 . 
La tabla 12.2 ilustra dos juegos familiares que reflejan diferentes posibilidades de 
equilibrios de Nash. En la parte a de la tabla se describe el juego de manos "piedra, 
tijeras, papel". Las ganancias iguales a cero de la diagonal muestran que si los juga- 
dores eligen la misma estrategia, no reciben nada. En otros casos, las ganancias indi- 
can que el que pierde paga US$1 al que gana, siguiendo la jerarquía habitual (la 
piedra rompe las tijeras, las tijeras cortan el papel y el papel envuelve la piedra). 



3 Se puede demostrar que siempre existen equilibrios de Nash en ciertos tipos de juegos. Esto sucede en los juegos 
de estrategias "continuas" y en juegos que admiten estrategias "mixtas" que permiten que los jugadores elijan 
estrategias puras con ciertas probabilidades. 
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a) Piedra, tijeras, papel: no hay equilibrios de Nash ; . = : . .. : ; 
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-1, 1 



b) La batalla de tos sexos: dos eq^ilifirias de Hfsh. \ ; : : 



Estratos ú$Á 



naya 



0,0; 



Mte^ramen 12.1 
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2. ¿La soiuciórt de cartel (en la que cada arnprek- v 
sa produce 30) és^ un. equilibrio de Nash? vv-;: 



: ; " El dilema 

del pti$í<wr0 

Juego en el que 
el resultado óptimo 
para los jugadores 
es inestable. 



Como sabe todo el que haya participado en este juego, 
no hay ningún equilibrio. Cualquier par de estrategias 
es inestable porque ofrece, al menos a uno de los juga- 
dores, un incentivo para adoptar otra estrategia. Por ejem- 
plo, (A: tijeras, B: tijeras) proporciona un incentivo para 
que Ao B elija piedra. De manera similar, (A: papel, B: 
piedra) induce obviamente a que B elija tijeras, El com- 
portamiento cíclico irregular que presenta este juego 
indica claramente la ausencia de un equilibrio de Nash; 

En el juego de la "Batalla de los sexos", el esposo 
A) y la esposa B) planean unas vacaciones* A prefiere 
las montañas y B, la playa. Arabos jugadores prefieren 
pasar las vacaciones juntos, a pasarlas separados. Las ganancias de la parte b de la 
tabla 12.2 reflejan estas preferencias. En este caso, ambos tipos de vacaciones con- 
juntas representan equilibrios de Nash. Con (A: montaña, B: montaña), ninguno de 
los jugadores puede ganar aprovechándose de que conoce la estrategia del otro. Lo 
mismo ocurre con (A: playa, B: playa). Por tanto, en este juego hay dos equilibrios de 
Nash. La aplicación 12.1, Equilibrio de Nash en el "espacio", examina la forma en 
que el concepto de Nash puede aplicarse a las decisiones de las empresas acerca de su 
ubicación. 

El dilema del prisionero 

El dilema del prisionero fue expuesto por primera vez por A. W. Tuefcer en la déca- 
da de 1940. Su nombre proviene de la siguiente situación. Dos personas son arresta- 
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II Igunp; délas aplicaciones Más importantes del con- 
jn- c^!^^;'€^aiiibrio deKai&hse refieren ala ubicación 
de la actividad Económica: es decir, al lugar dmde lm ern- 
presas ■■eligen operar, y no cuánto van a producir. Como' ve- = 
remos, iasnociones- de "espacio" en estos modelos' pueden 
ser literales (geográficas)^ figurativas (ubicación en un es- . 

¡||::;^ 

H;: íí6telli0g .reaMzó;ati primer estudio; sobreda ubicación 
en economía, mM<áé$$é& de: 1920,. observando-la fíjacíéit . 
del precio de los: M^ps/por" dos vendedores a lo largo.de 
ana playa" (lineal); ^iiponiendó que las personas se disíri- . 
■ huyen de-maner^:-utóprniealo Iacgo.de la playa; Hotelling 
mostró que cada vendedor tenía una ventaja al vender- a los 
consumidores cercanos, porque incurría en menores costos 
(por Ja' caminata y el derretemiento de los helados). Esta 
ventaja se traduce entonces en cierto poder de mercado de 
.cada,empresa:;cáda una jpuede cobrar precios superiores -al' 
" costo ■marginal Él Concepto- de equilibrio de Nash entra, en 
.este modelo- cuando, se pregunta dónde se ubicarán los dos. 
mostradores. Bajo cie'rtos Supuestos, el equilibrio' de Nash 
recomienda desplazar los., mostradores a cada extremo de la 
playa: una solución que iiin^Qd^jcpjtps .adiciónales a ios 

II iiirkití«| ái : la leche en el Japón 

Un estudioreeíente del mercado de leche en la isla Kyushu 
del sur del Japósí ilustra cómo se pueden, aplicar estas ideas 2 . 
Las juntas lócales de marketing regulan la venta, de leche 
liquida. en,e.lJapv^'^oi3io en iiiuchos otros países, incluidos 
los Estados tMdo&^ cuatro juntas regio- 

nales, y cada ;uiia-.dfe^4s;ej:ejice algún control sobre la fija- 
ción de precios y., el^ofcm^nde ventas en su región, Cada . 
■jjmta regional- debe; Máereaeüeuta lo que hacen las demás, 
porqueta leche:, sé puede 'embarcar de una región a otra. 
.Después. de eÁplor^r vatios, modelos, los autores elabora- 
ron mí modelo de equilibrio de; Nash muy similar al mode- 
lo dé Cournot examinado. en el capítulo il. Este modelo 
.simula la fijación de precios regional de la leche y muestra 
que ios precios.' sofr eerca -de 30% «superiores a los niveles 



. f ragraitiaciéi de telnrisiéii;: 

El concepto de equilibrio de Nash en : el "espacio"* puede 
aplicarse igualmente bien a las características de los pro- 
ductos. Los consumidores están organizados a lo largo del 
espectro que representa sus preferencias por las caracterís- 
ticas de un producto.: Las empresas eligen el lugar de este 
espectro en el que desean "ubicarse". Lógicamente, toda 
empresa debe tener en cuenta lo que están haciendo las de- 
más, de tai manera que éste se convierte en un problema de 
juegos. Las soluciones, de equilibrio de Nash para estos pro- 
blemas de mercadeo .han sido estudiadas para una amplia 
variedad de productos, "entre los que se cuentan ios produc- 
tos farmacéuticos y los refrescos. Este enfoque también se 
ha utilizado para estudiar las: decisiones 'de programación, 
de las principales cadenas de televisión. Como se observó en 
el ejemplo de la playa de Hotelling, .las redes deben elegir 
cómo ubicar sus programas en el espectro de preferencias de ; 
los televidentes. Estas preferencias tienden a ser definidas ." 
por dos dimensiones: contenido del programa y horario de 
transmisión. En general, las soluciones de equilibrio de Nash 
para este problema han tendido a enfocarse en las ubicacio- 
nes centrales, es decir, hay mucha duplicación de los tipos 
de programas y del horario. Esto ha dejado "campo 7 * para 
que los canales especializados de televisión por cable esco- 
jan los televidentes que tienen preferencias especiales de 
programas u horarios. En muchos casos (como en el de la 
programación de .telenovelas o de óperas vespertinas), estos 
equilibrios tienden a ser estables entre una temporada y otra. 
Sin embargo, en algunos casos, la programación puede ser 
bastante caótica. Por ejemplo, la programación de noticieros 
locales tiende 3 fluctuar mucho y cada estación busca obtener 



1 , ¿De qué manera la ubicación de una empresa le da cier- 
to poder de fijación de precios entre los consumidores 
'Aeréanos"? ¿Existiría ese poder si los costos de "des- 
v .. plazamiento" fueran .cero? . .' , , : , \.' 

"% r ¿Cómo, puede aplicarse a las campanas políticas eimdí : . 
délo de Hotelling de equilibrio espacial? ¿Cómo feseop 
gen los candidatos su ubicación (es decir, su posicióri 
acerca de temas que interesan a los votantes)? . : 



1 .l>í^n!^;;^i^^;^^^b de HoteJíteg se analizan en l Tiróle, The Theory of industrial. Organizaban (Cambridge: MÍT F¥ess, i 988): pj>, 279-282. Í< 

2 %■ Kavvagiichi, ■& SomlsJfy U:Km$er> "A Spaüai Equilí brium Model for Impedkríly Competitive Miík MarketsT, American Journal ofA gñculíuriü Economías (agosto de 

3 Para un análisis de por qué en esja situación no puede existir ningún equilibrio de Nash, véase M. Candan, A. Bills y T. Bergsfmm, "HoíeHing Localiori Ftobiéim wiífe 
* v DiréctionaJ to Televisión News Scheduling". The Journal of Industrial Economics (manso de 1995); pp. 121-123. 
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No confesar 



Confesar No saatésar 



B: 3 años 

;A: 10 anos 
B; 6 meses 



8; 10 anas 

A; 2 años 
B; 2 años 



TABLA 12.4 




Estrategas de A 



Estrategias de B 



1 í&í 



das por cometer un delito. El fiscal de distrito tiene pocas pruebas y desea obtener 
una confesión. Separa a los dos sospechosos y dice a cada uno: "si usted confiesa y su 
compañero no, le prometo una condena menor (seis meses), mientras que con base en 
su confesión, su compañero será condenado a 10 años. Si ambos confiesan, serán 
condenados a tres años". Ambos sospechosos saben también que si ninguno de los 
dos confiesa, la falta de pruebas hará que sean juzgados por un delito menor por el 
que serán condenados a dos años. La tabla 12,3 muestra la matriz normal de ganan- 
cias de esta situación. La estrategia de "confesar" domina tanto en el caso de Acornó 
en ei de B. Por tanto, esta estrategia constituye un equilibrio de Nash y la estratagema 
del fiscal parece ser fructífera. Sin embargo, si ambos se pusieran de acuerdo para no 
confesar, su condena se reduciría de tres a dos años. Esta solución "racional" no es 
estable, y cada prisionero tiene un incentivo para delatar a su colega. Éste es, pues, el 
dilema: los resultados que parecen ser óptimos desde el punto de vista de los prisio- 
neros no son estables, y en general el engaño prevalecerá. 



Aplicaciones 

Los problemas del tipo del dilema del prisionero pueden surgir en muchas situacio- 
nes de mercado del mundo real. La tabla 12,4 contiene una ilustración del dilema en 
el contexto de la publicidad. En este caso, las dos estrategias L son las más rentables, 
pero esta opción es inestable. En este juego, la publicidad podría considerarse "de- 
fensiva", en el sentido de que para ambas partes sería rentable llegar a un acuerdo 
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para reducir los gastos. En la situación de la tabla 12.4, ese acuerdo sería inestable. 
Cualquiera de las dos empresas podría obtener aún más beneficios incumpliendo el 
acuerdo. Surgen situaciones similares en la tendencia de las aerolíneas a dar a sus 
pasajeros "bonificaciones por kilometraje" (habría mayores beneficios si todas las 
empresas dejaran de ofrecer viajes gratuitos, pero esta solución es inestable) y en la 
inestabilidad de los acuerdos de los carteles ganaderos para restringir la producción 
(es demasiado tentador para un ganadero tratar de vender más leche). Como suele 
ocurrir en los carteles, la incapacidad para hacer cumplir los acuerdos puede producir 
resultados semejantes a los de un mercado competitivo. 

Cooperación y repetición 

La comunicación entre los participantes puede ser una parte importante de un juego. 
Por ejemplo, en el dilema del prisionero, la imposibilidad de llegar a un acuerdo de 
cooperación para no confesar lleva a un segundo óptimo resultado. Si las partes pu- 
dieran comunicarse para cooperar, podrían obtener mejores resultados. A manera de 
ejemplo de cómo las comunicaciones pueden influir en el resultado de un juego, 
consideremos la matriz de ganancias de la tabla 12.5. En esta versión del juego de 
publicidad, la adopción de la estrategia H por la empresa A tiene consecuencias de- 
sastrosas para la empresa B, ya que ésta experimenta una pérdida de -50 cuando elige 
L, y de -25 cuando elige H. Sin comunicación alguna, 
la emnresa A elegiría L faue domina aHWIa emnresa 

* v x / j -■— , r " ^ 

B elegiría H (que domina a L). La empresa A acabaría, 
pues, obteniendo +15 y la empresa B, -f- 10. Sin embar- 
go, al reconocer lá potencia de la estrategia H, la empre- 
sa A podría mejorar su situación. Podría amenazar con 
elegir H si la empresa B no elige L. Si esta amenaza es 
realmente creíble (tema del cual nos ocuparemos más 
adelanté), A podría aumentar sus beneficios de 15 a 20, 
Si los juegos se repiten muchas veces, puede 
fomentarse un comportamiento cooperativo. Por ejem- 
plo, en el juego del dilema del prisionero, parece dudo- 
so que la estratagema del fiscal de distrito dé resultado 
si se utiliza repetidamente. En este caso, los prisioneros 
podrían enterarse del método y actuar en conformidad 
durante los interrogatorios. En otros contextos, las em- 
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. L La tmplez&étó un dormilona ele cuMro pwso- v 
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■ Reunirse con unamigo a estudiar para un «a-, : 

man. . 
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En esta variante del juego de publicidad, la empresa B conoce el gasto pubtidt^H^'e^dd por A. : 
Las estrategias de 8 deben formularse de tal manera que se tenga en cuenta está información > 
(véase ia tabla 12.6), 



presas a las que exaspera continuamente la imposibilidad de obtener resultados de 
mercado favorables pueden llegar a considerar que es necesario un tipo de com- 
portamiento cooperativo. Por ejemplo, en teoría antimonopolio, se cree que algunos 
mercados se caracterizan por la "colusión tácita" entre los participantes. Las empm 
sas actúan como un cartel aunque nunca se reúnan para trazar una estrategia común. 
Más adelante, analizaremos los aspectos formales de este problema. Finalmente, la 
repetición del juego de amenaza (tabla 12.5) brinda al jugador A la oportunidad de 
tomar represalias contra B por no elegir L. Las graves pérdidas sufridas por B debido 
a su comportamiento "inapropiado" pueden ser mucho más persuasivas para lograr 
que la empresa elija la estrategia "correcta", que hacer amenazas abstractas. 

Juegos de muchos periodos 

Estas observaciones indican que los juegos repetidos, quizás con algún tipo de comu- 
nicación o de cooperación, pueden crear situaciones complejas que reflejen mejor los 
mercados del mundo real que los modelos simples de un solo periodo, que hemos 
estudiado hasta ahora. Para mostrar los aspectos formales de estos juegos en un esce- 
nario sencillo, volveremos a examinar una nueva formulación del juego de publici- 
dad, presentada al comienzo de este capítulo. La figura 12.2 repite ese juego pero 
ahora suponemos que la empresa B sabe qué nivel de gasto publicitario ha elegido A. 
En términos gráficos, hemos eliminado el óvalo que rodeaba los nodulos de B, para 
indicar esta información adicional. Ahora, las opciones estratégicas de B deben ex- 
presarse de tal manera que se tenga en cuenta la información adicional. En la tabla 
12.6, presentamos una ampliación de las estrategias. En total, hay cuatro estrategias 
que cubren las elecciones posibles de B. Cada una se presenta como un par de accio- 
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Estrategas de A 
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nes que indican lo que hará B, dependiendo de su información. La estrategia (L, L) 
indica que B elegirá L si A elige L (su primera estrategia), y también L si A elige H (su 
segunda estrategia). De manera similar, (H, L) indica que B elegirá H si A elige su 
primera estrategia, y B elige L si A elige su segunda estrategia. Aunque esta tabla 
transmite más información que la del anterior ejemplo del juego de publicidad (tabla 
12.1), la consideración explícita de las elecciones de las estrategias contingentes nos 
permite analizar los conceptos de equilibrio de los juegos dinámicos. 

Amenazas creíbles 

En este juego hay tres equilibrios de Nash: 1) A: L, B: (L, L); 2) A: L, B: (L, H) y 3) 
A; H, B: (H, L), Cada uno de estos pares de estrategias satisface el criterio de ser 
óptimo para cada jugador, dada la estrategia del otro (compruébelo usted mismo). Sin 
embargo, los pares 2) y 3) no son razonables porque contienen una amenaza no creí- 
ble, que la empresa B no llevaría a cabo si pudiera hacerlo. Consideremos, por ejem- 
plo, el par A: L, B: (L, H). En esta opción, B promete jugar H si A juega H (su 
segunda estrategia). Basta observar la figura 12.2 para ver que esta amenaza no es 
creíble: es una "amenaza inútil". Si B se encontrara ante el hecho de que A ha elegido 
H, obtendría unos beneficios de 3 si eligiera H pero de 4 si elige L. La amenaza 
implícita en la estrategia (L, H) no es, en consecuencia, creíble. Aun cuando la estra- 
tegia (L, H) de B sea uno de los componentes del equilibrio de Nash, la empresa A 
debería ser capaz de deducir que la amenaza implícita no -e$ creíble, y eliminarla 
como una elección posible de B. 

Mediante la eliminación de Jas estrategias que implican amenazas inútiles (no 
creíbles), A puede concluir que B nunca juega (L, H) o (H, L) 4 . Procediendo de esta 
manera, el juego de publicidad se reduce a la matriz de ganancias indicada inicial- 
mente en la tabla 12. 1 y, como ya vimos, en ese caso (L,- L) (es decir, jugar siempre L) 
es una estrategia dominante para la empresa B . La empresa A puede reconocerlo y 
optar por la estrategia L. Hemos demostrado, pues, que el equilibrio de Nash A: L, B: 
(L, L) es el único de los tres de la tabla 12.6 que no implica amenazas no creíbles. 
Este equilibrio se denomina equilibrio perfecto* Ai utilizar los conceptos de domi- 



Eqniñbtm perfecta 

Equili brio de Nash 
en el que las eleccio- 
nes de las estrategias 
de cada uno.de los 
jugadores no implican 
amenazas no creíbles. 
Es decir, ninguna 
estrategia de dicho 
equilibrio exige 
que uno de los 
jugadores haga algo 
que no le conviene 
en ese momento. 



4 El proceso de eliminación de estrategias que implican amenazas no creíbles se denomina "inducción hacia atrás". 
Para un análisis más completo de este tema y de muchos ofros de este capítulo, véase D. Fudenberg y J. Tiróle, 
Game Theory (Cambridge, Mass.: MIT Press, 1992). 



niq estratégico, equilibrio de Nash y equilibrio perfecto, podemos examinar ahora 
algunos modelos del comportamiento de la empresa basados en teoría de juegos. 

Modelos del comportamiento de fijación de precios 

Comenzamos nuestro análisis de las aplicaciones económicas de la teoría de juegos 
ilustrando algunas de las ideas que este enfoque puede aportar al análisis de la fija- 
ción de 
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puede indicarse con el caso de dos empresas (duopolio). Más adelante en este capítu- 
lo, analizaremos brevemente algunas complicaciones que se presentan cuando los 
modelos de teoría de juegos se extienden a los mercados en los que hay muchas 
empresas. 

El equilibrio de Bertrand 

Supongamos que hay dos empresas (A y B) y que cada una de ellas produce un bien 
homogéneo con un costo marginal constante, c. La demanda del bien es tal que 
todas las ventas van a la empresa que tiene el precio más bajo, y se reparten por iguál 
si P a = P b* Las estrategias posibles de fijación de precios en este caso consisten en 
elegir unos precios mayores o iguales a c: ninguna empresa decidiría producir a pér- 
dida a largo plazo, eligiendo un precio inferior a c. 

En este caso, el único equilibrio de Nash es P A = P B = c . Es decir, el equilibrio de 
Nash es la solución competitiva para una fijación de precios por costo marginal, auá 
cuando sólo haya dos empresas. Para ver por qué, supongamos que la empresa Á 
elige un precio superior a c. La respuesta que maximiza los beneficios de la empresa 
B es elegir un precio ligeramente inferior a P A y acaparar todo el mercado. Pero el 
precio de B, si es superior a c, no puede ser un equilibrio de Nash, pues permite qué 
A tenga mayores incentivos para bajar el precio. Las dos empresas de este mercado 
alcanzarán el equilibrio de Nash únicamente si eligen P A = P_ =.c, con lo que compar- 
ten el mercado por igual. Esta estrategia de fijación de precios se denomina a veces 
"equilibrio de Bertrand", en honor del economista francés que la descubrió 5 . 

Juegos de precios en dos etapas y equilibrio de Cournot 

La sencillez del resultado de Bertrand depende fundamentalmente de los supuestos 
en los que se basa el modelo. Si las empresas no tienen los mismos costos (véase el 
problema 12.4) o si los bienes que producen las dos empresas no son sustitutos per- 
fectos, el resultado competitivo no se cumple. En otros modelos de duopolio que se 
alejan del resultado de Bertrand, la competencia de precios sólo es la etapa final de un 
juego de dos etapas en el que la primera involucra varios tipos de consideraciones de 
las empresas acerca de la entrada o la inversión. En el capítulo 11 examinamos el 
ejemplo de Cournot de un duopolio de manantiales naturales en el que cada propieta- 
rio decidía la cantidad de agua que iba a ofrecer. En el presente contexto, podríamos 
suponer que cada una de las empresas del duopolio debe elegir un nivel de produc- 



5 J. Bertrand, "Théorie Mathematique de la Richesse Sociale", Journal de Savants (1883): pp. 499-508. 
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cíón de tal capacidad que los costos marginales sean constantes hasta ese nivel, e 
infinitos de ahí en adelante. Parece evidente que un juego de dos etapas en el que las 
em p re sas eligen primero la capacidad (y luego el precio) es formalmente idéntico al 
análisis de Cournot. Las cantidades elegidas en el equilibrio de Cournot representan 
un equilibrio de Nash» ya que cada una de las empresas percibe correctamente cuál 
será el nivel de producción de la otra. Una vez tomadas estas decisiones sobre la 
capacidad, el único precio que puede regir es aquel para el cual la cantidad demanda- 
da total es igual a la capacidad conjunta de las dos empresas. 

Para ver por qué la competencia de precios de tipo Bertrand da lugar a esta solu- 
ción, supongamos que las capacidades de Cournot están dadas por q Á y q B y que P es 
el precio que regirá cuando la producción está al máximo nivel de su capacidad en 
ambas empresas. Una situación en la que 

P A = P R < P [12.1] 

no es un equilibrio de Nash. Con este precio, la cantidad demandada total es superior 
a la capacidad total, de modo que la empresa A podría incrementar sus beneficios 
aumentando ligeramente el precio y vendiendo q A . De manera similar, 

P A -P B >P [12.2] 

no es un equilibrio de Nash, puesto que ahora las ventas totales son inferiores a la 
capacidad* Al menos una empresa (por ejemplo, A) vende menos de lo que permite su 
capacidad. Al disminuir ligeramente el precio, la empresa A puede incrementar sus 
beneficios elevando sus ventas lo más cerca posible de q A . Naturalmente, B respon- 
derá a la pérdida de ventas reduciendo también su precio. Por tanto, el único equili- 
brio de Nash posible es el resultado de Cournot 6 

P =P =P [12.3] 

A H 

En general, este precio será inferior al de monopolio pero superior al costo marginal. 
Los resultados de este juego de dos etapas no pueden distinguirse entonces de los que 
se obtienen en el modelo de Cournot del capítulo anterior 

Comparación de los resultados de Bertrand y de Cournot 

El contraste entre el juego de Cournot y el de Bertrand es sorprendente. El primero 
predice resultados competitivos en una situación de duopolio, mientras que el segun- 
do predice ineficiencias semejantes a las del monopolio, en las cuales el precio exce- 
de el costo marginal. Esto indica que el comportamiento real en los mercados 
duopolísticos puede presentar una amplia gama de resultados, dependiendo de la for- 
ma exacta en que se produzca la competencia. La lección principal del juego de dos 
etapas de Cournot es que, aun con competencia de precios del tipo Bertrand, las 
decisiones que se toman antes de esta etapa final (fijación de precios) de un juego 



6 Para completar el análisis, también debe señalarse que ninguna situación en ía que P A = P B puede ser un equilibrio 
porque la empresa con el precio bajo tiene un incentivo para aumentarlo y la del precio alto desea reducirlo. 



pueden influir considerablemente en el comportamiento del mercado. Esta lección se 
reflejará de nuevo en algunos de los modelos de entrada basados en teoría de juegos 
que describiremos más adelante en este capítulo. La aplicación 12.2, Los precios del 
acero, muestra que las manipulaciones para sacar ventaja a los precios descritos en 
estos modelos parecen caracterizar los mercados del acero en todo el mundo. 



Colusión tácita 



En nuestro análisis del dilema del prisionero concluimos que si el juego se realizaba 
varias veces, los participantes podían idear formas de adoptar estrategias cooperati- 
vas. Podría formularse una pregunta similar en el caso del juego de Bertrand: ¿ofre- 
cería la repetición de este juego algún mecanismo para que los j ugadores obtuvieran 
beneficios supracompetitivos adoptando una política monopolística de fijación de 
precios? Una posibilidad, analizada en el capítulo 11, sería que los jugadores crearan 
un cartel y fijaran explícitamente el conjunto de precios o niveles de producción. 
Como demostramos, es difícil hacer cumplir esos acuerdos explícitos. Aquí adopta- 
mos un enfoque no cooperativo de la colusión analizando modelos de colusión "táci- 
ta". Es decir, utilizamos conceptos de teoría de juegos para ver si existen estrategias 
de equilibrio que, aunque no se coordinen explícitamente, permitan que las empresas 
obtengan beneficios de monopolio. 

Horizonte de tiempo finito 

Nuestro resultado inicial del modelo de Bertrand plantea un fuerte escollo para con- 
seguir la colusión tácita. Puesto que en este modelo el equilibrio de Nash para un solo 
periodo da como resultado P A = P B = c, debemos preguntarnos si esta situación cam- 
biaría si el juego se repitiera durante muchos periodos. Con un número pequeño de 
repeticiones, parece evidente que el resultado de Bertrand no varía. Cualquier estra- 
tegia en la que la empresa A, por ejemplo, elija P A > c durante el periodo final brinda 
a la empresa B la posibilidad de obtener beneficios fijando P A > P B > c. La amenaza 
de cobrar P A > c en el periodo final no es, pues, creíble. Dado que el argumento es 
similar en el caso de cualquier periodo anterior al último, podemos concluir que el 
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en todos los periodos. Los estrictos supuestos del modelo de Bertrand hacen imposi- 
ble la colusión tácita en un periodo finito. 

Horizonte de tiempo infinito 

Sin embargo, si se considera que las empresas tienen un horizonte temporal infinito, 
las cosas cambian considerablemente. En este caso, no existe ningún periodo "fina]", 
por lo que puede haber estrategias de colusión que no sean impedidas por la lógica 
del resultado de Bertrand. Una posibilidad de ese tipo es que las empresas adopten 
estrategias de "represalia" en las que cada una (digamos, de nuevo la empresa A) fije 
P a - P m (donde P M es el precio de cartel) en todos los periodos en los que la empresa 
B adopte un precio similar pero elija P A = c si la empresa B ha hecho trampa en el 
periodo anterior. 
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I ■ os modelos del dikMa. del- prisionero, de Bertrand y 
Iüü de Couraot indicatvqne las. decisiones de fijación de 
precios en um iridüstna puedeirser a veces bastante caóti- 
cas. La industria d.et; acero constituye un buen ejemplo. 
Debido a que la; producción de acero implica costos fijos 
considerables, las entesas tienen gran libertad en sus de- 
cisiones de fijación dé, pecios a corto plazo. En consecuen- 
cia, lahistoria de la industria, ha sido un continuo intento de 

'da líder da precie» iti Estados Unidos / 

En 1901, J. E Morgan reunida 12 compañías relacionadas, 
con el acero para íomipr-Ia United States Steel Corporation, 
Ia.pa|i&ira .compañía m : tener un capital de mil millones de 
dólares Durante los ..siguientes 50. ano$,. la U.S. Steel jugó 
el indiscutible papel de íídereu 1.a determinación del precio 
de los productos de écero,Á veces, la coordinación de pre- 
cios de la industria se derivó de la colusión explícita (el 
presidente de U.S. Steél, Elbért Gary, se hizo famoso por 
organizar "cenas* r régaJarés."eTi.'lás;que se analizaba "la si- 
tu-ación^ embargo, con mayor 

frecuencia, tas demás, empresas de ta industria se opusieron 
a que la. principal empresa actuara como fijadora de precios. 

ta dtcádañüii del (iderazgo de II JL Steel 

■w^feocupación publica por la inflación a comienzos de la . 
4^ad^: de 1960 hi20 que aumentara la vigilancia de esta 
;j^h^tíca;JU.S. Steel.fue" duramente'' .criticada por el presi- 
ente: Jobo K "Kennedy en 1962, luego de que anunció un 
auttento de precios y se vio' obligada a retractarse, debido 
ai escándalo póbíico posterior; Con el líder de precios para- 
lizado políticamente; lá industria del. acero perdió eficacia 
en la búsqueda de una due va política de fijación de precios. 
Las descuentos etr ios precios" de- lista se generalizaron y 
varias empresas líderes.. (principalmente Bethlehem Steel) 
fueron; derrocadas- sucesivamente como líderes de precios 1 . 
Uña. consecuencia de este desorden' fue una notable dismi- 
nución, de la, rentabilidad de la industri a en su conjunto. A 
principios de la década de 1970, las. tasas de rendimiento de 
la industria del acero habían caído por debajo de las de otras, 
industrias, y se había iniciado una significativa reestructu- 
ración del negocio del acero, en. ios Estados Unidos. . 

%uda;dji gubiernn friiiiés : 

Contrariamente, a lo que ocurrió con. U,S. Steel a principios 
de la decada de; 1960, algunas veces una industria puede 



obtener ayuda oficial para mantener su "disciplina" de pre- 
cios. Esto es particulaniiente cierto cuando la posición de 
la industria está tan amenazada por las importaciones, que 
la exigencia de ayuda tiene un tinte nacionalista, Los go- 
biernos europeos han estado especialmente dispuestos a 
otorgar esta ayuda- Por ejemplo, en la década de 1980, el 
gobierno francés adoptó "precios de referencia" para que 
el acero pudiera hacer frente a la competencia extranjera. 
Esto permitió que la compañía de acero estatal, desempeña- 
ra el papel de líder de precios, lo que condujo a aumentos 
grandes y soste.nibl.es en. los precios pagados por. los com- 
pradores franceses de acero, ' ; >v ■■■ ; l v\." ; 

II gobierno estidiniinse Miiit0 .á.li eais« 

A. finales de la décádade J 990, la industria estadounidense 
del acero, hizo un estuerto semejante para obtener ayuda 
federal para disciplinaria fijación de precios. En este caso, 
la causa inicial de preocupación fue la triplicación de las 
importaciones de acero del Japón entre mediados de 1997 
y mediados de 1998, que condujo a una notable disminu- 
ción de los precios del acero. Las importaciones de Brasil y 
Rusia se expandieron también rápidamente durante el pe- 
riodo. En respuesta a una campaña orquestada por la índus^ 
tria, el gobierno aprobó aranceles sobre algunos artículos 
de acero y llegó a acuerdos "'voluntarios" con Japón y Ru- 
sia para limitar sus exportaciones de acero. Al fijar las can- 
tidades de acero importado, los acuerdos hacen posible que 
ía industria nacional restablezca ios anteriores patrones na- 
cionales de fijación de precios^; : V>;H^ ■■V^.y > " ■■" \ ^ 

Para pensar ■■" >■ c : v^ 

L A comienzos del siglo XX. la fijación de precios por 

U.S. Steel se ceñía a un esquema "Pittsburg-plus", en el 
que el precio de todo el acero se tljaba como si hubiera 
sido objeto de fletes desde Píttsburgh" y no desde el sitio 
en que realmente se. producía, ¿De qué manera este 
esquema ayudó ..a la coordinación de precios de la in- - 
■ ;. dustria?-; :.; ^?-*>í SS^ijS^í 

2. En la aplicación 9.4v ; eLmejQrarr4.ento del producto fue. 

: una respuesta a la ádópcí^ib restricciones voluntarias 
a las exportaciones de átitón^vjfes. ¿Ese resultado es 
probable en el caso del.#|í^¿Dequé manera el mejo- 
ramiento por los exportadores podría ocurrir en un mer- 
cado de un producto relativamente homogéneo? 



Pára una descripción de mi enft-eiitámiemo paríicuiantieníe dramático entre U.S. Steel y Bethlehem Steel etx 1 968, véase E M, Sc^erer, Industrial Markei Structure and 
Econmk Perfomqnc?; 2a, edición "(Chicago: RandMcNally. 1980): pp. 178-179. 

No ofcstaiité,.el Senado de Estados. Unidos se negó a acepta/- cuotas generales sohxt ; Ias ún^ovüvcion.os de. acero, Por.eilo, es probable qus continué ía inestabilidad' de 

; ^Iff^e^^^N^ 5 ^ !as importaciones. ; : . Ík^C^V* ^ Vjóóí^V^ ^'A %t- XM'mVfy ■ * ^ ? ''-X ' 'i^XX . K í: .* l\ " l : 1 ;;: : ■ 



366 • Parte 4 ♦ Modelos de equilibrio dei mercado 



Para determinar si la adopción de estrategias de represalia de ambas empresas 
constituye un equilibrio perfecto, debemos preguntarnos si esa decisión constituye 
un equilibrio de Nash en todos los periodos. Supongamos que las empresas han rea- 
lizado colusiones durante un tiempo y que la empresa A piensa en la posibilidad de 
hacer trampa en este periodo. Al saber que la empresa B elegirá P B » P M , puede fijar 
un precio ligeramente inferior a P M y quedarse en este periodo con todo el mercado. 
De esa manera» obtendrá (casi) todos ios beneficios de monopolio (7C M ) en este perio- 
do. Pero al hacerlo, la empresa A perderá su parte de los beneficios (7t M /2) para 
siempre, ya que su traición provocará la estrategia de represalia de la empresa B. 
Dado que el valor presente 7 de estos beneficios perdidos se indica como 

rc M /2 1 [124] 
(donde r es la tasa de interés por periodo), hacer trampa no será rentable si 

*u < P»'/2 - i [12.5] 

Esta condición se cumple en el caso de los valores de r 
inferiores a 1/2. En consecuencia, podemos concluir que 
las estrategias de represalia constituyen un equilibrio per- 
fecto cuando las tasas de interés son suficientemente ba- 
jas. La colusión implícita que hay en estas estrategias 
no es cooperativa. Las empresas nunca tienen que re- 
unirse en la -habitación de un hotel de baja categoría 
para adoptar estrategias que generen beneficios de mo- 
nopolio. 

Generalizaciones y limitaciones 

La comparación entre los resultados competitivos del modelo de Bertrand y los resul- 
tados monopolísticos del modelo de colusión tácita indica que la viabilidad de la 
colusión en los modelos de teoría de juegos es muy sensible a los supuestos que se 
adopten. Hay dos supuestos de nuestro modelo simple de colusión tácita que son 
especialmente importantes: 1) que la empresa B puede detectar fácilmente si la em- 
presa A ha incumplido el acuerdo; y 2) que ía empresa B responde al incumplimiento 
adoptando una respuesta dura que no sólo castiga a la empresa A, sino que también 
condena indefinidamente a la empresa B a obtener beneficios iguales a cero. En los 
modelos más generales de colusión tácita, estos supuestos pueden relajarse, por ejem- 
plo, admitiendo la posibilidad de que para la empresa B es difícil detectar que la 
empresa A ha incumplido el acuerdo En algunos model os, se examinan otros tipos de 
castigo que puede imponer la empresa B a la empresa A; por ejemplo, la empresa B 
podría reducir el precio en otro mercado en el que también venda la empresa A. Otras 
categorías de modelos exploran las consecuencias de la introducción de productos 
diferenciados en los modelos de colusión tácita o de otras razones para que la deman- 
da del producto de una empresa no responda inmediatamente a las modificaciones de 
precios de su rival. Como se podría imaginar, los resultados de esos modelos son muy 




Mjéroexamen 12*3 



,K/¿ tas $iguiént*;^íü^lohés. hacen, que la colusión . 
víádfa sea r^étó'mépos probable?... 

Ninguna eFnpfesa cree que pueda durar para 
y^Z. ..Un p&rtel •mon^|3Ó|í^tico,tiBne 10 wjembra&Qn, 



7 Para un análisis del concepto del valor presente, véase el capítulo 15 y su anexo sobre interés compuesto. 
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diversos 8 . En todos ellos, los conceptos de equilibrio de Nash y de equilibrios perfec- 
tos siguen desempeñando un importante papel en la identificación de la posibilidad 
de que surja una colusión tácita a partirde opciones estratégicas que parecen viables. 
Los mercados del mundo real suelen presentar aspectos de colusión tácita y de colusión 
explícita, como indica la aplicación 12.3, La gran conspiración de las empresas de 
equipos eléctricos. 

Entrada» salida y estrategia 

El análisis de la entrada y salida visto en los capítulos anteriores dejaba poco margen 
para las consideraciones estratégicas. Considerábamos que a una empresa que estaba 
pensando entrar a una industria sólo le interesaba la relación entre el precio vigente 
en el mercado y sus propios costos (medios o marginales). Suponíamos que esa com- 
paración no planteaba ningún problema especial De manera similar, suponíamos que 
las empresas abandonaban inmediatamente un mercado que consideraban no renta- 
ble. Sin embargo, la cuestión de la entrada y la salida puede ser considerablemente 
más compleja cuando se examina más detenidamente. El problema fundamental es 
que una empresa que desea entrar a un mercado o salir de él debe hacer alguna conje- 
tura acerca de la influencia de su decisión sobre el precio de mercado vigente en 
periodos posteriores. Para hacer estas conjeturas, la empresa tiene que considerar, 
evidentemente, lo que harán sus rivales. Lo que parece ser una decisión relativamen- 
te sencilla de sólo comparar el precio y el costo medio puede implicar entonces una 
serie de artimañas estratégicas, especialmente cuando la información de una empresa 
acerca de sus rivales es imperfecta. 

Costos irrecuperables y compromisos 

Muchos modelos del proceso de entrada basados en teoría de juegos subrayan la 
importancia del compromiso de una empresa con un mercado específico. Si la natura- 
leza de la producción exige que las empresas realicen inversiones específicas de ca- 
pital para actuar en un mercado, y si éstas no pueden desplazarse fácilmente a otros 
usos, la empresa que haga este tipo de inversión se ha comprometido a participar en 
el mercado. Como vimos en el capítulo 6, los gastos en estas inversiones se denomi- 
nan costos irrecuperables. Los costos irrecuperables pueden ser gastos en tipos espe- 
cíficos de equipos (por ejemplo, en una máquina para fabricar papel periódico) o en 
capacitación específica para los trabajadores (desarrollo de las habilidades necesa- 
rias para utilizar esa máquina). Los costos irrecuperables tienen muchas características 
de los "costos fijos", por cuanto se incurre en estos costos aun cuando no se produzca 
nada. Sin embargo, a diferencia de lo que ocurre con muchos costos fijos en los que se 
incurre periódicamente (calentarla fábrica), en los costos irrecuperables sólo se incurre 
una vez, como parte del proceso de entrada. Cuando la empresa hace tal inversión, se 
compromete con el mercado, lo que puede tener importantes consecuencias en su com- 
portamiento estratégico. 



8 Véase J. Tiróle, The Theory of Industrial Organization (Cambridge, Mass.: MÍT Press, 1988), capítulo 6. 
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jQ^ .un, cuando una industria pueda ser ' razonádmele - 
* » rentable, los beneficios de. monopolio pueden tentar- 
la pata crear '.carteles/ La tentación es especialmente inten- 
sa cuando hay relativamente poeas : empresas y uno de los 
miembros del. cartel puede vigilar. con facilidad lo que es- 
tán haciendo los; demás miembros, .'Éste' fue el caso de la 
industria ndftéartiericána de equipos. eléctricos a comien- 
zos de la década de 1950, cuando ésta desarrolló un elabo- 
, rado esquema de -manipulación de. precios. Sin embargo, el 
.'esquema produjo una creciente fricción interna y un escru- 
;i5nio legal externo. En la década de 1960, el esquema se 
desplomó y; los ejecutivos de varias compañías importan- 
.. -íes fueron a prisión 1 ,: ■ . . >> .. 

; les pfreapis de -generadores i ¡iterruptirei 

J -.é las ^onipañía^ de senecios- de . energía se les venden ge- 
neradores de turbiíiás eléctricas y unidades de interconexión 
alto- voltaje, Éstos se suelen fabricar: por encargo según 
.ciertas especificaciones y pueden costar varios millones de 
... dólares; :'Con '.e! rápido creeüírieñto del "uso de la electrici- 
dad, después de la Segunda GueimMundial, la fabricación 
de esta maquinaria constituyó un lucrativo negocio para los 
.grandes productores, como General Electric, Westinghouse 
y Federal Pacific Corporations. Aunque estas perspectivas 
de .crecimiento prometían buenos beneficios para las gran- 
des, empresas del. sector, la. posibilidad de colusión en la 
fijación de precios resultó ser 'aún más seductora. .,vvv : ,\ •;• 

II esqueftfrd* licitad 

El principal problema que enfrentaban las empresas de equi- 
pos; eléctricos que buscaban etcátun cartel era que la ma- 
yor parte- de sus ventas se;: llevaba a- cabo a través de 
licitaciones ;; selladas, a las grandes empresas de 'servicios 
eléctricos. Para evitar la competencia, tuvieron entonces que 
idear urt rriétódo para coordinar las licitaciones de cada, 
empresa, A . través de.. una compleja estrategia que implica- 
ba dividir á tos Estados Unidos en regiones de licitación y 
.utilizar e! cafeíidario lunar para decidir qué turno iba a "ga- 
nar" una licitación en una región-, las empresas pudieron 
evitar la reserva que supuestamente garantizaba la pre- 
sentación dé licitaciones selladas. La práctica funcionó 
bastante f bien hasta 'finales de la. década. Probablemente 



"■incrementólos" beneficios totales de los fabricantes -de- 
equipos eléctricos, en cerca de US$ 1 00 millones durante/ 
el periodo, , .- . . . ;;/;■..' 

■ :f ' : ;: ;:: V' "i::: Oili^DiO'-t U % A .l'- ; .Of ^^Q^ñX^04X^C : M 

Final de íammmmméM. . >í>íí:S>í-:^í 

Hacia finales de la década." dé 1956/ ía conspiración, de .los:; 
equipos eléctricos se vio sometida a una creciente fi"icción 
- interna cuando se solicitó a sus- líderes (General Electric y ■ 
Westinghouse) que les otorgaran una mayor participación 
del .negocio a las demás empresas, cas nuevas entradas a Ja- 
industria de importadores y productores" Nacionales de bajó . : 
costo también causaron algunos problemas al cartel Eí goipp 
final a la conspiración llegó cuando un. reportero de Un pe- 
riódico descubrió que algunas de las licitaciones para los 
proyectos de la Tenoessee Valley Authority eran sospechar' 
sámente parecidas. 'Su descubrimiento llevó a una serie de. ■ ! 
audiencias ampliamente difundidas que dirigió ei senador;; 
Estes Kefauver en 1959. Estas audiencias dieron como '. re- 
sultado el procesamiento federal de 52 ejecutivos de las/; 
principales compañías de generadores, interruptores y transí/: 
formadores. Aunque el gobierno recomendóla pena de pri- 
sión para 30 de ios acusados, sólo 7 fueron condenados a".' 
pagar sus penas tras las rejas. Aun así, la notoriedad;. del;- 
caso y los problemas personales que causó a los involucrados 
probablemente tuvieron un efecto desalentador sobre el fu- 
turo establecimiento de otros carteles de este tipo,, ■■. ■ 

Para pensar / . , / - / > ; ' vV ; / 

1. ¿Por qué los- fabricántes de equipos eléctricos optaron 
por un esquema de -licitaciones manipuladas ciaramenr 
te ilegal en lugar; de Establecer alguna otra forma de 
colusión iúcit^I ¿Cuál/es ía naturaleza de las transacr- 
ciones en este negoció qué tea necesaria la solución-" 
de manipular los precios en, forma explícita? ¿Habría 
funcionado la colusión íápíta?" . , 

2. /El enjuiciamiento de los conspiradores de los equipos 

" eléctricos fue uno de los pocos casos de un enfoque' exK • 
/ toso" de "ladrones y policía$"'dté"Ía ley 'áiitÍn»nopolip; 
. Se necesitaron interceptaciones . telefónicas, informan--; 
. . tes del gobierno, etc., para reunir evidencia sobre el com~. 
portamiento ilegal, de los ejecutivos; ¿En., qué 'diferiría 
la evidencia si hubiese sido, un caso de colusión tácita? 



■;í % ■ Para ima versiqií^üWyai^^^a^ta de ; este episodio, véase J. G.Fuüer, The Gentlemen Conspiran?™ {Nueva y®rfc'Órwe Pres¿j¿62)^V^5 
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Ventajas del que juega primero 

Aunque a primera vista pudiera parecer que una empresa se encuentra en desventaja 
al incurrir en costos irrecuperables y comprometerse a abastecer a un mercado, en la 
mayoría de los modelos no ocurre así. Por el contrario, con frecuencia, una empresa 
puede hacerse a un mercado comprometiéndose a abastecerlo y, en el proceso, limitar 
el tipo de acciones que resultan rentables para sus rivales. Muchos modelos de teoría 
de juegos destacan, pues, la ventaja del que juega primero, 

Como un sencillo ejemplo numérico, consideremos nuevamente el ejemplo de 
Coumot de los dos manantiales. En nuestro análisis del capítulo 1 1 , suponíamos que 
cada empresa elegía su capacidad de producción de manera simultánea y que esto 
daba como resultado un precio de US$40 y una producción total de 80 (miles de 
galones), Supongamos ahora, en cambio, que la empresa A tiene la opción de jugar 
primero. Puesto que esta empresa puede suponer con seguridad que la empresa B 
maximizará sus beneficios según lo que haga A, la empresa A puede tener en cuenta 
esta posibilidad en su decisión. Específicamente, puesto que la empresa A sabe que 
la empresa B reacciona mediante 

q = 120 ~ ^ [12.6] 

2 ■ 

puede utilizar esto para calcular la demanda neta de su propia agua de manantial: 

q o = 120 - q B ~ P = 120 - (12 ° "~ q A> - p = 60 + 5a, _ P [12.7] 

2 ' 2 

Resolviendo q , tenemos 

q A > 120 ~2P [12.8] 

Por tanto, el ingreso marginal es igual a cero (y se maximizan los ingresos totales) 
cuando la empresa A elige una capacidad de q A = 60 (es decir, la mitad de 120: la 
cantidad demandada cuando P = 0). Si la empresa A saca ventaja de suposición de 
primer jugador, la empresa B decide producir: 

^ 120^ q A (120 - 60 [12.9] 
2 2 

Con una producción total de 90, el agua de manantial se vende a US$30 y los ingre- 
sos totales de la empresa A son de USSL800: una mejora sobre los US$1, 600 re- 
caudados en el equilibrio de Cournot. En consecuencia, los ingresos de la empresa 
B se han reducido a US$900: un signo de la desventaja que enfrenta el que juega 
después 9 . 



9 Aveces, esta solución se denomina "equilibrio de Stackelberg", en honor del economista alemán que descubrió 
!a ventaja de jugar primero en el caso de Cournot. 



Disuasión a la entrada 

En algunos casos, las ventajas del que juega primero 
pueden ser bastante grandes para impedir totalmente la 
entrada de rivales. Intuitivamente, parece razonable pen- 
sar que el primero en jugar puede optar por una gran 
capacidad y disuadir así a todas las demás empresas de 
que entren al mercado. Sin embargo, la racionalidad económica de esa decisión no es 
clara. Por ejemplo, en el modelo de Cournot, la única forma segura de que el propie- 
tario de un manantial impida totalmente la entrada es satisfacer la demanda total del 
mercado al costo marginal y medio de la empresa; es decir, una empresa tendría que 
ofrecer q A = 120 a un precio cero para que la estrategia de disuasión de la entrada 
tuviera un éxito absoluto. Obviamente, esta decisión produciría cero beneficios a la 
empresa y no maximizaría los beneficios. Sería mejor que la empresa aceptara la 
entrada de algunas otras empresas. 

Si existen economías de escala en la producción, aumenta la posibilidad de que 
sea rentable impedir la entrada de otras empresas. Si la empresa que juega primero 
puede adoptar una escala de operaciones suficientemente grande, puede limitar la 
escala de la que está considerando la posibilidad de entrar. Esta última tendrá, pues, 
unos costos medios tan altos que no tendrá forma de obtener beneficios. 

Ejemplo numérico 

La manera más sencilla de incorporar las economías de escala en el modelo de Cournot 
es suponer que cada uno de los propietarios de los manantiales debe pagar un costo 
fijo de explotación. Si este costo fijo es de US$784 (¡una cifra cuidadosamente elegi- 
da!), para la empresa B seguiría siendo atractivo entrar si la empresa A juega primero 
y opta por producir q A = 60. En este caso, la empresa B obtendría beneficios de US$ 1 16 
(= US$900 - US$784) por periodo. Sin embargo, si la que juega primero opta por 
producir q A = 64, forzaría a la empresa B a elegir q B = 28 [= (120 - 64) + 2]. Con esta 
producción conjunta de 92, el precio sería de US$28 y la empresa B no ganaría ni 
perdería [beneficios ~IT~CT = (28 * 28) - 784 = 0] y elegiría no entrar. La empresa 
A tendría ahora todo el mercado, obtendría un precio de US$56 (=120 - 64) y obten- 
dría beneficios de US$2,800 [=(56 * 64) - 784]. Las economías de escala, junto con la 
capacidad de jugar primero, proporcionan a la empresa A una estrategia de disuasión 
a la entrada muy rentable. Naturalmente, en el mundo real, las ventajas de entrar 
primero a un mercado no son tan claras, como lo ilustra la aplicación 12.4, Ventajas 
del que juega primero para Alcoa, DuPont, Procter & Gamble y Wal-Mart, 

Fijación de un precio límite 

En nuestro análisis de las consideraciones estratégicas en las decisiones de entrada, 
hasta ahora hemos centrado nuestra atención en los problemas de los costos irrecupe- 
rables y de los compromisos con un nivel de producción. Hemos supuesto que los 
precios se determinan mediante un proceso de subasta o de Berírand solamente des- 
pués de asumir estos compromisos. Un enfoque algo distinto de la cuestión de la 
disuasión a la entrada es la posibilidad de que un monopolio existente alcance este 



Microexamen 12.4 



'Siipóngamoá-quela empresa B-tarMiM^ 
par primereen e%!sitúadón, ¿Qué nivel de pfof" : 
: ;duccíéfréíegiMf "¿.¿orno; afectará, esto el précte,^ 
■= tos beneficios xte esta industria?. . . , , ... 2^ 



APLICACIÓN 12.4 



Ventajas del que juega primero,; 

para ^oa^ BuPcmt, Procter & Gamble; y Wal-Mart 



I . as vent^a$-$d que juega;pri|BeM que surgen en la teón ■ 
.Iv ría déjiíegdíí se ilustran . "en algunos mercados realas, 
Aquí $xan^ t) las ventajas que 

provieííeíi ;de teeconomías de.escala enk producción y 2). 
lM venta|a$' í que;stirgeív en -^eiacíónconla introducción de ■ 

í€mmmks lis escala para ¿Ucea f DuPotit - 

Si/Cxísten economías de escala en la producción, la prime- 
ra; empresa- de un mercado putdfe/^sobredimensionar"" so 
planta inicial par& lograr ;bajps Costos en ei futuro, a medí-, 
da que ta- demanda de su prédtjttó' se expande. En esta for- 
ma, se impide ta entrada 'de! posibles competidores en el 
.futuro. Uñó de los primeros; ca$os de este comportamiento 
que estudiaron los economistas fue el de ia expansión de 
Alümmum Oonipany of America ; (Aícoa) inmediatamente 
después cte la Segunda Guérra Mundial, En un' importante 
juicio antimonopolio contra la compañía, se reclamó que 
AJcca» en un. esfuerzo pot impedirla entrada de otras em- 
presas., habría construido plantas mucho más grandes de lo; 
que justificaba te demanda del.moménto, >. " . .: .; 

Un caso similar ocurrió durante la década de 1 970 en 
relación con la.produccidn de dióxido de titanio'. DuPont 
era eí mayor pi^UjCtor-da-éste^prórfucto (que es el principal 
agente colorante ¿e la pintura. blanea> pero la empresa se 
preocupé por la posihfeespansién de sus principales com- 
petidores, En im píerntoipor anticipar nuevas ■ inversiones, - 
DuPont decidió; embarcarse en, una gran expansión de su 
capacidad .para producir' dióxido de titanio. Varios estudios 
de este episodio llegai'ona la .cpncliisión .de que ia estrate- 
gia de.BuPónt tuvo mucho éxito para evitar la inversión de 



Marcas piiiiiwas : ili tawfér-'S GanMe 

La Introducción de la primera marca de un nuevo productó 
en su mercado parece darle considerables ventajas de mar- 
ca; sobre los, rivales que. llegan después» La corporación. 
Procter & Gamble ha sido especialmente exitosa en apro- 
vecnar -estas/ventajas.. Por ejemplo, la introducción del de- ' 
iergenteTide»,acomienzos de la década de 1940, le dio a la. 
compañía una ventaja que nunca perdió en este tipo de pro» 
dilato; Hubo resultados, similares cuando P & G introdujo 
el primer dentífrico con fluoruro (Crest), a finales, de la dé- " ■ 
l||a« 



v : . Aunque los argumentos tradicionales acerca de las eco- 
nomías de escala en la producción de esas marcas o en la 
publicidad relacionada. con su introducción pueden -expii- . 

.. car algunas, de las ventajas del que juega primero, una ra* ;: 
zón más importante puede provenir de las problemas de 
información que enfrentan los consumidores 2 . La invención 
de ira nuevo producto plantea dificultades para los consu- 
midores, por cuanto éstos no saben si "hará lo que se supone 
que debe hacer, Alguien que compre el producto se expone 
a un riesgo. Si el producto funciona como anuncia la publi- 
cidad, el consumidor puede decidir quedarse con él hasta 
que se desarrollen nuevas marcas que sean "lo que yo nece- 
sito". En consecuencia, ser el primero tiene una ventaja, 

U imrtai* iñWé4Maf%: ;>';:".... . 

La cadena.de tiendas minoristas Wal-Mart obtuvo m pru- 
mínente posición a través de la explotación de las econo*"" 
mías de escala y '<lelas^vet-itajaS'del jugar de primero con sir 
estrategia-inicial de ^ciudad pequeña". La empresa fue ink 
. ciada por Saín WaUon a. finales de la década de 1960 y, al 
■ 6omien2o, se centró- en los mercados pequeños del "sur. Al - ■ 
establecer posiciones de cuasimonopolio en estos merca- 
dos, la empresa fue muy rentable y pudo financiar una rápi- . 
da expansión. Guando la empresa creció, obtuvo economías 
de escala tanto en términos de su capacidad para distribuir 
los bienes á sus tiendas, como en. términos de su capacidad 
para negociar mejores precios con ios proveedores; Solé 
: cuando Wal-Mart solidificó su posición en los mercados 
.más: pequeños,, comenzó a incursionar en mercados más 
competitivos de las áreas, suburbanas fuera del sur de Esta- 

;;;f^^^ 

;í|**.¿Sbédas economfe de -escala cruciales .para lat 
* ^;<i&pteínenCación de. una estrategia, exitosa de .expansión 
ñ¡j¡.^;ptota que impídala entrada de competidores? ¿Esta " 



sión sería una estrategia; rentable en condiciones 
■ de : .re!^írtentos constantes. a escala?" 

¿Porqtó la existencia de información imperfecta es, 
cmcmfm& la ventaja. de.jugardb primero de ías mar-; 
cas pioneras? ¿Las marcas pioneras disfrutan ;dé alguna 
ventaja, en un mundo de productos homogéneos y de 

\ : i^mm$tí6S ;;; 



í Véme B. A r Mi: V^"Áiwfs»i8 <sf Freempftjve Behavior in the Tifanium Díoxide Industry", intmwüomí Journal of industrial Ofyaníicition (septiembre de 1 990); pp. 
% ■ .; ■&ést&itaiÍ6s &é&k>ft$m> v$á&£ ít ScbmaNíSÉ^ ^roíttteí Difftirermation Advantages of Pjoafeering Brhfi&/\ American Economic Review {jumo de I9S2): pp. 34^0; , ; 
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FIGURA 12.3^ 




Costo bajo 



La.emprasa A tiene una estatura # costos "altos* o "bajos" que B no puede adoptar. Si B cree 
que Atiene costos aítos,;énMf|; -<fe .otermnera, no lo hará. La empresa A puede tratar de influir ; 
en la estimación 4e B.,, > v\ ^v^^ : ; 



objetivo únicamente mediante su política de fijación de precios. Es decir, ¿existen 
situaciones en las que un monopolio podría elegir a propósito un bajo precio ("lími- 
te") con el objetivo de impedir la entrada a su mercado? 

En los casos más sencillos, la estrategia del precio límite no parece producir be- 
neficios máximos ni ser viable a través del tiempo. Si un monopolio existente opta 
por un precio P L < P M (dónde P M es el precio que maximiza los beneficios), es eviden- 
te que esta estrategia es perjudicial para sus beneficios actuales. Pero este precio 
límite sólo impedirá la entrada en el futuro si P L es menor que el costo medio de 
cualquier empresa que esté considerando la posibilidad de entrar. Si el monopolio y 
la empresa que está considerando la posibilidad de entrar tienen los mismos costos (y 
si las decisiones de capacidad no desempeñan el mismo papel que en el ejemplo 
anterior), el único precio límite viable en presencia de empresas que estén conside- 
rando la posibilidad de entrar es P L = CM, cuya adopción iría claramente en contra del 
objeti vo de ser un monopolio, ya que los beneficios serían cero. Por tanto, el modelo 
básico de monopolio deja poco espacio para el comportamiento del precio límite: 
bien sea porque hay barreras a la entrada que permiten que el monopolio mantenga 
P M o porque no hay barreras y predomina la fijación competitiva de precios. 

Información incompleta 

Los modelos creíbles del comportamiento de fijación de un precio límite deben ale- 
jarse, entonces, de los supuestos tradicionales. El conjunto más importante de mode- 
los de este tipo es aquel que involucra información incompleta. Si un monopolio 
existente conoce mejor la situación de un mercado que una empresa que está conside- 
rando la posibilidad de entrar, es posible que pueda aprovechar sus mayores conoci- 
mientos para' disuadirla de entrar. A manera de ejemplo, consideremos el árbol de 
juego de la figura 12.3. En este caso, la empresa A, que es monopolista, puede tener 
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costos de producción "altos" o "bajos" como consecuencia de decisiones anteriores. 
La empresa A no elige realmente sus costos actualmente, pero como la empresa Bno 
los conoce, debemos tener en cuenta ambas posibilidades. Es evidente que la rentabi- 
lidad de la entrada de B al mercado depende de los costos de A: si son altos, la 
entrada de B es rentable (n B = 3), mientras que si son bajos, la entrada no es rentable 
1). ¿Qué debe hacer B? Una posibilidad es utilizar la información que pueda 
obtener para adivinar la verdadera situación de costos de A. 

Los aspectos especialmente intrigantes de este juego se refieren a la posibilidad 
de que A pueda influir en la evaluación de B, Es claro que, independientemente de 
sus verdaderos costos, la empresa A está en mejor situación si la empresa B adopta la 
estrategia de no entrar, y una manera de conseguirlo es hacer que A tome medidas que 
lleven a B a creer que A tiene bajos costos. Por ejemplo, si A elige una política de 
bajos precios cuando abastece el mercado como un monopolio, eso puede ser una 
señal para B de que los costos de A son bajos, y disuadirla así de entrar. Esta estrate- 
gia podría ser rentable para A, aun cuando la obligara a sacrificar algunos beneficios. 
Esto proporciona una posible justificación para fijar un precio límite bajo como es- 
trategia para evitar la entrada. 



Fijación depredadora de precios 



Las herramientas utilizadas para estudiar la fijación de un precio límite también pue- 
den arrojar luces sobre la posibilidad de fijar precios "depredadores". Desde la for- 
mación del monopolio de Standard Oil a finales del siglo XIX, parte de la mitología 
del mundo empresarial norteamericano ha sido la capacidad de John D. Rockefeller 
para expulsar a sus competidores del sector fijando unos precios ruinosamente bajos 
(depredadores). Aunque por lo general se ha descartado tanto la lógica económica 
como los hechos empíricos subyacentes tras esta versión de la historia de Standard 
Oil, la posibilidad de fomentar la salida por medio de la depredación sigue brindando 
interesantes oportunidades para hacer modelos teóricos. (Véase la aplicación 12.5, 
La leyenda de la Standard Oil). 

La estructura de muchos modelos de comportamiento depredador es similar a la 
que se utiliza en los modelos de fijación de un precio límite, es decir, en los modelos 
que subrayan la información asimétrica. Una empresa existente desea que su rival 
salga del mercado, y emprende acciones orientadas a influir en su opinión sobre la 
rentabilidad futura de la participación en el mercado. Por ejemplo, la empresa exis- 
tente puede adoptar una política de bajos precios para 
señalar a su rival que sus costos son bajos, aunque no lo 
sean. O puede realizar abundantes actividades de publi- 
cidad o de diferenciación de productos, con la intención 
de convencer a su rival de que tiene economías de escala. 
Una vez que el rival está convencido de que la empresa 
existente posee esas ventajas, puede volver a calcular la 
rentabilidad esperada de sus decisiones de producción y 
decidir salir del mercado. Por supuesto, igual que en los 
modelos de fijación de un precio límite, esas estrate- 
gias depredadoras exitosas no son una conclusión in- 
evitable. Su viabilidad depende fundamentalmente de la 



Microexamen 12.5 



61 "dumping 1 , es el equívaíefrte irñmmmñ^^Mi- 
fijación de prados depredadores, en la cuaílpé íní-- \ 
portaciones se venden a precios muy bajos "■■para 
sacar a la competencia nacional". v ■;»"" 

1 Explique por qué se supone que el * dumping* 
. es una estrategia rentable para los importadoras. . 

2. ¿El "dumping tiene más probabilidades^ ser . 

una estrategia exitosa que ta fijación deprey 
; dadora de precios nacional? 



La leyenda de la Steiidard.Oli 

■Icaso^e^ I9-H. fue unode los'hítds: : 

■de; >4 : ley antiínxmopoíio de los Estados Unidos. En ■ ' 
ese caso, -sa eBContmquplaStáíidard QilCompany, de John ■ ' 

refinación, y distribución' de petróleo, en ios. Estados- Uni- " 



E 



medios que la Standard Gil utilizó para establecer sü mo- 
- : 0opqlio fu:e ;el uso déla, fijación de precios, depredadores. 
EJ gobierno .sostenía <|iie." la compañía . reducía los precios 
drásticamente ;para s^éar a\$í*$ rivales de un .determinado 
"mercado, y luegplios" volym.a aumentar a niveles- de mono- 
^líó;<kspaé$dé^q^'sus rivales habían salido del mercado 
\& : tiéñm vendido su&. empresas a -la Standard Gil. Esta opi~ 
-mdif sobre la manera de operar' de la Standard Gil fue pro- 
movida por la aatoráldaTarbeil, "escarbadora de vidas aje- ■ 
oasr\ y'. se- convirtió en um de las creencias más duraderas 
acerca de las pr4eíica& eomerci ales, del- siglo .XIX. ■■ : 



Infortunadaménfe la/idea de que la Standard Oil usaba po- 
líticas -de precios .'depredadores para desestimular la entra- 
.da y Estimularla $£$ída -de sus rivales tiene poco sentido en 
..términos de-Ja"" tjaoría.:eeonóráica. Como hemos visto, si un 
" posible monopojístadesealmpcte costos a sus rivales, debe 
vender su- pi^ridticc por debajo del costo medio y quizás ■ 
por debajo del ^tó niarginaL También debe estar dispuesto 
a absorber la^y^ntó; adicionales. den vadas de esta redac- 
ción de lor p*^.q¿; Eí déptedador debe, m consecuencia, 
operar- cón-^p&^^s- relativamente grandespor algún tiem- 

nñ. con Ta e&r)ejrnn7a : ñ&. miA tnárdídí*s más n^nupñac «u.*» 

- .esto pueda cansar a sus rivajes los lleve a salir, del mercado. 
.. Ésta estrategia es dararnente inferiora la de comprar a los 
; rivales ...rúá| ; |>equeños del mercado. Inclnsq estas fusio- 
. fiie^an.itegale$ í ,nq es claro que el depredador tenga un 
Srtayor poclérdépermanencia que sus rivales' atándose .a una., 
política-de bajos precios: especialmente» porque sus rivales 
■; : sábeii.;que el/precio volverá' finalmente a sus niveles nor~' 
;;i§fl||jte^ 



■Mimm fifi -sobre la Staniirá if 

' Estos pensamientos urgieron a J. S.'McGee a reeiárnpar 
el registro histórico de Inactividades reales de la Sí^Mard 

01. L En un famoso artículo publicado en 1958, McOee con- 
.cluyó que "la Standard Oil; no trató de- utilizar ; políticas 
depredadoras y que sixs políticas reales* de precios no tu vi¿ 
ron el efecto de sacar a sus rivales del negocio : der ; .petró- 
leo 1 . McGee exatninó'más-de 100 refinerías compradas por 
Standard Gil entre 1871 y 1900. No encontré nmgmm^i- 
dencia de que un comportamiento depredador de Standard 
Oil hubiera ocasionado la venta de esas empresas. Be.;be- 

. eho, en muchos: casos, la S tandard Oil pagó buenos $m&m 
por. esas refinerías, que- eran razonablemente rentables. 
McGee también examinó en detalle el efecto.de las actíytt; 
. tíades minoristas de la Standard Oil sobre la red de-íntSr-; 
medianos y pequeños' minoristas que se .desarrolló áíreí|£t 
dor del negocio 1 del petróleo y del "kerosene "a finaláíjel 
siglo XIX. Parece evidente que los métodos minoristas M < 
Standard eran superiores a los que se usaban anterionnentá 
(y que fueron adoptados rápidamente por las demás empre- 
sas). Sin embargo, el uso de feducdouesiocales de preció^ 
no parece haber sido practicado por.l a compañía, Por tadlo,' 
. aunque la Standard Oil' eventualmeníe obtuvo el moné^ 
iío de la refinación de petróleo, lo cual requería qufe|jia : 
atención de los legisladores, no parece haber alcanzada esa 
posición a través. de. píi,comportamie0to depredador """■; 

1,,; ..Sí los hechos. no respaldan la idea de fijación de.prediog;- 

■ "/. depredadores por la 'Standard Gil, ¿por qué. cree ustó 
,. que se .considera ampliamente que- la compañía la "ha"; 

practicado? ¿Qué tipos de tendencias de mercado " 
. fluían en la- fijación de precios del petróleo a finales, del ' 

■ .siglo XIX? ¿Pueden estas- tendencias haber sido oon^ 
fundidas con un comportamiento depredador? , v 

2. Otra queja, en el caso 'de la Standard. Oii es que' 
Rockef eilcsr obtuvo tasas preferenciales de los ferrocarril 
tes para transportar eí petróleo. ¿Por qué ios fen"ocarriles. 

■ habrían otorgado esas tasas a Rockefeller? ■ ¿Tendrían, 
algún imeres en negar esas tasas a otros productores? : ' 



;v.,^";..*-v# 



.. í -Vá. relacen anta^ó&ica^iKre larbei] y Rockefeitef ttivo gran impacto sobre la regulación inicial de las empresas ¿ntérieanas. Para un análisis Wps> fa tiáfeme ^pgraf¿- 
; . • Cht^w^on-: m* Ufe. cf^hn D. Rockefeller (Nueva York: Random House, 1998). : > '"■'■". \>'-. .''], 'k->" 

'2 ; -^^iVícCie^^ Thé Stai^ard.OirCa^\j^ní^^i^^ 1958): pp. 137-169, -V; ífÍ>"¡ ; > J ; ^<V "''VV ■ ■- "' " 
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naturaleza de la información del mercado. Sólo si el monopolio puede sacar ventaja 
de su mejor información, el comportamiento depredador tendrá éxito. 

Teoría de juegos de n jugadores 



todos los ejemplos de teoría de juegos que hemos analizado hasta ahora en este 
capítulo sólo había dos jugadores. Aunque esta limitación es útil para mostrar algu- 
nos de los problemas estratégicos que surgen en un juego (o en el funcionamiento de 
un mercado de duopolio), también tiende a ocultar algunas cuestiones importantes. 
El elemento más importante que se añade a la teoría de juegos cuando el estudio va 
más allá de dos jugadores es la posibilidad de formar subconjuntos de jugadores que 
se ponen de acuerdo en cuanto a estrategias coordinadas. Aunque en los juegos de 
dos jugadores existe la posibilidad de formar coaliciones de ese tipo (las dos empre- 
sas de un duopolio pueden formar un cartel), el número de coaliciones posibles au- 
menta rápidamente cuando se consideran juegos con un mayor número de jugadores. 
En algunos juegos, la simple enumeración de las coaliciones posibles y de las ganan- 
cias que pueden recibir puede ser una enorme tarea. 

Igual que en la formación de carteles en mercados oligopolísticos, la probabili- 
dad de la formación de coaliciones exitosas en juegos de «jugadores depende consi- 
derablemente de los costos de organización. Estos costos comprenden los costos de 
información relacionados con la determinación de las estrategias de coalición y los 
costos inevitables en que se incurre para asegurar que la estrategia elegida por la 
coalición es seguida realmente por sus miembros. Si estos tienen incentivos para no 
seguir las estrategias establecidas en la coalición, los costos de seguimiento e inevita- 
bles pueden ser altos. En algunos casos, estos costos pueden ser tan altos que el 
establecimiento de una coalición resulta prohibitivo. En estos juegos, los n jugadores 
actúan entonces independientemente y siguen siendo válidas muchas ideas de la teo- 
ría de juegos de dos personas. 



Combinaciones 
de dos o más 
jugadores en un 
juego, que adoptan 
estrategias 
coordinadas. 



En este capítulo hemos examinado brevemente la teoría económica de juegos, hacien- ReSUITieil 
do especial referencia a su utilización para explicar el comportamiento estratégico en 
los mercados de duopolio. A continuación presentamos algunas de las conclusiones 
de este examen: 



Los conceptos de jugadores, estrategias y pagos son comunes a todos los 
juegos. 

Muchos juegos también poseen varios tipos de soluciones de equilibrio. Con 
un equilibrio de Nash, la elección estratégica de cada jugador es óptima, dada 
la de su rival. En los juegos de periodos múltiples, sólo son viables los equili- 
brios de Nash que implican amenazas creíbles, 

El dilema del prisionero representa un juego de dos personas especialmente 
instructivo. En este juego, el resultado que más se prefiere es inestable, aunque 



equiiiono ae¡ mercaao 



en los juegos repetidos los jugadores pueden adoptar diversas estrategias para 
hacer cumplir los acuerdos. 

Los modelos de la fijación de precios del duopolio basados en teoría de juego$ 
parten del resultado de Bertrand, según el cual, en un juego sencillo el único 
equilibrio de Nash es la fijación competitiva de precios (basada en el costo 
marginal). Sin embargo, la consideración de los posibles compromisos de pro- 
ducción y de las estrategias del que juega primero puede dar lugar a resultados 
no competitivos. La colusión tácita para cobrar el precio de monopolio es sos- 
tenible en determinadas circunstancias, en juegos de periodo infinito. 

Una gran parte de los modelos de entrada y salida basados en la teoría de 
juegos subraya la importancia de la información. En las situaciones de infor- 
mación asimétrica, las empresas existentes pueden capitalizar su información 
superior adoptando estrategias que eviten la entrada de otras empresas. 



1. En teoría de juegos, usualmente se supone que la identidad de los jugadores 
carece de importancia: señalar a los jugadores no tiene ningún efecto sobre el 
análisis del juego. Describa las formas en las que este supuesto es similar a los 
supuestos acerca de los actores económicos en los mercados competitivos. 
¿Existen formas importantes en las que éstos difieran? 

2. Exprese el concepto de equilibrio de Nash como problema de maximización, 
¿Qué maximiza cada jugador? ¿Cuáles son las restricciones del problema? ¿Qué 
es coherente acerca de estas limitaciones en el equilibrio de Nash? 

3. El equilibrio de Cournot descrito en el capítulo 1 1, ¿es también un equilibrio 
de Nash? ¿Cómo podría depender su respuesta de la forma en que definimos 
las estrategias de los posibles jugadores en este juego? 

4. ¿Cuáles de las siguientes actividades podrían representarse como un juego de 
suma-cero? ¿Cuáles no son una suma-cero? 

a. Arrojar una moneda al aire por US$1. 

b. Jugar blackjack. 

c. Elegir qué tipo de dulce comprar a un vendedor. 

d. Reducir los impuestos a través de diferentes métodos de "contabilidad 
creativa". y tratar de evitar la detección por parte del IRS. 

e. Decidir cuándo robar una casa sabiendo que ios residentes pueden adoptar 
diferentes estrategias en contra de los ladrones. 

5. ¿Por qué el dilema del prisionero es un "dilema" para los jugadores invo- 
lucrados? ¿Cómo podrían resolver este dilema a través de discusiones previas 
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al juego? Si el juego se repitiera varias veces, ¿puede mencionar algunas for- 
mas de resolver el dilema? 



6. ¿Qué supone el equilibrio de Bertrand acerca de la naturaleza de la demanda? 
¿Supone que los productores producen bienes idénticos? ¿Cómo deciden los 
consumidores a qué productor le deben comprar? ¿Cuáles son las consecuen- 
cias de cambiar estos supuestos? 

7. ¿Por qué el modelo de Cournot del capítulo 11 puede considerarse como una 
elección de "capacidad'' de las empresas? ¿Qué es la capacidad y cómo se 
relaciona este concepto con las funciones de costo de las empresas? 

8. ¿Cuál es una amenaza creíble? ¿Por qué es más probable que estas amenazas 
desempeñen un papel importante en los juegos de periodos múltiples que en 
los juegos de un solo periodo? 

9. "La colusión tácita sólo puede existir en juegos de duración infinita". Explique 
por qué y analice su importancia para los mercados del mundo real. 

10, ¿Qué condiciones se requieren para que una empresa tenga éxito en evitar la 
entrada de otras empresas? ¿Por qué la información imperfecta cumple un pa- 
pel en las formulaciones más creíbles de la estrategia? 



12.1 La tabla siguiente muestra la matriz de pagos de un juego de publicidad. Expli- Problemas 
que por qué el par de estrategias "A: alto, B: bajo" es un equilibrio de Nash en 
este juego, y por qué los demás pares de estrategias no lo son. 



Estrategias de B 
Alto Bajo 



Alto \ A:5 i A;3 

Estrategias de A 



Bajo 



B:2 j B:3 



A:4 í A:2 
B:3 -i B:4 



12.2 Los jugadores A y B participan en un juego en el que ambos lanzan su moneda 
al aire. Si a los dos les sale lo mismo, B le paga US$1 a A. Si les salen resulta- 
dos diferentes, A le paga US$1 aB. 

a. Haga la matriz de ganancias de este juego y muestre que no contiene un 
equilibrio de Nash. 

b. ¿Cómo podrían los jugadores elegir su estrategia en este caso? 
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12.3 Smith y Jones participan en un juego de emparejamiento de números. Cada 
uno elige 1, 2 o 3. Si coinciden, Jones paga US$3 a Smith. En caso contrario, 
Smith paga US$1 a Jones, 

a. Describa la matriz de pagos de este juego y muestre que no posee un par de 
estrategias que constituya un equilibrio de Nash, 

b. Muestre que con estrategias mixtas este juego tiene un equilibrio de Nash si 

/tns-ln nnA í i *r+n A rtl^/vn *tV£**t «%«>rt.UnU.^1U A J Ji ~ 1 ír\ 

v-aua \xli\j law i\j¡y j ugauuiw t ' il S t ' ^ av ¿ a uuiuwu cuii una \ji uua.uinu.au. uc í/¿, 

¿Cuál es el valor de este juego? 

1 2.4 Suponga que las empresas A y B tienen costos medios y marginales constantes, 
pero que CMg = 10 y CMg = 8. La demanda de la producción de las empre- 
sas es de 

Q ^500-20P 

a. Si las empresas practican la competencia de Bertrand, ¿cuál será el precio 
de mercado en un equilibrio de Nash? 

b. ¿Cuáles serán los beneficios de cada empresa? 

c. ¿Será este equilibrio eficiente en el sentido de Pareto? 

12.5 Las existencias mundiales de kriptonita están controladas por 20 personas y 
cada una de ellas tiene grandes existencias de este potente material. La deman- 
da mundial de kriptonita está dada por 

Q = 10,000 -1,000P 

donde P es el precio por gramo. 

a. Si todos los propietarios pudieran conspirar para manipular el precio de la 
kriptonita, ¿qué precio fijarían y qué parte de sus existencias venderían? 

b. ¿Por qué el precio calculado en la parte a es un equilibrio inestable? 

c. ¿Existe un precio de la kriptonita que sea un equilibrio estable, en el sentido 
de que ninguna empresa pueda salir ganando si altera su producción res- 
pecto a la necesaria para mantener* este precio de mercado? 

1 2.6 Dos adolescentes muy machos participan en el juego del "gallina", que consis- 
te en ir a toda velocidad por una carretera de un solo carril, ambos en dirección 
contraria. El primero que vire es tachado de "gallina" mientras que el otro 
logra la aprobación de su grupo. Naturalmente, si ninguno de los dos vira, am- 
bos mueren en el choque. La tabla siguiente muestra las ganancias del juego. 



Estrategias de B 





¡ 

i "gallina" 

H ■—■ 




no "gallina" 


"gallina" 


i 2,2 


1,3 


no "gallina" 


i " 


0,0 
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a. ¿Tiene este juego un equilibrio de Nash? 

' b. ¿Es creíble la amenaza de cualquiera de ellos de que no virará? 

c* ¿Sería deseable para un jugador comprometerse firmemente a seguir la es- 
trategia de no ser "gallina" (por ejemplo, soltar el timón)? 

12.7 Dos empresas (A y B) están considerando la posibilidad de sacar marcas riva- 
les de un cigarrillo saludable. Sus pagos se muestran en la tabla siguiente (los 
beneficios de A se indican primero); 



Empresas 

! Producir j No producir 

Producir j 3, 3 ! 5, 4 
Empresa A . ~¡ 

No producir | 4 S 5 j 2, 2 



a- ¿Tiene este juego un equilibrio de Nash? 

b. ¿Este juego presenta alguna ventaja de ser el primero en jugar para la em- 
presa A o para la empresa B? 

c. ¿Le interesaría a la empresa B sobornar a la empresa A para mantenerla 
alejada del mercado? 

12.8 La compañía Wave Energy Technology (WET) tiene un monopolio en la pro- 
ducción de camas vibratorias de agua. La demanda de estas camas es rela- 
tivamente inelástica: a un precio de US$1,000 por cama se venderán 25,000, 
mientras que a un precio de US$600 se venderán 30,000. Los únicos costos 
asociados a la producción de camas son los costos iniciales de la construcción de 
la planta. WET ya ha invertido en una planta capaz de producir hasta 25,000 
camas y este costo irrecuperable no tiene importancia en sus decisiones de 
fijación de precios. 

a. Suponga que una empresa que está considerando la posibilidad de entrar a 
esta industria siempre puede asegurar la mitad del mercado, pero tiene que 
invertir US$10 millones en una planta. Describa las estrategias de la em- 
presa que está considerando la posibilidad de entrar (entrar, no entrar). ¿Tiene 
este juego un equilibrio de Nash? 

b. Suponga que WET puede invertir US$5 millones en la ampliación de la 
planta existente para producir 40,000 camas. ¿Sería rentable esta estrategia 
para impedir la entrada de su rival? 

12.9 Un individuo está pensando en ir de picnic pero teme que llueva. Las utilida- 
des posibles de esta situación se reflejan en la tabla siguiente: 
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Lluvia 



No lluvia 



Picnic I 



20 



No picnic 



5 



10 




puede ir mal, irá mal". ¿Qué estrategia elegirá? (Técnicamente, esto se 
denomina estrategia maximin porque es la utilidad máxima derivada de los 
peores resultados.) 

b. Suponga ahora que el individuo asigna una probabilidad de 0.6 a la posibi* 
lidad de lluvia y opta por la estrategia que tiene la mayor utilidad esperada 
{véase el capítulo 16) ¿Irá de picnicl 

12.10 Los teóricos de juegos en ocasiones utilizan los términos "sustitutos estratégi- 
cos" y "complementos estratégicos" para describir la relación entre las elec- 
ciones estratégicas de las dos empresas, Las actividades de las empresas sor 
sustitutos estratégicos siempre y cuando la empresa A incremente la actividac 
y la empresa B la reduzca. Las actividades son complementos estratégicos s: 
un incremento de la actividad de la empresa A lleva a que la empresa B tam- 
bién incremente su actividad. Utilice estas definiciones para presentar prueba? 
intuitivas de las siguientes proposiciones. 

a. En el modelo de Cournot, las cantidades (o capacidades de producción) sor 
sustitutos estratégicos. 

b. En el modelo de Bertrand, los precios son complementos estratégicos. 



iiii os teirias 



del equilibrio de mercado de la parte 4 po~ 
JUi drfan constituir el punto final de -nuestro estudio, realmente es necesario 
Ir . m saber u;n. poco más, En estaparte final, examinamos algunas maneras -de 
aplicar fas hetra&í^^. mieroeconóiBicas: que usted ya conoce a una amplia va- 
riedad.de temas mirtos. En .primer lugar, en el capítulo 13 mostramos la manera 
de' modelar en cunjtotoias . operaciones de muchos mercados. Este' enfoque del 
: ^equilibrio genera-ros permite ilustrar los conceptos de eficiencia en la asigna- 
ción de recursos : de. forma más completa de la que es posible con los modelos de 
.un 'solo mercado;; y 

yEI capituló ;14;éxáminalos mercados de insumos. Mostramos que el supuesto 
de maximización^ de; beneficios da lugar a una imagen detallada de la fonna en 
.que las empresas.. responden a los cambios de los precios que deben pagar por los 
insumos qué -utiUzait' Cuando se combina con una teoría dé la oferta de insumos, 
■proporciona un mpdflo mujrútil de fijación de precios de los insumos. El capítulo 
: :|4 también exami.na:brevemente las situaciones en que las empresas tienen algu- 
na capacidad para af^ctor los precios de los mercados de insumos, ;"; 
■yv, El ■ tiempo d^s^pq&:a;un;papel importante en muchas decisiones económicas, 



'y. 6l .capítulo. -l'S CKfotiHt$-'&$tp .terna, Mostramos • qu$ las. tasas de interés desempe^ 

.i^;d¡ papel de..l0S.:píeclos en la asignación de recursos entre el "presente" y el 
..'ttóuro". Luegó;:se; ; ei : &ftina este papel de las tasas de interés en dos aplicaciones 
mipqttantes: i); las- decisiones de las empresas acerca de la inversión en equipos 
■de capital y 2> la-ftjacién del precio de los recursos naturales. - ; ■ 
y En el capítulo' 16;: examinamos el importante papel que desempeña la'iucérti- 
;d:umbre en la ecORQHiía. Comenzamos explicando por qué a las personas no les 
: gitsta;;ei riesgo que ; plantea la incertidumbre y por qué pueden estar dispuestas a 
incurra* : en alguno^, cp$tos para reducir estos riesgos. En el resto del capítulo se 
iiiupstiátla foraia:ep.que ia i.ncertidumbre puede afectar los resultados del mercado, 
y. ■ •J^ftd.tnerá 17 se centra, en dos. importantes situaciones. en las que 

;.lo:s melados pueden comportarse de manera ineficiente; 1) los casos que impli- 
^earrd^tórr^ de bienes públicos. Analizarnos las razones con- 

cepCU&fó&'de esto^%^ultadp§ ineficientes y las opciones para, mejorar las cosa$,,y 




b«v|uiiivi iv g^nci ai 



Li n la parte 4, examinamos los resultados de equilibrio en ün solo mercado. En 
La este capítulo, nos interesa saber cómo opera un sistema de muchos mercados 
competitivos y si esta operación produce resultados deseables. Específicamente, de- 
sarrollaremos aún más nuestra definición délo que significa asignar los recursos de 
manera eficiente y luego veremos si los mercados competitivos pueden alcanzar este 
objetivo. Para hacerlo, examinaremos una cuestión planteada originalmente en el 
siglo XVIII por Adam Smith, quien vio en las fuerzas del mercado una "mano invisi- 
ble" que orienta los recursos hacia su mejor uso. Aunque el gran número de transac- 
ciones que tiene lugar en una economía puede parecer un caos total, Smith consideró 
que era bastante ordenada para desplazar los recursos adonde más se valoran. Uno de 
los principales propósitos del capítulo 13 es investigar rigurosamente las ideas de 
Smith y mostrar que, con algunas importantes limitaciones, sus ideas eran esencial- 
mente correctas. 



Sistema de precios perfectamente competitivo 



Antes de comenzar nuestro examen del concepto de mano invisible de Smith, debe- 
mos describir el modelo particular de la economía que utilizamos. Este modelo es 
una simple generalización del modelo de oferta y demanda de la determinación del 
precio perfectamente competitivo que presentamos en el capítulo 8. Aquí suponemos 
que todos los mercados son de este tipo y nos referimos a este conjunto de mercados 
como un sistema de precios perfectamente competitivo* El supuesto es que en esta 
economía simple existe un gran número de bienes homogéneos. En esta lista de bie- 
nes no sólo se incluyen los artículos de consumo, sino también los factores de pro- 
ducción (cuya fijación de precios se describe en el capítulo 14). Cada uno de estos 
bienes tiene un precio de equilibrio establecido por la acción de la oferta y la deman- 
da 1 . Con este conjunto de precios, cada mercado se equilibra, en el sentido de que los 
proveedores están dispuestos a ofrecer exactamente la cantidad demandada. Tam- 
bién suponemos que no hay costos de transacción ni de transporte y que tanto los 
individuos como las empresas tienen un conocimiento perfecto de esos precios. 



Sistema de precios 
'..perfectamente; ; 
competitivo ; ■ ; 

Modelo económico 

dúos maximizan 
la utilidad, 
las empresas 
maximizan 
los beneficios, existe 
información perfecta 
acerca de los precios 
y cada actor económi- 
co es un tomador 
de precios. 



Un aspecto de esta interacción del mercado debe quedar claro desde el principio. El mercado perfectamente 
competitivo determina únicamente los precios relativos (no los absolutos). En la mayor parte de este capítulo 
hablamos de precios relativos. No hay diferencia en que los precios de las manzanas y de las naranjas sean de 
US$0.10 y US$0.20 respectivamente, o de USS10 y US$20. El punto importante es que dos manzanas pueden 
intercambiarse por una naranja en el mercado. Al final de este capítulo, examinamos brevemente cómo se deter- 
minan los precios nominales (monetarios). 
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Debido a que suponemos que no hay costos de transacción, cada bien de nuestri 
modelo obedece a la ley de un precio. Un bien se negocia al mismo precio, indepen* 
dientemente de quién lo compra o de qué empresa lo vende. Si un bien se intercambiara 
a dos precios diferentes, las personas se apresurarían a comprarlo donde es más bara- 
to, y las empresas tratarían de vender toda su producción donde es más costoso. Estas 
acciones tenderían a igualar el precio del bien en los mercados. Por esta razón pode- 
mos hablar sin ambigüedades del preció de un bien. 

El modelo perfectamente competitivo supone que los individuos y las empresas 
reaccionan de maneras específicas ante los precios: 

1 . Se supone que un gran número de personas compra un bien. Cada persona acepta 
como dados todos los precios. Cada una ajusta su comportamiento para maximizar 
la utilidad, dados los precios y su restricción presupuestal. Las personas puedetf 
ser también proveedoras de servicios productivos (por ejemplo, trabajo), y en 
estas decisiones también consideran dados los precios 

2. Se supone que un gran número de empresas produce cada bien y que cada una M 
ellas produce sólo una pequeña parte de la producción de un bien. Se supone que 
cuando toman decisiones de insumos y de producción, las empresas operan para 
maximizar sus beneficios. La empresa considera dados todos los precios cuando 
toma estas decisiones que maximizan los beneficios. Las actividades de la em- 
presa, bien sea como proveedora de bienes o como consumidora de insumps, no 
tienen ningún efecto sobre los precios de mercado. 

Estos supuestos ya deben serie familiares. Nuestro propósito aquí es mostrar cóm§ 
opera un sistema económico completo cuando todos los mercados funcionan de esi 
manera. 

Ilustración del equilibrio general 

Una importante distinción entre este modelo y el modelo perfectamente competitiva 
que utilizamos anteriormente es que ahora estamos interesados en estudiar un siste- 
ma completo de muchos mercados interconectados y no un sólo mercado aislado. Es 
decir, ahora deseamos tener una visión del "equilibrio general*' de la economía, er 
lugar del enfoque de "equilibrio parcial" que utilizamos en los capítulos 8 y 9. Parí 
ilustrar este enfoque, la figura 13.1 muestra el mercado de un bien, tomates, poi 
ejemplo, y tres de los demás mercados relacionados: 1) el mercado de recolectores d« 
tomates, 2) el mercado de un producto relacionado: los cohombros y 3) el mercado dt 
recolectores de cohombros. Supongamos que inicialmente todos estos mercados es- 
tán en equilibrio, como indican los conjuntos de curvas de oferta y demanda máí 
oscuras de las cuatro partes de la figura 13.1. Es decir, el precio de equilibrio de loí 
tomates está dado por Pj los salarios de los recolectores de tomates por Wj, el precie 
de los cohombros por P 2 y los salarios de los recolectores de cohombros por w 2 
Puesto que estos precios igualan la cantidad ofrecida y demandada en cada uno de 
estos mercados, el equilibrio general se mantendrá entre una semana y otra hasta que 
ocurra algo que lo modifique. 



Con información 
perfecta y costos 
de transacción cero, 
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intercambiarse 
siempre a un solo 
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Inldalmente, eí marcado de tomates está en equilibrio (en P,), igual que ios mercados de recolectores de tomatas, de cohombros 
y de recolectores de cohombros. Un incremento de la demanda de tomates perturbará estos equilibrios. Prácticamente todas las 
curyas de oferta y demanda se desplazarán en el proceso de establecer un nuevo equilibrio general \ 



Perturbación del equilibrio 



Supongamos ahora que hay una modificación del equilibrio. Imaginemos una situa- 
ción en la que el gobierno anuncia que se ha encontrado que el tomate cura el resfria- 
do común, de modo que todos deciden consumir más tomates. Una consecuencia 
inicial de este descubrimiento es que la demanda de tomates se desplana hacia afuera, 
a D'. En nuestro anterior análisis, este desplazamiento haría que los precios del toma- 
te aumentaran y éste sería, más o menos, el final de la historia. Sin embargo, ahora 
deseamos identificar las repercusiones de lo que ha ocurrido en el mercado de tomate 
y en los demás mercados de la figura 13, L Una primera reacción posible sería la del 
mercado de recogedores de tomates. Puesto que los precios del tomate se han 
incrementado, la demanda de trabajo para recolectar tomates también aumentará. La 
curva de demanda de trabajo de la figura 13. Ib se desplazará a D'. Esto tenderá a 
aumentar los salarios de los recolectores de tomate, lo cual, a su vez, elevará los 



costos de los cultivadores de tomate. La curva de oferta de tomates (que, en compe- 
tencia perfecta, refleja exactamente los costos marginales de ios cultivadores) se des- 
plazará a S'. 

¿Qué ocurre con el mercado de cohombros? Debido a que las personas sienten un 
deseo creciente de consumir tomates, pueden reducir su demanda de cohombros por- 
que estos sustitutos de los tomates no curan el resfriado. La demanda de cohombros 

Cf* r\f*G r>l qtq rá hania nA&ntm o T"V \r 1r»c r^**£^i^o AaX /Oí ^^^^Á** T?,,* 2_„ • , . 

demanda de recolectores de cohombros y los salarios asociados a esta ocupación 



uiMiimiuran. 



Restablecimiento del equilibrio 

Podríamos continuar con esta historia indefinidamente. Podríamos preguntarnos cómo 
afecta el menor precio del cohombro al mercado de tomates. O podríamos preguntar- 
nos si los recolectores de cohombros, desanimados por sus menores salarios, podrían 
considerar la posibilidad de recolectar tomates, desplazando hacia afuera la curva de 
oferta de trabajo de la figura 13. Ib. El seguimiento ulterior de esta cadena de eventos 
o el examen de más mercados relacionados con los tomates, agregaría poco a nuestra 
historia. Eventualmente, esperaríamos que los cuatro mercados de la figura 13.1 (y 
todos los demás mercados que no hemos mostrado) llegaran a un nuevo equilibrio, 
como el que ilustran las curvas de oferta y demanda más claras de la figura. Una vez 
hayan tenido efecto todas las repercusiones, el resultado final sería un aumento de los 
precios del tomate (a P 3 ), un aumento de los salarios de los recolectores de tomates (a 
w 3 ), un descenso de los precios del cohombro (a P 4 ) y un descenso de los salarios de 
los recolectores de cohombro (a w 4 ). Esto es lo que entendemos por un funciona- 
miento uniforme del sistema de mercados perfectamente competitivos. Después de 

una perturbación, todos los mercados pueden restable- 
cer un nuevo conjunto de precios de equilibrio en el cual 
la cantidad demandada es igual a la cantidad ofrecida m 
cada mercado 2 . En este modelo, o como en la aplicación 
13.1, Modelación por computador del impacto de los im- 
puestos, tenemos una forma más compleja de este otó 
délo que involucra a cientos o, incluso, millones de mer- 
cados interconectados, que utilizaremos para investiga! 
el problema de la eficiencia económica. 



MICROEXAMEN 13.1 
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Eficiencia de ra producción 

En el capítulo 10 describimos brevemente el concepto de eficiencia económica en un 
mercado. Iniciamos nuestro análisis de la eficiencia en machos mercados describien- 
do qué significa decir que una economía con cantidades fijas de recursos ha utilizado 



2 En realidad, la cuestión de si muchos mercados pueden establecer un conjunto de precios que lleve el equilibrio 
a cada uno de ellos es una cuestión teórica importante y difícil. Para un análisis sencillo y algunas referencias» 
véase Waiter Nichoison, Micmeconomic Theory; Basic Principies and Extensions, 7a. ed. (Fort Worth, Tex.: The 
Dryden Press, 1998): pp, 480-488. 
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¡¡t^ h ^I capítulo 9-1lBStraTn<^ :: ¿4^ se' podía" utíifeat e}\ 
jfe^^delo.eomp^ para Analizar el impacto-de los - 

■ ímpugstó£ sobre an.solo mercado, -tlh .gran "defecto. de "esfe . 
enfeqiMjréCq^^ descripción muy compra. 

El destóaÍlo^de,¿raiides memorias de computador y de . . 
sóf tsfeadcÉ;pdrogramas para modelar la economía ha cam- 
biado está .situación en forma drástica. Ahora es posible 
yíil.|2at ;modelos de equilibrio- general de. la economía para ". ■; 
obtener evaiatóiones mtiy detalladas del impacto de Joa 
impuestos:* Algunos de esos modelos dividen la economía : 

■ .el) 50 o..má§"ÍTiaiistrias .y en muchos- tipos diferentes de' con» . . 
■.soMdores. ¡(dependiendo de sus ingresos., de. donde viven, 

■ etc.).* Haá^íepreseittaciéB gráfica de estes modelos de corrí- < : . 
puíadorJe ^^ex:ería;a lá ■figura 1 3. í 1 pero txm más efe 100 ' 

■ dii%e-0te$ ;tB¿rcados ; representados. . Sin úh oomp ; utadoc,se" ~ 
"ría imposiMelia^ a 1.a información néscésáiia para. ■ 
calcilla los precios de equilibrio- de todos esos mercados. 

. litüj^aió^ dfe' jé velocidad y k-preci sióé de^ los cómpu- 

■ tado^TO^mp^ junto coii laiacil disponibilidad; dtel soft- ': ■ 
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.. Mwiitas de í tipiiéÉt f 

' % Ltk""" alivios tributarios ennecia] es of:or&áf!os. a íoa rirmlefá** 
, ...pos .de vivienda de Estados- Uñidos, también se examinaron 
""■:"- H ^xhaiistÍvahietite mediante ia utilización de. modelos de-efui*. 
■?ífibrio general;? mbablementé, los dos alivios más importan- : 
:; ;.;;tes soa la posibilidad" de .que los propietarios de vivienda , 
;/¿.edtozpaa los intereses. hipotecarios que pagan y la exeñ- ■ 
■ ;ción del impuesto de renta de los servicios implícitos que - 
reciben cuando viven m m propia vivienda, El valor e# : 
dólares de estos dos beneficios puede ascender a: US$100 \ 
mil millones anuales. Su efecto es sesgar las alecciones de 
las personas en favor de poseer vivienda, en lugar de arren- 
darla. También aíecM.siis decisiones-de ahorro, llevándolas 
a invertir raás en... vivienda y menos en riqueza financiera. 

Para modelar, estos efectos, los. in vestigadores^na. sólo, 
deben incorporar, ia decisión de poseer/arrendar én jinppá- 
to del tiempo, sino también utilizar modelos quCcebraii .' 
varios periodos para que puedan estudiar las- decisiones^ 
de ahorro.: Un intento reciente-de désárrolíar dicbo modelo ' 
encontró que ios efectos a largo plazo de la eliminación de ' 
estos alivios- tributario^ especiiiles serian el incremento .d$ ,. 
4os arrendamientos y, la; posesión de activos financtems^n 
> tÁ economía en su conjuntoexperirneotaría también algú>^ 

Jrias ganancias de.eficieocia con un cambio de este tipo. Un ; 

■Resultado, imprevisto de la modelación es que los indivi- ; 
^i^o$ de^ altos; ingresos : pueden incrementar considerable^ ; 
;SpéBte la propiedad de viviendas que arriendan a otros, :: ;.;., v 



>gstos |randes modelos de equilibrio ^ 

visT€5&dó;c^ 'Altara pensar '• 

acerca ■de-.fcs -#ibctó^-dé : !o$ impuestos sobre Ja. ec'onóiBÍa. : . \ C*"!^; 
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.. se.encuentf4n : C0íi'!métódó$ de equilibrio parcial". Por ejém- : 
: pie, ios-^-ipefó$4sW^bs.:de! sistema tributario' del Reino;-., 
vütódo lta^ de que las distorsiones' ín- . 

"-^dwiiía¿'jí0r -e^ : 0¡^iña daban lugar a una pérdida .dé." 
v-eficiepoia de : r$ a ; 9'% del. producto interno brutetotai Los 

impuestos tambiér*,. ocasionaron una transferencia de --casi-. 

una ¿aato- : p$^"^- ,, in0reso total de las familias de altos 
. ingresos ,a. las/ufe bajos ingresos. El sistema de' impuestos 
/.britlnicq: impuro a : las industrias- del sector mmifócturero ■ 
í#feíp|^ : cd^^partíc'idánnente elevados, lo que. quizás expli- 
;/^e;:el má! deseinpeño: industrial - de ese país durante el pe* 



i. supongamos que,p; gobierno mera a...eswiécer ,an grfín , 
incremento del impuesto sobre ' cada galón de' gasolina . ■ ; 
: vendido. .¿Qué repercusiones-de! impuesto ignoraría un" > 
"■ modelo' simple', dé equilibrio, parcial? ¿Cuántos merc^ : - 
■ dos cree usted, que debe estudié: p^ra obtener una ím^ ; ,. 
gen completa del impuesto? ;'■■ f C<<^>, - ■ >¡- ^< 

2. , En la mayoría' 4© los modelos'dé eqtólibrio general de' 'C 
la. tributación,; los resultados finales del- que paga los ■■■ 
impuestos, se reportan como efectos sobre ios ingresos ; 
después de impuestos de diferentes grupos de personas. - 
No existe la noción de. que. las empresas paguen im- 
puestos.. ¿Qué hace usted" con estos datos? :\ . - j ; ¡ ^j^^ 
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■ ■' eficiente- 

Asignación de los 
recursos disponibles, 

de tal manera que 
la producción de una 

bien exige producir 
menor cantidad 
de otro bien. 



estos recursos de manera "técnicamente eficiente". Para hacerlo, utilizamos el con. 
cepto de frontera de posibilidades de producción que se presentó en el capítulo 1 
Aquí mostramos que una economía situada sobre su curva de posibilidades de pro 
ducción está asignando sus recursos de manera técnicamente eficiente. Por otra parte, 
si la producción tiene lugar dentro de esa frontera, los recursos se están asignando 
mal y el acercamiento a ella mejoraría las cosas. Antes de mostrar todo esto, primeíl 



debemos definir la eficiencia técnica. 



Definición de eficiencia técnica 



Un grave problema de la definición de producción eficiente es que cualquier econo- 
mía produce muchos bienes diferentes. Por esta razón, es imposible hablar acerca de 
producir "la mayor producción posible'*. Simplemeüte, no hay manera de juntar man- 
zanas, naranjas, automóviles y aviones en aigó que se llame producción 3 . En lugar de 
ello, adoptamos lo que al principio puede parecer una definición relativamente com- 
plicada. Según esta definición, se dice que una asignación de recursos es técnica- 
mente eficiente si es imposible incrementar la producción de un bien sin disminuir la 
producción de otro. De manera alternativa, se dice que los recursos están asignados 
de manera ineficiente si es posible, desplazado los recursos, incrementar la produc- 
ción de un bien sin sacrificar otro. 



Frontera de posibilidades de producción 

La frontera de posibilidades de producción proporciona una manera de ilustrar la 
eficiencia técnica con una gráfica. En la figura 13.2, la frontera PF muestra todas las 
combinaciones de dos bienes (denominados ingeniosamente X y Y) que pueden pro- 
ducirse con las cantidades de recursos disponibles en la economía 4 . Las combinacio- 
nes que se encuentran sobre PP' y adentro de la frontera cóncava son producciones 
factibles para esta economía. Sin embargo, sólo los puntos situados sobre la frontera 
PP' se ajustan a la definición de eficiencia técnica. Los puntos situados dentro de la 
frontera representan asignaciones ineficientes de recursos. Consideremos la asigna- 
ción consistente en X A , Y A indicada por el punto A situado dentro de la frontera de 
posibilidades de producción. Evidentemente, esta asignación es ineficiente. La asig- 
nación B, por ejemplo, representa algo más de Y (Y B ) y no menos de X. De manera 
similar, la asignación D representa más X que con la asignación A (X D > X A ) pero no 
menos de Y. La asignación C promete más de X y más de Y que la asignación A. 
Puesto que hemos escogido en forma arbitraria el punto A como asignación dentro de 
la frontera de posibilidades de producción, es evidente que esta asignación interior 
será siempre técnicamente ineficiente, de acuerdo con nuestra definición. 

Todas las asignaciones situadas sobre la frontera de posibilidades de producción 
PP' son técnicamente eficientes. Para cualquiera de ellas, no es posible ningún mejo- 



rado que no deseamos introducir los precios en nuestro análisis de la eficiencia, no es posible sumar bienes 
diferentes avaluándolos a sus precios de mercado. El sistema de precios podría utilizarse para lograr la eficiencia 
económica, pero los precios no pueden utilizarse para definir el concepto mismo. 

Los detalles sobre cómo se construye la frontera de posibilidades de producción con las funciones de producción 
básicas de X y Y se presentan en el apéndice de este capítulo. 
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FIGURA 13.2 
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La asígtíación representada por el punto A es técnicamente ineficiente porque la producción pue- 
de incrementarse claramente. El ponto B, por ejemplo, incluye más de Y y no menos de X que A. 
A lo largo de PP', la producción es técnicamente eficiente. La pendiente de PP' se denomina tasa 
de transformación del producto. 



ramiento claro. Producir más X implicará siempre alguna reducción de la producción 
de Y. Naturalmente, como veremos, las personas de una economía podrían encontrar 
realmente que ese cambio es deseable. Entonces, de nuevo, éstas podrían quedar en 
peores condiciones por el cambio. Pero las consideraciones de eficiencia técnica, por 
sí solas, no proporcionan ninguna razón para preferir una u otra asignación situada 
sobre PP'. 



Tasa de transformación del producto 



r" — " - 



La pendiente de la frontera de posibilidades de producción muestra cómo se 
ampliar la producción de X y reducir la producción de Y (porque los recursos se han 
desplazado a la producción de X) mientras que se sigue manteniendo la eficiencia 
técnica. Por ejemplo, para los puntos situados sobre la frontera cerca de P, la frontera 
es más bien plana; Puede producirse más X sin necesidad de reducir considerable- 
mente la producción de Y Por otra parte, cerca de P / , la frontera de posibilidades de 
producción es empinada. Sólo puede producirse más X si la producción de Y se redu- 
ce considerablemente. En consecuencia, la pendiente de PP' muestra las posibilida- 
des técnicas que existen para intercambiar Y por X en la producción. Esta pendiente 
se denomina tasa de transformación del producto (TTP) del bien Y por el bien X. 
Este concepto indica el número de unidades en el cual la producción de Y debe redu- 
cirse para incrementar la producción de X en una unidad 5 . 



de transformación 
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■ - 
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de posibilidades 
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que muestra los costos 
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Dado que la pendiente de PP' es negativa, la tasa de transformación del producto es realmente la parte negativa 
de esta pendiente. 
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Forma de la frontera de posibilidades de producción 

En la figura 13.2, hemos dibujado la frontera de posibilidades de producción de tal 
manera que la TTP se incrementa a medida que la producción de X se amplía. Al 
desplazarse en el sentido de las manecillas del reloj a lo largo de la frontera, se dehe& 
entregar cantidades cada vez mayores de Y para incrementar en una unidad la pro- 
ducción de X. Esta forma se puede justificar intuitivamente argumentando que los 

incrementos de la nrndnr^inn Hí» Y ín de Vi enrneníríín rnstn« rreríentec Paro 
, — — £ vw — v ~ — -/ —-r*. »*^».*w- Jt » W w. *. w. »aa 

combinaciones de producción cercanas a P, se dedicarán más recursos a la produc- 
ción de Y Algunos de estos recursos pueden ser más adecuados para la producción de 
X que para la de Y Cuando la producción de X se incrementa ligeramente, lo único 
razonable es suponer que estos recursos particulares se desplazarán primero a la pro- 
ducción de X. Este desplazamiento no reducirá mucho la producción de Y, pero 
incrementará considerablemente la producción de X. En consecuencia, cerca de P, 1¿ 
TTP será pequeña. Por otra parte, cerca de P', la producción de X se ha expandido 
enormemente. Para incrementar aún más la producción de X, se requiere que se ex- 
traigan recursos de la producción de Y que son muy buenos en la producción de Y 
pero no mucho en la producción de X. En consecuencia, habrá que reducir considera- 
blemente la producción de Y para obtener sólo una unidad más de X, Cerca de P', la 
TTP será alta. Una TTP creciente coincide con la idea intuitiva de que la producción 
de X presenta costos crecientes. 

La tasa de transformación del producto 
es ía relación de ¡os costos marginales 

Para mostrar que la forma de la frontera de posibilidades de producción de la figtíra 
13.2 está rigurosamente justificada, podemos utilizar los siguientes resultados: la TTP 
(de Y por X) es igual a la relación entre el tostó marginal de X (CMg x ) y el costó 
marginal de Y (CMg y ). Es decir 

TTP(deYporX)- [13.1] 

Aunque no demostraremos este resultado matemáticamente, ofrecemos una prueba 
intuitiva, Supongamos que sólo se utiliza trabajo en la producción de X y Y Supon- 
gamos que, en algún punto de la frontera de posibilidades de producción, el costo 
marginal de producir más X es de 4 (es decir, supongamos que se necesitan cuatro 
unidades de insumo de trabajo para producir una unidad adicional de X). Suponga*? 
mos también que el costo marginal de Y (en términos del trabajo adicional requerid^ 
para producir una unidad más) es de 2, En esta situación, es claro que, puesto que la 
oferta total de trabajo es fija, se deben entregar dos unidades de Y para liberar trabajo 
suficiente para producir una unidad más de X. En consecuencia, dinamos que la TTP 
(de Y por X) es de 2. Pero ésta es simplemente la relación entre el costo marginal de 
X y el costo marginal de Y (es decir, 4/2); ai menos en este caso sencillo, la ecuación 
13.1 se cumple. Un análisis más completo indicaría que la ecuación se cumple aun 
cuando se estén utilizando muchos insumos para producir X y Y 
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Costos marginales crecientes y forma de ia frontera 
de posibilidades de producción 

Estamos ahora en condiciones de mostrar por qué la frontera de posibilidades de 
producción tiene forma cóncava. Esta forma se basa en el supuesto de que la produc- 
ción de X y de Y presenta costos marginales crecientes. Cuando se amplía la produc- 
ción de cualquiera de estos productos, se supone que los costos marginales se 
incrementan. Consideremos el desplazamiento a lo largo de la frontera en el sentido 
de las manecillas del reloj. Al hacerlo, la producción de X se incrementa, mientras 
qué la de Y se reduce. Por el supuesto de costos marginales crecientes, el CMg x 
aumenta mientras que el CMg Y disminuye. Pero, por la ecuación 13.1, esto significa 
que la TTP aumenta cuando Y sustituye a X en la producción. La forma cóncava de la 
frontera de posibilidades de producción está justificada entonces por el supuesto de 
costos marginales crecientes 6 . 

Frontera de posibilidades de producción 
y costo de oportunidad 

La frontera de posibilidades dé producción es quizá la herramienta individual más 
importante para el estudio de la eficiencia técnica en la producción y la oferta de dos 
(o más) bienes. La curva demuestra claramente que existen muchas combinaciones 
de bienes que son técnicamente eficientes. La curva muestra también que la produc- 
ción de mayor cantidad dp un bien requiere la reducción de la producción de otro 
bien. Como describimos en el capítulo 1, esto es precisamente lo que los economistas 
denominan costo de oportunidad. El costo de producir más X puede medirse fácil- 
mente mediante la reducción de la producción de Y que esto implica. La TTP crecien- 
te para los desplazamientos en el sentido de las manecillas del reloj a lo largo de la 
frontera muestra de manera general que el costo de oportunidad de X se incrementa 
cuando aumenta su producción. En la aplicación 13.2, Dividendos de la paz, mostra- 
rnos qué saber algo acerca de estas posibilidades de sustitución puede ser muy impor- 
tante para la toma de decisiones públicas. 

Combinación eficiente de productos 

El objetivo de un sistema económico es satisfacer las necesidades humanas. Quizá no 
sea del todo deseable ser técnicamente eficiente en la producción (és decir, estar 
sobre la frontera de posibilidades de producción) si se produce la combinación "erró- 
nea" de bienes. No tiene sentido que una economía sea productora eficiente de yoyos 
y de xilófonos si nadie desea comprar estos bienes. De manera similar, un^economía 
en la que el gobierno dedica grandes cantidades de recursos a propósitos frivolos (por 
ejemplo, a construir estatuas de los líderes) puede no ser deseable aun cuando en la 
producción de estatuas se utilicen los recursos disponibles de manera técnicamente 



6 Aun cuando ambos bienes presenten rendimientos a escala constantes, la frontera de posibilidades de produc- 
ción será cóncava si los bienes utilizan K y L en proporciones diferentes. Véase W, Nichoison, Microeconomic 
Theory: Basic Principies and Extensions, 7a, ed. (Fort Worth, Tex.: The Dryden Press t 1998); pp. 470-471 . 
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En esta economía, ia frontera de posibilidades de producción representa las combinaciones deX 
y y que -pueden producirse. Cada punto situado sobre ella es eficiente en sentido técnico. Sin 
embargo; únicamente ia combinación de producción def punto E es un máximo de utilidad para ei 
individuo típicq. Sólo este punto representa una asignación económicamente eficiente de recur- ; 
sos. En eí punto, E, feJMgS de esa persona es iguálala tasa a ia cual Y puede intercambiarse por,. .>. > 
Xenraja^ .. , ._,,,y 



eficiente. Para garantizar la eficiencia económica general en la asignación de recur- 
sos, debemos vincular las preferencias de los individuos a las capacidades producti- 
vas de la economía. 

Demostración gráfica 

La figura 133 ilustra los requerimientos de eficiencia económica de la combinación 
de productos. Supone que sólo se producen dos bienes (X y Y) y que hay 'únicamente 
una persona (o quizás un número de personas idénticas) en la sociedad. Las combina- 
ciones de X y Y que pueden producirse de manera técnicamente eficiente se sitúan a 
lo largo de la frontera de posibilidades de producción. Al superponer el mapa de 
curvas de indiferencia de la persona típica sobre la figura 13.3, vemos que sólo un 
punto de la frontera proporciona la utilidad máxima. Este punto de utilidad máxima 
es E, donde la frontera es tangente a la curva de indiferencia más alta de la persona 
típica, U 2 . En este punto de tangencia, la TMgS de la persona (de Y por X) es igual a 
la TTP técnica (de Y por X). Ésta es la condición requerida para la eficiencia econó- 
mica déla combinación de productos. El punto E es preferible a cualquier otro punto 
de la frontera de posibilidades de producción. De hecho, para cualquier otro punto, 



Asignación ; ■ 

ecoBÓmicánieiitó - 
efidente.de \m 

Asignación técnica- 
mente eficiente de los 
recursos, en la que, 
la combinación 
del producto también 
refleja las preferencias 
de los individuos. 
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Microexamen 13.2 
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situado sobre la frontera, como F, existen puntos mefir 
cientes pero preferibles a E En la figura 133, el punto 
técnicamente ineficiente G es preferible al punto técnica- 
mente eficiente R Desde el punto de vista de la persona 
típica, sería preferible producir de manera ineficiente qué 
consumir las combinaciones "erróneas" de bienes aun- 
que éstas se produzcan de manera técnicamente eficiente. 

La figura 133 muestra, al menos en un caso simple, 
cómo se deben asignar de manera eficiente los recursos 
en una economía que produce dos bienes. Con este mo- 
delo, estamos listos para examinar cómo se puede lograr 
la eficiencia mediante las operaciones de mercados per- 
fectamente competitivos. 



Eficiencia de (a competencia perfecta 

Podemos ilustrar la eficiencia económica de la competencia perfecta en dos pasd, 
Primero, presentamos una demostración muy breve de por qué los deseos de las em- 
presas de maximizar los beneficios dan como resultado la elección de una asignación 
situada sobre la frontera de posibilidades de producción. Luego, presentamos una 
demostración más detallada de por qué los mercados competitivos llevarán a las em- 
presas a elegir una combinación de producto económicamente eficiente. 



Eficiencia técnica 



Si la economía hipotética representada por nuestra frontera de posibilidades dé pro- 
ducción tuviera sólo una empresa, es evidente que esta última desearía operar sobre 
la frontera. Puesto que las cantidades totales de insumos se mantienen fijas al cons- 
truir la frontera, los costos de la empresa serán los mismos en cualquier punto que 
decida operar. Pero si elige un punto ineficiente dentro de la frontera, estaría perdiendo 
ingresos potenciales sin ningún propósito. El deseo de maximizar los beneficios lleva- 
ría, en consecuencia, a que la empresa elija una asignación situada sobre la frontera. 

Cuando existen muchas empresas en la economía, es menos obvio por qué la 
producción debe tener lugar sobre la frontera y no dentro de ella. En este caso, la 
ubicación sobre la frontera depende de qué tan bien funcionen los mercados de insumos. 
Si funcionan bien, en el sentido de que lleven a que las empresas puedan utilizarlos 
de manera más eficiente, la producción ocurrirá sobre la frontera. En el apéndice de 
este capítulo describimos por qué ocurre esto cuando los mercados de insumos son 
competitivos. Aquí, simplemente suponemos que existe esta clase de competencia 
efectiva en los mercados de insumos, de modo que, incluso con muchas empresas, la 
producción es técnicamente eficiente. 

Eficiencia de la combinación del producto 

La demostración de que las operaciones de los mercados competitivos llevarán a una 
elección eficiente de productos es sencilla y directa. Los mercados competitivos deter- 
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minarán el precio relativo de equilibrio de los bienes X y Y: podemos denoiríiriar 
P * K fP y a este precio relativo de equilibrio. Esta relación de precios es aceptada como 
un hecho por el consumidor y los proveedores. Para los consumidores, la maximización 
del beneficio (como vimos en el capítulo 2) llevará a que cada persona iguale su tasa 
marginal de sustitución (TMgS) con la relación de precios de equilibrio (P^ /Py). Al 
maximizar los beneficios, cada empresa competitiva producirá en donde el precio 
iguale el costo marginal; es decir, P * x = CMg x y P Y = CMg Y . Pero anteriormente en 
este capítulo mostramos que la tasa de transformación del producto entre dos bienes 
(TTP) está dada por la relación de costos marginales de los bienes: 

TTP=CM gx /CMg Y . [13.2] 

Por tanto, la maximización de beneficios dará como resultado 

TTP = CMg x /CMg Y = P^/P Y [13.3] 

En consecuencia, las empresas que maximizan beneficios igualan la tasa a la que 
pueden intercambiar X por Y en la producción, para obtener P^ /P* , así como las 
personas que maximizan la utilidad. La TTP de X por Y igualará la TMgS y ello, 
combinado con el concepto de que la demanda debe ser igual a la oferta de cada bien, 
satisface los requerimientos de eficiencia económica descritos en la figura 13. 3. 

Demostración gráfica 

La figura 13*4 ilustra este resultado. La figura muestra la frontera de posibilidades de 
producción para una economía de dos bienes, y el conjunto de curvas de indiferencia 
representa las preferencias de los individuos respecto a esos bienes. En primer lugar, 
consideremos una relación inicial de precios, P x /P y . Con esta relación de precios, las 
empresas decidirán producir la combinación X v Y' r Sólo en este punto situado sobre 
la frontera de producción, la relación de los bienes será igual a la relación entre sus 
costos marginales (e igual a la TTP). Por tanto, sólo en X t , Y r las empresas competi- 
tivas maximizarán sus beneficios. Por otra parte, dada la restricción presupuesta! 
representada por la línea C, los individuos demandarán colectivamente Y^ 7 . En 
consecuencia, para esta relación de precios, existe una demanda excesiva del bien X 
(los individuos desean comprar más de lo que se produce), mientras que hay una 
oferta excesiva del bien Y El funcionamiento del mercado hará que P x se incremente 
y que P Y se reduzca. La relación de precios P X /P Y . aumentará; la línea de precios se 
desplazará en el sentido de las manecillas del reloj, a lo largo de la frontera de posi- 



7 Es importante saber por qué la restricción presupuesta! tiene esta ubicación. Dados P x y P v , el valor de la produc- 
ción total es 

Éste es el valor de la producción total en la economía simple descrita en la figura 13.4, Debido a la identidad 
contable "valor del ingreso = valor de la producción", éste es también el ingreso total que va a los individuos de la 
sociedad. La restricción presupuestal de la sociedad pasa a través de X ( , Y, y tiene una pendiente igual a - P x /P r 
Ésta es precisamente la línea denominada C en la figura. 
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Con unat -^¿«¿tíri, fnic|f«d':^arbftraria ele precios, las empresas producirán. X^H,; ía restricción -% 
presupuesta! de la sociedad está dada por la línea C. Con esta restricción presupuesta!, ios , 
in#yiduos,demandan %' v Y!,; es decir, .existe- una demanda .excesiva de! bien X (a v - X¿ yuna,\ 
oferta excesiva del bien Y n X' 1t Y^; El funcionamiento del mercado desplazará estos precios 
hacia sus niveles : de equilibrio P^, Py. Para estos precios, ía restricción presupuesta! de la socie- 
dad está dada por ia íínea C*, y ia oferta y la demanda estarán en equilibrio. La combinación X*, : ili 
Y* de bienes será eí0áida y esta asignación es eficiente; -V ; ;5 



Microexamen 13.3 



? te figorá>1^ .'de- "desequé 

irto- f y "X¡ m:su diagrama- pará a! bien X y Sos. 
' pMntbrV^ y Y^j para ; ei bien Y. Describa ía forma 
que ambos- marcados alcanzan el equilibrio de 
: manera simultánea. . : Sv^S^ 



bilidades de producción. Es decir, las empresas incrementarán la producción del bien 
X y reducirán la producción del bien Y. De manera similar, las personas responderán 
a la variación de precios sustituyendo X por Y en sus elecciones de consumo. Estas 
acciones de las empresas y los individuos eliminan la demanda excesiva de X y la 
oferta excesiva de Y cuando varían los precios de mercado. 

El equilibrio se alcanza en X*, Y* con una relación de precios de equilibrio P x / P* Y , 
Con esta relación de precios, la oferta y la demanda se equilibran para el bien X y 
para el bien Y Las empresas, al maximizar sus beneficios, dados P * x y P v> producirán 
X* y Y*. Dado el ingreso que este nivel de producción proporciona a los individuos, 
estos comprarán precisamente X* y Y*. No sólo los mercados se equilibran por la 

operación del sistema de precios, sino que el equilibrio 
resultante es también económicamente eficiente. Como 
indicamos anteriormente, la asignación de equilibrio X*, 
Y* proporciona el mayor nivel de utilidad que se puede 
obtener, dada la frontera de posibilidades de producción 
existente. La figura 13.4 proporciona una demostración 
sencilla del equilibrio general de dos bienes, de que los 
resultados de la interacción de la oferta y la demanda en 
los mercados competitivos puede producir una asigna- 
ción eficiente de los recursos* 
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Precios, eficiencia y economía de lamez-faire 

Hemos demostrado que un sistema de precios perfectamente competitivo, que de- 
pende del interés propio de las personas y de las empresas, y utilizando la informa- 
ción correspondiente a los precios de equilibrio, puede llegar a una asignación de 
recursos económicániente eficiente. Este resultado nos proporciona algún respaldo 
"científico" para la posición de laissez-faire que adoptaron muchos economistas. Por 
ejemplo, tomemos la afirmación de Adam Smith de que: 

El esfuerzo natural de cada individuo para mejorar sus propias condiciones, en busca de 
su libertad y seguridad, es un principio tan poderoso que si está solo y sin ayuda, no 
solamente es capaz de llevar riqueza y prosperidad a la sociedad, sino de superar el cente- 
nar de obstáculos inoportunos con los que la insensatez de las leyes humanas con frecuen- 
cia impiden sus operaciones. . A 

Se ha demostrado que esta afirmación tiene una considerable validez teórica. Como 
señaló Smith, no es el espíritu público del panadero lo que proporciona pan a las 
personas. Por el contrario, los panaderos (y demás productores) actúan en su propio 
beneficio al responder a las señales del mercado (la mano invisible de Smith). Al 
hacerlo, sus acciones están coordinadas por el mercado, según un patrón general y 
eficiente. El sistema del mercado, al menos en este modelo sencillo, impone una 
lógica muy estricta al uso de los recursos. 

Este teorema de la eficiencia plantea muchas preguntas importantes acerca de la 
capacidad de los mercados para llegar a esos precios perfectamente competitivos y 
acerca de si el teorema debe servir de guía para la política del gobierno (por ejemplo, 
¿los gobiernos deben evitar la interferencia en los mercados internacionales como 
indica la aplicación 133, Ganancias del libre comercio y debate acerca del NAF- 
TA?). El resto de este capítulo da un paso para responder esta pregunta. 



Por qué los mercados no alcanzan 
la eficiencia económica 



jua demostración ae que la competencia perfecta es económicamente eficiente depen- 
de fundamentalmente de todos los supuestos subyacentes tras el modelo competitivo. 
En esta sección, examinamos algunas de las condiciones que pueden impedir que los 
mercados dan lugar a una asignación eficiente. 

Competencia imperfecta 

La competencia imperfecta, en sentido amplio, incluye todas aquellas situaciones 
en las cuales los actores económicos (es decir, los compradores y vendedores) ejer- 
cen algún poder de mercado en la determinación del precio. El aspecto esencial de 
todas estas situaciones es que el ingreso marginal es diferente al precio de mercado, 



Situación de mercado 
en la cual los compra- 
dores o los vendedo- 
res tienen alguna 
influencia sobre 
los precios de los 
bienes o servicios. 



8 Adam Smith, The Wealth ofNations ( 1 776; reimpreso, Nueva York: Random House, Modern Library ed., 1937): 
p. 508. 



esp^-deías^gUOTas napoleónicas, el gobierno britá- . 
nieo iúkpc^p altos- aranceies;| :: las importaciones de 



'.reales 5 ' á0mí^U:^0k:^.d^M Giot Bretaña desde 1820 

:.ckb<fe los aranceles sobre elbiebeáar de los consumidores 
•'bri¿4í!ÍQ¿s y 'los.'&gr^sos.de !p$,dfféi^tes grupos sociales. 
Este debate serepiíió más de i 5Ü " años después- respecto a* 
la aprobación, da! Tratado dé Libre; .Comercio de América; . 

.9el..Nüne(NA™X; ' ;/■.■; 

Tetría áel lilite sóbre las ¡Ltps de cenata* 

La frontera de., posibilidades de producción de la figura 1 
muestra las eornMnaéiones de cereales (X) y de bienes ma- 
; nufaeturados (Y) que se -podían producir con. los factores ■ 
de producción .ingleses. Suponiendo (;;álg0 : contrario a Iqs 
.hechosVquelas teyes de cereales impidieran por completó . ■■ 
■jA comercio» el equilibrio del mercado sería E, con la retó- .'.- 
* piéis de precios internos anteriores al comercio indicada en 
: v|a. figura, ta. supresión de los aranceles ^Mc.irfa,e:sia,r0-^^ 
lacióii de precios a la- relación que regía. eo; ; ^l;;i^^2^h 
mundo* Dada estajxoeva relación, Inglateix&.jk^ 
.combinación Á. y. consumiría la combinación B.Xas im- 
portaciones de cereales ascenderían a X B - X A y serían íl~ 
.iia0eí#&s^ igual . 

a'Y A - ;V B . En general, la apertura del comercio incrementa 
el. nivel ele utilidad, de TJ 2 a U 3 .".Por tanto, puede' haber con- 
siderables gañaiteias de bienestar con el comercio, 

Recurriendo, al diagrama de: íá caja ..dé producción de 
Edgeworth que. se encuentra, en; la base de. la frontera de 
posibilidades dé : producción "(que-se presenta en el-apéndi'- . 
: ce de este capítulo como figura.;!. 3 A.2) también as posible 
■ . analizar el efecto de tó reducírmele ios aranceles, sobre los 
: precios de ios factores. El desplazamiento desde el punto E 
al púnto : A.de la figura 1 es similar al desplazamiento de P 3 

■ a Pr dé Ja' figura ■ 1 3 A,2, La producción de X se reduce y la 
"d¿Í£ incrementa^ La. figuré muestra la' reasignación del 
cápitál y ettrabajo;neGes.ária;para este desplazamiento. Si. 

■ suponemos que. la producción;.decereales es relativamente' 
•intenMy^'.en capitales decir* •útílfea mueba-'tierm), el de<?- 
plazainíento de P 3 á P j hace que ía relación entre tierra y 

' tinaja ; se' eleve en- ambas industrias; Esto, a su. vez» hace 
: qüé;H f ;precio..,relaliyo' í de^ la tíeiTa. disminuya (y% que, en 

ieí^ctq^^ tíónc ahora menos trabajadores). 

Por tanto, este ^fiisis, indica que la -abolición de las Leyes. 
•• : de cere|les -serí| perjudicial para los terratenientes' y bené- 
. fica ptí& kis;trabajadpres. No es sorprendente entonces que 




;|fe las Ley» j^^á 



Producción 
ds bisnss 
manufacturados 



Exporta- { v 
clones ) Y£ 



Precios anteriores 
a! comercio 



Precios mundiales 




Producción 
de cereales 



Importaciones 



La reducción de las tarifas arancelarias a los cereales 
reasignaría la producción del punte E ai punto A. Eí consu- 
mo se reasignaría de B a B. Si la producción de cereales 
fuera relativamente intensiva en capital, el precio relativo 
del capital disminuiría como resultado de esas 
reasignaciones. 



1 



. Iqs Jyqpietarios de las. tierras opusieran- a la abolició'&f 



iisitteicii miniar m il fflitt.ireí§ ' ; ' ^ 

El hecho de que jas políticas -comerciales pueden ^afe^fif: 
los ingresos .relativos- de los diferentes factores de pro^íA 
ción. sigue^ ■influyendo enlps-debates.polííióos' acerca^g^lf^ 
políticas. En los Estados.. Unidos, por ejemplo, 
-tacíones tienden a ser intensivas en el uso del insurjo deé^P 
bajo calificado,; mientas que las importaciones tienden-i ; 
ser. intensivas ■ en trabajo no calificado, Por. analogía, 50^; 
nuestro análisis de las Leyes de .cereales, sería de esperarl 
que las políticas comerciales más libres den lugar allwtó 
mentó da los salarios relativos de los trabajadores capádí^^- 
y a ía reducción de los salarios 'ilativos 'de los irabMadc^e#; 
no calificados. No es sorpiphdente que. los sindicatos 
representan a los trabajadores calificados (como .los- ma- 
quinistas, los operadores de 'equipos agrícolas y los .trabaja- 
dores atómicos y. petroleros) tienden a favorecer el' libre 
comercio mientras que los sindicatos -de trabajadores B0 ca ¿ 
lineados (los -de textiles, cakado y negodosr^lack6ié0o&) : ; 
■tienden ;a oponer^- ;X^C^^ i X , v^ : -" íf " ^'■■ ' ! - t : -'% / ","\I , V"- W 



gastas- iel;. a|i|«l^: r;-: : : o : ■ ■ /^^->;>^ 

Nuestra- ao$Í5& razón 
p$ra que los trabajador^ que produ cea hie- . 

nps importados- se .opongan a la apertur&dei comercio mun- 
dial" La ^asignación de;ia Jr^ducpióo. del punto E al punto 
A. de la figura íre^-i^e 

'sean transferidos de;";l^prodn a' la 

pr^ducctóh de Y '{e)ipOrfacÍOT)v' ISsfcfc ^asignación puede- 
.imponer costos á-ft&Q^^ tener que 

■trasladarse a nuevas 'tpmüm¿£^,:btt$^tíuevos empleos 
:,o capacitarse. Todas estas, actividades sán costosas para los. 
.individuos involucrados. Aun cisanábia^sociedatí en su con- 
junto se beneficie de. la. expan^dtt comercial (la utilidad 
total se incrementade;0 2 ^ t\) ; los trabajadores índivídiiaK, 
.fa:;p«ád^".no serian ' ; aftrtiñadog: . *K:y^^ ' 



acerca leí JMFDk-- 



. bok problemas qup ^urgieron, en el debate acerca de las 
'^X 6 ^^^^^ 6 ?'^.',^ 6 :^ ca< ^ a c to^° importante de, . 
la pol^qa-c<^eitii^; ; ^$de entonces, Un ejemplo reciente,;, 
es el debate de IS©3 eéíomo a. la adopción del Tratado .de¿' 
libra C<jiriercio de América. del Norte (NAFTA). Quizás ía^ 
confrontación más dramática fue el debate televisado entre : 
' el vicepresidente ^ Perot en- el Show de 

: Larry; tóngv Eh ese debate,.- Perot hizo de 1 nuevo referencia 
■M/'motme despía2-a)Hnitónttf T 'de los empleos entregados a 
/-Mékfcgcqmo resultado^ 1 Cuerdo, Para- contrarrestar este 
Argumento, Gore presentó .al proteccionista"- Perot unah- 
'ib&g&l de los patrocinadores" deinotable (y lesivo) Aran-; 



.. cel Smoot-Hawiey de 1,930. Nuestro ahálisisiiidfcm'^;qidá;' 
participante se anotó un punto. El acmráo^mdt^.é^ 'he^ 
ciio afectar negati vamente a los trabajadores de bajos sa** ís 
latios, puesto que Estados Unidos importa' cada véz "riaás>- 

•* A.** A & ¿-* <* ¿t& Á ^ ir iKs.f-í *•* f- v<i\ \>*4\vt\A ^ in™ iZtiñ, n í> 1 1 />t ri n> c .. . 

también -pnofn&fe;iin.' mayor bienestar- para todos los consu- * 
rnidores que pueden obtener esos bienes a menores preciosX 
La mayoría de los estudios de estos efectos ha encontrado:: 
que los efectos positivos del acuerdo son mucho mayores 1 
qué los efectos negativos. En realidad, algunos modelos ■ 
, de computador sugieren que el may or comercio resultan- 
te del acuerdo puede incluso mejorar las perspectivas de 
muchos trabajadores de bajos salarios de ios Estados Uni~ 
. dos,, haciendo que los. mercados laborales sean más eom~ 
, petitivos 1 . ; - .- tV X''-v"; v20'K : " v '-* vv:sí 



¡Para pensar 



L El ejemplo anterior muestra qm el consumidor típico \ 
;.■ '.jana'éoW Utilice la figura- 1 

J >í ^.pafa".¿pri¿Ji¿ápr "eti qpé^feunstaecias estas ganancias 'se- 
6: - rían rdlat{vaííierité%rande.s. ¿Cuándo serían pequeias o 
.v;-,: nulas? ¿Es posible que la apertura del comercio pueda 
'Ky'^féctm realmente de manera negativa al consumidor tí- 

2. La figura 1 muestra que nnpaís tenderá a exportar bienes;" 
que tengan un menor precio relativo interiiaíiiente que el;; 
que tienen en el mercado internacional (en este caso, el;;, 
bien Y). ¿Que determinará estas diferencias de. precios? 
teMivés? Es decir, ¿qué -factores determinan "*1a ventaja" 
un país en ei comercio internacional? ■ 



!. Véase Nnra Lustig. B^Bosm^^'|J^S^N^^ éds., Norih Amerkan free Tmík {Washington DiC: Tke Brookings Insüfutioft, 1992), 
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pues la empresa ya no es tomadora de precios. Como señalamos en el capítulo 10, un 
monopolio que maximiza los beneficios, igualando el ingreso marginal con el costo 
margina], no producirá allí donde el precio es igual al costo marginal. Debido a este 
comportamiento, los precios relativos ya no reflejarán exactamente los costos margi- 
nales relativos, y el sistema de precios ya no transmite la información de costos nece- 
saria para garantizarla eficiencia. La pérdida de eficiencia del monopolio que descri- 
bimos en el capítulo 10 es una buena medida de esta ineficiencia. 

Extemaiidades 



Efecto de las activida- 
des económicas 
de una parte sobre 
otra parte» que no es 
tenido en cuenta por 
el sistema de precios. 



Un sistema de precios también puede fallar para asignar los recursos de manera efi- 
ciente cuando existen relaciones entre las empresas o entre las empresas y los indi vi- 
duos, que no son adecuadamente representadas por los precios del mercado. Los 
ejemplos son numerosos. Quizás el más común sea el caso de una empresa que con- 
tamina el aire con humo industrial y otros desechos. Esto se denomina externalidad: 
un efecto de las actividades de la empresa sobre el bienestar de los individuos, que no 
se tiene en cuenta directamente a través del funcionamiento normal del sistema de 
precios. El problema básico de las extemaiidades es que los costos privados de las 
empresas dejan de reflejar correctamente los costos sociales de producción; En au- 
sencia de extemaiidades, los costos en que incurre una empresa miden exactamente 
los costos sociales. Los precios de los recursos que utiliza una empresa representan 
todos los costos de oportunidad involucrados en la producción. Sin embargo, cuando 
una empresa genera extemaiidades, existen costos adicionales: los que acarrea el 
daño externo. El hecho de que la contaminación proveniente de la combustión de 
carbón para producir acero cause enfermedades y suciedad en general hace que esté 
último sea un costo de producción, como los salarios que pagan a los trabajadores de 
la empresa. Sin embargo, la empresa sólo responde por los costos privados de los 
insumos de la producción de acero cuando decide cuánto acero debe producir. Desco- 
noce los costos sociales de su contaminación. Esto da lugar a una brecha entre el 
precio de mercado y el costo marginal (social) y, en consecuencia, lleva a una mala 
asignación de los recursos. En el capítulo 17, examinamos este tema en más detalle. 



Mícroexamen 13.4 
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Etioncte rti'iHlinnc 

U na tercera falla del sistema de precios en la asignación eficiente de recursos preoviene 

de la existencia de bienes que pueden suministrarse a 
los usuarios a un costo marginal cero y que se deber 
proporcionar a todo el mundo sin posibilidad de exclu- 
sión. Estos bienes incluyen la defensa nacional, el con- 
trol de enfermedades infecciosas, la administración d€ 
justicia y el control de plagas. El rasgo característico dí 
estos bienes es que la provisión de beneficios a una per- 
sona más no cuesta nada y que proporcionan beneficios 
a todo el mundo. Una vez producidos los bienes, es im- 
posible (o al menos muy costoso) excluir a alguien de 
sus beneficios. En este caso, el precio no puede ser igua 
al costo marginal (que es cero), puesto que entonces e 
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costo fijo de suministrar el bien no estaría cubierto. También existe el incentivo para 
que cada persona se niegue a pagar el bien, con la esperanza de que otros lo compren 
y, con ello, proporcione beneficios a todos. La naturaleza penetrante de este incentivo 
asegura que no se asignen suficientes recursos a los bienes públicos. Para evitar esta 
asignación insuficiente; las comunidades (o países) pueden decidir que el gobierno 
produzca estos bienes y financie su producción a través de la tributación forzosa. Por 
esta razón, estos bienes suelen denominarse bienes públicos* En el capítulo 17 tam- 
bién tratamos en detalle los problemas planteados por los bienes públicos. 

Información imperfecta 

En nuestro análisis de la conexión entre competencia perfecta y eficiencia económica, 
hemos supuesto tácitamente que los actores económicos involucrados están plenamen- 
te informados. El tipo de información más importante que sé supone que tienen es el 
conocimiento de los precios de equilibrio del mercado. Si por alguna razón los mer- 
cados no pueden establecer estos precios o si los consumidores o los proveedores rió 
saben cuáles son estos precios, es posible que no se obtenga el tipo de resultados de 
"mano invisible" que hemos presentado. Consideremos, por ejemplo, el problema 
que enfrenta un consumidor cuando trata de comprar un nuevo televisor. Nú sólo 
debe hacer algún tipo de juicio acerca de la calidad de las diferentes marcas (para 
determinar cuáles son los bienes disponibles), sino que también enfrenta el problema 
de saber cuánto cobran los diferentes vendedores por un aparato determinado. Se ha 
supuesto hasta ahora que todos estos tipos de problemas se evitan si se considera que 
los bienes son homogéneos y tienen un precio de mercado umversalmente conocido. 
Como veremos en el capítulo 16, si estos supuestos no se cumplen, la eficiencia de 
los mercados perfectamente competitivos es más problemática. 



Bienes; públicos ■ * 

Bienes que 
proporcionan 
beneficios no 
exclusivos a todos 
los miembros 
de un grupo y que 
pueden ofrecérsele 
a un usuario más 
a un costo marginal 
de cero. 



Eficiencia y equidad 



Hasta ahora, en este capítulo hemos analizado el concepto de eficiencia económica y 
si se puede lograr una asignación eficiente de los recursos mediante la confianza en 
las fuerzas del mercado; No hetnós mencionado los problemas de equidad o justicia 
en la forma en que los bienes se distribuyen entre las personas. En esta sección, 
examinamos brevemente esta cuestión. Mostramos río sólo que es muy difícil definir 
lo que es una distribución equitativa de los recursos, sino que tampoco existe ninguna 
razón para esperar que las asignaciones resultantes de un sistema de precios competi- 
tivo (o de prácticamente cualquier método de asignación de recursos) sean equitativas. 



Equidad ; . 
Justicia 

en la distribución 
de los bienes 
o de la utilidad. 



Definición y consecución de la equidad 

Un grave problema en la elaboración de una definición aceptada de asignación de 
recursos "justa" o "injusta" es que no todo el mundo está de acuerdo en lo que signi- 
fica el concepto. Algunas personas podrían llamar "justa" una asignación si nadie 
viola ninguna ley para llegar a ella: estas personas sólo calificarían de "injusta" la 
adquisición de bienes por medio del robo. Otras pueden basar sus nociones de justi- 
cia en el disgusto con la desigualdad. Sólo se considerarían justas las asignaciones en 
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las que las personas reciben aproximadamente los mismos niveles de utilidad (supo- 
niendo que estos niveles pudieran medirse y compararse). En un nivel más práctico* 
algunas personas piensan que la actual distribución del ingreso y la riqueza en Esta? 
dos Unidos es razonablemente justa, mientras que otras la consideran bastante injus- 
ta. Los economistas que estudian el bienestar han propuesto definiciones más especi 
ficas, pero éstas tienden a llegar a conclusiones conflictivas acerca de qué asignacio- 
nes de recursos son o no son equitativas. Simplemente, no hay acuerdo sobre el tema 9 . 

Equidad y mercados competitivos 

Aun si todos estuvieran de acuerdo en lo que es una justa asignación de los recursos 
(y, en últimas, de la utilidad de las personas), aún resta preguntar cómo se llega a esta 
situación. ¿Podemos confiar en las transacciones voluntarias entre las personas para 
lograr la justicia, o se requiere algo más? Nuestro análisis del intercambio en el apén- 
dice de este capítulo muestra por qué las soluciones voluntarias pueden no tener éxi- 
to. Allí mostramos que si las personas comienzan con una distribución desigual de 
bienes, el intercambio voluntario no elimina necesariamente esa desigualdad. Quie- 
nes resultan inícialmente favorecidos no estarán de acuerdo voluntariamente en que- 
dar en peores condiciones. Lecciones similares se aplican a la participación en las 
transacciones de los mercados competitivos. Puesto que son voluntarias, no están en 
capacidad de eliminar las desigualdades iniciales, aunque promuevan resultados efi- 
cientes. .. 

La adopción de métodos coercitivos para lograr la equidad también puede aca- 
rrear problemas. Por ejemplo, en varias partes de este libro hemos mostrado que los 
impuestos pueden afectar el comportamiento de los individuos y dar lugar a pérdidas 
de eficiencia provenientes de esta distorsión. El uso del poder del gobierno para tmm- 
ferir ingresos puede ser, en consecuencia, una actividad costosa; la consecución de la 
equidad puede implicar grandes pérdidas de eficiencia. La toma de decisiones acerca 
de la sustitución entre equidad y eficiencia es una importante fuente de controversia 
política en todo el mundo. 

E! dinero en el modelo perfectamente competitivo 

En el presente capítulo, hasta ahora hemos mostrado que los mercados competitivos 
pueden establecer un conjunto de precios relativos páralos cuales todos los mercados 
están en equilibrio simultáneamente, En algunas partes, subrayamos que las fuerzas 
de los mercados competitivos determinan sólo los precios relativos, no los absolutos* 
y que para examinar cómo se determina el nivel de precios absolutos debemos intro- 
ducir el dinero en nuestros modelos. Aunque un examen completo de este temí* e§ 
parte de la macroeconomía, aquí podemos explorar brevemente algunos problemas 
del papel del dinero en una economía competitiva, que se relacionan directamente 
con la microeconomía. 



9 Para un análisis de las reflexiones recientes sobre este tema, véase eí discurso del Premio Nobe 
Amartya Sen, reimpreso en A. Sen, "The Possibility of Social Choice", American Economic R 
de 1999): pp. 349-378. 
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Naturaleza y función del dinero 

El dinero tiene dos funciones primordiales en toda economía: 1) facilita las transac- 
ciones proporcionando un medio de cambio aceptado; y 2) actúa como depósito de 
valor, de modo que los actores económicos puedan asignar mejor sus decisiones de 
gasto a través del tiempo. Cualquier mercancía puede servir como "dinero", siempre 
y cuando sea generalmente aceptada para fines de intercambio y sea duradera de un 
periodo a otro. Actualmente; la mayoría de las economías tienden a utilizar dinero 
creado por el gobierno (de curso forzoso) porque los costos asociados a su produc- 
ción (por ejemplo, imprimir trozos de papel con retratos de gobernantes o mantener 
registros en cintas magnéticas) son muy bajos. Sin embargo, en épocas anteriores, el 
dinero mercancía era común y el bien particular elegido iba desde artículos familia- 
res (oro y plata) hasta objetos extraños (dientes de tiburón o, en la isla de Yap, gran- 
des ruedas de piedra). Las sociedades probablemente eligen la forma particular de su 
dinero como resultado de una amplia variedad de fuerzas económicas, históricas y 
políticas. 

El dinero como unidad de cuenta 

Una de las funciones más importantes del dinero es que sirve como unidad de cuenta. 
Todos los precios se cotizan entonces en términos de esta unidad. En general, los 
precios relativos no resultan afectados por el bien (o la canasta de bienes) que se elija 
como unidad de cuenta. Por ejemplo, si una manzana (bien 1) se intercambia por dos 
ciruelas (bien 2): 




[13.4] 



y no hay mucha diferencia en la forma en que se coticen estos precios. Si, por ejemplo, 
una sociedad elige las almejas como su unidad monetaria de cuenta, una manzana po- 
dría intercambiarse por cuatro almejas, y una ciruela por dos almejas. Si representamos 
los precios en almejas de las manzanas y las ciruelas mediante P / í y P' 2 , respectiva- 
mente, tenemos: 

p; _ 4^2 _ p f 

f; " 2 ~T; PT i--] 

Podríamos pasar de contabilizar en almejas a contabilizar en dientes de tiburón, sa- 
biendo que 10 dientes de tiburón se intercambian por una almeja. El precio de nues- 
tros bienes en dientes de tiburón sería; 

P*; =4- 10 = 40 [13.6] 

y 

V" ^2*10 = 20 

Una manzana (que cuesta 40 dientes) se intercambiaría por 2 ciruelas, que cuestan 20 
dientes cada una. 
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Por supuesto, el uso de almejas o dientes de tiburón no es muy común. En cam- 
bio, las sociedades usualmente adoptan papel moneda como unidad de cuenta. Una 
manzana podría intercambiarse por medio trozo de papel con una imagen de George 
Washington (es decir, US$0.50), y una ciruela por un cuarto de ese pedazo de papel 
(US$0.25), Así pues, con esta unidad monetaria, el precio relativo sigue siendo de 
dos por uno. Sin embargo, la elección de una unidad de cuenta no indica necesaria- 
mente un nivel de precio absoluto determinado. Una manzana podría intercambiarse 
por cuatro almejas o por cuatrocientas, pero, siempre que una ciruela se intercambie 
por la mitad de dichas almejas, los precios relativos no se afectarán por el nivel abso- 
luto vigente. Pero los niveles de precios absolutos son obviamente importantes, espe- 
cialmente para los individuos que desean utilizar el dinero como depósito de valor. 
Una persona que tenga una gran inversión en almejas está interesada en saber cuántas 
manzanas puede comprar con esas almejas. Aunque un tratamiento teórico completo 
del tema del nivel de precios está más allá del alcance de este libro, a continuación 
presentamos algunos breves comentarios sobre el tema. 



El dinero mercancía 

En una economía en la que el dinero se produce de manera similar a cualquier otro 
bien (el oro se extrae, las almejas se recogen o los tiburones se capturan), el precio 
relativo del dinero se determina como cualquier otro precio relativo, es decir, por las 
fuerzas de la oferta y la demanda. Las fuerzas económicas que afectan la demanda o 
la oferta de dinero también afectan estos precios relativos. Por ejemplo, la importa- 
ción española de oro del Nuevo Mundo durante los siglos XV y XVI aumentó ex- 
traordinariamente las existencias de oro y ocasionó una reducción del precio relativo 
de este metal Es decir, los precios de todos los demás bienes subieron en relación con 
el del oro: se produjo una inflación general de los precios de casi todo, en términos de 
oro. Las variaciones de cualquier factor que afecte el precio de equilibrio del bien 
elegido como dinero producirían efectos similares. La aplicación 13.4, Dinero mer- 
cancía, analiza algunos debates actuales acerca de la adopción de un patrón oro u otra 
mercancía. 



Moneda de curso forzoso y velo monetario 



Microexarnen 13.5 
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1* ■ ¿Un diagrama; de\,curvá dé ofertó y'demaháé : í' 
qtp tenga .un precio relativo en el eje vertical?; . ;■ 

2. ¿Un diagrama de curva, de oferta y demanda ■; 
qytf i&nga un precio nominal en el eje vertical? ; 



En el caso del dinero de curso forzoso producido por el 
gobierno, es posible ampliar un poco el análisis. En esta 
situación, el gobierno es el único proveedor de dinero y, 
por lo general, puede decidir la cantidad que producirá. 
¿Cuál es el efecto del nivel de producción de dinero so- 
bre la economía real? En general, la situación parece ser 
idéntica a la que existe en el caso del dinero mercancía. 
Una variación de la oferta monetaria altera el equilibrio 
general de todos los precios relativos y, aunque parece 
probable que un aumento de la oferta reduzca el precio 
relativo del dinero (es decir, provoca una inflación de 
los precios monetarios de otros bienes), parece que sólo 
es posible realizar una predicción más precisa depen- 
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Dinero mercancía 



íl través ;de:la Msfotí^ : te^.^cied^és.lian utüizado-el 
F%. dinero "0#r esada '^x^Gsi^^' y el dinero 1 de **cuí- . 
so forzQS'ó"*-'. Actualmente, estamos más acostumbrados -al 
.dinero de curso forzoso: .^ii^tó explícitamente diseñado por 
ftí' prohierno! Dará ■ ntie ■sírvá coiíio medio de cambio. Con el 
dinero tíe curso forzoso, gobiérmo puede usaalmente con- 
trolar 1á- oferta* de dinero m circuí ación. Esta capacidad da 
al gobierno un 'eftorrne; poder, ■pari'biexi.o para mal, para 
influir en el nivel general de precios y -muchas otras varia- 

..bies macroecononú^aSí. 
. En cambio, la utilización de una mercancía determina- 
da .{oro o plata, por ejemplo) como base de la unidad mone- 

. tari-a jietide a surgir" por, aec-idénte histórico.. Una vez. se lie- 
ga a un. consenso. .soctól dcercá de la mercancía que actuará . 
como, u dínero..bás.icp^ será determinada por las 

leyes generales de .)a -oferta, y la demanda. Algunos econo- 
mistas consideran que esta característica hace deseable la 
adopción;de.;un:patrd|í- d&dmeró .mercancía, que genera una. ■ 

. estabilidad ■ mayor; que h de un sistema de curso forzoso/ 

■ sujeto ^^m;anípulaci : ón-del gobierno. Otros sostienen que es 

' mejor tefi^ el gobier- ■ 

no, en ve&;de .que esté sujeta a unas fuerzas de mercado 
. potenciatmerue inestables. 

El origen deípatróri monetario ;se data generalmente a par> : 
, tir de la decisión británica de; que la libra fuera libremente-; 
. intercambiable por oro (a un precio ñjo) en 1821 ; A!em£K 
; nia.y Estados Unidos siguieron eí ejemplo rápidamente. En. 
; la década de 1870, lamayoría de las principales economías 
del mundo habían .atado su moneda al oro/Con ello, no sólo 
limitaron, ios poderes de expansión monetaria del gobierno, 
sino que también; establecieron tácitamente un sistema m- 
' teiis^ional de -tásas íte-éaróbio ñjas entre sus monedas. 

• Válela pena.: : séfialar do$ características. del. sistema- ba~ 
vsado. en el oro.. Pnrrfea, debido a que la producción econó- 
v -rnk;a- se expandió: más rápidamente que la oferta de oro 
durante, este periodo,. ésiafue una época de lenta reducción 

■ -de los precios (es '-decir,, el precio relativo del oro^e elevó). 
■" Segundadlos epi^díOs.. inüacionapos que.se presentaron 

tendieron a asociarse con los. descubrimientos de oro. Esto 
; fue esr^ciaimente -QiertO: en Estados Unidos, a. raíz de los 

■ desabrimientos dé; y 1898..; 



SlrostalSiraa 

La plata desempeñó un -papel secundario respecto; 
durante la mayor .parte "út- este periodo, Gran parte. $e= í^; 

historia inicial de. Estados Unidos se caracterizó por seí «n& : 
economía bimel4%ía,4oro. y piala); perú k relación át m- 
tercambio f ;-Qfe^^- fc ^^ -je§os metales determinó cuál de; : ; 
ellos .seríá-;útü;K^fe^j^ft íj fioes monetarios. El oro se volvió 
domm^^^^^'^^M^^to valor de cambio oficial 1 .; v-;' 

. Quizás ta mayor controversia en ionio ai bimetalismo. " 
surgió 11 durárlíe "la cárfdidatiira presidencial de Williám' 
Jenmrtgs Bryan en 1-896, La reducción de precios de fina- ; 
tes.del siglo XIX preocupó a los agricultores, que se sin-, 
tieron atraídos por la promesa de Bryan de aumentar la 
acuñación dé plata. El famoso discurso de Bryan "La cruz 
de oro 7 Vio convirtió en el orador más.ené-rgico de su época. 
La prosaica propuesta implícita en ese feroz discurso fue 
simplemente que la relación de cambio oficial entre el. oro 
y la plata debía reflejar con mayor exactitud los precios del 
^^Merc-^dó^Q;;;?!^ 

! ;tópff$^ 

Un ejemplo un poco diferente que ilustra las caractemttóas ; 
, del dinero mercancía es el papel, que ios cigarrillos desam- . 

penan en las economías dé las cárceles, un estudio exhaus- 
- ,tivo de este tipo de "dinero" es el recuento de R. A, Radford. 
: : .;;de;sus experiencias en un campo de prisioneros, de. guerra 
:>Seia Segunda Guerra Mundial. 3 . Allí, Radford muestra que \ 
; la llegada de. los paquetes de cigarrillos de la Cruz Roja;^;. 

los campos de prisioneros daba lugar; a una inflación g.en;e~: ; 

ra! de los precios del resto de bienes. La economía del cam-.'" 

po de prisioneros también presentaba características de una 

economía birnetalista. Los cigarrillos norteamericanos eran . 

preferidos a otras marcas. -En. consecuencia, sólo las demás 
^inarcas, se utilizaban para fines monetarios, " ■ 

L ¿Cómo afectaría el regresóla! pátrón oro a ios mér- 
menlos de l,a tasa general de precios de .la economía? \ 

2, ' El. oro es el dinero mereptóa preferido, debido eo gran- " 
parte a su aceptabilidad histórica. Si- sé- pudiera elegir 
cualquier mercancía coirjóiiritóad monetaria, ¿qué cri- 
.terios. deberían utilizarse al hacer la. selección? 



i " :í>ava;^;.anáikis áe tateíori^^el faimefeiH$fttó,' véase Mütefi:.FrÍedman f "Bímetallism Eevisited", Jottma! ófEconomk- Perspectivas (qí<#o de Í 990): 854^ " ? , ■ ,/ 
X Qkn&xte del debate en tomo #bit£eíaÜsmo se- refleja en las. situaciones y personaje* tl«* la IkistoifatieFj'ank Báuni, The Wmtú of O-z, ..Por. cumplo, el íííüíd se-refíefe a 

. . ■ wM*om'\ de oro^ease m&MockúiL '^Tlie 'Wizardoí Q¿ as a Monetef^Aifegory" Journal of Polltical Écotumy (agosto de 199% |$..739-7$0. f ; 

> - A,. líifiRtíibdE, ''tis© ^oMkwQ Otga^aatóoii ctf a FOW.CaSap, "jEcowmKra (noviembre -de 1 945j: pp. 1 . y.«V;^.; ... "■■^V;-.;; ,;.=-- ^r:^; 
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diendo de los resultados de un modelo detallado de equilibrio general de la oferta y la 
demanda en muchos mercados. 

Sin embargo, los economistas clásicos» comenzando por David Hume, sostenían 
que el dinero de curso forzoso difiere de otros bienes económicos y que debe consi- 
derarse ajeno al sistema económico real de determinación de la demanda, la oferta y 
los precios relativos* Desde este punto de vista, la economía puede dividirse en un 
sector real en. el que se 'determinan los precios relativos y un sector monetario en el 
que se fija el nivel de precios absolutos (es decir, el valor del dinero de curso forzo- 
so). Por tanto, el dinero actúa como un "velo** de la actividad económica real, es 
decir, la cantidad de dinero existente no influye en el sector real 10 . Un importante 
problema no resuelto de la macroeconomía es el de saber si esto es cierto. 



KGSUmOn Comenzamos este capítulo con una descripción de un modelo de equilibrio general 
de un sistema de precios perfectamente competitivo. En ese modelo, los precios rela- 
tivos están determinados por las fuerzas de la oferta y la demanda, y todos consideran 
dados esos precios en sus decisiones económicas. Llegamos entonces a las siguientes 
conclusiones acerca de dicho método de asignación de los recursos; 

♦ Las empresas que maximizan los beneficios utilizan los recursos de manera 
eficiente y, en consecuencia, operan sobre la frontera de posibilidades de pro- 
ducción. 

• Las empresas que maximázan los beneficios producirán también una combina- 
ción de productos económicamente eficiente. El funcionamiento de la oferta y 
la demanda garantizará que la tasa técnica a la que un bien puede transformar- 
se en otro en la producción (la tasa de transformación del producto, TTP) es 
igual a la tasa a la que los individuos están dispuestos a intercambiar un bien 
por otro {la TMgS). La mano invisible de Adam Smith da una gran coordina- 
ción a las transacciones aparentemente caóticas del mercado. 

* Los factores que interfieren en la capacidad de los precios para reflejar los cos- 
tos marginales en competencia perfecta impedirán una asignación de recursos 
económicamente eficiente. Entre estos factores se encuentran la competencia 
imperfecta, las externalidades y los bienes públicos. La información imperfecta 
acerca de los precios de mercado también puede interferir en la eficiencia de la 
competencia perfecta. 



10 Esto conduce directamente a la teoría de la cantidad de la demanda de dinero sugerida originalmente por Hume; 

D M = 1.P.Q, 

donde D M es la demanda de dinero, V es la velocidad de circulación del dinero (el número de veces que un dólar, 
por ejemplo, se utiliza cada año), P es el nivel genera] de precios, y Q una medida de la cantidad de transacciones 
(con frecuencia, aproximadas por el PIB real). Si V es fija y Q está determinada por las fuerzas reales, una 
duplicación de la oferta de dinero dará como resultado una duplicación del nivel de precios de equilibrio. 
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• En competencia perfecta no existen fuerzas que garanticen que las transaccio- 
nes voluntarias den como resultado una asignación final equitativa. La conse- 
cución de la equidad (si el término puede definirse de manera adecuada) puede 
requerir alguna coerción para transferir ingresos. Esta intervención puede im- 
plicar costos en términos de eficiencia económica. 

• Un sistema de precios perfectamente competitivo sólo establece los precios 
relativos. La introducción del dinero en el modelo competitivo es necesaria 
para mostrar cómo se determinan los precios nominales. En algunos casos, la 
cantidad de dinero (y el nivel de precios absolutos) no tendrá ningún efecto 
sobre los precios relativos establecidos en los mercados competitivos. 



1 . ¿Por qué un economista que se interesé en un solo mercado debe preocuparse PfSgliritaS 
por las relaciones de equilibrio general? ¿No puede estudiar solamente los Hg rgpasO 
desplazamientos de la oferta o de la demanda en este único mercado, sin 
preocuparse por lo demás? Cite un ejemplo específico en que la omisión de los 
efectos de retroalimeñtación del equilibrio general puede hacer que el analista 
cometa errores en el examen de un mercado único. 



¿Cómo se relaciona el enfoque de la eficiencia económica del capítulo 9 con el 
que tenemos aquí? ¿Cómo se relacióna la posible ineficiencia de la figura 9.1 
con la de la figura 13.3? 



3. ¿Por qué las asignaciones situadas sobre la frontera de posibilidades de pro- 
ducción son técnicamente eficientes? ¿Qué es Jo técnicamente ineficiente de 
las asignaciones situadas dentro de la frontera? ¿Las asignaciones ineficientes 
implican necesariamente algún desempleo de los factores de producción? En 
el modelo presentado én eáté capítulo, ¿el desempleo sería técnicamente 
ineficiente? 

4. ¿Por qué la tasa de transformación del producto indicacostos de oportunidad 
relativos? ¿Por qué los economistas esperan que el costo de oportunidad de X 
se incremente a medida que su producción aumenta? Suponga que laTTP fue- 
ra constante. ¿Cómo sería la curva de posibilidades de producción en este caso 
y qué implicaría acerca de los costos marginales de la producción de X y Y? 

5. Suponga que dos países tienen fronteras de posibilidades de producción dife- 
rentes y que producen con TTP distintas. Si no hubiera gastos de transporte ni 
otros gastos asociados a las transacciones internacionales, ¿cómo podría 
incrementarse la producción mundial si las empresas alteraran sus planes de 
producción? Dé un ejemplo numérico de esas ganancias para el caso en que 
ambos países tengan fronteras de posibilidades de producción lineales (con 
pendientes diferentes). Interprete este resultado en términos del concepto de 
"ventaja comparativa" de la teoría del comercio internacional. 



408 • Parte 5 ♦ Otros temas 



6. Utilice un modelo simple de dos bienes de la asignación de recursos (como el 
de la figura 13.3) para explicar la diferencia entre eficiencia técnica y eficien- 
cia económica (o de asignación), ¿Está de acuerdo con la afirmación de que *% 
eficiencia económica requiere eficiencia técnica, pero muchas asignaciones 
técnicamente eficientes no son económicamente eficientes"? Explique su ra- 
zonamiento con una gráfica. 

7. En el capítulo 8 mostramos que un desplazamiento de la oferta o ia demanda 
podía analizarse mediante un modelo de un solo mercado. ¿Cómo ilustraría 
usted un incremento de la demanda del bien X en el modelo de equilibrio 
general descrito en la figura 13.4? ¿Por qué este desplazamiento de las prefe- 
rencias produce un aumento del precio relativo de X? ¿Qué le ocurriría al mer- 
cado del bien Y en este caso? ¿Cómo llevaría a cabo un análisis similar de un 
avance en la tecnología de producción del bien X? 

8. Los precios relativos transmiten información acerca de las posibilidades de 
producción y de las preferencias de los individuos. ¿Cuál es exactamente esa 
información y por qué su disponibilidad contribuye a lograr una asignación 
eficiente de los recursos? ¿En qué forma la presencia de un monopolio o de 
externalidades da lugar a una información de precios "inexacta"? 

9. Suponga que el equilibrio competitivo de la figura 13.4 se considera "injusto" 
porque el precio relativo de X (un importante bien necesario) es "demasiado 
alto". ¿Cuál sería el resultado de aprobar una ley que exija que P X /P Y sea más 
bajo? 

10. En la mayoría de ejemplos teóricos de este libro, los precios se cotizan en 
dólares o en centavos de dólar. ¿Esta elección de la moneda es fundamental? 
¿Los ejemplos serían iguales si los precios se expresaran en libras, marcos o 
yenes? ¿Otendría alguna importancia que los dólares utilizados fueran de 1900 
o 1996? ¿Cómo modificaría los ejemplos de las hamburguesas y los refrescos 
si los expresáramos en otra moneda? ¿Estos cambios darían como resultado 
algunas diferencias fundamentales? ¿O la mayoría de ejemplos de este libro pa- 
recerían demostrar la dicotomía clásica entre magnitudes reales y nominales? 



Problemas 13.1 Suponga que la frontera de posibilidades de producción de hamburguesas con 

queso (c) y batidos (M), se indica como 

C + 2M = 600 

a. Represente gráficamente esta función. 

b. Suponiendo que las personas prefieren comer dos hamburguesas con queso 
con cada batido, ¿qué cantidad se generará de cada producto? Señale este 
punto en su gráfica. 
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c. Dado que esta economía de comidas rápidas funciona eficientemente, ¿cuál 
será la relación de precios (P^ M )? 

13.2 Considere una economía que sólo tiene una técnica disponible para la produc- 
ción de cada bien, alimentos y vestuario: 



Bien 


Alimentos 


Vestuario 


Trabajo por unidad de producción 


1 


1 


Tierra por unidad de producción 


.2 


1 



a. Suponiendo que la tierra es ilimitada pero que el trabajo es igual a 100, 
escriba y dibuje la frontera de posibilidades de producción. 

b. Suponiendo que el trabajo es ilimitado pero que la tierra es igual a 150, 
escriba y dibuje la frontera de posibilidades de producción. 

c. Suponiendo que el trabajo es igual a 100 y la tierra a 150, escriba y dibuje la 
frontera de posibilidades de producción. (Sugerencia: /.cuáles son los 
interceptos de la frontera de posibilidades de producción? ¿Cuándo está la 
tierra totalmente empleada? ¿El trabajo? ¿Ambos factores?) 

d. Explique por qué la frontera de posibilidades de producción de la parte c es 
cóncava. 

e. Dibuje el precio relativo de los alimentos como función de su producción 
en la partee. 

f. Si los consumidores insisten en intercambiar cuatro unidades de alimentos 
por cinco unidades de vestuario, ¿cuál es el precio relativo de los alimen- 
tos? ¿Por qué? 

g. Explique por qué la producción es exactamente igual con una relación de 
precios Pp/P,, = 1.1 y = 1.9. 

h. Suponga que también se requiere capital para producir alimentos y vestua- 
rio y que los requerimientos de capital por unidad de alimentos son de 0.8, 
y por unidad de vestuario 0.9. Hay 100 unidades de capital disponibles.' 
¿Cuál es la curva de posibilidades de producción en este caso? Responda a 
la parte e en este caso. 

13.3 Suponga que la frontera de posibilidades de producción de cañones(X) y man- 
tequilla (Y) está dado por 

X 2 + 2Y 2 = 900 

a. Represente gráficamente esta frontera. 

b. Si los individuos prefieren siempre paquetes de consumo en los que Y = 
2X, ¿qué cantidad de X y de Y se producirá? 

c. En el punto descrito en la parte b, ¿cuál será la TTP y, por tanto, qué rela- 
ción de precios hará que la producción se realice en este punto? Esta pen- 
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diente debe calcularse de manera aproximada considerando cambios pe- 
queños en X y Y alrededor del punto óptimo, 
d. indique su solución sobre la figura de la parte a. 

13.4 Robinson Crusoe obtiene utilidad de la cantidad de pescado que .consume en 
un día (F), de la cantidad de cocos que consume en ese día (C) y de las horas de 
descanso que tiene durante el día (H), de acuerdo con la función de utilidad 

wuiUA^ji _ rn/4 m/4 01/2 
La producción de pescado de Robinson está dada por 




(donde L F son las horas que dedica a pescar) y su producción de cocos está 
determinada por 




(donde L € es el tiempo que dedica a recoger cocos). Si se supone que Robinson 
decide trabajar ocho horas diarias (es decir, H = 16), represente gráficamente 
su curva de posibilidades de producción de pescado y cocos. Muestre sus elec- 
ciones óptimas de estos bienes. 

13.5 Suponga que dos individuos (Smith y Jones) tienen cada uno 10 horas de tra- 
bajo para producir helado (X) o sopa de pollo (Y). La demanda de Smith de X 
y Y está dada por 

Y s =o.7yp Y > 

mientras que la demanda de Jones está dada por 

donde I s e l } representan los ingresos de Smith y Jones, respectivamente (que 
provienen únicamente del trabajo). 

A los individuos no les importa si producen X o Y y la función de produc- 
ción de cada bien está dada por 

X = 2L 
Y = 3L 

donde L es el trabajo total dedicado a la producción de cada bien. Utilice esta 
información para responder lo siguiente: 

a. ¿Cuál debe ser la relación de precios Px/P y ? 

b. Dada esta relación de precios, ¿qué cantidad de X y de Y demandarán Smith 
y Jones? (Sugerencia: fije el salario en 1 para que el ingreso de cada uno sea 
igual a 10). 
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c. ¿Cómo se debe asignar el trabajo entre X y Y para satisfacer la demanda 
calculada en la parte b? 

13,6 En el país de Ruritania existen dos regiones, A y B. En esas dos regiones se 
producen dos bienes (X y Y). Las funciones de producción de la región A están 
dadas por 




L x y L Y son las cantidades de trabajo dedicadas a la producción de X y Y, 
respectivamente. El trabajo total disponible en la región A es de 100 unidades. 
Es decir, 

L X + L Y = 100 

Al utilizar una notación similar para la región B, las funciones de producción 
están dadas por 




También hay 100 unidades de trabajo disponible en la región B: 

L X +L Y = 100 

a. Calcule las curvas de posibilidades de producción de las regiones A y B. 

b. ¿Qué condición debe cumplirse para que la producción de Ruritania se asigne 
eficientemente entre las regiones A y B (suponiendo que el trabajo no se 
puede desplazar de una región a otra)? 

c. Calcule la curva de posibilidades de producción de Ruritania (suponiendo 
de nuevo que el trabajo no se desplaza entre las regiones). ¿Qué cantidad 
total de Y puede producir Ruritania si la producción total de X es 12? (Su- 
gerencia: un análisis tráfico nuede avudar aauí). 

13.7 Existen 200 libras de alimentos en una isla y se deben distribuir entre dos mari- 
neros abandonados. La función de utilidad del primer marinero está dada por 

Utilidad = ffi 

donde ¥ x es la cantidad de alimentos consumidos por el primer marinero. Para 
el segundo marinero, la utilidad (como función del consumo de alimentos) está 
dada por 

Utilidad »V 2 ^Í7 

a. Si los alimentos se distribuyen por igual entre los marineros, ¿cuánta utili- 
dad recibirá cada uno? 
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b. ¿Cómo se deben distribuir los alimentos entre los marineros para garantizar 
una igualdad de utilidad? 

c. Suponga que el segundo marinero requiere un nivel de utilidad al menos de 
5 para seguir vivo. ¿Cómo se deben distribuir los alimentos para maximizar 
la suraa.de utilidades sujeta a la restricción de que el segundo mai" 
recibe el nivel mínimo de utilidad? 

d. ¿Qué otros criterios podría utilizar usted para distribuir los alimento 
ponibles entre los marineros? 

13.8 Vuelva al problema 1 3 .5 y suponga ahora que Smith y Jones realizan sus inter- 
cambios en papel moneda. La oferta total de dinero es de US$60 y cada uno 
desea tener una cantidad de dinero igual a la cuarta parte (1/4) del valor de las 
transacciones realizadas por periodo. 

a. ¿Cuál es la tasa de salario monetaria en este modelo? ¿Cuáles son los pre? 
cios nominales de X y Y? 

b. Suponga que la oferta monetaria se incrementa a US$90. ¿Cómo variarían 
las respuestas a la parte a? ¿Esta economía presenta la dicotomía clásica 
entre su sector real y el monetario? 

Nota: los problemas 13,9 y 13,10 involucran principalmente el material del apén- 
dice del capítulo 13* 

13.9 El país de Extrehum sólo produce esquíes (S) y esquíes acuáticos (W), utili- 
zando capital (K) y trabajo (L) como insumos. Las funciones de producción de 
S y W son proporciones fijas. Se necesitan dos unidades de trabajo y una de 
capital para producir un par de esquíes. Por su parte, los esquíes acuáticos 
requieren una unidad de trabajo y una de capital. Si la oferta total de trabajo es 
de 1 50 unidades y la de capital es de 100 unidades, construya la curva de 
posibilidades de producción de esta economía. ¿Todos los insumos están ple- 
namente empleados en cada punto de la curva de posibilidades de producción? 
¿Cómo explica usted cualquier desempleo que pueda existir? 

13. 10 Smith y Jones están en una isla desierta. Cada uno posee algunas rebanadas de 
jamón (H) y de queso (C). Smith es muy selectivo y sólo come jamón y queso 
en proporciones fijas de 2 rebanadas de queso por una de jamón. Jones es más 
flexible en sus gustos alimenticios y tiene una función de utilidád dada por 
LL ~ 4H + 3C. La cantidad total de alimentos es de 100 rebanadas de jamón y 
200 de queso. 

a. Dibuje el diagrama de la caja de Edgewonh que representa las posibilida- 
des de intercambio en esta situación. ¿Cuál es la única relación de inter- 
cambio que puede regir en equilibrio? 

b. Suponga que Smith tenía inicialmente 40H y 80C. ¿Cuál sería la posición 
de equilibrio? 

c. Suponga que Smith tenía inicialmente 60H y 80C. ¿Cuál sería la posición 
de equilibrio? 

u. Suponga que Smith (el más fuerte de los dos) decide incumplir las reglas 
del juego. ¿Cuál sería entonces la posición de equilibrio final? 
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En el presente apéndice describimos un artificio gráfico específico que es muy útil en 
el estudio de los problemas del equilibrio general Este artificio, el diagrama de la 
caja de Edgeworth 1 , puede utilizarse para mostrar de manera explícita cómo se cons- 
truye la frontera de posibilidades de producción. También puede adaptarse para ilus- 
trar los intercambios voluntarios entre dos individuos, la actividad económica funda- 
mental que sirve de base para los mercados organizados. Aquí, examinaremos estas 
dos aplicaciones. 

La caja de Edgeworth para la producción 



Biñgrñnm de la- ; • 
caja de Edgeworth: 

Artificio gráfico 

que ilustra todas 

las posibles 

asignaciones 

de dos bienes (o dos 

insumos) cuya oferta 

es fija. 



La construcción del diagrama de la caja de Edgeworth para la producción se ilustra 
en la figura 1 3 A.1 . La longitud de la caja representa las horas totales de trabajo y la 
altura representa las horas totales dé capital que están disponibles en la economía. La 
esquina inferior izquierda de la caja representa el "origen" para medir el capital y el 
trabajo dedicados a la producción del bien X. La esquina superior derecha de la caja 
representa el origen de los recursos dedicados a Y Al utilizar estas convenciones, 
cualquier punto de la caja puede considerarse como una asignación que emplea 
plenamente los insumos disponibles a la producción de los bienes X y Y. El punto A, 
por ejemplo, representa una asignación en la cual el número indicado de horas de 
trabajo se dedican a la producción de X, junto con el número específico de horas de 
capital. La producción del bien Y utiliza las cantidades de trabajo y de capital que 
sobran. Toda asignación de la caja tiene una interpretación similar. La caja de 
Edgeworth muestra todas las formas posibles en que podrían utilizarse el capital y el 
trabajo disponibles. Ahora, deseamos saber cuáles de esas asignaciones son 
técnicamente eficientes. 

Asignaciones técnicamente eficientes 



Para descubrir las asignaciones técnicamente eficientes, debemos introducir los ma- 
pas de isocuantas (véase el capítulo 5) paras los dos bienes X y Y, puesto que éstos 
muestran la cantidad que puede producirse con los diferentes niveles de capital y de 
trabajo. La figura 13 A. 2 contiene el mapa de isocuantas del bien X utilizando a Ox 
como origen. Este mapa de isocuantas es exactamente igual a los que utilizamos 



i Llamado así por F. Y. Edgeworth ( i 854- 1926); quién ideó en 1 88 1 esta construcción en su Mathematical Psychics: 
An Essay on the Application óf Mathematics to the Moral Sciencies (Nueva York: August M. Kelly, 1953), 
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FIGUBAA3A.1 



Trabajo para X 



Trabajo en la producción de Y 
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Capital m)é /: 
producción de Y 



Las dimensiones deteste diagrama están dadas por las- cantidades totales de trabajo-' y de capital disponible». Las canttdades : ^é^ 

estos recursos dedicadas a ía producción de X se miden a partir del origen O x , y las de Y, a partir del origen O r Cualquier punto de . , 
ía caja repres^nt^ una asignación que emplea totalmente ios insumes disponibles a !a producción de ios dos bienes. 



anteriormente. Para el bien Y, el truco del diagrama de la caja de Edgeworth es utili- 
zar a O y . como origen y rotar el diagrama usual en 180°. Si usted Voltea su libro de 
arriba hacia abajo, verá que el mapa de isocuantas del bien Y tiene la forma usual 
cuando se observa desde ese ángulo. Hemos colocado ambos mapas de isocuantas 
sobre el mismo diagrama, lo cual nos ayudará a identificar las asignaciones eficientes 
de trabajo y de capital 

Evidentemente, nuestra elección arbitraria del punto A no es eficiente. Si el capi- 
tal y el trabajo se asignan de esta manera, se producen Y 2 y X r Desplazándonos a lo 
largo de la isocuanta de Y 2 a P 3 , podemos mantener constante la producción de Y e 
incrementar la producción de X a X r El punto A no era una asignación eficiente 
porque podíamos incrementar la producción de un bien (X) sin disminuir la produc- 
ción del otro (Y). El punto A es ineficiente porque la produeóión de los bienes X y Y 
utiliza los recursos disponibles en una combinación equivocada, y no porque algunos 
de estos recursos no se utilicen. Los puntos A y P representan asignaciones que 
emplean totalmente los recursos disponibles. Pero la asignación del punto P 3 lleva a 
que el bien X utilicé más capital y menos trabajo, mientras que Y utiliza más trabajo 
y menos capital que en el punto A (¡compruébelo usted mismo!). Esta nueva asigna- 
ción es una mejor forma de utilizar los recursos disponibles. 

¿Qué puntos de la figura 1 3A.2 son técnicamente eficientes? Un poco de intui- 
ción le sugeriría a usted que sólo puntos como P v P 2 , P 3 y P 4 son eficientes. Éstos 
representan asignaciones donde las isocuantas son tangentes entre sí. En cualquier 
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Este diagrama añade las isocuantas de producción de X y Y a ía figura í 3A.1 . Muestra entonces 
las formas técnicamente eficientes de asignar las cantidades fijasde Ky L entre ia producción de 
los úm bienes. La línea que une O x y O y localiza estos puntos eficientes. A lo largo de esta línea, 
!aT8T(de K por L.) en ía producción del bien X as Igual a íaTST en la producción de Y, .-y^ 



otro punto del diagrama de la caja, las isocuantas de ambos bienes se cruzarán y 
podemos demostrar la ineficiencia, como hicimos con el punto A. Sin embargo, en 
los puntos de tangencia, este tipo de mejora no puede hacerse. Al pasar de P 2 a P 3 , por 
ejemplo, se produce más X, a costa de producir menos Y, de modo que P 3 no es más 
eficiente que P 2 : ambos puntos son eficientes. La tangencia de las isocuantas del bien 
X y del bien Y implica que sus pendientes son iguales. Es decir, IaTST de trabajo por 
capital es igual en la producción de X y de Y La curva que une Ox y Oyque incluye 
todos estos puntos de tangencia muestra todas las asignaciones eficientes de capital y 
trabajo. Los puntos situados fuera de esta curva son ineficientes por cuanto se pueden 
obtener incrementos claros de la producción redistribuyendo los insumos entre los 
dos bienes. Sin embargo, los puntos situados sobre Ox, Oy son asignaciones eficien- 
tes. Puede producirse más X únicamente reduciendo la producción de Y. 

Frontera de posibilidades de producción 

Podemos utilizar la información de ía figura 13A.2 para construir una frontera de 
posibilidades de producción que muestre las producciones alternativas de X y Y que 
se pueden producir con cantidades fijas de capital y trabajo. En la figura 13A.3, los 
diferentes puntos eficientes de la figura 13A.2 han sido transferidos a una gráfica con 
las producciones de X y Y en los ejes. En Ox, por ejemplo, no se destinan recursos a 
la producción de X; en consecuencia, la producción de Y es la mayor posible con ia 
utilización de todos los recursos disponibles. De manera similar, en Oy, la producción 
de X es la mayor posible. Los demás puntos situados sobre la frontera de posibilida- 
des de producción (P,, P 2 , P 3 y P 4 ) se obtienen de manera idéntica. 
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FIGURA 13A.3 



Cantidad de Y 

por semana 




X 3 X4 Y Cantidad de X 

por semana 



La frontera de posibilidades de producción muestra las combinaciones alternativas de XV? éú<W 
una empresa puede producir eficientemente con recursos fijos. La curva puede derivarse de la 
figura 13A.2 variando ios insumos entre la producción de X y Y, manteniendo las condiciones de ■■; 
eficiencia. 



La curva de posibilidades de producción muestra claramente el concepto de efi- 
ciencia técnica. Cualquier punto situado dentro de la frontera es ineficiente porque la 
producción puede incrementarse sin ninguna ambigüedad. La asignación de K y L 
representada por el punto A, por ejemplo, es ineficiente porque los niveles de produc- 
ción del área sombreada son alcanzarles y preferibles a A, Si usted observa nueva- 
mente la figura 13A.2, podrá ver que los recursos disponibles se pueden reasignar 
para obtener esos puntos. 

Eficiencia y mercados competitivos de insumos 



La deducción de la frontera de posibilidades de producción del diagrama de la caja de 
Edgeworth también nos permite mostrar por qué los mercados competitivos de re- 
cursos llevan a que las empresas elijan combinaciones de producción técnicamente 
eficientes. Supongamos que el capital y el trabajo se intercambian en mercados 

competitivos y que esto da lugar a unas tasas de alquiler 
de equilibrio de v* y w\ respectivamente. Puesto que cada 
productor considera que estas tasas son fijas, su deseo de 
minimizar los costos lo llevará a elegir una combinación 
de insumos para la cual laTST = w7v* (véase el capítulo 
6 para una revisión de la minimización de costos). Pero 
esto significa que todos los productores tendrán la mis- 
ma TST: precisamente, la condición requerida para la 



Microexamen 13A.1 



; 4s®Qiados ái^sémple© dé;á:lgunos ínsjüim^"¿0ií 
es posible ser iécnicamente^fnetóente con afp(éno|| 
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\ Diagrama de «^^-. - 
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El diagrama de.iaoB^ ^e'Edgewoitii.pdttr^e- visualizar todas las asignaciones postbles da dos 
bienes (X y Y). Si considerarnos la esquina O s como "origen" de Smith y O como origen de Jones, 
ia asignación representada por el punto E haría que Srnsth recibiera X| y Y| y que Jones recibie- 
ra lo que queda $5* fú B propósito de este diagrama es descubrir cuáles de las posibles 
iiblcaciones dentro de la caja son eficientes. 



eficiencia. Nuevamente, la mano invisible de Smith resulta ser una valiosa herra- 
mienta para garantizar la eficiencia confiando en la toma de decisiones descentrali- 
zada basada en el comportamiento de captación de precios y de precios competitivos. 

Diagrama de la caja de Edgeworth para el intercambio 

El diagrama de la caja de Edgeworth puede utilizarse también para examinar los 
intercambios voluntarios de bienes entre dos individuos. En este caso, la caja de 
Edgeworth tiene unas dimensiones dadas por las cantidades totales (fijas) de los dos 
bienes (de nuevo, los llamaremos X y Y), La dimensión horizontal de la caja repre- 
senta la cantidad total disponible de X, mientras que la altura vertical corresponde a 
la cantidad total de Y. Estas dimensiones se indican en la figura 1 3A.4, El punto Os se 
considera como el origen para la primera persona (Smith). Las cantidades de X se 
miden a lo largo del eje horizontal hacia la derecha de O s ; las cantidades de Y, a lo 
largo del eje vertical hacia arriba de Os. Todo punto de ia caja puede considerarse 
como una asignación de X y Y para Smith. Por ejemplo, en el punto E, Smith obtiene 
X| y Y|. La virtud de la caja de Edgeworth es que las cantidades recibidas por la 
segunda persona (Jones) también son registradas por el punto E> Jones simplemente 
obtiene la parte que sobra de la cantidad totaL De hecho, podemos considerar que las 
cantidades de Jones se miden a partir del origen O r En consecuencia, el punto E 
también corresponde a las cantidades Xf y Y*| de Jones. Cabe señalar que las canti- 
dades asignadas a Smith y Jones de esta manera agotan las cantidades totales dispo- 
nibles deXy Y 
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los'púr^^^p'.q^r^O^'Oj son eficientes, en ei sentido de qyé con 'asas asignaciones Smith no 
puede'-es^ih^ peor» y viceversa. Por otra : p^rte, ; .' una asignación corno Ees^ : 

inefide^^pqéjú^ tanfó érnftfr como Jones pueden estar mejor sí 8$>0^pl$zan al área sombreada. ; 
Cabe anotar que, a ío íargo de O s , 0,t fa TMgS de Smith es ^iata la de Joiies. La línea O xi se 
denomina curva de contmt& ' . ,. v i '■■ ^i. > > v , ; ,. : ^, ¿r ¿ 



Intercambios mutuamente beneficiosos 

Todo punto dé la caja de Edgeworth representa una asignación de los bienes disponi- 
bles entre Smith y Jones, y todas las posibles asignaciones están contenidas en alguna 
parte de la caja. Para descubrir cuáles de las asignaciones ofrecen intercambios mu- 
tuamente beneficiosos, debemos introducir las preferencias. En la figura 13 A S, el 
mapa de curvas de indiferencia de Smith se dibuja a partir del origen O s . Los despla- 
zamientos en dirección nororiental representan mayores niveles de utilidad para Smith, 
En la mi sma figura, se dibuja el mapa de curvas de indiferencia de Jones a partir de la 
esquina O f como origen. Hemos tomado el mapa de curvas de indiferencia de Jones y 
lo hemos rotado en 180°, luego lo hemos ajustado en la esquina nororiental de la caja 
de Edgeworth. Los desplazamientos en dirección suroccidental representan incre- 
mentos del nivel de utilidad de Jones. 

Utilizando estos mapas de curvas de indiferencia superpuestos, es posible identi- 
ficar las asignaciones a partir de las cuales se pueden hacer intercambios mutuamente 
beneficiosos. Cualquier punto para el cual la TMgS de Smith es distinta a la de Jones 
representa esta posibilidad. Consideremos una asignación inicial arbitraria como la 
del punto E de la figura 13A.5. Este punto se sitúa en el punto de intersección de la 
curva de indiferencia de Smith U j y de la curva de indiferencia Uf . Obviamente, las 
tasas marginales de sustitución (las pendientes de las curvas de indiferencia) no son 
iguales en E. Toda asignación situada en el área ovalada de la figura 13A.5 representa 
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un intercambio mutuamente beneficioso para estas dos personas: ambas pueden pa- 
sar a un mayor nivel de utilidad haciendo un intercambio que las lleve a esta área. 



Eficiencia en el intercambio 

Sin embargo, cuando las tasas marginales de sustitución de Smith y Jones son igua- 
les, estos intercambios mutuamente beneficiosos no son posibles. Los puntos M t , M 2 , 

xvr ^7 \/T lo fímim- <s indinan Ictc tí\t\amn\ ne Hf* lae rurvas Hf» indiferencia de 

ÍVXjí y xvx^\A\s n* xig^vuL ** jl «_/.¿ iiiMiv mi H>uA2^va.Aw^»*^r ~ — - * — "— «" 

estos individuos, y un desplazamiento que las aleje de estos puntos hará que al menos 
uno de los individuos esté peor. El paso de M 2 a E, por ejemplo, reduce la utilidad de 
Smith de U¡ a aun cuando Jones no quede peor por ese desplazamiento. De ma- 
nera alternativa, el paso de M 2 a F hace que Jones quede en peores circunstancias, 
pero mantiene constante el nivel de utilidad de Smith. En general, estos puntos de 
tangencia no ofrecen entonces la promesa de intercambios mutuamente beneficiosos 
adicionales. Estos puntos se denominan asignaciones eficientes de Pareto, en me- 
moria del científico italiano Vilfredo Pareto ( 1878-1 923), pionero del desarrollo de la 
teoría formal del intercambio. Cabe anotar que la definición de eficiencia de Pareto 
no requiere comparaciones interpersonales de utilidad; nunca tenemos que comparar 
las ganancias de Jones con las pérdidas de Smith, o viceversa. Por el contrario, los 
individuos deciden por sí mismos si determinados intercambios mejoran la utilidad. 
Con las asignaciones eficientes no existen intercambios adicionales sobre los que 
estén de acuerdo ambas partes. 

Curva de contrato 

El conjunto de asignaciones eficientes de un diagrama de caja de Edgeworth se deno- 
mina curva de contrato* En la figura 1 3 A.5, este conjunto de puntos está representa- 
do por la línea que va desde O s hasta O s c incluye las tangencias M r , M 2 , M 3 y M 4 (y 
muchas otras tangencias de este tipo). Los puntos situados fuera de la curva de con- 
trato (como E o F) son ineficientes y son posibles los intercambios mutuamente 
beneficiosos. Pero, como implica su nombre, un desplazamiento hacia la curva de 
contratos agota todas las oportunidades de intercambios mutuamente beneficiosos. 
Un desplazamiento a lo largo de la curva de contratos (por ejemplo, de M,- a M 2 ) no 
representa un intercambio mutuamente beneficioso, 
puesto que siempre habrá un ganador (Smith) y un per- 
dedor (Jones). 

En el caso donde la curva de contratos es interior a 
la caja de Edgeworth (como en la figura 13 A.5), la TMgS 
de los individuos será igual a lo largo de la curva de 
contratos. Si las preferencias son tales que para algunas 
asignaciones eficientes algunos individuos decidan no 
consumir todos los bienes, surgirán soluciones de es- 
quina en las que las tasas de sustitución no son neeesa 
ñámente iguales. Cualquiera que sea su naturaleza cua- 
litativa, todas estás asignaciones eficientes se indican 
en la curva de contrato. 



Asignación de los 
recursos disponibles 
en la que ninguna 
oportunidad 
de intercambio 
mutuamente 
beneficioso está sin 
explotar. Es decir, una 
asignación en la que 
ninguna persona 
puede estar mejor 
sin que alguien más 
esté peor. 



Conjunto 
de asignaciones 
eficientes de los 
bienes existentes 
en una situación 
de intercambio. 
Los puntos de esa 
curva son 
necesariamente 
ineficientes puesto 
que los individuos 
pueden quedar 
en mejores 
circunstancias, 
sin ninguna 
ambigüedad, 
desplazándose hacia 
la curva. 



A ééáh séíd í& ^ystóféí bien X v á Jón Atólo efe. 

Smith y,-Jone$'^ P90^ 
ptemeníos perfectos, \ '■\ : ; ^-^V' 



Smith- y Jones están, siempre dispuestos a sus- - > 
tituír ur¡& unidad deX.por una unfeiaS^ 
permsuieeen-igualm^te bien. ; ; ^ :: l ; KvíSj; 
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FIGURA 13A.6 
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Este diagrama cié la caja cíe Edgeworth para e¡ intercambio se toma de ia figura 13 A. 5. El punto E 
representa un reparto "justo" de ios bienes disponibles (suponiendo que pueda ser definido). Si 
las dotaciones iniciales de los individuos están en e! punto A, no se puede confiar en transaccio- 
nes voluntarias para alcanzar el punto £, pues esta asignación deja a Smith en peores condicio- 
nes que en el punto A. 



Eficiencia y equidad 



;W^V Dotaciones 



Tenencias iniciales 
de bienes a partir 
de las cuales se inicia 
el intercambio. 



El diagrama de la caja de Edgeworth no sólo permite una descripción gráfica de la 
eficiencia, sino que también permite ilustrar la relación problemática entre eficiencia 
y equidad. Supongamos, por ejemplo, que todo el mundo está de acuerdo en que la 
única asignación justa es la que proporciona utilidades iguales. Quizás cada uno re- 
cuerda sus experiencias de infancia en las que dividir un pastel o un dulce en partes 
iguales parecía ser la única solución razonable. Esta asignación deseable podría re- 
presentarse por el punto E de la caja de intercambio de Edgeworth de ia figura 1 3A.6, 
Por otra parte, supongamos que Smith y Jones comienzan en el punto A, en el cual 
Smith se encuentra en una situación justamente favorable. Corno describimos ante- 
riormente, cualquier asignación entre M 2 y M 3 es preferible al punto A, puesto que 
ambas personas estarían en mejores condiciones con este desplazamiento voluntario. 
Sin embargo, en este caso, el punto de igual utilidad (E) no está en este rango. Smith 
no aceptaría voluntariamente pasar al punto E, pues esto lo dejaría en peores condi- 
ciones que en el punto A. Smith preferiría abstenerse de todo intercambio, en lugar de 
aceptar la asignación justa E. En el lenguaje de los economistas que estudian el bien- 
estar, las dotaciones iniciales (es decir, el punto de partida del intercambio) de Smith 
y Jones están tan desequilibradas que los acuerdos voluntarios no darán como resul- 
tado la asignación igual de utilidades deseable. Para alcanzar el punto E, debe utili- 
zarse algún medio coercitivo para que Smith lo acepte. 
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El propósito de este apéndice es presentar el diagrama de la caja de Edgeworth y R6SLiaü@fi 
mostrar que este artificio puede utilizarse para responder algunas de las preguntas 
planteadas en el capítulo 13. Las ideas suministradas por este artificio son las siguientes: 

* Las maneras posibles de asignar cantidades fijas de insumos entre dos posibles 
productos pueden ilustrarse mediante el diagrama de la caja de Edgeworth. Las 
asignaciones técnicamente eficientes tienen la propiedad de que la tasa de 
sustitución técnica ÍTST^ es la misma nara cada nroductn. 

* Las combinaciones de productos técnicamente eficientes también pueden indicarse 
en la frontera de posibilidades de producción. Si los mercados de insumos son 
competitivos, la minimización de costos puede llevar a que las empresas operen 
sobre esta frontera. 

* El diagrama de la caja de Edgeworth puede utilizarse también para ilustrar el 
intercambio voluntario de cantidades fijas de dos bienes entre dos individuos. 
Las asignaciones eficientes de Pareto a lo largo de la curva de contratos tienen la 
propiedad de que las tasas marginales de sustitución (TMgS) son iguales para los 
dos individuos. 

* Las dotaciones iniciales limitan la gama de intercambios voluntarios que pueden 
presentarse. Al comenzar con estas dotaciones, sólo se puede alcanzar voluntaria- 
mente una porción de la curva de contratos. 



riJCIVrlVlI pi CVIW^ 

en los mercados de insumo 

1 os precios de los insumes también están determinados por las fuerzas de la ofer- 
L« ta y la demanda. Sin embargo, en este caso, el lugar que se tiene en el mercado 
se invierte. Ahora, las empresas se encuentran en el lado de la demanda del mercado, 
contratando insumes para satisfacer sus necesidades de producción. Estos insumes 
son proporcionados por los individuos a través de los empleos que aceptan y de los 
recursos de capital que sus ahorros proporcionan. En este capítulo, exploramos algu- 
nos modelos de la determinación de precios en este proceso. Comenzamos con uti ; 
análisis exhaustivo de la demanda y luego resumimos brevemente la naturaleza dé 
las decisiones de oferta. El resto del capítulo se dedica a examinar cómo interactúan 
la oferta y la demanda para, determinar los precios. El apéndice de este capítulo ex- 
plora los problemas de la oferta de trabajo con mayor detalle. El capítulo 15 cubre los 
problemas de la fijación de precios de los insumes que se refieren al tiempo y a las 
tasas de interés. 



Teoría de la demanda de insumes 
basada en la productividad marginal 

En el capítulo 9, examinamos brevemente la teoría de la renta económica de Ricardo, 
Esta teoría fue un importante punto de partida para el desarrollo de la economía mar- 
ginal. La idea de Ricardo de que el precio está determinado de muchas maneras por 
los costos del productor "marginal" representa la semilla a partir de la cual creció la 
microeconomía moderna. Una aplicación de este enfoque fue el desarrollo de la teo- 
ría de la demanda de los factores de producción basada en la "productividad margi- 
nal". Esta sección investiga detalladamente esta teoría. 



Comportamiento de maximizacíón 

de beneficios y contratación de insumes 

El concepto básico de la teoría de la demanda de factores basada en la productividad 
marginal ya se formuló en el capítulo 7 cuando analizamos la maximización de bene- 
ficios. Allí mostramos que una implicación de la hipótesis de maximización de bene- 
ficios es que la empresa hará elecciones de insumos marginales. Más exactamente 
mostramos que una empresa que maximiza beneficios contratará unidades adiciona- 
les de cualquier insumo hasta el punto en el cual el ingreso adicional de contratar una 
unidad más del insumo sea exactamente igual al costo de contratar esa unidad. Si 
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utilizamos GMg K y GMg L para indicar los gastos marginales asociados a la contrata- 
ción de tina unidad más de capital y de trabajo, respectivamente, e IMg K e IMg L para 
indicar el ingreso adicional que reporta a la empresa la contratación de esas unidades 
de capital y de trabajo, la maximización de beneficios requiere entonces que: 



GMg K -IMg K ; 



Í14J] 



Si la empresa es tomadora de precios en los mercados de capital y de trabajo, es fácil 
simplificar la idea del gasto marginal. En este caso, la empresa siempre puede contra- 
tar una hora adicional de insumo de capital a la tasa de alquiler vigente (v) y una hora 
adicional de trabajo a la tasa de salario (w). En consecuencia, el requerimiento de 
maximización de beneficios se reduce a 



[14.2] 



v = GMg K = IMg K ; 
w = GMg K = IMg L 

Estas ecuaciones simplemente indican que una empresa maximizadora de beneficios 
y tomadora de precios de los insumos que compra debe contratar cantidades adicio- 
nales de esos insumos hasta el punto en que su costo unitario es igual al ingreso 
generado por el último insumo contratado. Si las decisiones de contratación de la 
empresa afectan los precios de los insumos, ésta deberá tenerlo en cuenta. En este 
capítulo, examinaremos más adelante esta situación. 

Ingreso del producto marginal 

El análisis del ingreso adicional producido por la contratación de una unidad más de 
un insumo es un proceso de dos pasos. Primero debemos preguntarnos cuánta pro- 
ducción puede obtenerse con el insumo adicional. Como se analizó en el capítulo 5 5 
esta magnitud está dada por la productividad física marginal del insumo. Por ejem- 
plo, si una empresa contrata a un trabajador más por una hora para fabricar zapatos, la 
productividad física marginal (PMg L ) del trabajador es simplemente el número de 
pares adicionales de zapatos por hora que la empresa puede fabricar. 

Uña vez obtenida la producción adicional, ésta debe venderse. Determinar el va- 
lor de esa venta es el segundo paso en el análisis del ingreso producido por la contra- 
tación de una unidad más de un insumo. Hemos examinado este tema con mucho 
detalle en los capítulos anteriores: el ingreso adicional obtenido por la venta de una 
unidad adicional de producción es, por definición, el ingreso marginal (IMg). Así, si 
un trabajador adicional puede producir dos pares de zapatos por hora y la empresa 
puede obtener US$4 por par con la venta de esos zápaíos, la contratación del trabaja- 
dor por una hora incrementa entonces los ingresos de la empresa en US$8. Ésta es la 
cifra que la empresa comparará con el salario por hora del trabajador, para decidir si 
éste debe contratarse. De modo que ahora nuestras reglas de maximización de bene- 
ficios se convierten en 



v = GMg K b IMg K = PMg K * IMg; 
w = GMg L s IMg L - PMg r ♦ IMg 



[14-3] 



df I producto 

marginal 

Ingreso adicional 
generado por la venta 
de la producción 
obtenida con la 
contratación de un 
trabajador o una 
máquina adicional. 
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Los términos del lado derecho de la ecuación 14.3 se denominan ingreso del pro- 
ducto marginal del capital y del trabajo, respectivamente. Muestran cuánto ingreso 
adicional se obtiene al contratar una unidad más del insumo y son exactamente lo que 
se necesita para estudiar la demanda de insumos, y cómo puede cambiar si los sala* 
nos o las tasas de alquiler varían. 



un uaMi especien, vaiur uei pruuuuiu marginal 



Caso especial 
del ingreso 
del producto marginal 
en el cual la empresa 
es tomadora 
de precios para 
su producción. 



Microexamen 14.1 



Las reglas de maximización de beneficios para la elección de insumos pueden 
simplificarse aún más si suponemos que la empresa que estamos examinando vende 
su producción en un mercado competitivo. En ese caso, la empresa será también 
tomadora de precios en el mercado de bienes, de modo que el ingreso marginal que 
obtiene por la venta de una unidad más de producto es el precio de mercado (P) al 
cual se vende el producto. Utilizando el resultado en el que, para un tomador de 
precios en el mercado de bienes, el ingreso marginal es igual al precio, la ecuación 
143 se convierte en 



v = PMg K • P; 



[14.4] 



como condiciones para un beneficio máximo 1 . A los términos del lado derecho de la 
ecuación 14.4 los denominamos valor del producto marginal (VPMg) del capital y 
del trabajo, respectivamente, pues éstos, de hecho, atribuyen un valor a las producti- 
vidades físicas marginales de esos insumos. Nuestra condición final para maximizar 
los beneficios en esta situación es: 



va VPMg K : 
w - VPMg L 



[145] 



©Mofamos qoé. tina 0m^t^.iM0m^Pw§§^^ 
^fc efé $&.bi«R$<$ que sm^é^M^'^^^^^^^:^ 
sus dvfe ín^y^ios..aH mércádo$^Fppetitivos. r IZS- 

"11 ., ¿ Confr^tará trabajadores' este monopolio tías- ■ . 
■< ■ ta eKíwto éñ- qué w = VPMg L y v * VPMg K ? ; : ■■■ < 
¿Este monopolio estará minimizando fos^CGSv\"v 
K \ ■tDs-totdéé'der la. producción, que.ppfmr\p? .. 



Para ver por qué esto es necesario para la maximización de beneficios considere- 
mos de nuevo nuestro ejemplo del trabajador que fabri- 
ca zapatos. Supongamos que este último puede fabricar 
dos pares de zapatos por hora y que éstos se venden a 
US$4. El valor del producto marginal del trabajador es 
de US$8 por hora. Si el salario por hora es inferior a 
esta suma (digamos, US$5 por hora), la empresa pue<Je 
incrementar sus beneficios en US$3 empleando el tra- 
bajador por una hora más; los beneficios no han llegado 
al máximo, de modo que debe contratarse el trabajo adi- 
cional. De manera similar, si el salario es de US$10 por 
hora, los beneficios aumentarían en US$2 si se utilizara 



1 La ecuación 14.4 implica rainimización de costos para esta empresa. Dividiendo las dos ecuaciones, tenemos: 

PMg,/PMg K = w/v, 

pero en el capítulo 5» mostramos que TST (de K por L) - ?M$JPMg K . Una empresa que adopte el enfoque de la 
productividad marginal para la demanda de insumos tendrá la siguiente igualdad: 

TST (de K por L) = w/v f 
y esto es lo que se requiere para la mínimización de costos (a largo plazo). 
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A una tasa de $aiafi4wr3a rnaximización de beneficios Quiere cóntratar el insumo de trabajo U. 
Si ja tasa de salario cae a w 2 , se contratará más trabajo (L¿), debido a ía supuesta pendiánté ; ; 
negativa de la curva VPMg t - 



una hora menos de trabajo. Únicamente si el salario y el valor del producto marginal 
del trabajo son iguales, los beneficios son los más altos posibles. La aplicación 14.1, 
Combustible para jet y semillas híbridas, examina las elecciones que maximizan los 
beneficios de estos insurnos vitales. 

Respuestas a los cambios de precios de (Ós Insurnos 

Supongamos que el precio de un insumo (el trabajo, por ejemplo) se reduce. Parece 
razonable que las empresas demanden más de este insumo, en respuesta a este cam- 
bio. En esta sección analizamos en detalle por qué el modelo de una empresa que 
maximiza beneficios respalda esta conclusión. 

Caso de un soio insumo variable 

Examinemos primero el caso en que una empresa tiene un insumo de capital fijo y 
sólo puede variar su insumo de trabajo a corto plazo. En este caso, el insumo de 
trabajo mostrará una productividad física marginal decreciente, de modo que el VPMg 
(=P PMg L ) disminuirá a medida que se contrate mayor número de horas de trabajo. 
La curva VPMg L inclinada hacia abajo de la figura 14.1 ilustra esta posibilidad. Con 
una tasa de salario Wj, una empresa que maximiza beneficios contratará Li horas de 
trabajo. 

Si la tasa de salario cayera a w 2 , se demandaría más trab^o (L 2 ). Con este menor 
salario, se puede contratar más trabajo porque la empresa puede "darse el lujo" de 



Combustible pgfr&Jdí.y semillas híbridas! 



|[]| unque gran parte de nupétro análisis . de la. demanda ■ 
JT1I de factores se tó cer^tadp en mi capital y unos recur<- 
.sosdc; trabajo ^genérieps, ' m imuchos- casos,.; la.- .teoría se 
ilustra- más.'.:"dátómenté examinando' insumes, definidos;; 
en forma másástncta: Aquí aBalizamos dos\d0"jeltos«>><v;. 



ioiilustibie para jet 



;!^.^-:;.;^-:.;;;{':- f 'fC ;;f - 



El. precio del G^tt^buatibíe para aviones jet. ha roptüadó epofe-;.: 
;; ■mámente en los últimos treinta años, Entré-' 1972' y 19S0,' 1 
M©^ precios-.se multiplicaron por siete y lo$ costos del eom- 
: bustíble se elevaron' de 1 3% a casi 30% del total de costos ' 
de ias.&erolípeas. Entre 1980 y 1990, los precios del .com- 
bustible para jet cayeron casi. 40% y su relación -con los 
;; fastos totate casi retornó al nivel de .1972; Durante la dé-" 
Ociada de -1990, los costos del combustible se .mantuvieron 
destables, tas reacciones de las aerolíneas- a estas tendón- 
* tfeís fueKon :i£Qdetadas a corto plazo, Con las ñolas de avio- - 
nes, exisíente|. eB. ,1a década de 1970, poco podía hacerse 

■ paramejof^,ía;eficiencia del combusdble. -Sin. embargo, a 
largo plazo, jadían ponerse en servicio flotas enteramente 

■ nuevas de aviones eficientes "en combustible, y parece" ser 
qué ésto fué lo que sucedió a finales de. la década de 1970 y 
"comienzos de la de 1980. Entre .1972 y 1986, las millas- " 
"pasajero por galán de combustible casi se duplicaron, au- 
mentando- de Í4;.a.28 millas por galón; Sin embargo, la 
reducción de los;ptecío$-del combustible durante toda la 
década de 1980 Mdujo. considerablemente él incentivo de . 

; continuar con estas ;:gaaMeias.: de eficiencia El promedio : 
de miUasp<>r galón sé -redujo un poco a finales; deladéeada. ■ 
de Durante la;década de.. 1 990,. kiñtrodtjcción.de .míe- . 

' vpsavionesMcientes en combustible fue relativamente, baja . 

. porque" te^ costos del combustible, permanecieron por de- 
bajo de 15% de los gastos totales de las aerolíneas. Póftán--.. 

; -'t% 9 estas últimas enf atizaron otros aspectos de la reducción 
de-costos.'Pbf ejemplo, Southwest Airlines se convirtió en 
un competidor dominante de bajos costos adoptando un solo 
modelo de avión" (el Boeing 737) para., ahorrar en manteni- 
miento y demás costos logísticos, aunque ese avión no era 
ei. más eficiente en combustible en muchas de sus rutas. 

■ .Evidentemente,.-ia demanda de combustible de iasaeroiíneas - 
.. seguirá estando itifiuida por una serie de cálculos de renta- 
;iSi§Íad;^ 



iiiiiiis llridii 

Eíuso de semillas híbridas para cultivare! maíz ■qqmeDzó ^ * 

■la década de 1930, y éo las décadas siguieníeS ' se extendió " 
periodo el mündo..Ee;uno delos"más.famosps estúdia&é^ : ; 
proliferacióri-de esta ínhovacion técnica, Z, GriHehes e^Sjiir v ; 

".estuvieron motivadas principaimeiite porxá!culm;de;;rénfc. : -.;- 
/hüMad. En los'., estados donde las condiciones dabán 

Has hfr>ridas.;(com0; lowa),.. la ...adopción se.;produjo; .rá{¿^^ 
mente. En los estados" donde las-condicione"^. ■■ de eultív^#pi 
eran favorables, para., las semillas híbridas; (como-Áiab^j^í 

>;|«|^S?||Í 

basarse pri-ncipalíiaéiite en $u..próduedidd^^ 

recientes dé- k; adopción de .estas semillas llegan a-iiiM^^;; 

clusión similar. En los países donde la^sbmíllas hft>rídte^| 

por los granjeros' y han dado, lugar a un. enorme ^iBcr#ái^ 

;:-;|í#^W;--;|^ 

parte de Asia obedeció a las decisiones de in&OTosd^q^a: 
agricuitor para adoptar ínno^ 

regiones (en África occidental, por ejemplo), las.sétótílK 
híbridas no resultaron rentables porque no se 'adaptíurm.^^iS 
a climas más secos y porque los rígidos controles Mi¡m&Í^ 
agrícolas- proporcionaron pocos incentivos ^Wmpováci^J 

1 . ¿Las diferentes ^aerolío^É^eáccicman dé la .misma .ma-' i 

.: . «¿wm,wj m: ..: -m m :¿ i fr; m : 'www% ,;:¡ s - ■ ¿ j?m¿%m 

<;;- ; ;:;?;;ie|^r 

para jet? .^Qué factores -deícHiMHap e$ta-s reaccropps.;/-.: 

: 'aeroMneai'pdr 'su capaeidad pata aSáptarsérápi^M^-' 

te -a los cambios -dé precios 1 del combustible?: ' ' .. ■ "-,- 
" 2. El artículo de>Grilkhes sobre : elxnafe"m 

de un gran, debate, sobre la "racionalidad" de los agrioiil- 

. tores estadounidenses (y posiblemente de otros pm$m0 
¿Los agricultores realmente maximizan sus beneficiáis 
¿SuS' decisiones, son . dictadas por- consideraciones;;^: 
productividad marginal? ¿Las explicaciones "no eco- 
nómicas'' 7 se ajustan.a los hallazgos de Griliches.' sobff^i 

■ las formas en' que las ' semillas híbrida$' fueron .adopfaf V 



j Las <:ilras de esta apikadói^ íuertíii tqíñadas de D.S. Staíistícaí Abstrací, disponible 
,; C; : - % Orilkhes, l< H>brid Com: An Expioration in thc Econumics ofTcduiical Change" 



en Im&á en http: //www.ceiíüttó/gov/ ' - . 
Econometrku (octubre <te Í957): pp, 501-522, 
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insumo ele trabajo 
jorhora 



Hamburguesas 
producidas 

■ por hora 



Producto .. Vilorda! producto 
. margina! . ■" Y' f ■ ^Jiíarglnal (US$1 JO 
(hamburguesa) " hamburguesa) 



1 

2 

3 



20.0 

34.8 
40.0 
44 J 

49.0 
52,9: 
S6Í¡>. 




US$20.00 



8.30 
8,30 
5.40 
4.70 
4.30 
3.90 
370 
3,40 



4 
5 

6 
7 
8 
3 



tener una menor productividad física marginal del trabajo que utiliza. Si continuara 
contratando solamente Li, la empresa no estaría maximizando los beneficios pues, en 
el margen, el trabajo podría producir más en ingreso adicional de lo que costaría 
contratar trabajo adicional. Cuando sólo se puede variar un insumo, el supuesto de 
una productividad marginal decreciente del trabajo garantiza que un descenso del 
precio del trabajo hará que se contrate más trabajo 2 . La curva del valor del producto 
marginal muestra esta respuesta. 

Ejemplo numérico 

Como ejemplo numérico de estas elecciones de insumos, examinemos de nuevo la 
decisión de contratación de Hamburguer Heaven que se analizó por primera vez en el 
capítulo 5. La tabla 14. 1 repite la información de productividad para el caso en el que 
Hamburguer Heaven utiliza cuatro panillas (K = 4). Como indica la tabla, la produc- 
tividad marginal del trabajo disminuye cuando se asignan itiás trabajadores a las pa- 
rrillas cada hora: el primer trabajador contratado prepara 20 hamburguesas por hora, 
mientras que el décimo trabajador contratado sólo produce 3.2 hamburguesas por 
hora. Para calcular el valor del producto marginal de estos trabajadores, simplemente 
multiplicamos las cifras de productividad física por el precio de las hamburguesas, 
US$ 1 .00. Los resultados aparecen en la columna final de la tabla 14.1. Con un salario 
de mercado de US$5.00 por hora, Hamburguer Heaven debe contratar cuatro trabaja- 
dores. El valor del producto marginal de cada uno de estos trabajadores excede los 
US$5.00, de modo que la empresa obtiene un beneficio adicional sobre cada uno de 
ellos. Sin embargo, el VPMg del quinto trabajador es de sólo US$4.70 ; de modo que 
no tiene sentido añadir ese trabajador. 

Para un salario diferente de US$5.00 por hora, Hamburguer Heaven contrataría 
un número diferente de trabajadores. A US$6.00 por hora, por ejemplo, sólo podría 
contratar tres trabajadores. Con salarios de US$4.00 por hora, emplearía seis trabaja- 



2 Puesto que la producti vidad margina] del trabajo es positiva, la contratación de más trabajo también implica que 
la producción se incrementará cuando w se reduzca. 
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FIGURA 14.2 
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. a) Elección de insumos* 



b) Decisión de píodyeción 



Guando el precio del trabajo disminuye, e\ efecto sustitución hace que se compre más trabajo aunque la producción se mantenga 
constante. Esto se índica mediante un desplazamiento desde e! punto A hasta el punto B en la parte a. El cambio en w desplazará 
también ¡a curva de costo marginal de ia empresa. Una situación normal podría ser que ia curva Cívíg s# desplazara hacia abajo 
en respuesta a una disminución de w, como se indica en la parte b. Con esta nueva curva (CMg'} sé elegirá un mayor nivel de 
producción (q A La contratación de trabajo se incrementará (a L 2 ), debido a este efecto producción. : 



dores. El cálculo del VPMg proporciona una información completa acerca de las 
decisiones de contratación a corto plazo de Hamburguer Heayen. Naturalmente; un 
cambio en los salarios de los trabajadores también puede llevar a que la empresa 
reconsidere el número de parrillas que utiliza: tema que ahora investigamos. 



Caso de dos insumos variables 



Efecto sp^tít^cióioí * 

En la teoría 
de la producción, 
la sustitución 
de un insumo por otro 
manteniendo constan- 
te la producción, 
en respuesta 
a un cambio en el 
precio del insumo. 



En caso de que la empresa pueda variar dos (o más) insumos, el asunto se vuelva 
mucho más complejo. El supuesto de un producto físico marginal decreciente del 
trabajo puede ser engañoso en este caso. Si w disminuye, habrá un cambio no sólo en 
el insumo de trabajo, sino también en el insumo de capital cuando se elijan nuevas 
combinaciones de insumos que minimicen los costos (véase nuestro análisis del capí- 
tulo 6). Cuando el insumo de capital cambia, toda la función PMg t se desplaza (los 
trabajadores tienen ahora una cantidad diferente de capital para trabajar) y no puede 
hacerse el análisis anterior del efecto de los salarios sobre la contratación. El resto de 
esta sección presenta una serie de observaciones que establecen que aun con muchos 
insumos, un descenso de w llevará a un incremento de la cantidad demandada de 
trabajo. 

Efecto sustitución 

En cierta forma, el análisis del caso de dos insumos es similar al análisis de la res- 
puesta del individuo a un cambio en el precio de un bien del capítulo 3, Cuando w 
disminuye, podemos descomponer en dos componentes el efecto total sobre la canti- 
dad contratada de L: el efecto sustitución y el efecto producción. 

Para estudiar el efecto sustitución, mantenemos a q constante en q r Con un des- 
censo de w, habrá una tendencia a sustituir capital por trabajo en la producción de q r 
Este efecto se ilustra en la figura 14.2a. Puesto que la condición para minimizar el costo 
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de producir q es que TST - w/v, una reducción de w requerirá un desplazamien-to de 
la combinación de insumos A la combinación B. Debido a que se ha supuesto que las 
ísocuanías presentan una TST decreciente, es evidente en el diagrama que este efecto 
sustitución lleva a que el insumo de trabajo aumente, en respuesta al descenso de w. 
La empresa decide ahora producir q |} aumentando el insumo de trabajo. 



Efecto producción 

Sin embargo, no es seguro que la producción q se mantenga constante cuando w 
disminuye. Cuando la empresa modifica su nivel de producción -el efecto produc- 
ción-, la analogía con la maximización de la utilidad de una persona falla. La razón 
para ello es que los consumidores tienen restricciones presupuéstales, pero las em- 
presas no. Las empresas producen tanto como exige la maximización de beneficios; 
su necesidad de insumos se deriva de esas decisiones de producción. F^ará investigar 
lo que ocurre con la cantidad producida, debemos examinar entonces la decisión de 
producción que maximiza los beneficios de la empresa. Una reducción de w, debido 
a que modifica los costos relativos de los factores, desplaza la senda de expansión de 
la empresa. En consecuencia, todas las curvas de costos dé la empresa se desplazan y, 
es probable que se elija un nivel de producción diferente de q r 

La figura 14.2b ilustra el caso más común. Como resultado de la reducción de w, 
la curva de costo marginal de la empresa se desplaza hacia abajo, a CMg'. El nivel de 
producción que maximiza los beneficios se incrementa de q, a q 2 3 . La condición de 
maximización de beneficios (P = CMg) se cumple ahora con un mayor nivel dé pro- 
ducción. Volviendo a la figura 14.2a, este incremento de la producción hará que se 
demande un nivel aún mayor de insumo de trabajo. El resultado combinado de los 
efectos sustitución y producción es desplazar la elección de insumos al punto C de la 
isoeuanta de la empresa para el nivel de producción q r Ambos efectos actúan para 
incrementar L, en respuesta a una reducción de w 4 . 



Efecto: producción , 

Efecto de un cambio 
del precio de un 
insumo sobre 
la cantidad del insumo 
que la empresa 
contrata y que resulta 
del cambio en el nivel 
de producción 
de la empresa. 



Resumen de la demanda de trabajo de las empresas 



Podemos resumir nuestros hallazgos acerca de la respuesta de una empresa a una 
reducción de w concluyendo que una empresa que maximiza beneficios incrementará 
su contratación de trabajo por dos razones. Primera, la empresa sustituirá los demás 
insumos que son ahora relativamente más costosos por el trabajo, que es más barato. 
Éste es el efecto sustitución. Segunda, la disminución de los salarios reducirá los 
costos marginales de la empresa, lo que lleva a que ésta incremente su producción y 
aumente la contratación de todos los insumos, incluido el trabajo v Éste es el efecto 
producción. 



3 Se supone que el precio (P) es constante. Si todas las empresas de una industria enfrentaran una disminución de 
w, cambiarían sus niveles de producción; la curva de oferta de la industria se desplazaría hacia afuera y, en 
consecuencia, P disminuirá. Sin embargo, mientras la curva de demanda del mercado para la producción de la 
empresa se incline negativamente, el análisis de este capítulo no se vería seriamente afectado por esta observa- 
ción puesto que un P menor llevará a que se demande una mayor producción. 

4 No se puede hacer una formulación clara acerca de cómo se modifica la cantidad de capital (o de cualquier otro 
insumo), en respuesta á una disminución de w. Los efectos sustitución y producción actúan en direcciones opuestas 
(como puede verse en la figura 14.2) y el resultado exacto depende de los tamaños relativos de esos efectos. 



430 • Parte 5 • Otros temas 



Esta conclusión es válida para cualquier insumo y puede invertirse para mostrar 
que un incremento del precio de un insumo hará que la empresa contrate menos de 
ese insumo, Hemos visto que la curva de demanda de la empresa de un insumo estará 
claramente inclinada hacia abajo: cuanto más bajo sea su precio, mayor será la de- 
manda del insumo 5 * 

Sensibilidad de la demanda de insumes 
a los cambios de precios 

Los conceptos de los efectos sustitución y producción ayudan a explicar qué tan sen- 
sible a los cambios de precio podría ser la demanda de un factor. Supongamos que la 
tasa de salario aumenta. Ya sabemos que se demandará menos trabajo. Ahora desea- 
mos investigar si esta reducción de la cantidad demandada será grande o pequeña* 

Facilidad de sustitución 

Primero, consideremos el efecto sustitución. La reducción de la contratación de tra- 
bajo producida por un aumento de w dependerá de qué tan fácil es que las empresas 
sustituyan el trabajo por otros factores de producción* Para algunas empresas puede 
resultar relativamente sencillo sustituir los trabajadores por máquinas y, para esas 
empresas, la cantidad de trabajo demandada se reducirá considerablemente. Otr# 
empresas pueden producir con una tecnología de proporciones fijas. Para ellas, la 
sustitución será imposible. El tamaño del efecto sustitución puede depender tambiérr 
del lapso del ajuste. A corto plazo, una empresa puede tener unas existencias de ma- 
quinaria que requieren un complemento fijo de trabajadores. En consecuencia, las 
posibilidades de sustitución a corto plazo son pocas. A largo plazo, sin embargo, esta 
empresa puede adaptar su maquinaria para que utilice menos trabajo por máquina; 
las posibilidades de sustitución ahora pueden ser grandes. Por ejemplo, un aumento 
de salarios de los mineros de carbón tendrá poco efecto sustitución a corto plazo 
porque los equipos existentes requieren un determinado número de trabajadores. Sin 
embargo, a largo plazo, existe clara evidencia de que la minería puede utilizar un 
ma v or nivel de capital mediante el diseño de maquinaria más compleja, A largo pla- 
zo, el trabajo ha sido sustituido por capital a gran escala. 

Los costos y el efecto producción 

Un incremento de la tasa de salario elevará también los costos de las empresas. En un 
mercado competitivo; esto hará que el precio del bien producido aumente, y las per- 
sonas reducirán sus compras de ese bien. En consecuencia, las empresas reducirán 
sus niveles de producción; debido a que hay una menor producción, el efecto product 



5 En realidad, la demostración de esta afirmación rio es tan sencilla como se dice aquí. La complicación surge 
cuando el insumo en cuestión es ''inferior" y ya no es cierto que Ja curva de costo marginal se desplace hacia 
abajo cuando el precio de este factor se reduce. Sin embargo, puede mostrarse que», mientras el bien que se- esté 
produciendo tenga una curva de demanda inclinada hacia abajo, la demanda del insumo por parte de la empresa 
estará también inclinada negativamente. 



ción hará que se demande menos trabajo. En esta forma, el efecto producción refuerza 
el efecto sustitución. El tamaño de este efecto producción dependerá de 1) qué tan 
grande es el incremento de los costos marginales ocasionado por el aumento de la 
tasa de salario y 2) qué tanto se reducirá la cantidad demandada por un aumento del 
precio. El tamaño del primero de estos componentes depende de qué tan "importan- 
te" es el trabajo en los costos totales de producción, mientras que el tamaño del se- 

En las industrias en las que los costos del trabajo constituyen una porción impor- 
tante de ios costos totales y en las que la demanda es muy elástica, los efectos produc- 
ción son grandes. Por ejemplo, es probable que un incremento de los salarios de los 
trabajadores de restaurantes induzca un gran efecto producción negativo sobre la 
demanda de estos trabajadores, puesto que los costos del trabajo constituyen una 
porción considerable de los costos operativos del restaurante y la demanda de ali- 
mentos consumidos fuera de casa es relativamente elás- 
tica al precio. Un incremento de los salarios causará un 
fuerte aumento de los precios y esto hará que las perso- 
nas reduzcan bruscamente el número de comidas que 
hacen fuera de casa, Por otra parte, es probable que los 
efectos producción sobre la demanda de trabajadores far- 
macéuticos sean pequeños. Los costos de trabajo direc- 
tos constituyen una pequeña fracción de los costos de 
producción de los medicamentos, y la demanda de estos 
últimos es inelástica al precio. Los incrementos de sala- 
rios tendrán sólo un pequeño efecto sobre los costos y 
todos los aumentos resultantes de los precios no reduci- 
rán considerablemente la demanda de medicamentos. 
Tbdas estas características de la demanda de trabajo se 
ilustran en la aplicación 14.2, El salario mínimo. 

Oferta de insumos 

Las empresas obtienen sus insumos de tres fuentes principales. El insumo trabajo es 
suministrado por los indi viduos que eligen entre las oportunidades de empleo dispo- 
nibles. Los equipos de capital son producidos principalmente por otras empresas y se 
pueden comprar directamente o alquilar durante un periodo. Finalmente, los recursos 
naturales se extraen de la tierra y pueden utilizarse directamente (Exxon produce 
gasolina del petróleo crudo que extrae) o vende a otras empresas (DuPont compra 
materia prima a Exxon). El estudio de las decisiones de oferta de las empresas que 
producen equipos de capital y recursos naturales no nos exige desarrollar nuevas 
herramientas. Ya sabemos cómo modelar esta oferta, pues ninguna paite de nuestro 
análisis anterior requería que las empresas produjeran sólo para los consumidores. 
Por tanto, podemos suponer con certeza que las empresas que producen insumos para 
vender a otras empresas tienen curvas de oferta inclinadas hacia arriba 6 . 
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^Supongamos ■ ^^$^^^^^ : ^m^%m^^^ 
..bomba d$,-g^&ín¿^ ¿ftijfe; 
tgacfo f y;sUí^p^^p^;ftfte Sasfiom^s.cte gasolina - 
íjestáfr ;síemp?f '^upáá^ !!enanáo"'te^ tanques" 'efe 



: .¿Un aome.nto.de -los salarlos de tetañearga- 
doa hace que coMraten rnerios? Explique. 
Supongamos que . los. salarios de ¡os encarga- 
óosmpmséñtm la tercera parte, del costo -total' 
ele la gasolina y que ¡a elasticidad précio de la 
. demanda de Sa gasolina es. de -0.50. ¿Cuál es 
la elasticidad de la demanda de encargados 
$§J)Qfnbas de gasolina? . : . : ; i 



6 Es decir, a menos que estas empresas sean monopolios, en cuyo caso se aplicaría nuestro análisis del capitulo 10. 




El sMári© inlniino:; 



i a Ley de Normas JustaV dé Trabajo . (Fair Lafroí ' ; 
JÍL Standard^ Áct) de Estados Unidos de- 1938, fijó un k~ ; 
lario niíninio náoioóal de USSfltóiS por hora^Éb los- uttiiríos • 
..mo.s.c#d^iiicretrie]pío ha ■Suscitado un gran debáte^'tfeerca 
: ijiorenietitos púeden> sercon.iT^produeerites. 

Análisis- flrsfteti; S^fe: ■ . ;: " - ; ' : ■> 

; figura,' í..flu^ }os'^sll>les efectos de! salario mínimo:// 
: tá figpca'la muestca las cundas de oferta y demanda de 
trabajo. Dadas estas curvas, se establece en el mercado una; 
tas3fc.de salario de equíüfcjim üná ■■■ 

empreM típica contrata--!* ' '^c^^xtñ^^ el rflapa de ■ 
. tóocrjantas de la empresa &^ñ^m%::S^m^m aho- ; 
i% que la ley impone u¿ sál^o; rtóimo':^^^^ w *)- E1 
. nuevo salario itóva a qo^ la empresa reduzca su demanda 
de trabajo deii'-.a^Xl'-Msrfo' ti¿mpp,-;sc ofrecerá más 
trabajo "(t 3 ). a yi¿ feí^iie/^e^fecía á-üna menor tasa sala- 
rial. La imposición deHató^-iritóimo dará como resulta- 
. do. un. exceso de oferta de. tmbajo , sobre. l:a demanda de 
trabajo de L 3 ,--~L 2; - — >;-' ;- : . 

Silariis: mmiriies i 'áesemplee pi tret ; ■»'■' >:¿>; : : 

Éxiste evidencia empírica; de. que los cambios en "la. ley á&- 
saíafio nifiiimo h&fi tenido graves efectos en el creciente 
desempleo 4e los. jóvenes.. Estos últimos son los participan-, . 
■ . tes del mercada de trabajo más afectados por las leyes del. 
salario; ijiítiimp^porque sus babiJidades representan usual- 
. mente, el extremo más bajo der.rángo. Los miembros de 
/gru^-' minoritarios para quienes las tasas de desempleo 
con /frecuencia exceden 30%, pueden", ser especialmente 
vulnerables. Aunque existen, yarios factores que pueden 
. explicar esta alta; tasa (oportunidádes de empleo inestables, 
^tscrimmatíón en él empleo), uri importante estudio rea- 
:-ltó.ad.o durante la década de 1970, encontró que cada in- 
v^cremeitó 1% en el salario mínimo daba lugar a una 
' ' redición. "de- G;3% . en la .particípáciqa de lo^ jóvenes en oí. 

: lispitas rtótitis en ta.rat;f %:m^ñm ; : 

t En un -influyente estudio reaÍi?ado.=er|'4.994, David Card y. 
? Alan^Krueger desafiaron la cmen^^ W^- ,í° s salarios 
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La imposición de un salario mínimo (w 2 ) hace que la em- 
presa reduzca el uso del trabajo a í 2 , porque sustituye tra- 
bajo por capital (y otros insumos) y reduce ia producción. 



..mínimos 'reducían ím oportiiitidád.es de efnpkolf M.co».' ^; 
.parar los niveles de -empleo. de-, los restaúrate 
■■.rápidas de Nueva Jersey, y Pensilvaria después de .los 
crerneiitos: del salario mínimo en Nueva. Jersey, conetóf 0~ ;2 
rok^ue'nó existía 'ningún efecto negativo causado j^á;! 
aiítóento/Sfti embargo, este hallazgo 110 ha sidouni 1 ^^^! 
rr^^acéptado. Un análisis de datos algo diferentes áiMM$ 

■ qültías^irnilares decomidas rápidas (Burger King, Wm&f$M 

■ y ■KPC)\eri;;e$0s estados liego a la conclusión d^^j^í^;-- 
incrementos del salario mínimo reducían el empleo, 

en general, los métodos utilizados en el estudio de Cap|#; : ; 
<Krueg&r han sido objeto de. intenso debate, especMrrwíe;:;:; 
. "porque los autores no exploraron las consecuencias del#^ : ?: 

eremento. del salario mínimo, en mercados relacionados 3 " 



tara peiitóF; : 
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í .-■ ¿El salario mmixao. merenien&® disminuyelos ■sálariSp 
, ;. ^totales "que- reciben los trabajadoras Mfe€ta40S,ppt;eÍp^v: 

vmeuto? . .>-. ■>.:-, ■ /''-:/- : ':-- ::'/¿j:-\'*' y - 

2. ¿Un incremento del salario mínimo reduce. 4e^^n^ 
;; "mente el empleo en cada industria? . ; : . ; ■'; 



' í ' FÍis : Weíck, "M¿j»iwm Wa^é^slkibn in tht United Stat<¡s'\ Ecmiomk inqmry { septiembre de. : ]9?4)-: p^.^^^lS. .'>';• • \ : " / ■ ;, ; ■ . ... ^ 

a^. 'DavMC^á.yAi^Knieger, ''Mmmitim.Wíiges and Employment: A Case Siudy ofthe Fast-Food Industry'in New Jersey mtóPe^ytyamr', ^¿rf^^^ic Jto^ 

(sepüeiábre de 1994): |^722-793. .- " : " ■ : -. ' . 



Capítulo 14 • Fijación de precios en los mercados de insumos • 4ss 

Sin embargo, el estudio de la oferta de trabajo plantea problemas diferentes. Este 
insumo (que constituye la mayor parte de los costos de casi todas las empresas) es 
ofrecido por los individuos, de modo que nuestros anteriores modelos de las empre- 
sas no son de mucha ayuda en el análisis de la oferta de trabajo. De hecho, los indivi- 
duos también están parcialmente involucrados en la oferta de capital. En este caso, 
los individuos proporcionan los fondos (usualmente canalizados a través de bancos o 
títulos valores) que las empresas utilizan para financiar sus compras de capital. Nue- 
vamente, los modelos del comportamiento de la oferta de las empresas nonos ayudan 
a comprender este proceso. En el apéndice de este capítulo, examinamos en detalle 
los modelos de oferta de trabajo. Aquí, resumimos nuestros hallazgos en relación con 
la construcción de las curvas de oferta de trabajo. Los problemas relacionados con el 
ahorro y la oferta de capital se examinan en el capítulo 15. 

Oferta de trabajo y salarios 

Para los individuos, los salarios que pueden devengar representan el costo de oportu- 
nidad de no trabajar en un empleo remunerado. Naturalmente, nadie trabaja 24 horas 
al día, de modo que los individuos incurren en estos costos de oportunidad todo el 
tiempo. Pueden rechazar empleos con largas horas de trabajo, optar por una jubila- 
ción anticipada o decidir trabajar en sus hogares. Presumiblemente, todas estas deci- 
siones se tomarán para maximizar la utilidad. Es decir, los individuos equilibrarán 
sus recompensas monetarias por trabajar con los beneficios psíquicos de otras activi- 
dades no remuneradas. 

Un cambio en la tasa de salario, debido a que cambian los costos de oportunidad, 
alterará las decisiones de los individuos. Aunque, como lo mostramos en el apéndice 
A, la historia es relativamente complicada, en general, podríamos esperar que un 
incremento del salario estimule el funcionamiento del mercado de trabajo. Con ma- 
yores salarios, las personas podrían aceptar vpluntariamente trabajar horas extras o 
tener dos empleos jubilarse más tarde o permanecer menos en casa. En términos 
gráficos, la curva de oferta de trabajo se inclina positivamente: mayores salarios ha- 
cen que la oferta de trabajo se incremente. 

Deben tenerse en cuenta dos observaciones adicionales acerca de la oferta de 
trabajo. Primera, los "salarios'* deben interpretarse de manera amplia para incluir 
todas las formas de remuneración. Las prestaciones sociales o beneficios extralegales 
(como el seguro de salud), las vacaciones remuneradas y el cuidado de los hijos son 
complementos importantes de los ingresos en efectivo. Cuando hablamos del salario 
del mercado, w, incluimos todos estos pagos a los trabajadores, que representan tam- 
bién costos para las empresas. 

Una segunda lección importante de la teoría de la oferta de trabajo es que las 
decisiones de oferta se basan en las preferencias de los individuos. Si las personas 
prefieren unos empleos sobre otros, quizás porque ofrecen un ambiente de trabajo 
más placentero, las curvas de oferta de trabajo diferirán. De manera similar, si las 
actitudes hacia el trabajo cambian, las curvas de oferta de trabajo se desplazarán 
(como parece haber sido el caso de las mujeres casadas durante las décadas de 1960 
y 1970). Por tanto, una amplia variedad de factores u no económicos" puede despla- 
zar las curvas de oferta del trabajo. 
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■■ ' L y L* ? %%r , Horas de trabajo 

^->K -v por semana 



; ^ B 'feíáNo'de equilibrio (w*) en et meífeSclo. de.,traB#í¿^^^ r í Tt » nací0 P 0f ' a demanda (D) y W-K 
, oferta (S), Un desplazamiento de iü demándala D y redumría ef salario a v/, y la cantidad de trabaja f¿ 
demandado a L'. Si el salario no se ajusta dé inmediato, puéúe haber desempleo, //^y^'^ÍSM. 



Determinación del precio de equilibrio de los insumos 



Reuniendo las diversas partes de nuestro análisis, tenemos una visión integra de la 
determinación de los precios de los insumos. Este proceso se ilustra mediante las 
curvas de demanda (D) y de oferta (S) que se muestran en la figura 143. En está 
figura hemos decidido presentar el diagrama de la determinación del salario de equi- 
librio en el mercado de trabajo general, pero la gráfica serviría también para los tra- 
bajadores que tienen habilidades específicas, o para cualquier otro mercado de insumos. 
Dada esta configuración de demanda y oferta, el salario de equilibrio es w* y se 
emplean L* unidades de trabajo. Como ocurre en cualquier mercado, este equilibrio 
tenderá a persistir de un periodo a otro hasta que las curvas de oferta o demanda se 
desplacen. Como se describió anteriormente en la aplicación 14.2, la regulación gu- 
bernamental de ios salarios puede afectar este resultado de equilibrio. 

Desplazamientos de la oferta y la demanda 

Aunque usted ya debe estar familiarizado con los análisis en los que las curvas de 
oferta y demanda se desplazan, los detalles de los mercados de insumos son suficien- 
temente diferentes de los mercados de bienes, y requieren un repaso. La teoría de la 
productividad marginal sirve de guía para entender los desplazamientos de la deman- 
da. Cualquier factor que desplace la función de producción de una empresa (como el 
desarrollo de tecnologías que ahorran trabajo) desplazará su curva de demanda de 
insumos. Además, puesto que la demanda de insumos se deriva, en últimas, de la 
demanda de los bienes generada por esos insumos y de los precios pagados por estos 
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Factores quedos 



■ Desancla 



La demanda 
se desplaza hacia afuera 



Oferta de íratiaji; 



li oferta sé desplaza hátiiratopQr: 



Aumento del precio 
■ del producto ■ - r. 

Incremento de la . . 
productividad marginal 



La demanda 
*se desplaza hacia adentro 



Disminución del precio 
V: del producto 

■■■■■ Disminución de la 
productividad margina! 



.= Menor preferencia 
■■= por el ocio 

Mayor desea de trabajar 



Disminución de los costos 
délos Insumes de Jos 
fatoricantes de equipos 

: Progreso técnico en la 
fabricación de equipos 



La of Boa sb desplaza hacia adentro 



Mayor preferencia 
, por el ocio ; 

Menor deseo 
de trabajar 



Aumento de los costos 
de los insumas de .los...; 
fabricantes de equipos 



bienes, los eventos ocurridos en los mercados de productos pueden desplazar tam- 
bién las curvas de demanda de los insumos. Una mayor demanda de vehículos de 
cuatro ruedas eleva el precio de estos vehículos e incrementa la demanda de trabaja- 
dores que los fabriquen. Por otra parte, una disminución del precio del vestuario, 
debida a un incremento de las importaciones, por ejemplo, reduciría la demanda de 
trabajadores de confección. Esta situación se puede reflejar en la figura 143 median- 
te el desplazamiento de la curva de demanda a DVE1 impacto de este desplazamiento 
reduciría los salarios de los trabajadores del sector de confecciones de w* a w', y el 
empleo de equilibrio de L* a L'. Si el ajuste de los salarios no se presenta rápidamente 
(quizás porque los sdarios son fijos por costumbre o por contratos a largo plazo), 
puede haber algún desempleo con el paso a este nuevo equilibrio. 

Las curvas de oferta de insumos pueden desplazarse, debido a una variedad de 
factores, Para los insumos producidos por otras empresas (herramientas eléctricas, 
locomotoras, etc.), se aplica el análisis normal de la oferta: las curvas de oferta se 
desplazan, debido a todo lo que afecte los costos de los productores de insumos. Para 
el insumo de trabajo, los cambios en las preferencias de los individuos (tanto para el 
"trabajo" en general como para las características de los empleos específicos) despla- 
zarán la oferta. 

Todas estas diversas razones del desplazamiento de las curvas de oferta y deman- 
da de insumos se resumen en la tabla 1 4.2 . Es importan- 
te tener en cuenta estos diferentes factores cuando se 
trate de entender cómo funciona la economía en su con» 
junto. Debido a que las personas obtienen sus ingresos 
en los mercados en insumos, una investigación del bien- 
estar requiere un entendimiento de estos factores. La apli- 
cación 14.3, Desigualdad de los salarios, examina algu- 
nas tendencias recientes. 



En Estados Unidos, los trabájádores pagan 6% de 
los impuestos del seguro social y las empresas 
pagan también 6%, ¿Qué determina quién paga 
realmente estos impuestas? •• p§§ 



Desigualdad dt:l«>s salarios 



I os salarios': .devengados por. íós" trabajadores han pre-,, ; 
Em sentada un alió grado dé; desigualdad durante toda'ia-'" * 
historia, En La República, por ejemplo, Platón lamenta que 
algunos trabajadores ganen mfe de;;diez veces lo que ganan 
ios demás, En io&úl&mos- años; la desigualdad de salarios . 
pateca ftaberse incrementado en todo el- mundo, especial- 
meBte:eBEstados;;lInidos.. " ■ . " ' vy , ;v; ■': 

mzñúm, .Mi iiSíiiiWail .de los •ártari^iK-C; :; ' : 

Un primer paso ; para entender ia desigualdad de salarios 
entre ios- trabajadurí^;e& pensar en. los problemas relacio- 
nados eon su medición, Una de las razones pata que los 
.ingresos, difieran .entré los trabajadores es que trabajan, di™ 
f érenles números de horás o- que pueden tener empleos ■ 
estacionales o de temporada. En consecuencia» se suele exa- 
minar únicamente a los trabajadores "de tiempo completo; 
que laboran durancf todo el año", al estudiar' esta desigual- : 
dad,;Co.n frecuencia, los investigadores sólo examinan a los., 
■iiombrea. (o a las ^mujeres) para tratar de- controlar ios gran- 
des ; .caiHbios que -se. han presentado en ia. composición de 
. génetoáe "la fuerza laboral en tos últimos años» .Finalmente, . 
:eá -importante examinar los., salarios totales (incluidas, las 
. prestaciones sociales); De otra manera, ios cambios en la 
composición de los. paquetes de remuneración de los traba- 
;jfdere& pueden influenciar las tendencias de la desigualdad» 
■ >/■ Los estudios que abordan estos diferentes problemas lien- " 
■dái..a concluir que la desigualdad de los salarios se incrementó . 
con siderabiem^níe en Estados Unidos durante el periodo 
. comprendido entr^ 1:965 y 1995. Una medida común com- 
parados salarios de los trabajadores que se encontraban en el 
.pereentiJ .número 90 de la distribución de salarios (cerca de . 
■0S$?O,OOO en 1995) con ios del percentil número 10 
(US$13,CK)0)-. Esta relación de 90/i era de cerca de.43 en 
.1.965; para ios trabajadores de tiempo completo, que labo- 
ran todo ei.4ño, de sexo masculino. En 1995, esta, relación. 
subió a 5.4 9 lo cual muestra un claro incremento de la des-;; ; 
igualdad de salaries. Los países europeos también, han -ex- ... 
perinientado un incremento de la desigualdad durante esfé;; : 
periodo, launque- sólo el 'Reino Unido ha tenido incremen- : ;.; : 
tos. déla: magnitud délos, de Estados Unidos. ;v vv^ShK 

, .. . 5 ;: ' : í'" AX;^^ 

Análisis- Ar oferta f demanda- ■ " -V'' - :^^^^ 

Una cuidadosa consideración de las .tendencias' rie^^o^ft-;; 
yla^dfemanda en los mercados de trabajo es un buen ptóío'*- - 
de partida para entender ,esía$ tendencias 1 . Cualquier factor 



que incremente la oferta de trabajadores de bajos saiariüfSp 
que' aumente ia demanda de trabajadores dealto^Sal^|| 
sería urt. candidato. .para explicar la tendencia. Los.'f^feréif 
que incrementen la oferta de trabajadores de alt0¿|aIWos "; 
o que auméntenla dernanda de trabajadores de Bajos sala- 
rios tenderían- a operar contra la tendencia. : ; .-. -'.;/;-" 

Los inyéstigadof0S:ban identificado dos ímpám^t^f 
deudas dé la demanda de trabajo que han actuado p^íaugg 
crementar Ja. desigualdad, .Primera, y más Importanteilotí; 
últimos arlos han visto un. brusco incremento de%dér^and&A 
relativa de trabajadores técnicamente caMc^os, e5g^í¿^ 
mente de los que tienen experiencia en computarJcNdei;- Jj^.'j 
-efectos .de. este incremento son más evidentes eolapriite;": 
salarial creciente para ios graduado? universitarios; ■ esr^ciáfc; 
mente, páralos graduados, en'las instituciones- de la. fci eiité?,;;i 

jo ha sido ia disminución, de 1.a demanda.de trabajadores de 
bajos, salarios. Los economistas han identificado. fe.fueiv; 
.zas causantes de asm tendencia:. 1) k. disminución dé la 
importancia de las industrian manufactureras en/la econo- 
■ ' miaren general* y 2) los inefémeiitos- continuos de las irn- y 
portaciones - dé bienes producidos principalmente,;^ tra-; 
-bájadbrcg.nó. calificados^; En conjunto,, estas 'dos. fmt^m^ 
. son quizá menos- importantes que el incremento <$e ; : fadfe 
manda de trabajadores téciricaiiiente calificados, vv y 

Igualn3e^e 9: I^te^hcia5 4e;k ofería;de trabajo han- ; . 
exacerbado ja. desigualdad dé los salarios." La" gr^.inmigra^.- 
ción (legal- e : ilegal) de la década de- 1 990 en Estados \M^s¡ " 
puede .haber incrementado.la oferta de trabajadores efe |>^s 
salarios, al menos en algunas, áreas. Y el incrementa rJ(?: la . 
oferta de trabajó de las "mujeres probablemehte:tuyó ™: 
mayor impacto sobre los hombres de bajos salarios; Stó : flft| 



bargo, parece que estos efectos relativo; 



taran tanto la desigualdad como los facieres de la demál#r 
:;;||i^ 

1 . Aunque las primas salariales de los graduados -únivertí- 
=■ ; ■.: .tarios se incrementaron después de 1980, han e£tado#~ : 
minuyendo durante los últimos 15 años. ¿CÓtóO :: fexplK; 
: caria usted este cambio?: .- XXy>5 / : : ■ j ■ 
"2. El incremento de las importaciones ha tenido poco efféfe 
V* sobre, los precios internos de los bienes que* compifcií; 
i \ ■ con los importados. Explique .por qué este resultado^; 
pertinente para la. fijación del precio del trabajo de 

-;■; ;&alaM^^ %y¥MXi§iiM 



Un ".seacíiío aunque ¿ñOÍet^i^"ó^k.d^ la oferta y. la demanda se presenta en. el Economic Repon of the Presidium de 1997, capítulo S. Pata üí^ mvestí^P^j 
l ^-ecqnoiiiéüíca' mis detallada, v^^kl:ñ:K^y K. M, Miunpby, "Obaug^s m.ReJaitve Wages, 1963^987: Supply and Demand Fmot¿\ Qmrterly 'joumd tfiEf&VW^ 

2 3^.hsq¿rtaasá¿ rélativa=dei cojtteitío intómaciona) en la tendencia es objeto de mi gran debate: Fara im análisis, de los temas, vé^él&mpmio sofera d¿$ígua^4-^j 
mgpesos y ce^nercw'.en ia^díctón Úel verano de. 1995, de The Journal of Economía Perspectives. , , ; : ; *: ;, v : /'^ > ^ _ , /; ■■ ., ! ;«^ 
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Monopsonio 



En muchas situaciones, una empresa puede no ser tomadora de precios de los insumes 
que compra. Puede ser necesario que la empresa ofrezca un salario superior al salario 
vigente para atraer más empleados, o que la empresa obtenga un mejor precio por 
algunos equipos restringiendo sus compras. Para explorar estas situaciones, es más 
conveniente examinar el caso extremo del monopsonio (un solo comprador) en el 
mercado de insumos. 

Gasto marginal 

Si sólo hay un comprador de un insumo» esa empresa enfrenta toda la curva de oferta 
del mercado de ese insumo. Para incrementar su contratación de trabajo en una o más 
unidades, la empresa debe pasar a un punto más alto de esta curva de oferta. Esto 
implicará pagar no sólo un mayor salario al último trabajador contratado, sino tam- 
bién salarios adicionales a los trabajadores ya empleados. El costo marginal de con- 
tratar la unidad adicional de trabajo excede, por tanto, a su tasa de salario, y ya no se 
cumple el supuesto de toma de precios que adoptamos anteriormente. En cambio, 
para un monopsonísta que enfrenta una curva de oferta inclinada hacia arriba de un 
insumo, el gasto marginal excederá al precio de mercado del mismo. Para el insumo 
de trabajo, por ejemplo, el gasto marginal (GMg L ) de contratar a un trabajador más 
excede al salario de mercado (w). 

Cabe señalar la similitud entre el concepto de gasto marginal de un insumo y el de 
ingreso marginal de un monopolista. Se supone que ambos conceptos deben utilizar- 
se cuando las empresas poseen poder de mercado y sus elecciones tienen un efecto 
sobre los precios. En tales situaciones, las empresas ya no son tomadoras de precios. 
Por el contrario, reconocerán que sus acciones afectan los precios, y utilizarán esta 
información cuando toman sus decisiones. 



Situación en la que 
una empresa 
es la única contratante 
de un determinado 
mercado de insumos. 



-Gasto timrj|Ífi&}; .>C* 

Costo de contratar 
una unidad más de un 
insumo. Es mayor que 
el precio del insumo 
si la empresa enfrenta 
una curva de oferta 
inclinada hacia arriba 
de un insumo. 



Ilustración numérica 

Esta distinción es más fácil de entender con un ejemplo numérico, Supongamos (como 
es probablemente el caso) que la Compañía del Parque de Yellowstone es el único 
contratante de guardianes de osos. Supongamos también que el número de personas 
dispuestas a hacer este trabajo (L) es una función positiva del salario por hora (w) 
dada por 

L=|w [14.6] 

Esta relación entre el salario y el número de personas que ofrecen sus servicios de 
guardianes de osos se muestra en las dos primeras columnas de la tabla 14.3. Los 
costos totales de trabajo (w * L) se muestran en la tercera columna, y el gasto margi- 
nal de contratar a cada guardián se muestra en la cuarta columna. El gasto adicional 
asociado ala adición de otro guardián siempre es mayor que la tasa de salario pagada 
a esa persona. La razón es clara. No sólo el guardián recién contratado recibe el 
mayor salario, sino que todos los guardianes ya contratados obtienen también un 
mayor salario. El monopsonista tendrá en cuenta estos gastos adicionales en sus deci- 
siones de contratación. 



Salarlo por hora Trabajadores Cosío total del . . Gasto marginal; 

>; ofrecidos por tiora trabajo por hom "■■■■ K :\ 



US$2 
4 
8 
8 

10 
12 

14 



1 

2 

3 

4 

5- 

6 

7 



US$2 

, - , . B 

32 



US$2 
8 
10 
14 
18 
\¿2; 
26 



FIGURA 14.4 




Puesto que el Parque de Yeliowstone es (probablemente) el único contratante de guardianes de 
osos, debe elevar el salario ofrecido por hora de US$6 a US$8, si desea contratar a un cuarto 
guardián. El gasto marginal por contratar a ese guardián es de US$14: su salario (US$8 indicado 
en azul) más US$4 adicionales por hora que debe pagar a los otros tres guardianes (indicado en; 



Se puede utilizar una gráfica para ayudar a aclarar esta relación. La figura 144 
muestra la curva de oferta (S) de los guardianes de osos. Si el parque desea contratar 
tres guardianes, debe pagar US$6 por hora y el desembolso total será de US$18 por 
hora. Esta situación se refleja en el punto A de la curva de oferta. Si la empresa trata 
de contratar a un cuarto guardián, debe ofrecer a cada uno $8 por hora; debe despla- 
zarse al punto B de la curva de oferta. El desembolso total es ahora de US$32 por 
hora, de modo que el gasto marginal de contratar al cuarto trabajador es de US$14 
por hora. Al comparar los tamaños de los rectángulos de desembolsos totales, pode- 
mos ver porque el gasto marginal es mayor que el salario pagado al cuarto trabajador. 
El salario por hora de ese trabajador se indica mediante el rectángulo en azul: US$8 
por hora. Los otros tres trabajadores, que antes ganaban US$6 por hora, ahora ganan 
US$8. Este desembolso adicional se indica mediante el área tramada. Los gastos 
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0' 1 .■■-.,->■" XL* L* Horas se trabajo 

'r* per semana:: 



Si una empresa enfrenta una curva de oferta de trabajo (S) inclinada positivamente, basará suf ^ ^$ 
decisiones en ei gasto marginal- de la curva de trabajo (GMg L ). Dado que S está inclinada positiva? ; "> ; 
mente, GMg u se sitúa por encima de S. La curva S puede considerarse como una curva de costo u 
medio del trabajo; y la curva GMg L es marginal a S. En L i; la condición de equilibrio GMg L == VPMg L "■; 
se cumple, y esta cantidad se contratará a una tasa de salario de mercado, w ? .<. 



totales de trabajo para los cuatro guardianes exceden a los gastos de los tres en una 
suma igual al área de los rectángulos azul y tramado. En este caso, el gasto marginal 
es mayor que el salario porque la Compañía Yellowstone es el único contratante de 
personas que se dedican a esta ocupación poco común. 

Elección de insumos del monopsonista 

Al igual que toda empresa que maximiza beneficios, el monopsonista contratará un 
insumo hasta el punto en el que el ingreso adicional y el costo adicional de contratar 
una unidad más sean iguales* En el caso del trabajo, esto requiere que 

GMg L = VPMg f [14 .7] 

En el caso especial de un tomador de precios que enfrenta una oferta de trabajo infi- 
nitamente elástica (GMg L = w), las ecuaciones 14.5 y 14 J son idénticas. Sin embar- 
go, si la empresa enfrenta una curva de oferta de trabajo inclinada positivamente, la 
ecuación 14.7 exige un nivel diferente de elección de insumos, como mostramos en 
seguida. 

Demostración gráfica 

La elección del insumo de trabajo del monopsonista se ilustra en la figura 14.5. La 
curva dé demanda de trabajo (D) de la empresa se dibuja inicialmente adoptando el 
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supuesto de que ésta es tomadora de precios. La curva GMg, asociada a la curva de 
oferta de trabajo (S) se construye de la misma manera que la curva de ingreso margí 
nal asociada a la curva de demanda. Debido a que S está inclinada positivamente, la 
curva GMg L se sitúa siempre por encima de S. El nivel que maximiza los beneficios 
del insumo de trabajo para el monopsonista se indica con L r En este nivel de utiliza- 
ción del insumo, el gasto marginal es igual al valor del producto marginal (VPMg), 
En L 3 , la tasa de salario del mercado está dada por w r La cantidad demandada de 
trabajo es inferior a la que sería contratada en un mercado perfectamente competitivo 
(L*). La empresa ha restringido su demanda de insumos para sacar ventaja a su posi- 
ción monopsónica en el mercado de trabajo. 

Las similitudes formales entre este análisis y el análisis del monopolio que pre- 
sentamos en el capítulo 10 deben ser claras. En particular, la "curva de demanda" real 
del monopsonista consta de un solo punto. En la figura 14.5, este punto se indica 
mediante L v w r El monopsonista ha elegido ese punto como el más deseable de 
todos los puntos de la curva de oferta S. No se eligirá un punto diferente; a menos 
que algún cambio externo (como un desplazamiento de la demanda de producción de 
la empresa o un cambio de la tecnología) afecte el valor del producto marginal dM 
trabajo. 

Monopsonistas y asignación de recursos 

Además de restringir su demanda de insumos, el monopsonista paga por el insumo 
menos del valor del producto marginal. Este resultado también se ilustra en la figura 
14.5. Con la elección preferida del monopsonista del insumo de trabajo (L,), un sala- 
rio de w 1 regirá en el mercado. Para este nivel de demanda de insumos, la empresa 
está dispuesta a pagar una cantidad igual a VPMg,: ésta es la cantidad de ingresó 
adicional que le proporcionará a la empresa la contratación de otro trabajador. A L v 
el monopsonista paga a los trabajadores menos de lo que valen para la empresa. Ésta 
es una clara indicación de que esta empresa utiliza muy poco trabajo. La producción 

total podría incrementarse extrayendo trabajo de cual* 
quier otra parte de la economía y llevándolo a esta ioi 
dustria. Debe quedar claro en la figura 14.5 que la mag- 
. • . . . nitud de esta mala asignación de recursos será mayor 

K^.|£xistawa pérdida mw^mm^ cuant0 más inelástica sea la oferta de trabajo para el 

^vdfescnto 1 eíHa -figura 14.5?-. ¿Como s© indicaría V.. t , J , 

& yáíicamehtaesta pérdida? ¿Quién sufriría estfe monopsonista. Cuanto menos sensible sea la oferta de 
;K pérdida? trabajo a los bajos salarios, mayor será la ventaja que 

v saque el monopsonista de esta situación. 

Causas del monopsonio 

Para practicar un comportamiento monopsónico, una empresa debe poseer enorme 
poder en el mercado de un insumo particular. Si el mercado es razonablemente com- 
petitivo, esto no puede ocurrir porque las demás empresas reconocerán el potencial 
de beneficios reflejado en la brecha entre los VPMg y los costos de los insumos, 13% 
consecuencia, pujarán por estos insumos, elevando los precios hasta igualarlos a los 
valores del producto marginal. En estas condiciones, la oferta de trabajo para cual- 
quier empresa será casi infinitamente elástica (debido a las posibilidades de empleos 
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alternativos disponibles), y el comportamiento monopsónico será imposible. Nuestro 
análisis sugiere que los resultados monopsónicos se observarán éii situaciones del 
mundo real en las que, por alguna razón, no existe competencia efectiva por los 
insumos. Por ejemplo, algunas empresas pueden ocupar una posición monopsónica, 
por ser la única fuente de empleo en una ciudad pequeña. Debido a que los costos de 
traslado de los trabajadores son altos, las oportunidades de empleos alternativos para 
los trabajadores locales son poco atractivas y la empresa puede ejercer un fuerte efee- 
tn snhm lns salarios nadados De manera similar, ouede ocurrir eme sólo una emnresa 

+ v „ r ~ ™- X O T ' A A I- 

contrate un tipo particularmente especializado de insumo. Si las perspectivas de in- 
gresos alternativos de ese insumo no son atractivas, su oferta para la empresa será 
inelástica, lo que le brinda la oportunidad de tener un comportamiento monopsónico. 
Por ejemplo, los ingenieros de la marina con muchos años de experiencia en el diseño 
de submarinos nucleares deben trabajar para una o dos compañías que producen es- 
tos navios. Debido a que otras empresas no utilizan a estos trabajadores especializa- 
dos, el empleo alternativo no es particularmente atractivo. Puesto que el gobierno 
ocupa una posición monopólica en la producción de una serie de bienes que requie- 
ren insumos especializados (viajes al espacio, fuerzas armadas y organizaciones po- 
líticas nacionales, para nombrar unos pocos, en el caso de Estados Unidos) se podría 
esperar que estuviera en condiciones de ejercer un poder monopsónico. En otros ca- 
sos, un grupo de empresas puede unirse para formar un cartel en sus decisiones de 
contratación (y, quizás también en sus decisiones de producción). La aplicación 14.4, 
Monopsonio en el mercado de estrellas deportivas, ilustra esta relación en una si- 
tuación en la que es posible obtener indicadores directos del valor marginal de M 
trabajadores. 

Monopolio bilateral 



En algunos casos, puede haber poder de monopolio en ambos lados de un mercado de 
insumos. Es decir, los proveedores del insumo tienen un monopolio y el comprador 
del insumo puede ser un monopsonio. En esta situación de monopolio bilateral, el 
precio del insumo es indeterminado y, en últimas, depende de la capacidad de nego- 
ciación de las partes involucradas. 

La figura 14.6 ilustra este resultado general. Aunque las curvas de "oferta" y 
"demanda" de este diagrama se cruzan en P\ Q\ este equilibrio de mercado no ocu- 
rrirá, porque ni el proveedor ni el consumidor del insumo son tomadores de pre- 
cios. En cambio, el proveedor monopolice del insumo utilizará la curva de ingreso 
marginal (IMg) asociada a la curva de demanda D para calcular la combinación de 
precio-cantidad preferida de Y v Q r El comprador monopsónico de este insumo, por 
su parte, utilizará la curva de gasto marginal (GMg) para calcular el equilibrio prefe- 
rido de P 2 , Q 2 . Aunque tanto el monopolista como el monopsonista buscan restringir 
la cantidad contratada, las dos poderosas fuerzas de este mercado difieren considera- 
blemente en lo que creen que se debe pagar por el insumo. Esto llevará a la negocia- 
ción entre las dos partes, pues los proveedores se mantienen en Pj y los consumidores 
ofrecen sólo P 2 . Las prolongadas disputas laborales en las principales industrias y la 
"resistencia" de las celebridades del deporte y el entretenimiento son evidencia de la 
estructura de este tipo dé mercado. 



;.fiBÍ¿NaSiÍ"''-' ■■'■s^'VX 

Mercado en el que 
ios proveedores 
y los consumidores 
tienen poder 
de monopolio. 
La fijación de precios 
es indeterminada 
en estos mercados: 



Mon^sonlo en/el 



' 1 . 1; casioftalíB^at^ loteárteles- poderosos -de ccntratatóv 
¿%Jr;tp$ .pueden; lograr:on,,í00nopsómc> exitoso. Las lígase 
"&^rtivas:prol^ restringir ala 

"cpisipét^neia entre equiposqae; contratan jugadoras propor- 
cionan varios ejemplos "impartaates, " '■"■■"'/.■■■■""""'■■. 

'¿Pw-qué;«!St|ulMiÉ' 'íni ieprtssf: ■ ■ ' 

Atmqiie algunos economistas pueden ser fanáticos del de- 
. porte, esta; no es 1.a razón primordial p.araq ; ué estudien los ' 
:.^sálarios/de3^..estreÍ^'déÍ deporte, Más trien, el atletismo ; 
; profesional... represe^^^á de las pocas. industrias' en las ■ 
.que la" product! vidad;dé lósírabaiadores se puede observar 
directameiíte. El promedio de bateo del béisbol, los pontajes 
. del baloncesto o del ^hdckey y los goles del fútbol pueden 
medirse y (lo mas importapte)^ con la asis- 

tencia- de" espectadores/.^ los raíings de. televisión. Esto'.' 
proporciona una clara, evidencia del -ingreso del' producto 
marginaS de cada persona: una información que simplemente 
■ no está dkf&)n^ ; , ' 

Mmmmmñm el hm^^^ti^w^^ ligas 

Durante gran parte de su historia, 'eLbéisbol dé las, grandes, 
ligas en Estados Unidos. limitó la competencia por los juga- 
dores entre los equipos^ eúo una "cláusula de exclusividad" 
que confinaba a los jugadores' a los equipos que los contra-, 
tahan- primero. Las; estimaciones .numéricas del- grado de 
monopsonio creado de esta numera fueron construidas por 
GL W. Scuíly* en un famoso^articulo . publicado en 19741. 
' Scu-Üy siguí.5 un : procedimiento de dos pasos p^m^ir.los' 
ingresos del producto marginal (iPMg) dé' ■ los-: jugadores,. 



correlación entre el oorcetita^e de vic- 
lorias de uá equipo" y las cifras dé asistencia... Concluyó- que. 
■ la vi-etóriaprodueía ingresos. adicionales. Luegd&naíizélos - 
aspectos dei rendimiento de. cada jugador, que .se" relacio- 
naban más estrechamente con el renditnientó general del' 
equipo, E$tO$.;da|os. mostraron que. eHPIVtg de la mayoría 
de los jugadores. exccdm sus salarios por márgenes consi- 
derables. Las. grandes, estallas tenían muy bajos salarios, en 
relación con. ios ingresos que generaban. Por ejemplo, . a Sahdy 
Koufax (el gran.^urdode los Dodgers de las décadas de- 1 950 
"y 1960)*.sele í ^áb¿men^ , dfe'25% de lo que 'Valía* Y ■ ' 
■;..Puesófó cuestión de- tiempo para que los jugadores re- 
conocieran el efecto de la ckhisuia.de reserva;. y. se organí- 



^arañen sncontra-'Una huelga de jugadores .eri í 9l^i$¡i^^ 
' con ia acción legal' entablada por Curt Hoód deLSt; íj^^l 
'Cardinal") llevó.- finalmente; a la.. ad'opcióñ de 

C * i'".- - : *..V í;í ' : . : V'WF' V. ■ - /* < V" ^^^'5] ¿«PF^' T*'^ :#! 

■ ción de agenté libre é&, los. Contratos de los é^B^^lmttíÉ. 
remolazo oarei&l de la < cláusula de "-reserva. Aunaríais tó* 

íe,. vanas acciones ■(coibo fijar topes a los salarlos-^.;: 
equipos y limitar' la'.'expansión de' las ligas), ; nó. 1 

■ retornar a la poderosa posición que ocupaban. attíes^l^Q;^ 

II idénrastó f Mtehaal Jer áatt ^ 

^vn^lnve^^ sobre los sálanos délos jugada 

res profesionales., de baloncesto indica que la Asocia^itj 
Nacional de '.Baloncesto (NBA, National- Basj¿étti^ 
Associatiop)-de Estados Unidos a veces, ha podicjo ej^er 
poder de monopsooiOv Aunque la NBA nun€a.tijvp..l4y|nf: 
taja de la cláusula-de reserva, (porque, a diforeitpia;^; 
.béisbol, no está exenta de las leyes an&moitopoüe), diíé 
rentes limitacioiies^ al reclutamiento y disposiciones sobifr, 
topes a los- salarios :jian servido; para restringí ios salador 

' en alguna medidá Las primeras estrellas, como. Bill Kussell 
y Oscar Robertson, fueron quizá las más afectadas' pqréi^; 
tas limitaciones- pero parece que incluso MícbaeliJordan 
(indudablemente, la; figura del departe más. .famosa deia. 
década de 1 990)" pudo' haber recibido un salario ■ Inferior ■ ai 
que merecía. Por supuesto, e$ difícil sentir pesar por Jordán», 
quien ganaba más de US$ 10 millones, anuales, después de. 

. abandonar una mediocre carrera dé jugador de béisbol; de; 

. una liga menor (pata no" 'Hiencibnár sus contratos pnblicita-;; 
rios con ..Nike; ;y; MCI), Péró una investigación reciente su- 
giere que Jord&á faabrfa costado^más de ■ US$70 millones a 
la<N^A : en'cpüjMn£Q*''e mayores raimgsM: 

televisión; que alcanzaba cuando él jugaba 2 ; \ 

Pin peasirv ;■ : " . > : : : " ; .v : ; ? "'Mm^. 

1 . Las ligas profesionales sostiene» que necesitan" restria^ 
gir la ! competencia por, jugadbre^ J para garantizar" ú% 
u eqni1ibrio ■competitivó ? ':;.¿Tieri.é sentido esta-^afiM^ 

.;;;:;.'f::;:c 

2". " Las regias de la NLAA impiden que a los aíietas.^tuí 
■ diantes se les pague directamente. ¿Esto debe consídif; 
■ ' rarse como un' ejemplo de un cartel monopsonico? . ;;-■;;.; 



•í ■■■■ O. -W. ScuUy, "Büy'ftaft Ferfoatóaice in Major League Baseba|l ? ', ■ Ámerimn Economía Review (diciembre de 19=74: 9í ; 5?930. Jto más detalle^ spbfeia>ií.ü^ : ódi|| 
^mercado iaboMi qe lo¿ wr^s, véase The Business of major League Bmebaíy de Sctíiiy (Chicago: üiuversky oí Chicago Frsss, 1 ■-''[ '/--Y. 

2 I. A. Haustaaa y... Q," K: Leonatd, L 'S«perstar<; in thc. National Baskeíbali Association: Economic Vaiue and.Poliey 11 , Journal of Labor Econofftim /octubre d& W9Tp pp> 

Ká^^V :Y:-Y[ Y;/'-, ' "Yj- Yj 
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por periodo 



Cuando ios consumidores y ios proveedores tienen poder de monopolio,- eí precio es indetermh , ; , 
nad& Q 1 ;pert);!f'^sWÍW Q 2 . v^TÍ-v !X> >V: * 



En este capítulo ilustramos algunos modelos de mercados de insumos. Las conclu- ReSUITien 
siones de este análisis son las siguientes: 

♦ Las empresas contratarán cualquier insumo hasta el punto en el cual el gasto 
marginal de contratar una unidad más sea igual al ingreso marginal generado 
por la venta de lo que produce ese insumo. 

• Si la empresa es tomadora de precios tanto en el mercado de sus insumos como 
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emplee el nivel de insumos para el cual el precio de mercado de cada insumo 
(por ejemplo, el salario) sea igual al valor del producto marginal de ese insumo 
(por ejemplo, P • PMg L ). 

* Si el precio de un insumo aumenta, la empresa contratará menos del mismo 
por dos razones. Primera, el mayor precio hará que la empresa sustituya por 
otros insumos el insumo cuyo precio ha aumentado. Segunda, el mayor precio 
incrementará los costos de la empresa y reducirá la cantidad que puede vender. 
Este efecto producción también lleva a que se contraten menos unidades del 
insumo. 

• Las curvas de oferta de insumos están inclinadas positivamente. La oferta de 
equipos de capital es semejante a la oferta de cualquier bien. La oferta de tra- 
bajo implica elecciones individuales (véase el apéndice de este capítulo). 
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Los equilibrios de los mercados de insomos son semejantes a los de los merca- 
dos de bienes, aunque las razones de los desplazamientos de las curvas de 
oferta y demanda son algo diferentes. 

Si una empresa es la única contratante de un insumo (es un monopsonio), sus 
decisiones de contratación afectarán los precios de mercado de los insumos. E] 
gasto marginal asociado a la contratación de una unidad adicional de un insume 
excederá el precio de dicho insumo. Las empresas tendrán esto en cuenta en 
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vel que regiría en condiciones competitivas. 



En el modelo de oferta y demanda de fijación de precios de los insumos, ¿quié- 
nes son los consumidores? ¿Qué tipo de supuestos utilizaría usted para expli- 
car su comportamiento? En este modelo, ¿quiénes son los proveedores? ¿Qué 
tipo de supuestos utilizaría para explicar su comportamiento? 

2. La maximización de beneficios implica que las empresas harán sus elecciones 
de insumos de manera marginal. Explique por qué las siguientes reglas margi- 
nales encontradas en este capítulo son aplicaciones específicas de esta idea 
general: 

a. IMg L = GMg L . 

b. PMg L *IMg = GMg L = w. 
c> VPMg L = GMg L = w. 

d. VPMg L = w. 

e. VPMg L = GMg L > w. 

Si las empresas siguen estas reglas, ¿también estarán generando un nivel de 
producción que maximiza los beneficios? Es decir, ¿producirán cuando IMg =? 
CMg? ¿Estarán también minimizando los costos si utilizan estas reglas? 

3. Explique por qué si una empresa tomadora de precios tiene sólo un insume 
variable, la curva VPMg es también su curva de demanda de ese insumo, perc 
si la empresa tiene dos o más insumos variables, su curva de demanda de une 
de ellos refleja una familia entera de curvas VPMg. 

4. Un descenso del precio de un insumo induce a una empresa que maximizs 
beneficios a experimentar los efectos sustitución y producción que la llevan z 
contratar más de ese insumo. Explique cómo se utiliza el supuesto dé 
maximización de beneficios para explicar la dirección de cada uno de esos 
efectos, ¿Tuvo usted que utilizar en su análisis el supuesto de que el insumo nc 
es inferior? ¿Cree usted qué se puede hacer una formulación similar acerca dt 
los insumos inferiores? 

5 . Suponga que el precio de un insumo utilizado por las empresas con funciones de 
producción de proporciones fijas disminuye. ¿Por qué este cambio no causa nin- 
gún efecto sustitución sobre la demanda de insumos de estas empresas? ¿Habría 
sin embargo, efectos producción? ¿Qué determinaría el tamaño de estos efectos' 



Preguntas 
de repaso 
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6. Si la fijación del precio de un determinado factor de producción puede expli- 
carse con un modelo simple de oferta y demanda, ¿qué nombre daría a sus 
ejes? ¿Qué tipos de influencias podrían hacer que las curvas de oferta o de 
demanda se desplazaran? 

7. En el capítulo 9 describimos los conceptos de excedente del consumidor y del 
productor, en referencia al equilibrio -competitivo. ¿Cómo se interpretan las 
áreas similares de una gráfica de oferta y demanda del equilibrio competitivo 
de un mercado de factores? 

8. ¿Por qué la relación entre el gasto marginal de la empresa en la contratación de 
un insumo y el precio de mercado de ese insumo depende de la forma de la 
curva de oferta de insumos que enfrenta la empresa? Para una empresa tomadora 
de precios, ¿qué tipo de curva de oferta enfrenta y cuál es la relación entre 
estos conceptos? ¿En qué difiere del caso de un monopsonio? Ilustre la simili- 
tud entre estas ideas y el concepto de curva de demanda de producción que 
enfrenta una empresa. 

9. ¿Cómo mediría usted el poder de un monopsonista en un mercado de insumos? 
¿Es necesariamente muy rentable el monopsonio? ¿Qué añadiría usted a la 
figura 14.5 para que represente gráficamente los beneficios del monopsonista? 

10. "En una situación de monopolio bilateral, es más probable que las dos partes 
se pongan de acuerdo sobre la cantidad que sobre el precio" 73 . Expliqué por qué 
éste es el caso. 



4, 1 Un terrateniente tiene tres granjas (A, B y C) con diferente fertilidad. Los nive- Problemas 
les de producción de las tres granjas con uno, dos y tres trabajadores son los 
siguientes: 



Nivel de producción 



Número de trabajadores 


Granja A 


Granja B 


Granja C 


1 


10 


8 


5 


2 


17 


11 


7 


3 


21 


13 


8 



Por ejemplo, si contrata un trabajador para cada granja, la producción total 
sería 10 + 8 + 5 = 23. Esto representaría una mala asignación del trabajo, 
puesto que si el trabajador de la granja C fuera asignado a la granja A, la pro- 
ducción total sería 17 + 8 = 25. 

a. Si la situación del mercado llevara al terrateniente a contratar cinco trabaja- 
dores, ¿cuál seria la asignación más productiva de ese trabajo? ¿Cuánto se 
produciría? ¿Cuál es el producto marginal del último trabajador? 
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tx Si suponemos que la producción agrícola se vende en un mercado perfecta- 
mente competitivo, y el precio de una unidad de producto es de US$1 y el 
mercado se encuentra en equilibrio cuando se contratan cinco trabajadores, 
¿qué salario se paga? ¿Cuál es el beneficio del terrateniente? 

14.2 Suponga que la cantidad de sobres pegados por hora por Sticky Gums es de 
q ~ 10,000 y L » donde L es el número de trabajadores contratados por hora por 
la empresa. Suponga, además, que el negocio de pegar sobres es perfectamente 
competitivo y que el precio de mercado es de US$0.01 por sobre. El producto 
marginal de un trabajador está dado por 

PMg L = 5 ? 000VL 

a. ¿Cuánto trabajo se contrataría con un salario competitivo de US$10?, ¿de 
US$5?, ¿de US$2? Utilice sus resultados para dibujar la curva de demanda 
de trabajo. 

b. Suponga que Sticky Gums contrata su trabajo a un salario de US$10 por 
hora. ¿Qué cantidad de sobres se pegarán si el precio de un sobre pegado es 
de US$0. 10, US$0,5 o US$0.2? Utilice sus resultados para dibujar la curva 
de oferta de sobres pegados. 

14.3 Suponga que hay un número fijo de 1,000 empresas idénticas en la industria 
perfectamente competitiva de tubos de concreto. Cada una de ellas genera la 
misma fracción de la producción total del mercado y tiene la siguiente función 
de producción de tubos: 

q = VKL 

y para esta función de producción, tenemos que: 

TST (de K por L) = K/L 

Suponga también que la demanda de mercado de tubos de concreto está dada 
por 

Q s 400,000 - 100,000P 

donde Q es el total de tubos de concreto. 

a. Si w = v = US$ 1 , ¿en qué relación utilizará la empresa típica K y L? ¿Cuál 
será el costo medio y marginal a largo plazo de los tubos? 

b. En el equilibrio a largo plazo ¿cuál será el precio y la cantidad de equilibrio 
de mercado de los tubos de concreto? ¿Cuánto producirá cada empresa? 
¿Cuánto trabajo contratará cada una, y el mercado en su conjunto? 

c. Suponga que el salario de mercado, w, aumenta a US$2 y que v permanece 
constante en US$1. ¿Cómo afectará este cambio a la relación capital-traba- 
jo de la empresa típica y a sus costos marginales? 

d. En las condiciones de la parte c, ¿cuál será el equilibrio del mercado a largo 
plazo? ¿Cuánto trabajo se contratará ahora en la industria de tubos de concreto^ 
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e. ¿Qué parte de la variación de la demanda total de trabajo registrada en las 
partes b-d representa el efecto sustitucióíl generado por la variación del 
salario y cuánto representa el efecto producción? 

14.4 Suponga que la demanda de trabajo está dado por 

L = -50 w -h 450, 

y que la oferta es 

L^lOOw 

donde L representa el número de personas empleadas, y w, la tasa real de sala- 
rio por hora. 

a. ¿Cuáles son los niveles de equilibrio de w y L en este mercado? 

b. Suponga que el gobierno desea elevar el salario de equilibrio a US$4 por 
hora ofreciendo un subsidio a los empleadores por cada persona contratada. 
¿A cuánto deberá ascender ese subsidio? ¿Cuál será el nuevo nivel de equi- 
librio del empleo? ¿Cuánto subsidio total se pagará? 

c. Suponga, por el contrario, que el gobierno decretara un salario mínimo de 
US$4 por hora. ¿Cuánto trabajo se demandaría a ese precio? ¿Cuánto des- 
empleo habría? 

d. Represente gráficamente sus resultados. 

14.5 Suponga que el mercado de alquiler de automóviles para negocios es perfecta- 
mente competitivo y que ia demanda de este insumo de capital está dado por 

K =1,500 -25v 
y que la oferta está dada por 

K = 75v-500, 

donde K representa el número de automóviles alquilados por las empresas y v 
es la tasa de alquiler diaria. 

a. ¿Cuáles serán los niveles de equilibrio de v y K en este mercado? 

b. Suponga que luego de un embargo petrolero, los precios de la gasolina su- 
ben drásticamente y que las empresas deben tener en cuenta ios precios de 
la gasolina en sus decisiones de alquiler de automóviles. Ahora, su deman- 
da de automóviles de alquiler es de 

K = 1,700- 25v-300g 

donde g es él preció por galón de gasolina. ¿Cuáles serán los niveles de equili- 
brio de v y K si g = US$2? ¿Y si g = US$3? 

c. Represente gráficamente sus resultados, 

d. Puesto que el embargo petrolero provocó una disminución de la demanda 
de automóviles de alquiler, ¿cuál podría ser la implicación para otros mer- 
cados de insumos de capital? Por ejemplo, los trabajadores pueden seguir 
necesitando un medio de transporté, de modo que ¿cómo resultaría afecta- 
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da la demanda de transporte público? Puesto que los hombres de negocios 
también alquilan automóviles para acudir a sus reuniones, ¿qué podría ocu- 
rrir en el mercado de equipos telefónicos al conducir menos y utilizar más 
el teléfono? ¿Puede usted citar algún otro mercado de factores de insumes 
que pueda resultar afectado? 

14.6 Suponga que la curva de oferta de trabajo para una empresa está dada por 

L = 100w 

y que la curva de gasto marginal del trabajo está dada por 

GMg L = L/50 

donde w es el salario de mercado. Suponga también que la curva de demanda 
de trabajo de la empresa (ingreso del producto marginal) está dada por 

L = 1,000 -lOOIPMg, 

a. Si la empresa actúa como monopsonista, ¿cuántos trabajadores contraiará 
para maximizar sus beneficios? ¿Qué salario pagará? ¿Cómo se compara 
este salario con el IPMg L en este nivel de empleo? 

b. Suponga ahora que la empresa debe contratar a sus trabajadores en un mer- 
cado de trabajo perfectamente competitivo pero que todavía actúa como 
monopolio al vender su producción. ¿Cuántos trabajadores contratará la 
empresa? ¿Qué salario pagará? 

c. Dibuje la gráfica de sus resultados. 

14.7 Cari, propietario de una casa de modas, tiene una gran fábrica de confecciones 
en una isla remota. Su fábrica es la única fuente de empleo para la mayoría de 
los isleños y, por tanto, Cari actúa como un monopsonista. La curva de oferta 
de trabajadores de confección está dada por 

L-80w, 

y la curva de gasto marginal del trabajo está dada por 

GMg L = L/40 

donde L es el número de trabajadores contratados y w su salario por hora. 
Suponga también que la curva de demanda de trabajo de Cari (de valor del 
producto marginal) está dada por 

L = 400 - 40VPMg L 

a. ¿Cuántos trabajadores contratará Cari para maximizar sus beneficios y qué 
salario pagará? 

b. Suponga ahora que el gobierno aprueba una ley sobre salario mínimo que 
cubre a todos los trabajadores de la confección. ¿Cuántos trabajadores con- 
tratará ahora Cari y cuánto desempleo habrá si se fija un salario mínimo de 
US$3 por hora?, ¿de US$3.33 por hora?, ¿de US$4.00 por hora? 

c. Dibuje la gráfica de sus resultados. 
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d; ¿En qué se diferencian los resultados que se obtienen con un salario míni- 
mo impuesto a un monopsonio de los que se obtienen con un salario míni- 
mo impuesto en condiciones de competencia perfecta (suponiendo que el 
salario mínimo es superior al determinado por el mercado)? 

14.8 La Compañía de Carbón Ajax es la única empleadora del área. Puede contratar 
cualquier número de mujeres o de hombres que desee. La curva de oferta de 
mujeres está dada por 

k, = 100w m 
GMg m = L B| /50 

y la de hombres, por 



GMg h *=l/2^L h 

donde w m y w h son ios salarios por hora pagados a las mujeres y a los hombres, 
respectivamente. Supongamos que Ajax vende su carbón en un mercado per- 
fectamente competitivo a US$5 la tonelada y que cada trabajador contratado 
(tanto hombres como mujeres) puede extraer 2 toneladas por hora. Si la em- 
presa desea maximizar los beneficios, ¿cuántas mujeres y hombres debe con- 
tratar y cuáles serán los salarios de estos dos grupos? ¿Cuántos beneficios 
obtendrá Ajax por hora con su maquinaria? ¿Qué diferencia hay entre este 
resultado y el que se obtendría si Ajax se viera obligada (digamos, por las 
fuerzas del mercado) a pagar a todos sus trabajadores el mismo salario basado 
en el valor de su producto marginal? 

Nota: ios problemas siguientes se refieren ante todo ai material del apéndice del 
capítulo 14 

14.9 La señora Smith tiene un ingreso garantizado de US$10 diarios por una heren- 
cia. Ella prefiere gastar siempre la mitad de su ingreso potencial en ocio (H) y 
consumo (C). 

a. ¿Cuál es la restricción presupuestal de la señora Smith en esta situación? 

b. ¿Cuántas horas dedicará al trabajo y al ocio para maximizar su utilidad, 
dado que su salario de mercado es de US$.1 .25 ?, ¿US$2,50?, ¿US$5 .00?, 
¿US$10.00? 

c. Represente en una gráfica las cuatro restricciones presupuéstales y repre- 
sente las elecciones que maximizan la utilidad de la señora Smith. (Suge- 
rencia: al representar gráficamente las restricciones presupuéstales, recuer- 
de que cuando H = 24, C = 10, y no 0.) 

d. Dibuje la gráfica de la curva de oferta de trabajo de la señora Smith. 

14. 10 ¿Cómo se desplazará la curva de oferta de trabajo de la señora Smith (calcu- 
lada en la parte d del problema 14.9) si su herencia se incrementa a US$20 
diarios? Dibuje la gráfica de ambas curvas de oferta para ilustrar este despla- 
zamiento. 
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En este apéndice utilizamos el modelo de maximización de la utilidad para estudiar 
las decisiones individuales de oferta de trabajo. El objetivo principal de este análisis 
es proporcionar detalles adicionales acerca de las curvas de oferta de trabajo que 
utilizamos para estudiar la fijación del precio de los insumos en el capítulo 14, 

Distribución del tiempo 

En la parte 2 vimos cómo decide una persona distribuir una cantidad fija de ingreso 
entre los distintos bienes disponibles. Las personas deben tomar decisiones similares 
acerca de cómo van a repartir su tiempo. El número de horas del día (o del año) es 
absolutamente fijo y el tiempo debe utilizarse a medida que va pasando. Dada esta 
cantidad fija de tiempo, una persona debe decidir cuántas horas va a trabajar, cuántas 
va a dedicar al consumo de una amplia variedad de bienes, desde los automóviles y 
los televisores hasta las óperas; cuántas va a asignar a mantenerse y cuántas a dormir. 
La tabla 14 A. 1 muestra que hay una considerable variación en el uso del tiempo entre 
hombres y mujeres y entre los diferentes países. Los economistas pueden compren- 
der las decisiones de oferta de trabajo estudiando cómo deciden repartir su tiempo los 
individuos entre estas actividades. Si consideramos el trabajo como una de varias 
elecciones que tienen las personas para gastar su tiempo, podemos comprender cómo 
se ajustan estas decisiones en respuesta al cambio de oportunidades. 

IVIWUV7IV VK7I U9U VIC7I UVIlipu 

Suponemos que una persona sólo puede dedicar su tiempo a dos usos: trabajar en el 
mercado a una tasa de salario real, w, por hora o no trabajar. Denominamos ocio al 
tiempo que no se trabaja, aunque para los economistas, esta palabra no significa estar 
desocupado. El tiempo que no se dedica a trabajar en el mercado se puede dedicar a 
trabajar en%l hogar, a mejorar los conocimientos o a consumir (se requiere tiempo 
para ver televisión o jugar bolos) 1 . Todas estas actividades contribuyen al bienestar 




Tiempo dedicado 
a cualquier actividad 
distinta dei trabajo 
en el mercado. 



1 Para un tratamiento más teórico de la distribución del tiempo véase G. S. Becker, "A Theory of Allocation oí 
Time", The Economic Journal (septiembre de 1965): pp. 493-517. Ei autor considera a ia familia como .un 
proveedor de servicios laborales y un productor de utilidad, lo cual se logra combinando el tiempo con los 
bienes. La familia tiene una restricción de tiempo y debe distribuir el tiempo disponible entre varias actividades. 
Las implicaciones que analiza Becker son de largo alcance y afectan la mayor parte de la teoría tradicional del 
comportamiento del individuo. 
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Hombres 



lujaras 



Estados Unidos Japón Rusia Estados Unidos Japán Sosia 



Trabajo en s¡ mercado 28.3% 33.8% 35.1% 

Trabajo en casa %/ ; 8,2 2.1 7.1 

Cuidado personal y sueño 40.8 43.1 40,4 

Ocio y oíros 22.9 21.2 17.4 



15.4% 
■18.2 
42.6 
23.8 



15.3% 25.4% 

18.5 16.1-".- - 

42.9 41.6 - 

23.3 16.9 



Fuente: tomado de F. I Jusíer and F R Stafford, "The Aüocatlon oí Time: Empírica! Fíndings, Sehavloral Models and 
Probtems of Measuremenf, Journal oí Economic I/tóraf¿/re (junio de 1991, tabla 1). 
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Dada su restricción presupuesta!, esta persona maxirniza la utilidad eligiendo H* horas de ocio y "■ ^ 
C* de consumo. E0 fste punto, ía tasa a la que esta persona está dispuesta a intercambiar C por ■ 
H (Ja TMgS) es IguaJ a ía tasa a la que puede intercambiarlos eñ el mercado fel salario mal rw 
hora, w). 



de la persona, y el tiempo se distribuye entre ellas de modo que se maximice la 
utilidad. 

De manera más específica, supongamos que la utilidad depende del consumo de 
bienes de mercado (C) y de la cantidad de tiempo de ocio (H) utilizada. La figura 
14A.I presenta el mapa de curvas de indiferencia de esta función de utilidad. El 
diagrama tiene la fornia familiar que se presentó en el capítulo 2 y muestra las com- 
binaciones de C y H que producen diferentes niveles de utilidad ai individuo. 

Para analizar la maximización de la utilidad debemos describir primero la restric- 
ción presupuesta! que enfrenta esta persona. Si el periodo que estamos estudiando es 
de un día, el individuo trabaja (24 - H). Es decir, trabaja todas las horas que no dedica 
al ocio. Por este trabajo, el individuo gana w por hora y utiliza este dinero para com- 
prar bienes de consumo. 
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Costo de oportunidad del ocio 



Cada hora adicional de ocio de esta persona reduce su ingreso (y su consumo) en w 
unidades monetarias. Por tanto, el salario por hora representa el costo de oportunidad 
del ocio. Las personas deben * pagar" este costo por cada hora que no trabajen. La 
tasa de salario utilizada para hacer estos cálculos debe ser el salario real, por cuanto 
éste representa el tipo de cambio de los ingresos de los trabajadores, por bienes de 
consumo reales. Un salario nominal de US$1 por hora proporciona el mismo poder 
de compra cuando el artículo típico cuesta US$0.25 que un salario de US$100 por 
hora cuando ese artículo vale US$25. En cualquier caso, la persona debe trabajar 15 
minutos para comprar el artículo. De manera alternativa, en ambos casos, el costo de 
oportunidad de una hora de ocio es dejar de comprar cuatro artículos de consumo. En 
la aplicación 14A.1, El costo de oportunidad del tiempo, examinamos algunos casos 
de uso competitiyo del tiempo y mostramos que el concepto de costo de oportunidad 
puede explicar las elecciones de los individuos. 



Maximización de ia utilidad 



Microexamen 1 4 A. 



;maxfeiteaO Ja ytiSídaíd de losf- Wtóiduo$'qMf fé&n¿n : : 



1 , La sefíofé-Steády trabaja exactamente 7 horatf-/ ^ 
■■ .. -diarias, ind^pendier^mente del salario que se 

2. El señor Meilow no trabaja actualmente, pero 
lo haría si se íé ofreciera e! salario correcto. 



Para mostrar las elecciones de consumo y ocio que maximizan la utilidad, debemos 
elaborar primero la gráfica de la restricción presupuestal pertinente. Esto se hace en 
la figura 14A. 1 . Si la persona no trabaja, puede disfrutar de 24 horas de ocio. Esto se 
indica mediante el intercepto horizontal de la restricción presupuestal. Si, por otra 
parte, la persona trabaja 24 horas al día, puede comprar (24 • w) en bienes de consu- 
mo. Esto establece el intercepto vertical de la figura. La pendiente de la restricción 
presupuestal es -w. Esto refleja los costos de oportunidad: cada hora de ocio adicio- 
nal debe "comprarse'* absteniéndose de comprar w en bienes de consumo. Por ejem- 
plo, si w =5 US$10, esta persona obtiene US$240 si trabaja 24 horas al día. Cada hora 
que no trabaje tiene un costo de oportunidad de US$10. 

Dada esta restricción presupuestal, esta persona maximiza la utilidad eligiendo H* 
horas de ocio y trabajando el tiempo restante. Con el ingreso devengado por este 
trabajo, la persona puede comprar C* unidades de bienes de consumo. En el punto de 
maximización de la utilidad, la pendiente del presupuesto (-w) es igual a la pendiente 
de la curva de indiferencia U 2 . En otras palabras, el salario real de la persona es igual % 
la tasa marginal de sustitución de las horas de ocio por consumo. 

Si esto no fuera verdad, la utilidad no sería la mayoi 
posible. Por ejemplo, supongamos que la TMgS de una per- 
sona es igual a 5, lo cual indica la disposición a entrega] 
cinco unidades de consumo para obtener una hora adicio- 
nal de ocio. Supongamos también que el salario real e$ m 
US$10. Si trabaja una hora más, puede ganar lo suficiente 
para comprar diez unidades (es decir, un valor de US$J<| 
de consumo. Ésta es evidentemente una situación ineficiente 
Si trabaja una hora más, la persona puede comprar dies 
unidades adicionales de consumo. Pero sólo requeriría cin 
co unidades de consumo para quedar tan bien como antes 
Si trabaja la hora adicional, esta persona gana cinco (-10 
5) unidades más de consumo de las que requeriría. En con 



■:r ; 



£1 costo de oportunidad del tiempo 



. I as elecciones de las personas entre; usos competitivos 
mm del tiempo.puéden aclararse a veces identificando el 

' = Al elegir entre diferentes ítianeras deir al trabajo, las per- 
sonas tienen en cuenta el tiempo y el costo en unidades 
''monetarias .'del transporte. Muchos estudios han encontra- 
do que los pasajeros ' son testante sensibles a los- costos del 
-.MempOvespeciaWeate a los que están -asociados a. ir hasta.. 
..la.esiaeié^de^b^ o a esperar a que; llegue el bus. 

■■. "o eítren 1 ^ Al examinar la disposición de las personas a : pa~ 
■ 'g#.;para evitar, esá espeta, Jos estudios- concluyen por lo 
' -general que las .peÉsonas valoran el tiempo 'de viaje en cer~ 
' ca.de..' la mitad' dé su salado de mercado. Por ejemplo,, los 
estudios realizados sobre el" Sistema de' Transporte Rápido 
del Área ¿le la' Bahía (BART) de San'- Francisco concluye-. 
" ron que fes tarifas . eran uníi cuarta parte' menores que 1 los 
..costos; totales que' enfrentaban las personas. Mucho más im- 
portantes eran los Costas del tiempo involucrados en llegar 
alas e$taci<HÍes^$u;burbanás de BART,- espetar los trenes y 
caminar desde lás;' estaciones del BART del centro -'de. la 
ciudad hasta el destine final. Dado el monto de estos costos, . 
/no es sorprendente que la mayoría de los pasajeros del Área 
. déla Bahía sigan usando autos privados para sus viajes. 

!¡|^ 

gjilp|¿i|i^n;;; 

.han tendido . a centrarse--p.nncipalniente en los costos 

|;at<t¿i^ 

estos costos : entre; ios indiVlduui 'üito de los costas 'más; 
.. importañigs es el.de los sa!wo$ que pierden los padres que 

deciden- tener y .eyáar hyos,;eitvez de estar empleados. De 
^ hecho* según aigpnas- estimaciones, este costo.es muy 

Superior 'a iodos los deniá^";.ga$í<>s;.de crianza de ios hijos. 

Este cálculo ha llevado a q;ue;;¿gu-nos;,economi$tas afirmen . 
. que Ios-mayores salarios' reales devengados por las mujeres . 
-'"eje Estados Unidos desdé-3a : Segunda Guerra Mundial 



constituyen la principal, razón de la reducción de la tasa de 
natalidad durante ese mismo periodo. De manera similar; 

loo T-rt **¿sr> -t-ílnÁí> AjSt *■» 0*(Vl< A Aira, XTn.*íl-A.n A*¿t n IC * ~> 

.luto' i¿jrt^ji¿iL/jL^p tML3tsij v"*' íitt^&tAJitAtJtvf. i ^vi iwaiuuiva j ijUitupa ; 

; occidental frente, a las del .mtmdo> menos .desarrollado se ¿ 
tanto, a las diferencias en elcosto de' tener hijos) entre esas-; 

liiría di li básijuéde ié myluu: . ■ A0í'^ 

? -Cuando al buscar nuevos empleos, las pefs'ohá^cón'v 

■. ■ frecuencia- enfrentan una', gran -incertidunibre acerca "de las; ■■■ 
posibilidades disponibles,. En consecuencia, deben invertir;:, 
algún tiempo (y ..quizá otros recursos,... como llamar por., 
teléfono o hacer, publicidad) para encontrar un empleó!} 
adecuado, En la medida en que las personas deben, reducir ; 
el tiempo de trabajo para ajustarse a sus planes de búsqueda . 
.de empleo» el costo, por hora de búsqueda puede aproximarse ■' 
. al 'salarió de mercado. 'Cuanto más. alto, sea el- salario de 
mercado de un individuo,: mayor' será 1.a probabilidad' de- 
que adopte técnicas de búsqueda que economicen tiempo) 
(como la utilización de: una agencia de empleo). Por otra: ; 
parte, si el tiempo de búsqueda está subsidiado (digamos,;, 
por los beneficios de un' seguro de desempleo); =este tiempo^ 
se puede prolongar por. la esperanza de encontrar un mejor 

■ empleo. Según' una' estimación, un- incremento de 1 0% en 
los beneficios semanales de. desempleo está asociado a cerca 

,;, de media semana de desempleo adicional 3 . , % v vv :í \, 

1 , ¿Por qué los . estudios" empíricos de los " patrones de 
comportamiento de los pasajeros encuentran que las 
-personas, valoran ■su: tiempo en cerca dé la notad del; 
salario- dé mercado? ¿Nuestra teoría no sugiere que -el; 

-; valor debería serelde. la tasa. de. salario total? 

2, La evidencia acerca de las. actividades de búsqueda déj 
empleo de las. personas es-que- los beneficios del seguro -\ 
de desempleo hacen que éstas sean 'más selectivas .-en l 
cuanto a los empleos ; que aceptan. ¿Es bueno esto? ; ...: v 



1 Véase* por ejemplo, i; A, D6ín$»cíCi> y uaníeí Mt^adüen, Urixm tmvel Demaná íÁmsiefdam: North Hoiíand Press, i 973 ). 

2 Para una amí^taió» tógraát a Ja écoaomia de H fertilidad, véase G. S/Becker, "An Economíc Aaíüysis o'f ■■Pertiiity'', en Demótgrtiphic mtá^$c.m<>^}£ £k&ng# W ¿ 
' QevehpedCoinitrwsi^ñT^ton^Nr J.: jftriaceiGn Uaiversity Press,' 1960). .'. • 

■ B Véósé A. B. Atkinson y I MtckJéwrigk""Uriemployríient Compensatíori and Labor Market Tránsitos" para un resume» de muefios estudios de í<Mefejíó|^||p 

' :j^; : %:#c;^ 



por desempleo, wumtH .^&Wffl^üfemiíift' ídiciembíc de 1991); {>p. iu?9-Í727, ' " í " ■ ■^■■■^ * - 
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secuencia, no puede haber maximizado la utilidad en la primera situación. Se puede 
construir una prueba similar para cualquier caso en el que la TMgS difiera del salario 
de mercado, lo que prueba que las dos tasas de intercambio deben ser iguales para 
obtener un máximo de utilidad verdadero. 

mar roe a m ci i ctiti ir ¡nn ria un ¿ramhin 

de la tasa de salario real 



Desplazamiento 
a lo largo de una curva 
de indiferencia, 
en respuesta a un 
cambio del salario 
real, Un aumento 
de \y hace que 
el individuó 
trabaje más. 



Paso a una curva 
de indiferencia más 
alta, en respuesta a un 
aumento del salario 
real Si el ocio es un 
bien normal, 
un aumento de w hace 
que el individuo 
trabaje menos. 



Un variación del salario real se puede analizar de la misma manera que el cambio de 
precio que estudiamos en el capítulo 3. Cuando w aumenta, el precio del ocio aumen- 
ta: las personas deben entregar más salarios perdidos por cada hora de ocio que con- 
suman. Por tanto, el efecto sustitución de un aumento de w sobre las horas de ocio es 
el de reducirlas. A medida que el ocio es más costoso hay razones para consumir una 
menor cantidad de éste. Sin embargo» el efecto ingreso de un aumento del salario 
tiende a incrementar el ocio. Puesto que el ocio es un bien normal, el mayor ingreso 
resultante de un mayor w aumenta su demanda. Por tanto, el efecto ingreso y el efecto 
sustitución actúan en sentido contrario. Es imposible predecir si un incremento de w 
aumenta o disminuye la demanda de tiempo dé ocio. Debido a que el ocio y el trabajo 
son formas mutuamente excluyentes de usar el tiempo, también es imposible prede- 
cir qué sucede con el número de horas trabajadas. El efecto sustitución tiende a elevar 
las horas trabajadas cuando w aumenta, mientras que el efecto ingreso, al elevar la 
demanda de tiempo de ocio, tiende a reducirlas. Saber cuál de estos dos efectos es 
más intenso es una importante pregunta empírica cuya respuesta depende de las pre- 
ferencias de las personas respecto al consumo y el ocio. 

Análisis gráfico 

La figura 14A.2 muestra dos reacciones posibles a un incremento de w. En ambas 
gráficas, la tasa inicial de salario es w y las elecciones óptimas de consumo y ocio 
están dadas por C y H n . Cuando el salario aumenta a la combinación que maximiza 
la utilidad pasa a C jt H r Este paso se puede dividir en dos efectos. El efecto sustitu- 
ción miede renresentarse ñor el desnlazamiento a lo largo de la curva de indiferencia 
L A * 

U , de H a S. E$te efecto reduce el número de horas de ocio en ambas partes de la 
figura 14A.2. Las personas sustituyen ocio por consumo porque el precio relativo del 
ocio se ha incrementado. 

El paso de S a C v a n } representa el efecto ingreso de un mayor salario real. 
Puesto que se supone que el tiempo de ocio es un bien normal, los incrementos del 
ingreso aumentan la demanda de ocio. En consecuencia, los efectos ingreso y sustitu- 
ción inducidos por el incremento de w actúan en direcciones contrarias. En la figura 
14A.2a, la demanda de ocio se reduce debido al aumento de w; es decir, el efecto 
sustitución supera al efecto ingreso. Por otra parte, en la figura 14A.2b, el efecto 
ingreso es más fuerte y la demanda de ocio se incrementa, en respuesta a un aumento 
de w. Esta persona decide realmente trabajar menos horas cuando w se incrementa. 
En nuestro análisis de la demanda, habríamos considerado que este resultado era 
poco usual: cuando el precio del ocio aumenta, la persona demanda más de éste. En é 
caso de los bienes de consumo normales, los efectos sustitución e ingreso actúan en 
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FIGURA 14*11 



Consumo 




Horas de ocio 
por día 



■¡4 /;.-., -1: A r .:f-- .■ 



a) Un aumento do! safarlo Incrementa el trabajo 



Consumo 




Horas de ocio 
por día 



Í3) Un aumento del salario disminuye e! trabajo 



Puesto que el individuo es proveedor de trabajo, ios efectos sustitución e ingrest^'M 
to de la tasa de salarlo real afectan las horas de ocio demandadas (o las horas de trabajo) eri 
direcciones opuestas. En la parte a), eí efecto sustitución (paso ai punto S) supera ai afecté, 
ingreso- y un mayor salario hace que las horas de- ocio disminuyan a H,. Por tanto, las horas dk 
trabajo aumentan. En la parte b), el efecto ingreso es más fuerte que el efecto sustitución y H ssK 
incrementa a H v En este caso, las horas de trabajo se reducen, ■■ '' \. ^vl-'V' ■ vy 



• Parte 5 • Otros temas 



la misma dirección y ambos reducen la cantidad cuando 
el precio aumenta. Sin embargo, en el caso del ocio, los 
efectos sustitución e ingreso actúan en dirección contra- 
ria. Un incremento de w aumenta el bienestar de la pet! 
sona, pues ésta es proveedora de trabajo. En el caso de 
un bien de consumo, el individuo queda en peores con- 
diciones por un aumento del precio, pues es consumidor 
de ese bien. En consecuencia, no es posible predecir exac- 
tamente cómo responderá una persona a un incremento 
del salario: puede trabajar más o menos horas, dependiendo de sus preferencias. 

Curva de oferta de trabajo del mercado 

Si estamos dispuestos a suponer que, en la mayoría de los casos, los efectos sustitu- 
ción de los cambios de salario superan los efectos ingreso, las curvas individuales de 
oferta de trabajo tendrán pendientes positivas. Podemos construir una curva de oferta 
de trabajo del mercado "sumando" estas curvas individuales de oferta. Para cada tasa 
de salario posible, sumamos la cantidad de trabajo ofrecida por cada persona, para 
llegar al mercado total. Un aspecto particularmente interesante de este procedimiento 
es que, cuando la tasa de salario aumenta, más personas se ven inducidas a entrar a la 
fuerza laboral. Es decir, el aumento de salarios puede inducir a algunas personas que 
no tienen empleo, a aceptar uno. La figura 14A.3 ilustra esta posibilidad en el caso 
simple de dos individuos. Para un salario real inferior w p nadie elige trabajar en el 
mercado. En consecuencia, la curva de oferta de trabajo del mercado (figura 14A3c) 
muestra que no hay oferta de trabajo con salarios reales inferiores aw,. Un salarie 
superior a w, hace que la persona 1 entre al mercado de trabajo. Sin embargo, mien- 
tras los salarios sean inferiores a w 2 , la persona 2 no trabajará. Sólo con una tasa 
salarial superior a w 2 , ambas personas aceptarán un empleo. Tal como indica la figura 
14A.3c, la posibilidad de entrada de estos nuevos trabajadores hace que la oferta de 
trabajo del mercado sea más sensible a los incrementos salariales que si suponemos 
que el número de trabajadores es fijo. El cambio de las tasas de salario puede no sók 
trabajadores actuales a alterar sus horas de trabaio, sino que, quizás má< 
importante, puede modificar la composición de la fuerza laboral. Como muestra h 
aplicación 14A.2, Modificación de la participación de las mujeres casadas y los an- 
cianos hombres en la fuerza laboral, estos efectos han sido especialmente pronuncia 
dos en estos dos grupos durante los últimos 25 años en Estados Unidos. 



Microexamen 14A.2 




■ % ¡§íi¡^g está emendo eri$re ?J 



.. tipos:. dá/iWpuesto "^de , rpnta;- fym fáWf&fa fy- ¿ 
prp'B^rcionál p íos, salarios, y-2): ■mÁmpu^mo-^ 
óons%nte p^run;montofijo de unidades mon^tarias^KK 

¿i^0 .qUSí Illa* <X CS («3 VIO uauct uitu-uw woiyw-^í 

impuestos la afeita de trabajo de una persona típica?^ 



ReSUITien En este apéndice hemos examinado el modelo maximizador de la utilidad de la oferta 
de trabajo de los individuos. Este modelo es otra aplicación de la teoría económica de 
la elección que describimos anteriormente en este libro. Aunque los resultados son 
bastante similares a los que ya presentamos, el enfoque en la oferta de trabajo 
proporciona nuevas ideas, entre ellas: 



Wodíflcación . deja papeipacióii de las mujeres 
casÉdas y los ariéí^ la fuerza taboraí 



1 I uká las ..dos tendencias más significativas del 
Uf eompoitamientq del íhercado laboral en Estados 
Unidos; durMte las tres;41tímás" décadas hm sido 1) la 
teiideacia creciente de l^tnujejres casadas a aceptar empleos 
remunerados y 2) la dismíMCión del empleo de ancianos 
hombres. Estas dos-teMeiicías se ilustran en la tabla 1. v ■ t 

ixpfisiái ¡felá participación ; >; -y^^^^:l 
wmmmm «tefiierar lafc»rt\^ 

En eí caso de ks ■■mujeres casadas déla "cátégbríá de edad de 
25 a W aüqs, el incremento' de la participación en la-fuerza 
laboralha; sido espécMcular, La fracción de mujeres casadas . 
éhtte '25"-y "34 áñ^qtie participan en la fuerza laboral se' 
dupHcó;entre 1960 -y-. .1.9.80 y siguió aumentando durante los 
15 áfias siguientes, ;S$ han propuesto, muchas razones para 
expUqkreste importante; fenómeno social. Los economistas 
hak-, tendido 'a centrarse. en la ampliación de las 
oportunidades de empleo y de los salarios reales de las 
mpjeres cómo. principal; aplicación. Debido- a que las 
mujeres casadas; ;iiaii!e;n' . buenos usos alternativos para, su 
Ciernp.o (como m^0t .m. Casa, frente a trabajar en el 
rñéi;cado>, se espera;que los efectos sustitución de los 
mayores salaríost @&les,sean grandes; la oferta de trabajo se 
incrementará, ej¿; apuesta a Jos mayores salarios. Por" su 
pato,., lós sociólogos tienden a atribuir el irteremento del . 
trabajo de las mujeres casadas a factores políticos y 
cultumfe. Es. á&ck r atribuyen eícambio a un desplazamiento 
de k : curva, de oferta y" no a un movimiento a lo largo de 
ella, em resnnesta a los mayores salarios. Sea cual fuere la 
causa,; estas estadísticas .de la fuerza laboral muestran mayor 
capacidad de respuesta, en el comportamiento de la oferta 
de trabajo, de un f^n^segmenio de la población de. la que 
se creía probable en" apocas anteriores., ;, ..y," ■■ ^ _ 

II raso ia los encías^ 

Como' dato interesante Ja teiidenci^<fcí¿;fuerza laboral de 
lós ancianos hombres casados ha -sido" opuesta a la de las 
mujerescasadasmás jóvenes. Como indica la tabla 1, entre 
1960 y 1985,. el -índice. de participación de los hombres 
□asados de más : de 65 años en la fuerza laboral cayó a menos 
ele la; mitad de sü éiyal. iniciai Este patrón es un acertijo, ■ 
dado; .eL;mejoramíento;.de.las-c de salud de los 

anpiariós; durante' este- periodo.--- JEste mejoramiento deheria 



TABLA 1 



^^fg^t t particlf 



Año 


Mujeres casadas 


Hombres casados 




25 a 34 altos 


De 65 y más años 


1960 


28.8% 


36.6% 


1970 


38.8 


29.9 


1975 


48.4 


23.3 


1980 


58.8 


20.5 


1985 


65.8 


16.8 


1990 


69.8 


17.6 


1995 


72.0 


18.0 
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haber dado como resultado un mayor (y no un menor) nivel 
de trabajo de este grupo. 

Aunque es posible que las cifras reflejen simplemeate 
una oferta de trabajo .atípic&en respuesta a los mayores sa- 
larios,: la mayoría de los economistas se han centrado ,ee 
cambio en. el. tema de la jubilación como causa principal 
Algo más- importante es que el 'rápido' crecimiento de la 
cobertura de la Seguridad Social para los ancianos, junto 
con el. incremento de ios beneficios reales, pueden haber 
inducido a que tm número cada vez mayor de trabajadores 
■ 'se -jubilen- eir íos últimos años.::Qtras.disp0siciones del pro- 
grama (comola reducción de lo$.';beBeficios para los ancia- 
nos, que aceptan un empleo) han teiudour* efecto similar de 
desestímulo al trabajo. . Los legisladores han mostrado 
preocupación especial por estas tendencias (sobre todo, 
porque amenazan la integridad financiera de la Seguri- 

AnA Cív>¡«n vrU^X^vvi^A^ « ,-t: j„„ ~ , . .. j .. 

uruviai; . j -lipíi : ^w|üUU ai^utmí» UiC;UiU<15> ll'úl'&i UC 

revertirías l .;, : ^^^KÍVÍv^ívN'^" 

Para pensar 
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¿Cómo afecta eí impuastó-^-^S 
■■ oferta de" trabajó de las mújére & casad 
de renta favorable sobre los ingresólo 
casadas incrementaría: o disminuirfa.lac 
de las mujeres. casadas?' . 
2, ¿La disponibilidad de lo$.beneficios*dé Se^íidad^i^; 
■ en el momento de la- jubilación hace que- ías'perio^ 
.trabajen más o menos durante sus principales üñm áp- 
trabajo?" ; V > 



Para un apáíisís más completo 4e ¿ 



t. J^K;^M e ^.^ trabajo, Wow R. G. Smith» Moáern Uhor £^#mki4^M^<^ 
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■\ ..<*i-t*fw& ií'-ftí-te-jtaí-ír ^yíA;^ 



Salario 

mal 



Salado 
real 



Salario 
real 



Horas 
por semana 



Horas 
por semana 



a) Personal 



b) Persona 2 



7 



Oferta ds trábale 
total por semana 

:--*)£! mercado' 



Coando el salario real aumenta, la oferta cíe trabajó puede incrementarse por dos razones. Primera, unos mayores salarios reales 
pueden hacer que cada persona trabaje más horas. Segunda, los mayores salarios pueden inducir a más personas (por ejempi^:;, 
ate persona 2) a entra*' al mercado laboral. 



Las decisiones de oferta de trabajo de los individuos pueden estudiarse como 
un aspecto de su distribución del tiempo. El salario de mercado representa un 
costo de oportunidad para los individuos, si estos eligen no trabajar. Los prin- 
cipios de maximización de la utilidad indican que el individuo iguala su TMgS 
del tiempo que trabaja con el tiempo que no trabaja, respecto a este salario de 
mercado. 

Un aumento del salario de mercado produce efectos sustitución e ingreso eff 
las decisiones de oferta de trabajo de los individuos. Estos efectos actúan en 
direcciones opuestas. Un aumento del salario produce un efecto sustitución 
que favorece un mayor trabajo en el mercado, pero un efecto ingreso aumenta 
el ocio. 

t é. 1« ,^ A¿± río traKaírk t<zm)r\im twrnif»rf* mií* «¿P. rOfíSI- 

U¡£ UUIISUUW^lUJl Ut ia tUl Va VI V/ UlVIUl wauujv 

deren las decisiones de participación en la fuerza laboral de los individuos. Es 
probable que la curva de oferta esté inclinada hacia arriba, debido a esta in- 
fluencia adicionad 



